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 วิทยานิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงได้อย่างสมบูรณ์ โดยไดรั้บความอนุเคราะห์อย่างดียิ่ง
จากผู ้ช่วยศาสตราจารย์ ผศ.ดร.พนารัตน์ ล้ิม อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู ้วิจ ัยขอกราบ
ขอบพระคุณ ความส าเร็จในคร้ังน้ีเกิดข้ึนไดด้ว้ยความกรุณาจากท่านอาจารย ์นอกจากนั้นขอกราบ
ขอบพระคุณคณะกรรมการทุกท่าน ผศ.ดร.ฐิตินนั บุญภาพ คอมมอน และ ผศ.ดร. ณฏัชา หน่องทอง 
ท่ีกรุณาใหค้วามช่วยเหลือในการแกไ้ข และใหค้  าแนะน าท่ีมีประโยชน์ต่อการท าวิทยานิพนธ์ ท าให้
งานวจิยัคร้ังน้ีมีคุณค่ามากยิง่ข้ึน   
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โอกาสและสนับสนุนให้ได้รับการศึกษาตลอดจนเพื่อนท่ีรักคอยเป็นก าลงัใจจนฝ่าฟันอุปสรรค 
จนส าเร็จ ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึงในความช่วยเหลือ และขอขอบพระคุณอย่างสูงจากใจจริง ผูว้ิจ ัย
ขอขอบพระคุณ เจา้ของกิจการ กรรมการผูจ้ดัการ ผูจ้ดัการหน่วยงานต่างๆ  ของสถานีโทรทศัน์
โมเดิร์นไนน์ทีวี ท่ีกรุณาให้ความเอ้ือเฟ้ือให้เข้าศึกษาวิจัย ตลอดจนบุคลากร ทุกท่านท่ีเป็น 
กลุ่มตวัอยา่ง ซ่ึงไดใ้ห้ความร่วมมือเป็นอยา่งดีในการตอบแบบสอบถาม ผูว้ิจยัขอขอบพระคุณเป็น
อยา่งสูง 
 คุณค่าและประโยชน์ใดๆ ท่ีอาจมีจากวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี ผูว้ิจยัขอมอบเป็นเคร่ืองบูชา
พระคุณของบิดามารดาท่ีให้ก าเนิดและเล้ียงดูให้การศึกษา ตลอดจนครูบาอาจารยแ์ละผูท่ี้มีพระคุณ
ทุกท่านท่ีมีส่วนในการวางรากฐานการศึกษาใหแ้ก่ผูว้จิยั 
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