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แบบสอบถามพฤติกรรมการเลือกซ้ือของที่ระลึกจังหวัดระนอง 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล 
ค าชี้แจง โปรดท ำเครื่องหมำย ลงด้ำนหน้ำข้อควำมที่ท่ำนเลือกตอบหรือเติมข้อควำมลงในช่องว่ำง
ตำมควำมเป็นจริง 
 

1. เพศ 
(    ) 1. ชำย   (    ) 2. หญิง 

2. อำยุ 
(    ) 1. ต่ ำกว่ำ 21 ปี  (    ) 2. 21-30 ปี (    ) 3. 31-40 ปี 
(    ) 4. 41-50 ปี  (    ) 5. 51-60 ปี (    ) 6. สูงกว่ำ 50 ปี 

3. สถำนภำพสมรส 
(    ) 1. โสด  (    ) 2. สมรส  (    ) 3. อ่ืน ๆ  

4. อำชีพ 
(    ) 1. นักเรียน/นักศึกษำ (    ) 2. ข้ำรำชกำร/รัฐวิสำหกิจ (    ) 3. พนักงำนเอกชน 
(    ) 4. ค้ำขำย/ธุรกิจส่วนตัว (    ) 5. เกษตรกร    (    ) 6. อ่ืน ๆ (ระบุ)............. 

5. ระดับกำรศึกษำ 
(    ) 1. ต่ ำกว่ำปริญญำตรี (    ) 2. ปริญญำตรี  (    ) 3. สูงกว่ำปริญญำตรี 

6. ภูมิล ำเนำ 
(    ) 1. ภำคใต้      (    ) 2. ภำคกลำง  (    ) 3. ภำคเหนือ 
(    ) 4. ภำคตะวันตก   (    ) 5. ภำคตะวันออก (    ) 6. ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ 
(    ) 7. ต่ำงประเทศ (ระบุ) ประเทศ.................................... 

7. ศำสนำ 
(    ) 1. พุทธ  (    ) 2. อิสลำม  (    ) 3. คริสต์ 
(    ) 4. ฮินดู  (    ) 5. อ่ืน ๆ (ระบุ)........................................................... 

8. ลักษณะกำรเดินทำง 
(    ) 1. มำคนเดียว (    ) 2. มำเป็นกลุ่มกับเพื่อน (    ) 3. มำเป็นกลุ่มกับญำติ/ครอบครัว  
(    ) 4. มำเป็นกลุ่มกับเพื่อนและญำติ/ครอบครัว (    ) 5. มำกับคณะทัวร์ 
(    ) 6. มำกับหน่วยงำนในรูปทัศนศึกษำ/ศึกษำดูงำน  
(    ) 7. อ่ืน ๆ (ระบุ)............................................................................................................ 

9. จ ำนวนผู้ร่วมเดินทำง (รวมตัวท่ำนด้วย) ...................................... คน 
10. ท่ำนทรำวข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดระนองนี้จำกท่ีใด (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ) 

(    ) 1. เพื่อน       (    ) 2. สื่อสิ่งพิมพ์ (หนังสือพิมพ์ วำรสำร) 
(    ) 3. บริษัทน ำเที่ยว (    ) 4. สื่อวิทยุ/โทรทัศน์ 
(    ) 5. อินเตอร์เน็ท      (    ) 6. อ่ืน ๆ (ระบ)ุ..........................................................................  
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11. เหตุผลในกำรเดินทำงมำจังหวัดระนองในครั้งนี้ 
(    ) 1. พักผ่อน ท่องเที่ยว  (    ) 2. ธุรกิจ 
(    ) 3. เยี่ยมเพื่อน เยี่ยมญำติ  (    ) 4. ประชุม สัมมนำ อบรม ชมงำนนิทรรศกำร 
(    ) 5. ปฏิบัติรำชกำร   (    ) 6. อ่ืน ๆ (ระบุ)........................................................ 

12. กำรมำท่องเที่ยวที่จังหวัดระนองครั้งนี้เป็นครั้งที่ ........................................................................ 
13. ระยะเวลำในกำรมำจังหวัดระนองครั้งนี้ .............................. วัน 
14. สถำนที่ท่องเที่ยวในจังหวัดระนองที่ท่ำนชอบมำกท่ีสุดคือ............................................................ 
15. ท่ำนคิดว่ำจะกลับมำเที่ยวที่จังหวัดระนองอีกหรือไม่ 

(    ) 1. กลับ  (    ) 2. ไม่กลับ   (    ) 3. ไม่แน่ใจ 
 
ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนอง 
ค าชี้แจง โปรดท ำเครื่องหมำย ลงด้ำนหน้ำข้อควำมที่ท่ำนเลือกตอบหรือเติมข้อควำมลงในช่องว่ำง
ตำมควำมเป็นจริง 
 

1. ท่ำนเคยซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองหรือไม่ 
(    ) 1. เคยซื้อ  (    ) 2. ไม่เคยซื้อ (ข้ำมไปตอบตอน 3) 

2. ท่ำนซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองประเภทใดมำกท่ีสุด 
(    ) 1. เพื่อกำรบริโภค เช่น เมล็ดมะม่วงหิมพำนต์ อำหำรทะเล 
(    ) 2. เพื่อกำรใช้สอย เช่น ภำชนะประกอบอำหำร ไม้เท้ำ พวงกุญแจ   
(    ) 3. เพื่อกำรตกแต่งร่ำงกำย เช่น เสื้อผ้ำ เครื่องแต่งกำย ต่ำงหู สร้อย เข็มขัด ผ้ำพันคอ 
หมวก  
(    ) 4. เพื่อกำรตกแต่งบ้ำนเรือน เช่น ภำพประดับ สินค้ำหัตถกรรม ตุ๊กตำ โมไบล์ 

3. ท่ำนซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองลักษณะใดมำกท่ีสุด 
(    ) 1. เครื่องเงิน ดีบุก   (    ) 2. ผ้ำทอ และผลิตภัณฑ์จำกผ้ำทอ 
(    ) 3. อัญมณีและเครื่องประดับ (    ) 4. ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภำพ สมุนไพร 
(    ) 5. อำหำร     (    ) 6. เสื้อผ้ำและเครื่องแต่งกำย 
(    ) 7. เครื่องหนัง    (    ) 8. สินค้ำหัตถกรรม 
(    ) 9. สินค้ำ OTOP ต่ำง ๆ  (    ) 10. อ่ืน ๆ (ระบุ).......................................................... 

4. ส่วนใหญ่ท่ำนซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองจำกท่ีใด 
(    ) 1. ร้ำนค้ำในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว (    ) 2. ร้ำนขำยของในโรงแรม 
(    ) 3. ร้ำนขำยของที่ระลึกโดยเฉพำะ  (    ) 4. ร้ำนหรือคนหำบเร่แผงลอย 
(    ) 5. ร้ำนอำหำร      (    ) 6. ห้ำงสรรพสินค้ำ 
(    ) 7. อ่ืน ๆ (ระบุ).................................................................................................................... 
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5. ค่ำใช้จ่ำยโดยเฉลี่ยของท่ำนในกำรซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองต่อกำรเที่ยว 1 ครั้ง 
(    ) 1. น้อยกว่ำ 100 บำท (    ) 2. 100-500 บำท  (    ) 3. 501-1,000 บำท 
(    ) 4. 1,001-5,000 บำท (    ) 5. มำกกว่ำ 5,000 บำท 

6. ท่ำนมักจะซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองในช่วงเวลำใดบ่อยท่ีสุด 
(    ) 1. ก่อนเริ่มกำรท่องเที่ยว   (    ) 2. ระหว่ำงกำรท่องเที่ยว  
(    ) 3. ภำยหลังเสร็จสิ้นกำรท่องเที่ยว (     ) 4. อ่ืน ๆ (ระบุ).................................................... 

7. ส่วนใหญ่ท่ำนซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองส ำหรับใครมำกท่ีสุด  
(    ) 1. ให้ตัวเอง    (    ) 2. ฝำกเพื่อน ๆ  (    ) 3. ฝำกญำติ  
(    ) 4. น ำไปจ ำหน่ำยต่อ  (    ) 5. อ่ืน ๆ (ระบุ)................................................................... 

8. เหตุผลในกำรซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนองคือ (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ)  
(    ) 1. ตั้งใจว่ำจะต้องซื้อ      (    ) 2. เก็บสะสมของที่ระลึกเป็นงำนอดิเรก 
(    ) 3. รำคำอยู่ในระดับที่สำมำรถซื้อได้  (    ) 4. มีญำติ/เพื่อน/คนรู้จัก ฝำกซ้ือ 
(    ) 5. ผู้ขำยแนะน ำและโฆษณำเชิญชวนให้ซื้อ (    ) 6. ซื้อตำมผู้ร่วมเดินทำง 
(    ) 7. สินค้ำมีรูปลักษณ์สะดุดตำ    (    ) 8. ซื้อฝำกญำติ/เพื่อน 
(    ) 9. ผู้ร่วมเดินทำงแนะน ำให้ซื้อ   (    ) 10. น ำไปใช้ประโยชน์ 
(    ) 11. อ่ืน ๆ (ระบุ)................................................................................................................... 

9. ของที่ระลึกจังหวัดระนองที่ท่ำนชอบมำกท่ีสุด ได้แก่ …………………………………………………………. 
 

ตอนที่ 3 ข้อมูลปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนอง 
ค าชี้แจง โปรดท ำเครื่องหมำย ลงในช่องระดับที่ท่ำนเลือกตอบตำมควำมเป็นจริง 
 

1. ในกำรตัดสินใจซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนอง ท่ำนให้ควำมส ำคัญต่อสิ่งต่อไปนี้มำกน้อยเพียงใด  
 

ลักษณะของทีร่ะลึก ระดับความส าคัญในการตัดสินใจซื้อ 
ด้านตัวผลิตภัณฑ์ มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. ขนำด รูปร่ำง สีสัน ควำมสวยงำม      

2. ชื่อเสียงของผู้ผลิต/แหล่งผลิต      

3. ควำมปลอดภัยจำกสำรปนเปื้อน      

4. หีบห่อที่ใช้บรรจุ      
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ลักษณะของทีร่ะลึก ระดับความส าคัญในการตัดสินใจซื้อ 
ด้านตัวผลิตภัณฑ์ มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. ควำมหลำกหลำยของสินค้ำให้เลือก      

2. ควำมแปลกใหม่      

3. ควำมเป็นเอกลักษณ์เฉพำะของท้องถิ่น      

4. ควำมทนทำนเก็บรักษำได้นำน      

5. ประโยชน์ใช้สอย      

6. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
ด้านราคา มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. มีหลำยระดับรำคำให้เลือก      

2. รำคำมีควำมเหมำะสมกับคุณภำพ      

3. สำมำรถต่อรองรำคำได้      

4. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
ด้านช่องทางจัดจ าหน่าย มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. สถำนที่วำงจ ำหน่ำย      

2. ควำมสะดวกในกำรหำซื้อ      

3. กำรจัดวำงสินค้ำ กำรตกแต่งร้ำน      

4. บรรยำกำศของสถำนที่จ ำหน่ำย      

5. ท ำเลที่ตั้งร้ำนสะดวกต่อกำรเดินทำง      

6. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
ด้านการส่งเสริมการตลาด มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์      

2. กำรลด แลก แถม      

3. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
ด้านบุคลากร มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. กำรให้ค ำแนะน ำสินค้ำของผู้ขำยขำย      

2. ผู้ขำยมีอัธยำศัยดี      

3. ผู้ขำยแต่งกำยสะอำดเรียบร้อย      
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ลักษณะของทีร่ะลึก ระดับความส าคัญในการตัดสินใจซื้อ 
ด้านสังคม มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
4. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
ด้านกระบวนการ มาก

ที่สุด 
มาก ปานกลาง น้อย น้อย

ที่สุด 
1. ควำมสะดวกรวดเร็วในกำรให้บริกำร      

2. มีมำตรฐำนในกำรให้บริกำร      

3. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      

4. ท่ำนค ำนึงถึงควำมชอบ/ควำมต้องกำรส่วนตัว      

5. ท่ำนค ำนึงถึงควำมสำมำรถของก ำลังกำรซื้อ      

6. ท่ำนตัดสินใจตำมเพื่อน/ญำติที่ไปด้วยกัน      

7. ท่ำนตัดสินใจจำกข้อเสนอของผู้ขำย      

8. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
 

2. ท่ำนมีควำมต้องกำรให้ของที่ระลึกจังหวัดระนองมีลักษณะเช่นใด 
 

รูปแบบสินค้าของที่ระลึกทีท่า่นต้องการ ระดับความต้องการ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1. มีเอกลักษณ์เฉพำะตัว      

2. มีคุณภำพดี      

3. มีรูปลักษณ์แปลกใหม่ ไม่ซ้ ำแบบใคร      

4. มีกำรบรรจุหีบห่อสวยงำม      

5. คุ้มค่ำกับรำคำ      

6. เป็นสินค้ำของที่ระลึกจำกแหล่งมีชื่อเสียง      

7. อ้ำงอิงประวัติศำสตร์      

8. เป็นสินค้ำของที่ระลึกจำกธุรกิจชุมชน      

9. มีควำมสอดคล้องกับศิลปวัฒนธรรมประเพณี
ท้องถิ่น 

     

10. ท ำจำกวัสดุ/อุปกรณ์ท่ีหำง่ำยในท้องถิ่น      

11. มีรูปแบบเป็นสำกล ทันสมัย      

12. ท ำจำกวัสดุ/วัตถุดิบรำคำต่ ำ      
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รูปแบบสินค้าของที่ระลึกทีท่า่นต้องการ ระดับความต้องการ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

13. น ำเสนอวิถีชีวิตชุมชน      

14. สะดวกต่อกำรเคลื่อนย้ำยพกพำ      

15. สะท้อนภูมิปัญญำชำวบ้ำน      

16. ผลิตจ ำนวนมำกเพื่อจ ำหน่ำยเชิงพำณิชย์      

17. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
 

3. ชนิดของของที่ระลึกจังหวัดระนองที่ท่ำนต้องกำรจะซื้อ (เลือกได้มำกกว่ำ 1 ข้อ) 
 

เพื่อการบริโภค เพื่อการใช้สอย 
 อำหำร (เนื้อสัตว์) สด   ของใช้ส่วนตัว 
 เนื้อสัตว์แปรรูป  อุปกรณ์เครื่องครัว 
 อำหำรทะเลสด  เสื้อผ้ำ 
 อำหำรทะเลแปรรูป  อุปกรณ์ห้องน้ ำ 
 ผัก/ผลไม้สด  ของใช้ในบ้ำนเรือน 
 ผัก/ผลไม้แปรรูป  ของใช้เบ็ดเตล็ดทั่วไป 
 เครื่องดื่มอัลกอฮอล์ และไวน์  เครื่องเรือน โต๊ะ เก้ำอ้ี  
 ขนม   อ่ืน ๆ (ระบุ)...................................................... 
 เครื่องดื่มสมุนไพร เพื่อการตกแต่งบ้านเรือน 
 ยำสมุนไพร  ภำพวำด ภำพถ่ำย 
 บุหรี่ ยำสูบ  งำนปั้น 
 อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................  งำนแกะสลัก 
เพื่อการตกแต่งร่างกาย  งำนถัก ทอ 
 ของตกแต่งส ำหรับสตรี  วัตถุมงคล 
 ของตกแต่งส ำหรับบุรุษ  วัตถุโบรำณ 
 อ่ืน ๆ (ระบุ)...................................................  อ่ืน ๆ (ระบุ).................................................... 
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4. ปัญหำและอุปสรรคในกำรซื้อของที่ระลึกจังหวัดระนอง  
 

ปัญหาและอุปสรรค ระดับปญัหาและอุปสรรค 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1. ขำดควำมมีเอกลักษณ์      

2. รูปแบบไม่สวยงำมดึงดูดใจ      

3. สินค้ำไม่มีคุณภำพ      

4. สินค้ำไม่หลำกหลำย      

5. สินค้ำซ้ ำแบบกันทุกร้ำน      

6. หีบห่อไม่สวยงำม      

7. ไม่ใช่สินค้ำของชุมชน/ท้องถิ่น      

8. สินค้ำไม่แสดงศิลปวัฒนธรรมประเพณีของ
ท้องถิ่น 

     

9. สินค้ำไม่อ้ำงอิงเก่ียวข้องกับประวัติศำสตร์      

10. รำคำไม่เหมำะสมกับคุณภำพ      

11. หำซื้อยำก      

12. ท ำเลที่ตั้งของสถำนที่จ ำหน่ำย      

13. ขำดกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์      

14. กำรบริกำรของผู้ขำย      

15. กำรส่งเสริมสนับสนุนจำกรัฐบำล      

16. กำรจัดจ ำหน่ำยไม่กระจำย ไม่ครอบคลุม      

17. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
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5. ควำมต้องกำรในกำรพัฒนำ ปรับปรุง แก้ไข 
 

 ประเด็นการพัฒนา ระดับความต้องการ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1. รูปแบบสินค้ำ      

2. ชนิดของสินค้ำ/ควำมหลำกหลำย      

3. คุณภำพสินค้ำ      

4. รำคำ      

5. มำตรกำรควบคุมกำรเอำรัดเอำเปรียบ      

6. กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์      

7. กำรควบคุมสินค้ำในรำคำยุติธรรม      

8. กำรให้บริกำรและอัธยำศัยของผู้ขำย      

9. ท ำเลที่ตั้งของแหล่งจ ำหน่ำย      

10. ควำมเป็นระเบียบเรียบร้อยของแหล่งจ ำหน่ำย      

11. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
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แบบสอบถามสภาพการผลิตและจ าหน่ายของที่ระลึกจังหวัดระนอง 
 

ตอนที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคล 
ค าชี้แจง โปรดท ำเครื่องหมำย ลงด้ำนหน้ำข้อควำมที่ท่ำนเลือกตอบหรือเติมข้อควำมลงในช่องว่ำง
ตำมควำมเป็นจริง 
 
ค ำน ำหน้ำชื่อ............................. ชื่อ.................................................. นำมสกุล.................................... 
(    ) 1. ผู้จ ำหน่ำยของที่ระลึกในแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดระนอง 

ชื่อร้ำน.................................................................................................................................... 
ที่ตั้งในแหล่งท่องเที่ยว............................................................................................................. 

(    ) 2. ผู้ผลิตของที่ระลึกที่อยู่ในจังหวัดระนอง  
ชื่อโรงงำน.............................................................................................................................. 
ที่ตั้ง เลขที่......... หมู่ที.่...... ต ำบล...................... อ ำเภอ................................... จังหวัดระนอง 

1. เพศ 
(    ) 1. ชำย    (    ) 2. หญิง 

2. อำยุ 
(    ) 1. ต่ ำกว่ำ 21 ปี  (    ) 2. 21-30 ปี (    ) 3. 31-40 ปี 
(    ) 4. 41-50 ปี  (    ) 5. 51-60 ปี (    ) 6. สูงกว่ำ 50 ปี 

3. สถำนภำพสมรส 
(    ) 1. โสด    (    ) 2. สมรส  (    ) 3. อ่ืน ๆ  

4. ระดับกำรศึกษำ 
(    ) 1. ต่ ำกว่ำปริญญำตรี (    ) 2. ปริญญำตรี  (    ) 3. สูงกว่ำปริญญำตรี 

5. ศำสนำ 
(    ) 1. พุทธ  (    ) 2. อิสลำม  (    ) 3. คริสต์ 
(    ) 4. ฮินดู  (    ) 5. อ่ืน ๆ (ระบุ)............................................................................ 

6. อำชีพเกี่ยวกับของที่ระลึก 
(    ) 1. ผลิตของที่ระลึก      (    ) 2. เปิดร้ำนจ ำหน่ำยของที่ระลึก  
(    ) 3. ผลิตและเปิดร้ำนจ ำหน่ำยของที่ระลึก (    ) 4. อ่ืน ๆ (ระบุ)..................................... 

7. รำยได้หลักต่อเดือน 
(    ) 1. น้อยกว่ำ 5,000 บำท   (    ) 2. 5,001-10,000 บำท  
(    ) 3. 10,001-30,000 บำท   (    ) 4. 30,001-50,000 บำท  
(    ) 5. 50,001-100,000 บำท  (    ) 6. มำกกว่ำ 100,000 บำท 
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8. รำยได้จำกกำรขำยสินค้ำของที่ระลึกต่อเดือน 
(    ) 1. น้อยกว่ำ 5,000 บำท   (    ) 2. 5,001-10,000 บำท  
(    ) 3. 10,001-30,000 บำท   (    ) 4. 30,001-50,000 บำท  
(    ) 5. 50,001-100,000 บำท  (    ) 6. มำกกว่ำ 100,000 บำท 

9. ช่วงเวลำที่ขำยได้ดีที่สุดคือเดือน.............................................................................................. 
 
ตอนที่ 2 สภาพการผลิตและจ าหน่ายของที่ระลึกจังหวัดระนอง 
ค าชี้แจง โปรดท ำเครื่องหมำย ลงในช่องระดับที่ท่ำนเลือกตอบตำมควำมเป็นจริง 
 

1. สินค้ำที่ขำยได้/ขำยดีมำกท่ีสุดได้แก่ ......................................................................................... 
2. ท่ำนมีควำมต้องกำรให้ของที่ระลึกจังหวัดระนองมีลักษณะเช่นใด 

 
รูปแบบสินค้าของที่ระลึกทีท่า่นต้องการ ระดับความต้องการ 

มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1. มีเอกลักษณ์เฉพำะตัว      

2. มีคุณภำพดี      

3. มีรูปลักษณ์แปลกใหม่ ไม่ซ้ ำแบบใคร      

4. มีกำรบรรจุหีบห่อสวยงำม      

5. เป็นสินค้ำของที่ระลึกจำกแหล่งมีชื่อเสียง      

6. อ้ำงอิงประวัติศำสตร์      

7. เป็นสินค้ำของที่ระลึกจำกธุรกิจชุมชน      

8. มีควำมสอดคล้องกับศิลปวัฒนธรรมประเพณี
ท้องถิ่น 

     

9. ท ำจำกวัสดุ/อุปกรณ์ท่ีหำง่ำยในท้องถิ่น      

10. มีรูปแบบเป็นสำกล ทันสมัย      

11. ท ำจำกวัสดุ/วัตถุดิบรำคำต่ ำ      

12. น ำเสนอวิถีชีวิตชุมชน      

13. สะดวกต่อกำรเคลื่อนย้ำยพกพำ      

14. สะท้อนภูมิปัญญำชำวบ้ำน      

15. ผลิตจ ำนวนมำกเพื่อจ ำหน่ำยเชิงพำณิชย์      

16. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
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3. ปัญหำและอุปสรรคในกำรจ ำหน่ำยของที่ระลึกจังหวัดระนอง  
 

ปัญหาและอุปสรรค ระดับปญัหาและอุปสรรค 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1. ขำดควำมมีเอกลักษณ์      

2. รูปแบบไม่สวยงำมดึงดูดใจ      

3. สินค้ำไม่มีคุณภำพ      

4. สินค้ำไม่หลำกหลำย      
ปัญหาและอุปสรรค ระดับปญัหาและอุปสรรค 

มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

5. สินค้ำซ้ ำแบบกันทุกร้ำน      

6. หีบห่อไม่สวยงำม      

7. ไม่ใช่สินค้ำของชุมชน/ท้องถิ่น      

8. สินค้ำไม่แสดงศิลปวัฒนธรรมประเพณีของ
ท้องถิ่น 

     

9. สินค้ำไม่อ้ำงอิงเก่ียวข้องกับประวัติศำสตร์      

10. หำซื้อยำก      

11. ท ำเลที่ตั้งของสถำนที่จ ำหน่ำย      

12. ขำดกำรโฆษณำประชำสัมพันธ์      

13. กำรส่งเสริมสนับสนุนจำกรัฐบำล      

14. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
 

4. ควำมต้องกำรในกำรพัฒนำ ปรับปรุง แก้ไข 
 

 ประเด็นการพัฒนา ระดับความต้องการ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

1. พัฒนำรูปแบบสินค้ำ      

2. เพิ่มชนิดของสินค้ำ/ควำมหลำกหลำย      

3. ยกระดับคุณภำพสินค้ำ      

4. รำคำเหมำะสม      
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 ประเด็นการพัฒนา ระดับความต้องการ 
มาก
ที่สุด 

มาก ปานกลาง น้อย น้อย
ที่สุด 

5. กำรโฆษณำประชำสัมพันธ์      

6. ท ำเลที่ตั้งของแหล่งจ ำหน่ำย      

7. ควำมเป็นระเบียบเรียบร้อยของแหล่งจ ำหน่ำย      

8. กำรส่งเสริมสนับสนุนจำกรัฐบำล      

9. เพิ่มจ ำนวนร้ำนค้ำในแหล่งท่องเที่ยว      

10. เพิ่มจ ำนวนผู้ผลิตของที่ระลึกจังหวัดระนอง      

11. อ่ืน ๆ (ระบุ)......................................................      
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