
บทที่ 3  

 

สภาพการผลิตและการตลาดน้ําผลไมแปรรูปของไทย 

 

 ในบทนี้จะศึกษาถึงลักษณะโดยทั่วไปทางดานการผลิตและการตลาดน้ําผลไมแปรรูปของ

ไทย ทางดานการผลิต ประกอบดวย กระบวนการผลิต จํานวนผูผลิต วัตถุดิบและการจัดหาวัตถุ

ดิบ ภาชนะที่ใชบรรจุ รวมถึงตนทุนทางการผลิต เพ่ือใหทราบถึงขอมูลทางดานอุปทานของอุตสาห

กรรมน้ําผลไมของไทย รวมทั้งการศึกษาทางดานการตลาด อันประกอบดวย สภาพการแขงขัน

ของตลาดภายในประเทศ ชองทางในการจัดจําหนาย ราคาจําหนาย และนโยบายในการสงเสริม

การตลาด ซึ่งจะทําใหทราบถึงสภาพทั่วไปทางดานการตลาดภายในประเทศ และตลาดตาง

ประเทศ รวมถึงการสงออกของไทย ซึ่งจะทําใหทราบถึงสภาพการแขงขันในตลาดสงออกท่ีสําคัญ

ของไทย การนําเขาผลไมของประเทศผูนําเขาสําคัญ รวมถึงการแขงขันจากประเทศคูแขงที่สําคัญ 

ราคาจําหนายในตลาดตางประเทศ และการศึกษาถึงปญหาที่เกิดข้ึนในอุตสาหกรรมดังกลาว 

 

 น้ําผลไมเปนอุตสาหกรรมการเกษตรแปรรูปประเภทหนึ่งที่มีความสําคัญตอประเทศโดย 

เฉพาะอยางยิ่งในชวงที่ผลผลิตผลไมสดมีปริมาณมากเกินความตองการของตลาด ซึ่งทําใหระดับ

ราคาตกต่ํา และเกิดความสูญเปลาจากการเนาเสียไดงาย ดังนั้นการนําผลไมสดดังกลาวมาแปรรูป

เปนน้ําผลไมจะทําใหสามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลผลิตทางการเกษตรใหสูงข้ึน และลดความ

เสียหายที่เกิดจากขอจํากัดของอายุการเก็บรักษาลง  

 

 ตลาดน้ําผลไมในเมืองไทยนับวาเปนตลาดอุตสาหกรรมการเกษตรที่นาสนใจ เนื่องจากมี

การพัฒนามาจากอุตสาหกรรมในครัวเรือนมาเปนอุตสาหกรรมสงออกทีท่าํรายไดมหาศาลในปจจบุนั 

รวมทั้งมีการพัฒนาจากที่เปนผลพลอยได จากการผลิตผลไมกระปองมาเปนการผลิตน้ําผลไมโดย

เฉพาะ ซึ่งทําใหไดน้ําผลไมที่มีคุณภาพและไดมาตรฐานสากลมากขึ้น น้ําผลไมที่ผลิตในประเทศ

ไทยไดรับการยอมรับจากตางประเทศ โดยพิจารณาไดจากมูลคาการสงออกท่ีมีการขยายตัวอยาง

ตอเนื่อง อยางไรก็ตามในระยะ 2-3 ปที่ผานมาผูประกอบการอุตสาหกรรมน้ําผลไมของไทยตอง

มีการปรับตัวอยางมาก เนื่องจากแนวโนมตลาดมีการเปลี่ยนแปลงหันไปนิยมน้ําผลไม 100% 

มากกวาน้ําผลไมผสม จากการที่ผูบริโภคหันมาใสใจในสุขภาพกันมากขึ้น ซึ่งน้ําผลไม 100% ใน

ระยะแรกเปนการนําเขาทั้งหมด ทําใหผูสงออกน้ําผลไมเร่ิมหันมาทําตลาดน้ําผลไมในประเทศ

ควบคูไปกับตลาดสงออกเนื่องจากมองเห็นลูทางในการขยายตลาด แมวาตลาดน้ําผลไมยังมี

ปญหาและอุปสรรคบาง แตก็นับวาอุตสาหกรรมน้ําผลไมยังเปนอุตสาหกรรมที่มีลูทางแจมใสทั้ง

ตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ 
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ลักษณะโดยทั่วไปทางดานการผลิต 

 

 ประเทศไทยเปนดินแดนที่อุดมสมบูรณดวยผลไมนานาชนิด โดยมีหมุนเวียนใหบริโภคได

ตลอดปหรือทุกฤดูกาล อยางไรก็ตาม ผลไมเปนสินคาที่เนาเสียงาย จึงตองมีการแปรรูปใน

ลักษณะตางๆ เพ่ือรักษาคุณคาไวใหยังคงบริโภคได การแปรรูปผลไมเปนน้ําผลไม ก็เปนอีกวิธี

หนึ่งที่ชวยเก็บรักษาคุณคาของผลไม ตลอดจนยังกอใหเกิดมูลคาเพ่ิมอีกดวย นอกจากนี้ ยังเปน

อีกหนทางหนึ่งที่ชวยแกปญหาผลไมลนตลาดเมื่อถึงฤดูกาลใหผลของผลไมชนิดตางๆ ได 

 

 อุตสาหกรรมน้ําผลไมเปนอุตสาหกรรมแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร (Agro-Industry) 

ที่กอใหเกิดผลเชื่อมโยงไปยังอุตสาหกรรมอื่นๆ โดยมีผลเชื่อมโยงไปขางหลัง (Backward Linkage) 

ถึงภาคการเกษตร ไดแก การปลูกผลไมตางๆ และมีผลเชื่อมโยงไปขางหนา (Forward Linkage) 

ถึงอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ เปนตน นอกจากนี้ ยังเปนอุตสาหกรรมแปรรูปที่สงเสริมและ

สนับสนุนใหมีการใชวัตถุดิบภายในประเทศและกอใหเกิดการจางแรงงานภายในประเทศอีกดวย 

 

 ในอดีตที่ผานมา น้ําผลไมถือเปนเพียงผลพลอยได (By-product) จากการผลิตผลไม

กระปอง แตปจจุบันเริ่มมีการผลิตน้ําผลไมโดยตรงอยางจริงจังมากข้ึน โดยมีโรงงานผลิตน้ําผลไม 

ในรูปแบบตางๆ กันอยูกวา 103 โรงงานตามตัวเลขสถิติในป 2545 ทั้งนี้โรงงานสวนใหญมักทํา

การผลิตน้ําผลไมควบคูไปกับการผลิตผลไมกระปอง โดยมีน้ําสับปะรดเปนน้ําผลไมที่ถือเปนผลิต

ภัณฑหลัก สวนน้ําผลไมอ่ืนๆ นั้น ก็เร่ิมมีการผลิตกันอยางตอเนื่องมากข้ึน เปนที่นาสังเกตวาน้ํา

ผลไมเปนที่นิยมของตลาดตางประเทศมากกวาภายในประเทศ ซึ่งจะเห็นไดจากการที่มูลคาการสง

ออกโดยเฉลี่ยในชวงป 2532 - 2536 สูงถึงประมาณปละ 2,193.16 ลานบาท โดยเปนการสง

ออกน้ําสับปะรดมากที่สุด สวนตลาดภายในประเทศนั้น นับไดวามีอัตราการเติบโตที่สูงอยางตอ

เนื่องเชนกัน 

 

1. ประเภทของน้ําผลไม 

 

 น้ําผลไม (มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม) หมายถึง น้ําผลไมที่

อยูในลักษณะพรอมดื่มที่จะบริโภคโดยตรงทําจากผลไมสด สะอาด และสุก โดยกรรมวิธีเชิงกล น้ํา

ผลไมอาจทําจากน้ําผลไมที่ทําใหเขมขนแลวนํามาทําใหเจือจางภายหลัง ดวยประสงคจะรักษาคุณ

ภาพและองคประกอบสําคัญไว น้ําผลไมที่อยูในภาชนะบรรจุตองผานกรรมวิธีการถนอมอาหาร 

คุณลักษณะของน้ําผลไมตองมีสี กล่ิน รส ตามปกติธรรมชาติของน้ําผลไมนั้น และไมมีสารปน

เปอนและวัตถุเจือปนอาหาร (เปนวัตถุตามปกติที่ไมไดใชเปนอาหาร เชน สารกันเสีย) ยกเวน
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ตามความจําเปนของกรรมวิธีการผลิต สารที่ใชนั้นจะตองมีกําหนดภายใตมาตรฐานผลิตภัณฑนั้น 

จึงจะนํามาใชได  

 

 อุตสาหกรรมน้ําผลไมเปนอุตสาหกรรมแปรรูปผลิตผลทางการเกษตร (Agro Industry) 

ประเภทหนึ่ง โดยน้ําผลไมเปนผลิตภัณฑที่ไดจากการนําผลไมชนิดตางๆ มาผานกระบวนการบีบ 

คั้นน้ํา และการกรอง จากนั้นจึงนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑตางๆ ตามความตองการของผูผลิต 

ผลไมที่นิยมมาทําน้ําผลไม เชน สับปะรด สม องุน ฝร่ัง เปนตน และในปจจุบันไดมีการผลิตน้ําผล

ไมใหมีรสชาติหลากหลายยิ่งข้ึน เชน มะมวง ระกํา มะขาม และน้ําผลไมผสม เปนตน โดยสามารถ

แยกประเภทน้ําผลไมไดดังนี้ (สมคิด, 2537: 7) 

 

 1.1 น้ําผลไมชนิดใส เปนผลไมธรรมชาติสกัดโดยการบีบคั้นออกจากผลไม และไมมีการ

เปล่ียนแปลงองคประกอบระหวางการเตรียมการทําเปนน้ําผลไมสําเร็จรูป 

 

 1.2 น้ําผลไมประเภทเครื่องดื่ม เปนน้ําผลไมที่สามารถดื่มไดทันที ซึ่งสวนผสมผลไมแตก

ตางกันขึ้นอยูกับชนิดของผลไมที่นํามาเปนวัตถุดิบ และวิธีการผลิตของโรงงาน อาจเปนน้ําผลไม

แททั้งหมดรอยละ 100 (Pure Juice) เชน น้ําเสาวรส ตองทําใหเจือจางกอนแลวจึงปรุงแตงรส

ชาติใหตรงตามความนิยมของตลาด แตอาจใชเปนตัวเสริมใหน้ําผลไมชนิดอื่นมีรสที่เปรี้ยวขึ้น ซึ่ง

ตรงกับรสนิยมของชาวตางประเทศ หรืออาจจะเปนการนําน้ําผลไมหลายชนิดมาผสมกันเพื่อใหมี

รสดีข้ึน สําหรับสัดสวนน้ําผลไมที่จําหนายในทองตลาดชนิดที่คอนขางไดมาตรฐานมักอยูในชวง

ระหวางรอยละ 25-50 เรียกวา (Fruit Juice Drink) เชน น้ําสมพรอมดื่ม น้ําผลไมรวมพรอมดื่ม 

เปนตน โดยในปจจุบันตลาดน้ําผลไมประเภทนี้มีการเจริญเติบโตสูงมาก ทั้งนี้ สามารถแยกออก

เปนตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มระดับกลาง-บน ซึ่งสวนตอนตลาดชวงนี้มีสัดสวนทางการตลาด

ประมาณรอยละ 60 ของมูลคา การตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มทั้งหมด โดยมีสินคาที่ลงแขงขันใน

ตลาดมาก ไดแก น้ําผลไมตรามาลี กรีนเวย เดลี่ ซีไซด เปนตน สําหรับอีกสวนตอนตลาดคือ 

ตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มระดับลาง-ต่ํา ซึ่งความเขมขนของน้ําผลไมที่จําหนายในสวนตอนตลาดนี้

จะนอยลงและราคาก็จะถูกลงดวยเชนกัน เนื่องจากพรอมที่จะนําไปบริโภคไดโดยทันที 

 

 น้ําผลไมบางชนิดไมสามารถทําเปนน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% ได เชน น้ําแพสชั่นฟรุต 

ตองทําใหเจือจางกอนแลวจึงปรุงแตงรสชาติตามความนิยมของตลาด อาจใชเปนตัวเสริมใหน้ําผล

ไมชนิดอื่นมีรสเปรี้ยว ซึ่งตรงกับรสนิยมของชาวตางประเทศ หรือจะมีการนําน้ําผลไมหลายชนิด

มาผสมกันเพื่อใหเกิดรสชาติดีข้ึน เชน น้ําสมผสมน้ําฝร่ัง น้ําสับปะรดผสมน้ํามะมวง เปนตน 
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 1.3 น้ําผลไมหมัก เปนน้ําผลไมที่ทําใหเกิดแอลกอฮอลโดยยีสต ผลิตภัณฑที่ไดจะมี

แอลกอฮอลปนอยู ตัวอยางเชน ไวนองุน 

 

 1.4 น้ําผลไมปนเนื้อผลไมเขมขน เปนน้ําผลไมที่กรองเอาเนื้อผลไมที่บดละเอียดมารวม

ดวย พรอมกับเติมน้ําตาลเพื่อใหเกิดความหวาน มีลักษณะขนเหมือนซุบ เชน น้ําปนเนื้อสมเขม

ขน ใชทําเปนอาหารเสริมทารก ใชในอุตสาหกรรมทําขนม ผลิตภัณฑนมและอื่นๆ  

 

 1.5 น้ําผลไมผงสําเร็จรูป ผลิตโดยเอาผลไมมาคั้นแลวระเหยน้ําออก ปนใหแหงเปนผง 

บรรจุอยูในภาชนะหรือถุง 

 

 1.6 น้ําผลไมปรุงแตงกล่ินหรือน้ําผลไมสควอช เปนผลิตภัณฑที่ผลิตโดยการนําเอาผลไม 

หรือเนื้อผลไมประมาณรอยละ 25 ข้ึนไป มาเจือสีสังเคราะหแลวทําใหเขมขนดวยน้ําตาล ซึ่งน้ําผล

ไมสควอชนี้กอนที่จะบริโภคจะตองนํามาผสมน้ํา ตามอัตราสวนที่ระบุไวเพ่ือลดความเขมขนลง ทั้ง

นี้ น้ําผลไมปรุงแตงกล่ินแตละย่ีหอจะมีอัตราสวนการเจือจางกับน้ําที่แตกตางกันไปตามระดับ

ความเขมขนวามากนอยเพียงใด 

 

 1.7 น้ําผลไมเขมขน โดยมากเปนน้ําผลไมที่ไดผานกรรมวิธีระเหยน้ําออกจนเขมขน ยังไม

ไดปรุงแตง ดังนั้นจึงตองทําใหเจือจางกอนบริโภค สวนใหญจะผลิตเพื่อสงออกเปนหลัก เนื่องจาก

ประหยัดคาขนสงและสะดวกตอการนําไปใชเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม เชน 

ไอศกรีม โยเกิรต น้ําผลไมพรอมดื่ม เบอรี่ และลูกอม น้ําผลไมเขมขนที่ผลิตมากที่สุด ไดแก น้ํา

สับปะรด ซึ่งเปนผลพลอยไดจากการผลิตสับปะรดกระปอง  

 

2. กระบวนการผลิตนํ้าผลไม 

 

 การผลิตน้ําผลไมสวนใหญจะเปนผลพลอยได (By Product) จากการผลิตผลไมกระปอง 

(ปราณี, 2541: 159-163) กลาวคือ จะใชผลไมที่มีขนาดเล็กหรือใหญเกินไปไมไดมาตรฐานที่

จะนําไปทําเปนผลไมกระปอง หรือใชเศษที่เหลือจากการผลิตผลไมกระปอง มาผานกระบวนการ

คั้นน้ํา และนํามาแปรรูปเปนน้ําผลไมรูปแบบตางๆ แตผลไมทั้งหมดไมใชวาจะทําเปนน้ําผลไมได

เสมอไป เพราะวาผลไมบางชนิดสกัดเอาน้ําออกมาไดยาก หรือเพราะผลไมนั้นมีคุณภาพต่ํา โดย

ผลไมที่ใชในการทําน้ําผลไมไดดีนั้น ควรเปนผลไมสดที่ไมมีตําหนิ และสุกเต็มที่ แตไมสุกเกินไป 

ในบางกรณีอาจมีการใชผลที่เนาบางสวนแลวตัดสวนที่เสียออก ซึ่งกรณีนี้คุณภาพของน้ําผลไมที่ได

จะลดลง 
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 น้ําผลไมทุกชนิดผานขั้นตอนการผลิตตางๆ ที่คลายคลึงกัน เร่ิมตั้งแตการคัดเลือกวัตถุดิบ 

จนถึงการผานความรอน การบรรจุ ทําใหเย็น และการเก็บรักษา โดยน้ําผลไมสวนใหญมีความเปน

กรด กลาวคือ มีคา pH ตั้งแต 2.4-4.2 ปริมาณน้ําตาลในน้ําผลไมมีคาตั้งแตรอยละ 2-17 และจุ

ลินทรียที่ทําใหเกิดการเสียในน้ําผลไม คือ ยีสตเปนสวนใหญ ซึ่งยีสตจะเปลี่ยนน้ําตาลใหเปน

แอลกอฮอล และมีการสรางกรดข้ึน โดยกรดธรรมชาติที่มีในตัวผลไมมีหลายชนิดเปนที่รูจักกัน

มากก็คือ กรดซิตริก (Citric Acid) และกรดมาลิค (Malic Acid) เปนตน ความเปนกรดทั้งหมด

ของผลไม สวนใหญมีมากนอยแตกตางกันไป ข้ึนอยูกับระดับความสุกของผลไม ชนิดของผลไม 

สภาวะอากาศ และดินที่ปลูก สําหรับข้ันตอนในการผลิตน้ําผลไม มีดังตอไปนี้ 

 

 2.1 การคัดเลือกผลไมที่นํามาเปนวัตถุดิบ สวนมากจะใชผลไมที่อยูในระยะที่ใหกล่ินสูง

สุด มีความสุกเต็มที่ เพ่ือใหกล่ินและรสดีที่สุด แตผลไมบางชนิดถาสุกมากไปจะไมดี ผลไมที่ไดจะ

ตองสด คุณภาพดี สวนขนาดมีความสําคัญเปนลําดับรองลงมา เพราะอาจใชผลไมที่ตกเกรดมา

ผลิตเปนน้ําผลไมได 

 

 2.2 การลางทําความสะอาดและขจัดสารพิษตกคาง โดยปกติใชน้ําสะอาดเพื่อลางส่ิงปน

เปอน ดิน กรวดทราย โคลน ก่ิงกานของผลไมที่ติดออกมาและเปนการชะลางสารเคมีที่ติดตามผิว

ผลไม เชน ยาฆาแมลง เช้ือจุลินทรีย ซึ่งการลางอาจทําไดโดยการแชผลไมในอางน้ําที่มีการหมุน

เวียนของน้ําตลอดเวลา หรือการใชน้ําฉีดพน หลังจากนั้นจะเปนขั้นตอนของการขจัดสารพิษ ตก

คางโดยการลางดวยกรดเกลือเจือจาง 

 

 2.3 การสกัดน้ําผลไม เปนการสกัดของเหลวจากผลไมมีจุดประสงคเพ่ือแยกของเหลว

หรือน้ําผลไม และสารอาหารที่ละลายไดในน้ําผลไม เชน น้ําตาล (สารใหความหวาน) กรด (สาร

ใหรสเปรี้ยว) เกลือแร (สารใหรสเค็ม ฝาด แรธาตุ) วิตามินตางๆ การสกัดน้ําผลไมมี 2 วิธีคือ 

 

 2.3.1 การสกัดโดยวิธีทางกล (Mechanical Extraction) หมายถึง การใชแรงไปทํา

ใหเซลลเนื้อผลไมฉีกขาด แตกแยกแลวมีผลใหสวนของน้ําผลไมไหลซึมออกมาพรอมกับสาร 

อาหาร สารใหกล่ิน รส และสารใหสี วิธีสกัดโดยใชแรงกลไดแก การบีบ การอัด การตัด การตีปน 

การสับ หรือวิธีการสับและการบีบอัดรวมกัน การสกัดน้ําผลไมโดยวิธีนี้เหมาะสมกับน้ําผลไมที่มี

น้ําปริมาณมากและเซลลเนื้อผลไมมีขนาดยาว หรือเยื่อใยยาว มีสารที่ละลายไดในของเหลว ตัว

อยางผลไมประเภทนี้ไดแก สม องุน และสับปะรด ลักษณะของน้ําผลไมที่จะนํามาสกัดน้ําผลไม 

โดยวิธีนี้สามารถสังเกตไดงายจากภายนอก หรือจากการกด หรือเมื่อผลไมสุกจะเตง เม่ือกดหรือ

บีบรูสึกวามีแรงตานภายในใหรูวามีน้ําอยูมาก 
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 2.3.2 การสกัดโดยวิธีทางชีวภาพ (Biological Extraction) หมายถึงการใชสารชีว

ภาพ คือ เอนไซมไปยอยสลายเซลลเนื้อผลไม ทําใหโมเลกุลมีขนาดเล็กเพียงพอที่จะปลดปลอย

ของเหลวหรือน้ําผลไม ซึ่งมีสวนของสารอาหาร สารใหกล่ินรส สี ละลายอยู ออกมาไดโดยไมตอง

ใชแรงกดเนื้อเยื่อ การสกัดน้ําผลไมโดยวิธีนี้เหมาะสมกับผลไมที่มีปริมาณน้ํานอยและเซลลเนื้อผล

ไมเปนเซลลขนาดเล็ก หรือเยื่อใยมีลักษณะสั้น สังเกตไดวาเมื่อตีปนผลไมเหลานี้จะไดผลไมขนมี

เนื้อมาก และน้ํานอย เรียกวา ผลไมเนื้อขน (Pulpy Fruit) ตัวอยางไดแก กลวย ทุเรียน นอยหนา 

ขนุน ลักษณะของผลไมเหลานี้สังเกตจากภายนอกไดวา เนื้อมีลักษณะเหนียวนุม ไมคอยเตง มัก

เปนผลไมที่มีเนื้อหวาน หอม กล่ินรสหอมแรง 

 

 2.4 ข้ันตอนการปรับปรุงคุณภาพ การปรับปรุงคุณภาพ หมายถึง การทําใหน้ําผลไมที่

สกัดได มีลักษณะคุณภาพตามความตองการสําหรับประเภทของน้ําผลไมนั้นๆ ไดแก น้ําผลไม

แบบใส น้ําผลไมแบบขุน และน้ําผลไมปรุงแตงรสชาติ ซึ่งสามารถปรับปรุงคุณภาพไดดังนี้ 

 

 2.4.1 การปรับปรุงดานคุณภาพลักษณะปรากฏ

 

 1) การทําน้ําผลไมชนิดใส น้ําผลไมที่สกัดไดจะมีลักษณะขุน เม่ือตั้งทิ้งไว

อาจแยกชั้น หรือตกตะกอน ทําใหมีลักษณะตางๆ ที่ดูเหมือนวาจะไมสด หรือไมเปนที่พอใจของผู

บริโภค เชน น้ําองุน น้ําแอปเปล ซึ่งสามารถที่จะทําใหผลไมเหลานี้ใสไดโดยการกรอง แตการ

กรองในขั้นตอนนี้เพ่ือไดน้ําผลไมใสแบบโปรงใส ไมมีตะกอนเลย ตองใชสารชวยกรอง (Filter 

Aids) ไดแก Filter Earth Celite สารประกอบดังกลาวจะไมดูดสี กล่ินของน้ําผลไมในกรรมวิธีการ

ใชสารชวยกรองนี้ตองปฏิบัติควบคูกับการใชเครื่องดูดสุญญากาศชวยดวย นอกจากนี้สามารถใช

เอนไซมไปยอยสลายทําใหน้ําผลไมใสข้ึนได 

 

 2) การทําน้ําผลไมชนิดขุน น้ําผลไมชนิดขุนทีนิยมบริโภค ไดแก น้ํา

สับปะรด น้ําสม น้ําฝร่ัง เปนตน ในการทําน้ําผลไมชนิดขุนสามารถทําไดโดยใชสารเสริมการคงตัว 

หรือการแขวนลอยของเนื้อผลไม เชน มอลโตเดกซทริล กัมชนิดตางๆ รวมทั้งปจจุบันนิยมใชแปง

บุก หรือแปงคอนยัก เปนตน แตอยางไรก็ตาม ถาหากผูบริโภคไมรูสึกผิดปกติที่จะยอมรับน้ําผล

ไมชนิดขุน แตไมแขวนลอยเปนเนื้อเดียวกันตลอดเวลา ก็ไมจําเปนที่จะตองใชสารเสริมการคงตัว

ของเนื้อผลไมก็ได ดังนั้น การทําน้ําผลไมชนิดขุนก็คือ น้ําผลไมที่สกัดไดจากขั้นตอนการสกัด ซึ่ง

ตามปกติก็จะมีลักษณะขุนโดยธรรมชาติ แตอาจแยกเปนชั้นเมื่อตั้งทิ้งไว 
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 2.4.2 การปรับปรุงคุณภาพดานรสชาด  

 

 น้ําผลไมแทตามกฎหมายกําหนดหมายถึง น้ําผลไมที่ไมมีการแตงเติมใดๆ 

ดานคุณภาพทั้งส้ิน แตสําหรับในกรณีการผลิตเพื่อจําหนาย บางครั้งการควบคุม คัดเลือกวัตถุดิบ

ไมสามารถทําไดอยางสมบูรณ กลาวคือ ผลไมที่มีอายุพันธุที่แตกตัน จะใหรสชาติที่แตกตางกัน  

จึงจําเปนตองมีการปรับปรุงคุณภาพดานรสชาด เพ่ือใหมีความเหมาะสมตอทั้งผูบริโภคและ

กระบวนการเก็บรักษา 

 

 1) การปรับปรุงดานรสเปรี้ยว รสเปรี้ยวเปนรสธรรมชาติของน้ําผลไม การ

ปรับปรุงรสเปรี้ยวในน้ําผลไมโดยทั่วไปนิยมใชกรดมะนาว หรือกรดซิตริก ซึ่งเปนกรดพื้นฐานที่ให

รสเปรี้ยวในผลไมทั่วไป นอกจากนี้อาจจะใชกรดมาลิก ซึ่งเปนกรดออน กล่ินออนก็ได 

 

 2) การปรับปรุงดานรสหวาน รสหวานในน้ําผลไมสวนใหญมาจากน้ําตาล

อินเวอรต (กลูโคส และฟลุกโตส) ซึ่งเปนรสหวานออนๆ และมักจะถูกบดบัง หรือกลบดวยรส

เปรี้ยว ซึ่งจะไมถูกกับรสนิยมของผูบริโภคในแถบเอเชีย ดังนั้นการผลิตน้ําผลไมสําหรับผูบริโภค

กลุมนี้จึงจําเปนตองปรับปรุงรสหวานใหเหมาะสม เรียกวา เติมน้ําตาล (Sugar Added) ซึ่งมีความ

แตกตางจากน้ําผลไมที่จําหนายในยุโรปและสหรัฐอเมริกา ซึ่งมักจะเปนประเภทไมเติมน้ําตาล 

หรือปลอดน้ําตาล (No Sugar Added or Sugar Free) สําหรับน้ําผลไมพรอมดื่ม ถามีการเติมน้ํา

ตาลจะมีการควบคุม โดยควบคุมคาความหวานไดไมเกิน 13
0
 Brix หรืออีกนัยหนึ่งถาจะมีการเติม

น้ําตาลก็จะเติมซูโครสไดที่ความเขมขนไมเกินรอยละ 6-7 

 

 3) การเติมรสหรือเนนรสชาติน้ําผลไม เนื่องจากน้ําผลมารใหรสหลัก คือ 

รสเปรี้ยว และรสหวานเพื่อใหรสชาติดังกลาวชัดเจนจะเนนรสชาติดวยเกลือแกงเล็กนอยความเขม

ขนไมเกินรอยละ 0.05-0.10 นอกจากนี้รสเค็มที่มาจากเกลือแกงจะสามารถชวยใหรสเปรี้ยวและ

รสหวานไมจัดจนเกินไป 

 

 2.5 ข้ันตอนการใหความรอนฆาเช้ือจุลินทรียและการใหความเย็นทันที สําหรับข้ันตอนใน

การใหความรอนนี้เปนการฆาเช้ือจุลินทรียที่มีจุดประสงคเพ่ือยืดอายุการเก็บรักษาของผลิตภัณฑที่

บรรจุในภาชนะปดสนิท ทําได 2 ลักษณะ คือ 

 

 2.5.1 การใหความรอนกอนบรรจุในภาชนะปดสนิท สําหรับน้ําผลไมที่มีคา pH 

ไมสูงกวา 3.5 สามารถฆาเช้ือที่อุณหภูมิ 70-72 องศาเซลเซียส เปนเวลา 15 นาที เรียกวา ระบบ

พาสเจอรไรซแบบเร็วขอุณหภูมิสูง (HTST-pasteurization) หรือที่อุณหภูมิ 60 องศาเซลเซียส 
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เปนเวลานาน 30 นาที เรียกวา ระบบพาสเจอรไรซแบบชา-อุณหภูมิต่ํา (LTLT-pasteurization) 

ก็ถือวาเปนการเพียงพอ จากนั้นจึงนํามาบรรจุในภาชนะบรรจุที่สะอาด ในขณะที่น้ําผลไมยังรอน 

(อุณหภูมิไมต่ํากวา 60 องศาเซลเซียส) จะชวยใหจุลินทรียไมเกิดการปนเปอนซ้ํา จัดวาเปนการ

ไลอากาศออกไปในขณะบรรจุดวย และใหความเย็นทันที (อุณหภูมิน้ําเย็นไมเกิน 10 องศา

เซลเซียส) เพื่อหยุดการเกิดปฏิกิริยาของจุลินทรียที่หลงเหลือจากกระบวนการใหความรอน 

 

 2.5.2 การใหความรอนหลังการบรรจุในภาชนะบรรจุปดสนิท การใหความรอนฆา

เช้ือจุลินทรียโดยวิธีนี้นิยมใชกับน้ําผลไมที่บรรจุในภาชนะแบบกระปองเคลือบแลกเกอร ซึ่งทน

ความรอนเกินจุดเดือดไดจะใชวิธีการฆาเช้ือนี้ภายหลังการบรรจุอาหารในกระปองแลว ข้ันตอนก็

คือ การบรรจุน้ําผลไมที่เตรียมไวแลว (pH ไมเกิน 3.5) ในกระปองโดยเวนชองวางเหนือกระปอง

ตามสัดสวนขนาดของกระปอง เพ่ือรองรับการขยายตัว จากนั้นเขาสูข้ันตอนการไลอากาศ แลวปด

ฝากระปอง ตามดวยการใหความรอนเพื่อฆาเช้ือ อุณหภูมิโดยปกติประมาณ 100 องศาเซลเซียส 

เปนเวลานาน 10 นาที สามารถทําลายจุลินทรียไดหมดสําหรับผลิตภัณฑที่มีความเปนกรดสูง และ

ทําใหเย็นโดยเร็ว 
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 ผลไมสด  

    

 เนื้อผลไม  

    

 สกัดน้ําผลไม  

    

     

วิธีทางกล  วิธีทางชีวภาพ 

      

    

 น้ําผลไม  

    

 ปรับปรุงคุณภาพ  

    

     

ปรับปรุงลักษณะ  ปรับปรุงรสชาติ 

     

    

 น้ําผลไมคุณภาพ  

    

 ฆาเช้ือจุลินทรีย  

    

บรรจุในภาชนะปดสนิท โดยควบคุมอุณหภูมิขณะบรรจุไมต่ํากวา 60 องศาเซลเซียส 

(ระดับเดียวกันอุณหภูมิสําหรับการฆาเช้ือของอาหารที่มีความเปนกรดสูง) 

    

 ทําใหเย็นทันทีที่อุณหภูมิ 10-14 องศาเซลเซียส  

    

 น้ําผลไมบรรจุในภาชนะปด  

 

ภาพที่ 2  กระบวนการผลิตน้ําผลไมในภาชนะบรรจุปดสนิท 

ที่มา: ปราณี (2541: 160) 
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3. ผูผลิตและกําลังการผลิต 

 

 อุตสาหกรรมการผลิตน้ําผลไมของไทยมีลักษณะคลายกับอุตสาหกรรมการเกษตรอื่นๆ 

เชน อุตสาหกรรมน้ําตาล อุตสาหกรรมมันสําปะหลัง เปนตน คือ จําเปนตองดําเนินการใหสอด

คลองกับฤดูที่วัตถุดิบใหผลผลิตแกโรงงานอุตสาหกรรมน้ําผลไม 

 

ปจจุบันมีผูประกอบการภายในประเทศไทยในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแปรรูปจากผลไม เปน

จํานวนทั้งส้ิน 103 ราย โดยมีผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม (มีเงินลงทุนไมเกิน 200 ลาน

บาท หรือมีคนงานไมเกิน 200 คน) จํานวน 91 ราย สวนใหญจะกระจุกตัวอยูในภาคกลาง รองลง

มา ไดแก ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคเหนือ และภาคใต ตามลําดับ จังหวัดที่มีผูผลิตมากที่สุด 

ไดแก ประจวบคีรีขันธ (13 โรงงาน) นครปฐม (13 โรงงาน) กรุงเทพมหานคร (9 โรงงาน) 

สมุทรสงคราม (7 โรงงาน) สมุทรสาคร (6 โรงงาน) และสมุทรปราการ (5 โรงงาน) ตามลําดับ

นอกจากนั้นกระจายอยูในภาคตางๆ อีก 50 โรงงาน สวนผูนําเขาในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแปร

รูปจากผลไมมีจํานวนทั้งส้ิน 61 ราย และผูสงออกในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแปรรูปจากผลไมมี

จํานวน 94 ราย(กรมโรงงานอุตสาหกรรม, 2545) 

 

ผูผลิตและผูนําตลาดที่สําคัญของประเทศไทยในอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแปรรูปจากผลไม

ไดแก บริษัท โดล (ไทยแลนด ) จํากัด มีทุนจดทะเบียน 2,060.9 ลานบาท บริษัท อาหารสากล 

จํากัด (มหาชน) มีทุนจดทะเบียน 787.5 ลานบาท บริษัท ผลไม กระป อง จํากัด มีทุนจดทะเบียน 

565 ลานบาท บริษัท อาหารสยาม จํากัด (มหาชน) มีทุนจดทะเบียน 445.7 ลานบาท บริษัท ไว

ตาฟูด แฟคทอรี่ (1989) จํากัด มีทุนจดทะเบียน 261.3 ลานบาท บริษัท โรงงานมาลีสามพราน 

จํากัด (มหาชน) มีทุนจดทะเบียน 250 ลานบาท  นอกจากนี้ยังมีรายชื่อผูประกอบการที่สําคัญๆ 

ปรากฏตามตารางที่ 9 
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ตารางที่ 9  รายชื่อผูประกอบการเครื่องดื่มแปรรูปจากผลไมที่สําคัญของประเทศไทย 

(มูลคา: บาท) 

รายชื่อผูประกอบการ ทุนจดทะเบียน  

บริษัท โดล (ไทยแลนด ) จํากัด 2,060,909,500.00 

บริษัท อาหารสากล จํากัด (มหาชน) 787,500,000.00 

บริษัท ผลไม กระป อง จํากัด 565,000,000.00 

บริษัท อาหารสยาม จํากัด (มหาชน) 445,754,981.00 

บริษัท เกษตรอุตสาหกรรมอีสาน จํากัด (มหาชน) 252,000,000.00 

บริษัท โรงงานมาลีสามพราน จํากัด (มหาชน) 250,000,000.00 

บริษัท เอส.พี.เอ็มอาหารและเครื่องดื่ม จํากัด 215,000,000.00 

บริษัท สยามนานาแคนนิ่ง จํากัด 185,000,000.00 

บริษัท ไวตาฟูด แฟคทอรี่ (1989) จํากัด 125,000,000.00 

บริษัท เยนเนอรัลอะโกร จํากัด 76,100,000.00 

บริษัท ทิปโกฟูดส จํากัด 74,200,000.00 

บริษัท ไทยอกริฟุดส จํากัด (มหาชน) 72,640,000.00 

บริษัท ดอยคําผลิตภัณฑอาหาร จํากัด 71,500,000.00 

บริษัท ไทซันฟูดส จํากัด 67,400,000.00 

บริษัท ฟูดสตาร จํากัด 65,000,000.00 

บริษัท ศรีเชียงใหมอุตสาหกรรม จํากัด 52,500,000.00 

บริษัท ดอยคําผลิตภัณฑอาหาร จํากัด 51,000,000.00 

บริษัท นูบูน จํากัด 50,000,000.00 

บริษัท วรา ฟูดแอนดดริ๊ง จํากัด 40,000,000.00 

บริษัท องคพฤกษา จํากัด 39,000,000.00 

บริษัท สหวรกิจ จํากัด 37,000,000.00 

บริษัท สหปราจีนบุรีอุตสาหกรรมอาหาร จํากัด 36,000,000.00 

บริษัท ซิตี้ฟารม แพคกิ้ง จํากัด 28,000,000.00 

บริษัท พีเอ็กซ ยูเนียน แดรี่พลานท จํากัด 22,000,000.00 

บริษัท วี.ไอ.พี.ฟูด จํากัด 21,000,000.00 

บริษัท อัลบาทรอส จํากัด 18,000,000.00 

บริษัท ตาฮั้วฟูด จํากัด 14,333,048.00 

บริษัท เฟสท อินเตอรเนชั่นแนล แคนนิ่ง จํากัด 14,000,000.00 

ที่มา: กรมทะเบียนโรงงานอุตสาหกรรม (2545)  
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4. วัตถุดิบและการจัดหาวัตถุดิบ

 

 4.1 วัตถุดิบ ในการผลิตน้ําผลไม มีการใชวัตถุดิบผลไมจาก 2 แหลงสําคัญ คือ 

 

 4.1.1 ผลิตจากผลไมสดโดยตรง เนื่องจากผูผลิต เปนผูผลิตผลไมแปรรูปอื่นๆ ดวย 

ผลไมสดที่มีขนาดเล็กหรือใหญเกินไป ไมไดขนาดที่พอดีกับการผลิตผลไมแปรรูปชนิดอื่นๆ จึง

ถูกนํามาใชในการผลิตน้ําผลไม 

 

 4.1.2 ผลิตจากเศษผลไมที่เหลือจากการผลิตผลไมกระปอง เชน แกนของสับปะรดที่

เหลือจากการทําสับปะรดกระปอง ซึ่งมักจะมีตนทุนการผลิตที่ต่ํากวาการผลิตโดยวิธีการแรก รวม

ถึงมีการใชวัตถุดิบที่นําเขาจากตางประเทศ คือ น้ําผลไมเขมขน (Juice Concentrate) มาใชเพ่ือ

ผลิตน้ําผลไม สําหรับน้ําผลไม 1 กระปองขนาด 170 มิลลิกรัม จะตองใชผลไมเปนวัตถุดิบดังนี้ 

 

 น้ําสับปะรด ใชสับปะรด 500 กรัม 

 น้ําสม ใชสม  300 กรัม 

 น้ําองุน ใชองุน  300 กรัม 

 

 อยางไรก็ตาม ในปจจุบันพบวามีความตองการผลิตน้ําผลไมจากผลไมสดโดย

ตรงมากขึ้น เนื่องจากความตองการในการบริโภคที่สูงข้ึน แตผลไมสดของไทยในแตละปมีปริมาณ

ผลผลิตที่ไมแนนอนโดยขึ้นอยูกับฤดูกาลของผลไม สภาพดินฟาอากาศ ตลอดจนราคาของผลไม

ชนิดนั้นๆ จากการพิจารณาเรื่องฤดูกาลของผลไม (ตารางที่ 10) พบวา ผลไมที่สามารถให

ปริมาณผลผลิตไดตอเนื่องตลอดป และเหมาะสมตอการนํามาผลิตน้ําผลไม ไดแก สับปะรด สม 

และฝร่ัง เปนตน สวนมะละกอและกลวยนั้น แมจะใหผลผลิตตลอดทั้งป แตก็ยังเปนน้ําผลไมที่ไม

ถูกกับรสนิยมของผูบริโภคมากนักในขณะนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 



 68

ตารางที่ 10  ฤดูกาลของผลไมสดที่สําคัญ 

 

ชนิดผลไม เดือน 

กลวย ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

ฝรั่ง ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

มะนาว       ก.ค. ส.ค. ก.ย.    

ลิ้นจ่ี     พ.ค. มิ.ย.       

มะมวง   มี.ค. เม.ย. พ.ค.        

สม ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

มะละกอ ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

เสาวรส         ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

สับปะรด ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

เงาะ     พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค.     

มะเฟอง ม.ค.          พ.ย. ธ.ค. 

สตรอเบอรรี่ ม.ค. ก.พ.          ธ.ค. 

มะเขือเทศ ม.ค. ก.พ. มี.ค.          

ที่มา: กรมสงเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2539) 

 

 4.2 การจัดหาวัตถุดิบ วัตถุดิบในการผลิตที่เปนผลไมสด ผูผลิตจะจัดหาไดจาก 

 

 4.2.1 จากการเพาะปลูกเอง ซึ่งจะเปนบริษัทขนาดกลางถึงขนาดใหญ 

 

 4.2.2 จากการรับซื้อจากเกษตรกรโดยตรง ซึ่งการรับซื้อนี้ จะมีการดําเนินการเปน 2 

รูปแบบ คือ 

 

 1) การรับซื้อเม่ือถึงฤดูกาลของผลไม หลังจากที่เกษตรเก็บเกี่ยวเสร็จแลว ผูผลิต

จะเขาไปซื้อผลผลิตที่ไรนา โดยรวบรวมผลผลิตจากที่ตางๆ ใหเพียงพอกับการผลิตของตน ดวย

วิธีนี้ผูผลิตจะใหราคาผลผลิตตามราคาตลาด แตผูผลิตอาจจะมีการพูดคุยกับเกษตรกรไวกอนแลว

วาเมื่อถึงฤดูกาลจะมารับซื้อ 

 

 2) การรับซื้อโดยการประกันราคา โดยการตกลงกับเกษตรกรใหทําการเพาะปลูก

แลวจะรับซื้อ หรือลักษณะวาจางใหเกษตรกรเพาะปลูก (Contract Farming) และมีการใหความ

ชวยเหลือในการเพาะปลูก 
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ตารางที่ 11  แหลงเพาะปลูกผลไมที่สําคัญ 

 

ชนิดของผลไม แหลงปลูก (จังหวัด) 

สับปะรด 

กลวย 

มะมวง 

ทุเรียน 

เงาะ 

มะละกอ 

มังคุด 

สมเขียวหวาน 

ลําไย 

ฝร่ัง 

ล้ินจี่ 

บวย 

แพสชั่นฟรุต 

องุน 

พุทรา 

มะขาม 

มะนาว 

มะพราวออน 

ประจวบคีรีขันธ ระยอง เพชรบุรี ชลบุรี ชุมพร 

ตาก กําแพงเพชร เพชรบุรี ชุมพร เลย สงขลา 

นครราชสีมา ฉะเชิงเทรา ชัยภูมิ ชลบุรี เชียงใหม 

จันทบุรี ระยอง ชุมพร 

จันทบุรี ชุมพร สุราษฎรธานี ตราด 

ชุมพร มหาสารคาม นครราชสีมา  

ชุมพร จันทบุรี นครศรีธรรมราช ตราด 

ปทุมธานี ตราด แพร กรุงเทพมหานคร 

เชียงใหม ลําพูน เชียงราย นาน 

นครปฐม ราชบุรี สมุทรสาคร 

เชียงใหม เชียงราย สมุทรสงคราม 

เชียงราย เชียงใหม แมฮองสอน 

เชียงใหม เพชรบูรณ จันทบุรี 

ราชบุรี สมุทรสาคร 

สมุทรสาคร ราชบุรี นครปฐม 

เพชรบูรณ นครราชสีมา เลย 

เพชรบุรี นครปฐม นครศรีธรรมราช 

ประจวบคีรีขันธ สุราษฎรธานี ชลบุรี 

ที่มา: กองแผนงาน กรมสงเสริมการเกษตร (2535) 

 

5. ภาชนะที่ใชบรรจุนํ้าผลไม

 

 น้ําผลไมที่วางจําหนายในตลาดมีการบรรจุในภาชนะหลากหลายรูปแบบ ซึ่งมีลักษณะแตก

ตางกันตามแตละบริษัทผูผลิตจะออกแบบใหดึงดูดความสนใจจากลูกคา ดังนี้ 

 

 5.1 ขวดพลาสติก ซึ่งสะดวกแกการดื่ม และไมตองระวังในเรื่องการบุบ แตก ที่จะทําให

ภาชนะเกิดการเสียหายได ขนาดบรรจุในทองตลาดมีหลายขนาด เชน 250 ซี.ซี. 1,000 ซี.ซี.(1 ลิตร) 

เปนตน รูปรางภาชนะมีทั้งแบบทรงกลม ทรงเหลี่ยม มักจะเปนน้ําผลไมที่จําหนายในราคาไมสูง

นัก เนื่องจากตนทุนบรรจุภัณฑมีราคาต่ํา เชน น้ําผลไมบีเบอร น้ําผลไมโอเดนแพน 
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 5.2 ขวดแกว ผูบริโภคบางคนชอบภาชนะที่เปนขวดแกว เพราะดูสะอาด เห็นสีของน้ําผล

ไมไดชัดเจน และเมื่อดื่มหมดก็สามารถนําภาชนะนี้ไปใชประโยชนอยางอ่ืนไดดวย ซึ่งน้ําผลไมเขม

ขนมักจะใชภาชนะบรรจุชนิดนี้ มีขนาด 330 ซี.ซี. 350 ซี.ซี. และ 1,000 ซี.ซี. เปนตน 

 

 5.3 กระปองโลหะ ลักษณะภายนอกกระปองอาจจะแตกตางกันไปเพื่อดึงดูดความสนใจ 

มี 2 ชนิด คือ แบบมีสลักเปด และไมมีสลักเปด โดยน้ําผลไมพรอมดื่มที่วางจําหนายเกือบทุกย่ีหอ

จะใชบรรจุภัณฑกระปองโลหะมีสลักเปด ซึ่งเปนกระปองทรงสูง เพราะสามารถรักษาคุณภาพและ

รสชาติของน้ําผลไมไดดี มีระยะการเก็บรักษานานถึง 2 ป โดยทั่วไปแลวจะเปนขนาด 240-250 ซี.ซี.  

 

 5.4 ถุงพลาสติก การบรรจุลงถุงพลาสติกจะตองมีขนาดไมใหญนัก และมีน้ําหนักที่พอ

เหมาะในการถือบริโภคในแตละครั้ง 

 

 5.5 กลองกระดาษเตตราแพค ขอดี คือ ขนสงไดงายและสะดวก สามารถบรรจุน้ําผลไม

ไดในปริมาณมาก แตผูบริโภคอาจสับสนเพราะบรรจุภัณฑเปนชนิดเดียวกับที่ใชบรรจุนมพรอม

ดื่ม ยู.เอช.ที. 

 

 5.6 กลองกระดาษไฮปาแพค เปนบรรจุภัณฑที่มีตนทุนสูง เนื่องจากทําจากวัสดุตางๆ 

ผนึกซอนกัน 5 ช้ัน สามารถปองกันแสงแดด และกันความรอนจากภายนอกไดดี ยอยสลายไดงาย 

มีลักษณะเปนกลองกระดาษรูปสี่เหล่ียมทรงสูง มีสลักเปด แตอาจบุบหรือสูญเสียรูปทรงไดงาย

เม่ือถูกแรงกระแทก ซึ่งตราที่ใชบรรจุภัณฑชนิดนี้คือ น้ําผลไมตราทิปโก 

 

 5.7 อะลูมินั่มฟอยล เปนบรรจุภัณฑแบบใหม เรียกวา Flexible Pack มีลักษณะรูปทรง

คลายถุงแตตั้งได มีหลอดพรอมดื่มภายในซอง น้ําหนักเบา ซึ่งน้ําผลไมที่ใชบรรจุภัณฑชนิดนี้ ได

แก น้ําผลไมเอทิพ น้ําผลไมยูโร น้ําผลไมคาปริซอน 

 

6. ตนทุนการผลิต

 

 อุตสาหกรรมน้ําผลไม ก็เชนเดียวกับอุตสาหกรรมอื่นๆ ที่ตนทุนจะประกอบดวย ตนทุน

คงที่ (Fixed Cost) และตนทุนผันแปร (Variable Cost) ดังนี้ 

 

 6.1 ตนทุนคงที ่ ประกอบดวย คากอสรางโรงงาน คาเครื่องจักรและอุปกรณในการผลิต

ตางๆ คาใชจายในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ คาน้ํา คาไฟ คาโทรศัพท คาโฆษณา ซึ่งคาใชจาย

เหลานี้จะไมเปล่ียนแปลงตามปริมาณการผลิตสินคา 
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 6.2 ตนทุนผันแปร ตนทุนในการผลิตน้ําผลไมในสวนนี้จะเปลี่ยนแปลงตามปริมาณการ

ผลิต ซึ่งสวนประกอบที่สําคัญของตนทุนผันแปร ไดแก 

 

 6.2.1 คาวัตถุดิบ ซึ่งจะข้ึนอยูกับชนิดของผลไมที่นํามาผลิตเปนน้ําผลไม โดยลิ้นจี่มี

ราคาสูงที่สุด 

 

 6.2.2 คาบรรจุภัณฑ เชน กระปอง กลองเตตราแพค ฉลาก 

 

 6.2.3 คาแรงงาน เนื่องจากในปจจุบันคาแรงงานขั้นต่ํามีราคาสูงข้ึนทุกที และอุตสาห

กรรมน้ําผลไมมีลักษณะของการใชแรงงานเขมขน (Labor Intensive) จึงสงผลใหตนทุนคา แรง

งานมีมูลคาสูงข้ึนมาก 

 

 จากตารางที่ 12 พบวาสัดสวนตนทุนที่สําคัญที่สุด ไดแก วัตถุดิบ หรือผลไม คิดเปนสัด

สวนประมาณรอยละ 40-70 ของตนทุนทั้งหมด ทั้งนี้ข้ึนอยูกับชนิดของน้ําผลไมที่ทําการผลิต 

โดยผลไมที่มีราคาถูกที่สุดคือ สับปะรด และแพงที่สุดคือ ล้ินจี่ สวนน้ําผลไมบางชนิดที่ทําการผลิต

จากน้ําผลไมเขมขนที่นําเขามาจากตางประเทศ ตองเสียภาษีนําเขาในอัตราภาษีรอยละ 30 ซึ่งเปน

อัตราภาษีที่สูง สัดสวนตนทุนที่สําคัญรองลงมาไดแก คาบรรจุภัณฑและคาแรงงาน ตามลําดับ ซึ่ง

ในสวนของตนทุนคาบรรจุภัณฑนี้ยังตองนําเขามาจากตางประเทศ และเสียภาษีในอัตราที่สูง คือ 

ฝากระปองชนิดสลักเปด และกลองเตตราแพค (กลองยู.เอช.ที.) ตองเสียภาษีนําเขาถึงรอยละ 5 

และรอยละ 35 ตามที่กรมศุลกากรกําหนด รวมถึงคาจางแรงงานขั้นต่ําของไทยที่สูงข้ึน นอกจากนี้

การลงทุนยังตองใชการลงทุนคอนขางสูงเพราะผูผลิตเริ่มหันมาใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการปรับปรุง

การผลิต ตั้งแตรสชาด รูปแบบ และคุณภาพน้ําผลไม ตลอดจนการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ

ตางๆ เชน ขวดพลาสติก ขวดแกว กลองเตตราแพค (กลองยู.เอช.ที.) และกระปองที่มีสลักเปด 

เพ่ือใหผูบริโภคสามารถเลือกดื่มไดมากขึ้น 
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ตารางที่ 12  สัดสวนตนทุนการผลิตน้ําผลไมกระปองบางชนิด 

(หนวย: รอยละ) 

รายการ น้ําสับปะรด น้ํามะเขือเทศ น้ําเสาวรส น้ําลําไย น้ําล้ินจี่ 

คาวัตถุดิบ 

คาบรรจุภัณฑ 

คาจางแรงงาน 

คาพลังงาน 

อ่ืนๆ 

28.37 

42.55 

11.35 

7.09 

10.64 

35.60 

35.70 

7.00 

7.50 

14.20 

38.50 

33.10 

6.50 

6.90 

15.0 

67.00 

19.00 

4.00 

4.00 

6.00 

68.00 

18.00 

4.00 

4.00 

6.00 

รวม 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2548) 

 

 6.3 ภาษีอากร ภาษีอากรเปนสวนหนึ่งที่ทําใหตนทุนการผลิตสูงข้ึน เดิมผูผลิตน้ําผลไม

พรอมดื่มจําเปนที่จะตองเสียภาษีสรรพสามิตเทากับน้ําอัดลม ในอัตราภาษีตามมูลคารอยละ 20 

หรือ อัตราภาษีตามปริมาณหนวยภาชนะ หนวยละ 0.45 บาท และยังตองเสียภาษีรายไดอีก ซึ่งเทา

กับเปนการเสียภาษีซ้ําซอน ทําใหตนทุนการผลิตสูง และสงผลกระทบตอราคาจําหนายน้ําผลไมให

สูงข้ึนตามไปดวยตอมารัฐไดพิจารณาใหความสนับสนุนอุตสาหกรรมเนื่องจากเปนอุตสาหกรรม

แปรรูปผลผลิตเกษตร จึงไดประกาศลดภาษีสรรพสามิต สําหรับเครื่องดื่มที่เปนน้ําผลไม น้ําพืช 

หรือน้ําผัก ซึ่งผลิตจาก ผลไม พืช และผักภายในประเทศ รวม 35 ชนิด ในอัตราสวนผสมตามที่

กําหนดไวโดยลดอัตราภาษีตามมูลคาจากรอยละ 20 หรือตามปริมาณหนวยภาชนะ (440 ลูกบาศก

เซนติเมตร) หนวยละ 0.45 บาท เปนอัตราตามมูลคารอยละ 10 และหนวยละ 0.20 บาท ตอมา

คณะรัฐมนตรีไดพิจารณาลดภาษีสรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มประเภทน้ําพืชน้ําผัก และน้ําผลไม

เพ่ิมขึ้นอีก 15 ชนิด รวมกับที่เคยลดไวแลว 35 ชนิด เปน 50 ชนิด 

 

 ในปจจุบัน กรมสรรพสามิต ไดใหการยกเวนภาษีสรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มน้ําผล

ไมและน้ําพืชผัก ที่มีอัตราสวนผสมของน้ําผลไมและน้ําพืชผักตามที่กําหนด รวม 92 ชนิด ตาม

ประกาศกรมสรรพสามิต ลงวันที่ 27 มีนาคม 2538 เพ่ือเปนการสงเสริมอุตสาหกรรมน้ําผลไม 

แตหากอัตราสวนผสมของน้ําผลไมไมถึงเกณฑที่กําหนด ก็จะตองเสียภาษีสรรพสามิตตามมูลคา

รอยละ 18 หรือตามปริมาณหนวยภาชนะ หนวยละ 0.37 บาท แลวแตวาแบบใดจะมากกวากัน 

อยางไรก็ตามสวนใหญของผูผลิต จะไดรับการยกเวนภาษีสรรพสามิตแลวในขณะนี้ 
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ลักษณะโดยทั่วไปทางดานการตลาด 

 

1. ตลาดภายในประเทศ

 

 โดยรวมในอดีตตลาดน้ําผลไมภายในประเทศยังไมกวางขวางนัก (ฐานเศรษฐกิจ, 2543: 18) 

สวนใหญจะเปนการผลิตเพื่อสงออกไปจําหนายในตลาดตางประเทศ เนื่องจากผูบริโภคภายใน 

ประเทศยังไมคอยนิยมบริโภคน้ําผลไมในบรรจุภัณฑ แตนิยมบริโภคผลไมสด หรือน้ําผลไมคั้นสด 

เพราะหาซื้อไดทั่วไป นอกจากนี้ยังไดรสชาติและความสดมากกวาน้ําผลไมในบรรจุภัณฑ ปจจัย

สําคัญอีกอันหนึ่งก็คือ รายไดของประชากรสวนใหญของประเทศคอนขางต่ํา และราคาน้ําผลไมยัง

อยูในเกณฑสูง ในชวงฤดูกาลที่ผลไมออกสูตลาดในปริมาณมาก ราคาจําหนายผลไมสดจะต่ํากวา

ราคาที่จะบริโภคน้ําผลไมในบรรจุภัณฑ แตในระยะปจจุบันผูบริโภคไดใหความสําคัญกับอาหาร

เพ่ือสุขภาพมากขึ้น ทําใหน้ําผลไมซึ่งเปนเครื่องดื่มที่ใหประโยชนตอสุขภาพรางกายเปนที่สนใจ

ของผูบริโภคมากขึ้น ประกอบกับชีวิตที่ตองเรงรีบของคนในสังคมเมือง ทําใหผูบริโภคไมมีเวลา

พอที่จะมาคั้นน้ําผลไมดื่มเอง จําเปนตองหาน้ําผลไมที่ดื่มงายและสะดวกมารับประทาน สงผลให

ตลาดน้ําผลไมพรอมดื่ม มีการเติบโตอยางตอเนื่อง โดยมีมูลคาตลาดรวมในป พ.ศ. 2547 

ประมาณ 2,800 ลานบาท 

 

 ตลาดเครื่องดื่มภายในประเทศของไทยมีการแขงขันสูง ซึ่งเคร่ืองดื่มที่ครองสวนแบง

ตลาดมากที่สุด ไดแก กลุมน้ําอัดลมประเภทตางๆ รองลงไปเปนกลุมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล

ผสม สวนน้ําผลไมในบรรจุภัณฑ เร่ิมเขามามีบทบาททางการตลาดอยางจริงจังเมื่อ 4-5 ปที่ผาน

มา สามารถแยงสวนแบงตลาดกลุมน้ําอัดลมไดเพ่ิมขึ้น เนื่องจากสาเหตุดังที่ไดกลาวแลวขางตน 

คือผูบริโภคหันมาใหความสนใจในการเลือกเคร่ืองดื่มที่ใหคุณประโยชนตอสุภาพมากขึ้น ประกอบ

กับผูผลิตน้ําผลไมไดพัฒนาทั้งบรรจุภัณฑใหมีหลากหลายขนาด ทั้งขนาดเล็ก กลาง และใหญ 

และสะดวกมากขึ้น ทั้งในรูปขวด กระปอง และกลองเตตราแพค พรอมทั้งไดทุมงบโฆษณาผลิต

ภัณฑน้ําผลไมมากขึ้น และพัฒนาผลิตภัณฑน้ําผลไมใหมีหลากหลายประเภทและมีคุณภาพ สูงข้ึน

เพ่ือจะไดขยายสวนแบงตลาดใหเพ่ิมสูงข้ึนอยางตอเนื่อง 

 

 1.1 ผูบริโภคในประเทศ ผูบริโภคที่นิยมดื่มน้ําผลไมสวนมากเปนเพศหญิง (จตุพร, 

2536: 19-21) เปนคนรุนใหมที่มีการศึกษาสูง มีระดับรายไดปานกลางขึ้นไป ปจจัยสําคัญใน

การเลือกซื้อน้ําผลไม คือ ผูบริโภคจะใหความสนใจในเรื่องของรสชาติมากที่สุด รองลงมาคือ

ความสะดวกในการหาซื้อ ราคา และการโฆษณาตามลําดับ โดยผูบริโภคเหลานี้มักจะนิยมซื้อน้ํา

ผลไมตามซุปเปอรมาเก็ตในหางสรรพสินคา ซุปเปอรสโตร หรือคอนวีเนียนสโตรเปนหลัก และ

ซื้อผานทางตูขายอัตโนมัติเปนครั้งคราวแลวแตโอกาสทั้งยังพบวาพฤติกรรมการเลือกซ้ือน้ําผลไม
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ของคนไทย ไมคอยมีความภักดีในตราสินคา (Brand Royalty) สามารถซื้อน้ําผลไมตราอื่นทด

แทนกันได และชอบทดลองดื่มรสชาติใหมๆ หรือน้ําผลไมตราอื่น เพ่ือเปรียบเทียบหารสชาติที่ตน

พอใจมากที่สุด 

 

 1.2 สภาพตลาดและการแขงขันภายในประเทศ ในปจจุบันตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มใน

ประเทศ สามารถแบงออกไดเปน 3 ตลาด (ฐานเศรษฐกิจ, 2544: 1) คือตลาดระดับบน หรือ

ตลาดน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% มีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ 50 ของมูลคาตลาดรวม ตลาด

ระดับกลาง หรือน้ําผลไมพรอมดื่ม 25-40% มีสวนแบงรอยละ 25 ของมูลคาตลาดรวมและอีก

รอยละ 25 เปนของตลาดระดับลาง หรือน้ําผลไมพรอมดื่มระดับความเขมขนของน้ําผลไมต่ํากวา 

25% ซึ่งผูประกอบการรายใหญในตลาดน้ําผลไมภายในประเทศ คือ บริษัท ทิปโกฟูดส จํากัด ผู

ผลิตและผูจําหนาย น้ําผลไมตราทิปโก สามารถครองสวนแบงตลาดราวรอยละ 24 ของมูลคา

ตลาดรวม สําหรับผูผลิตรายใหญอ่ืนๆ รองลงมา ไดแก บริษัท ยูนิ-เพรสซิเดนท (ประเทศไทย) 

จํากัด บริษัท มาลีสามพราน จํากัด (มหาชน) ผูผลิตและจําหนายน้ําผลไมตรายูนิฟ และมาลีตาม

ลําดับนอกจากนี้ยังมีน้ําผลไมตราอื่นๆ ทั้งที่ผลิตภายในประเทศและนําเขาจากตางประเทศไมต่ํา

กวา 30 ตรา เชน น้ําผลไมตราไอวี่ เดลี่ สิงหเฟรช ยูเอฟซี เปนตน นอกจากนี้ยังมีผูผลิตน้ําผลไม

รายยอยนอกระบบที่ทําการผลิตโดยไมติดฉลาก ตราหรือย่ีหอ และไมไดขออนุญาตตามระเบียบ

หรือข้ันตอนของกฎหมาย ซึ่งน้ําผลไมที่ผลิตไดมักมีคุณภาพไมไดมาตรฐานและมีราคาต่ํากวานี้น้ํา

ผลไมที่มีเครื่องหมายการคา 

 

น้ําผลไมพรอมดื่มที่ขายกันในตลาด แมจะเปนน้ําผลไมชนิดเดียวกัน แตอาจมีรสชาด

ที่แตกตางกันได เนื่องจากความแตกตางของแหลงวัตถุดิบคือผลไม กระบวนการผลิตเทคโนโลยี 

และการควบคุมการผลิต ซึ่งผูผลิตรายใหญที่มีความชํานาญและเชี่ยวชาญในการผลิตน้ําผลไมโดย

เฉพาะผูผลิตที่มีประสบการณในการผลิตเพื่อสงออก จะผลิตน้ําผลไมที่มีคุณภาพมาตรฐานไดดี

กวา อีกทั้งยังไดรับความเชื่อถือจากผูบริโภคมากกวา ดังนั้น แมวาในธุรกิจนี้จะมีผูประกอบการ

เปนจํานวนมาก แตยอดการจําหนายจะกระจุกตัวอยูเฉพาะผูประกอบการรายใหญเพียงไมก่ีราย 

เชน การจําหนายน้ําผลไมของทิปโก มาลี ไอว่ี หรือการจําหนายของบริษัทขามชาติอยางยูนิฟ ทํา

ใหผูผลิตรายกลางและรายเล็กตองพยายามสรางความแตกตางในตัวสินคา เชน น้ําผลไมที่มีสวน

ผสมของเนื้อผลไม น้ําผลไมรสซา ซึ่งไมประสบความสําเร็จเทาที่ควร ทั้งนี้เพราะผูบริโภคยังนิยม

ดื่มน้ําผลไมที่มีรสชาดของน้ําผลไมแทๆ และไมมีสวนผสมอื่นๆ เจือปน 

 

น้ําผลไมในเมืองไทยมีมากประเภทและมีรสชาติหลากหลายใหเลือก ในรสชาติแบบ

เดียวกันก็จะมีระดับความเขมขน วัสดุที่ใชบรรจุและปริมาณที่บรรจุแตกตางกัน โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 
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 1) รสชาด ที่มีวางขายกันมากและเปนที่นิยมของผูบริโภค คือ น้ําสม สวนรสชาด

อ่ืนๆ ไดแก น้ําฝร่ัง น้ําแอปเปล น้ําล้ินจี่ น้ํามะพราว น้ําองุน น้ํามะนาว น้ํามะขาม น้ําแหว น้ําออย 

น้ํามะเขือเทศ น้ําเสาวรส น้ําผลไมผสม ฯลฯ นอกจากนี้ยังมีน้ําผลไมที่นําเขาจากตางประเทศ อาทิ 

น้ําองุนแดง-ขาว น้ําเชอรี่ น้ํากีวี เปนตน 

 

 2) ปริมาณบรรจุและราคาจําหนาย จากการสํารวจพบวาผูผลิตนิยมใชกระปองในการ

บรรจุน้ําผลไมที่มีขนาด 180 200 240 250 มิลลิลิตร ซึ่งขนาดปริมาณดังกลาวมีการวางขายกัน

หลายตรา สวนปริมาณขนาด 500-1000 ลิตร นิยมใชกลองเตตราแพคเปนบรรจุภัณฑ มีขายกัน

เพียงไมก่ีตรา เชน น้ําผลไมตราทิปโก มาลี ไอว่ี ซึ่งลวนแลวแตเปนผูประกอบการรายใหญทั้งส้ิน 

โดยแนวโนมผูบริโภค นิยมที่จะซื้อสินคาขนาดใหญเพ่ือนํากลับไปรับประทานที่บานหรือดื่มกันทั้ง

ครอบครัว อีกทั้งยังมีราคาตอหนวยต่ํากวาการซื้อสินคาขนาดเล็ก ซึ่งราคาขายปลีกของน้ําผลไมใน

ตลาดระดับบน หรือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100% อยูที่ระดับราคา 60-80 บาทตอลิตร ในขณะที่

ราคาขายปลีกของน้ําผลไมในตลาดระดับกลาง หรือตลาดน้ําผลไมพรอมดื่ม 25-40% อยูใน

ระดับราคา 40-50 บาทตอลิตร และระดับราคาขายปลีกน้ําผลไมในตลาดระดับลางอยูในระดับ

ราคา 20-25 บาทตอลิตร 

 

 อยางไรก็ตาม ราคาของน้ําผลไมชนิดเดียวกันที่มีปริมาณและบรรจุภัณฑใกลเคียง

กันมักมีราคาที่ไมแตกตางกันนัก ซึ่งในการเลือกซ้ือของผูบริโภคจะใหความสําคัญของรสชาดเปน

อันดับแรก ดังนั้น น้ําผลไมที่มีรสชาติถูกใจผูบริโภคก็จะสามารถตั้งราคาไดสูงกวาคูแขงบานเล็ก

นอย ทั้งนี้ การกําหนดราคานอกจากจะตองเปรียบเทียบกับคูแขงแลว ยังตองคํานึงถึงราคาของ

เครื่องดื่มประเภทอื่นๆ ที่สามารถทดแทนกันได เชน เครื่องดื่มประเภทนมชนิดตางๆ นมเปรี้ยว

หรือโยเกิรต เปนตน 

 

 3) ชองทางในการจัดจําหนาย นอกเหนือจากจุดเดนในตัวผลิตภัณฑแลว (ฝายวิชา

การธนาคารกสิกรไทย, 2534: 102) ชองทางในการจัดจําหนายก็เปนปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่

จะชวยใหประสบความสําเร็จในธุรกิจนี้ การมีระบบการจัดจําหนายที่ดีจะชวยใหการกระจายสินคา

ตามชองทางการจําหนายตางๆ เปนไปไดอยางทั่วถึง ซึ่งในการวางจําหนายปลีกน้ําผลไมผูผลิตมัก

จะอาศัยชองทางการจําหนายไมแตกตางกัน คือชองทางโมเดิรนเทรด เชน ซุปเปอรมารเก็ต ซุป

เปอรสโตร และรานสะดวกซื้อ ที่กลุมเปาหมายมักนิยมซื้อสินคาจากรานเหลานี้ ผูผลิตหรือผูจัด

จําหนายใดที่สามารถครองชองทางการจําหนายเหลานี้ได ก็จะมีความไดเปรียบทางการแขงขัน

คอนขางมาก สวนชองทางการจําหนายอื่นๆ ไดแก การวางจําหนายตามตูแชในรานคาทั่วไป ตู

จําหนายสินคาอัตโนมัติ (Vending Machine) ที่ตั้งอยูตามสถานีน้ํามัน สถานศึกษา สนามกอลฟ 
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โรงแรม โรงพยาบาล และสํานักงานตางๆ ทั้งนี้ เพ่ือใหการขายสินคาครอบคลุมพื้นที่บริการได

อยางกวางขวาง ทําใหผูบริโภคหาซื้อสินคาไดงาย สําหรับน้ําผลไมบางชนิด ที่ผลิตโดยผูผลิตขนาด

กลางและขนาดเล็ก มักจะใชชองทางการจําหนายคือ รานอาหารตางๆ เปนสําคัญ 

 

  ชองทางในการจําหนายน้ําผลไมภายในประเทศไทย สามารถแบงออกไดเปน 3 

ลักษณะ (ภาพที่ 4) ดังนี้ คือ 

 

  1. โรงงานผูผลิต ขายใหกับพอคาสง พอคาสงขายใหกับพอคาปลีก หรือขายให

กับผูบริโภค 

 

  2. โรงงานผูผลิต สงใหตัวแทนจําหนาย ขายใหพอคาสงหรือพอคาปลีก หรือขาย

ใหกับผูบริโภค 

 

  3. โรงงานผูผลิต ขายใหพอคาปลีก หรือซุปเปอรมารเก็ต หรือขายใหกับผู

บริโภค 

  

 ผูผลิต    

      

   
 

การจําหนายภาย

ในประเทศ     

       

        

พอคาสง  ตัวแทน  พอคาปลีก 

         

       

 พอคาปลีก   ผูบริโภค 

      

 ผูบริโภค    

 

ภาพที่ 3  ชองทางการจําหนายน้ําผลไมภายในประเทศ 

ที่มา: ฝายวิชาการ ธนาคารกสิกรไทย (2534) 
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 4) ความยากงายในการเขาหรือออกธุรกิจ สําหรับผูผลิตรายใหมที่จะเขามาในอุตสาห

กรรมน้ําผลไม (นันทนา, 2534: 58) ตั้งแตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 8 

(พ.ศ. 2540-2544) รัฐบาลมุงสงเสริมอุตสาหกรรมแปรูปสินคาเกษตร ซึ่งปจจุบันกรมสรรพ

สามิตไดยกเวนภาษีสรรพสามิตใหแกน้ําผลไมที่มีสัดสวนตามที่กําหนดไว แตอยางไรก็ตาม ผูผลิต

ที่จะเขามาแขงขันในธุรกิจนี้ควรจะมีเงินทุนมากพอ เนื่องจากในปจจุบันมีจํานวนผูผลิตรายใหม

เขามาในตลาดคอนขางมาก เม่ือเทียบกับตลาดซึ่งยังคอนขางแคบและมีขนาดเล็ก ทําใหมีการแขง

ขันมากขึ้น และเส่ียงตอการขาดทุนในระยะแรก นอกจากนี้ราคาวัตถุดิบยังมีความแปรปรวน และ

หากจะผลิตใหมีคุณภาพที่ดีตามมาตรฐานอุตสาหกรรม เปนที่ยอมรับของผูบริโภคก็จะตองใช

เครื่องจักรที่มีราคาสูงในการผลิต ผูผลิตที่จะไดเปรียบผูผลิตอื่นๆ ควรจะมีการผลิตในอุตสาห

กรรมแปรรูปทางการเกษตรอื่นๆ ดวย เชน ผลไมกระปอง น้ําพืช น้ําผักอ่ืน หรือเปนผูผลิตที่มี

ความสามารถในการผลิตพอที่จะลดตนทุนลง เพ่ือที่จะขายสินคาที่มีคุณภาพดีในระดับราคาต่ํา

กวาผูผลิตอื่นๆ เนื่องจากในปจจุบันน้ําผลไมยังจําหนายในระดับราคาที่สูงเมื่อเทียบกับน้ําอัดลม 

ซึ่งเปนเครื่องดื่มที่เปนคูแขงขัน 

 

  สวนผูผลิตรายเกาที่อยูในอุตสาหกรรม ตลาดภายในประเทศที่ยังคอนขางแคบ

และมีขนาดเล็ก เปนอุปสรรคที่สําคัญที่ผูผลิตจะตองพยายามหาทางแกไข และแยงชิงสวนแบงการ

ตลาดใหได การวางแผนการตลาดที่ดีจึงเปนสิ่งสําคัญ และในขณะนี้ผูผลิตรายใหญที่มีเงินทุนสูง มี

มากในอุตสาหกรรม สงผลใหการแขงขันสูงข้ึน ผูผลิตรายเล็กในตลาดที่ไมสามารถแขงขันได ก็จะ

ตองออกไปจากอุตสาหกรรม และในปจจุบันนี้ผูผลิตที่มีเงินทุนสูงไดเร่ิมหันมาใชเทคโนโลยีที่ทัน

สมัยในการปรับปรุงการผลิต รสชาติ รูปแบบและคุณภาพของน้ําผลไม รวมทั้งการพัฒนารูปแบบ

บรรจุภัณฑตางๆ เพ่ือใหผูบริโภคสามารถเลือกดื่มไดมากขึ้น ซึ่งเปนขอไดเปรียบตอผูผลิตราย

ยอยที่มีทุนต่ํา 

 

 5) ความรวมมือกันระหวางธุรกิจ ในอุตสาหกรรมน้ําผลไมขณะนี้ ผูผลิตแตละรายยัง

ไมมีการรวมมือกันในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง มีลักษณะตางคนตางทํา หรือแขงขันกันมากกวา แต

ลักษณะการตั้งราคา จะเปนการตั้งราคาตามกัน ทําใหราคาขายปลีกใกลเคียงกัน 

 

 6) นโยบายสงเสริมการขาย อุตสาหกรรมน้ําผลไมในปจจุบันกําลังอยูในชวงการสราง

ตลาด (บริษัท ศูนยวิจัยไทยพาณิชย จํากัด, 2543: 10-11) ดังนั้น ส่ิงที่ผูผลิตมุงสรางคือ การ

สรางความจงรับภักดีในตรายี่หอของตน (Brand Awareness and Royalty) รวมถึงตลาดภายใน

ประเทศมีการแขงขันกันสูงมาก โดยมีการใชงบประมาณจํานวนมากถึงประมาณปละแสนลานบาท

ในการสงเสริมการขาย (ตารางที่ 11) นโยบายสงเสริมการขายที่ใชกันมากจึงเปนการโฆษณาผาน

ส่ือตางๆ คือ โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร การโฆษณากลางแจง วิทยุ เปนตน  
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  จากอดีตที่ผานมา นอกจากการทุมงบโฆษณาแลว ผูผลิตน้ําผลไมยังมีการใช

นโยบายสงเสริมการขายอื่นๆ อีกมาก เชน การลดราคา การแลกหรือแจกของแถม และการใหชิม

ฟรีโดยเฉพาะในชวงที่เพ่ิมวางสินคาเขาตลาด หรือในชวงเทศกาลตางๆ โดยเฉพาะในชวงฤดูรอน

จะเปนชวงที่มีการแขงขันกันอยางมาก รวมถึงการนําวิธีการสงเสริมการขายที่เหมือนกันมาใชใน

ระยะเวลาเดียวกันเพื่อรักษาสวนแบงตลาด  

 

2. ตลาดตางประเทศ 

 

 น้ําผลไมไดรับความนิยมในตลาดตางประเทศมากกวาตลาดภายในประเทศ โดยเฉพาะ

ประเทศที่มีสถานะทางเศรษฐกิจดี  ซึ่งประเภทของน้ําผลไมที่มีการคาขายกันมากในตลาดโลก คือ 

น้ําผลไมเขมขน (Concentrated Fruit Juice) และน้ําผลไมเขมขนแชแข็ง (Frozen Concentrated 

Fruit Juice) ทั้งนี้ การรวมรวมขอมูลขององคกรระหวางประเทศมีหลายแหลง แตในการศึกษา

ครั้งนี้จะนําขอมูลสถิติที่รวบรวมโดย United Nation Statistics Division Commodity Trade 

Statistic Database (COMTRADE) องคการสหประชาชาติ ในระบบ SITC Rev.1 รหัส 0535 

(Fruit juices & vegetable juices, unfermented)  

 

 2.1 วิธีการจําหนายในตลาดตางประเทศของผูประกอบการ จะมีลักษณะตางๆ คือ 

 

 2.1.1 โรงงานผูผลิตและผูสงออกมีหนวยงาน หรือบริษัทเปนของตนเอง ทําหนาที่

ดานการขายทั่วไป โดยมีพนักงานทําหนาที่ติดตอลูกคา ทํางานดานเอกสาร การบรรจุหีบหอ 

ตลอดจนหาลูกคาใหกับโรงงาน 

 

 2.1.2 โรงงานผูผลิตซึ่งมีตางชาติรวมลงทุน โดยจะมีบริษัทแมตั้งอยูในตางประเทศ 

บริษัทแมจะทําหนาที่หาลูกคาใหกับบริษัทที่ตั้งอยูในประเทศไทย และสงสินคาไปใหบริษัทแมเพ่ือ

จําหนายตอตามคําส่ังซื้อ 

 

 2.1.3 โรงงานผูผลิตมีบริษัทสาขาตั้งอยูในตางประเทศ บริษัทนี้จะทําหนาที่ติดตอลูก

คา หาลูกคารายใหม และหาทางขยายตลาดเพิ่มข้ึน 

 

 2.1.4 โรงงานผูผลิต/ผูสงออกรายใหญ จะจางพนักงานขายเพื่อทําหนาที่หาตลาด 

สวนการติดตอดานศุลกากรและทาเรือ จะจางบริษัทขนสงสินคาเปนผูดําเนินงานให 
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 2.1.5 โรงงานผูผลิต/ผูสงออกไดเขารวมกับคณะผูแทนการคา เพ่ือเจาะตลาดตาง

ประเทศ ซึ่งเปนการหาลูกคาใหมๆ อีกทางหนึ่งดวย 

 

 2.2 ชองทางการจัดจําหนายในตลาดตางประเทศ 

 

 ในการจําหนายในตลาดตางประเทศ ลักษณะของลูกคาแบงเปน 3 ประเภท (ฝายวิชา

การธนาคารกสิกรไทย, 2534: 104-105) นายหนาผูนําเขา (Broker) ผูจัดจําหนาย และลูกคาผู

เปนเจาของตราสินคา (Brand Owner) โดยตรงซึ่งชองทางการจัดจําหนายน้ําผลไมสงออกไป

ตลาดตางประเทศของไทยนั้น โรงงานผูผลิตจะสงสินคาใหผูสงออกภายในประเทศ หรือใหบริษัท

ตัวแทนในประเทศกอน เพ่ือสงใหผูนําเขาในตลาดตางประเทศอีกตอหนึ่ง หรืออาจสงใหผูนําเขา

ในตลาดตางประเทศเลยก็ได จากนั้นก็จะขายใหผูบริโภค ซึ่งสามารถแบงออกชองทางการจัด

จําหนายไดเปน 3 ลักษณะ (ภาพที่ 5) ดังนี้ 

 

 2.2.1 โรงงานผูผลิต สงสินคาใหผูสงออก สงใหผูนําเขาในตลาดตางประเทศ ซึ่งอาจ

จะเปนผูคาสง (Wholesaler) ผูคาปลีก (retailer) ซุปเปอรมาเก็ต (Supermarket) และขายใหผู

บริโภค 

 

 2.2.2 โรงงานผูผลิต สงสินคาใหบริษัทตัวแทนในประเทศเพื่อสงสินคาไปยังผูนําเขา

และขายใหกับผูบริโภค 

 

 2.2.3 โรงงานผูผลิตสงสินคาใหผูนําเขาและขายใหกับผูบริโภค 

 

 น้ําผลไมเปนสินคาที่มีน้ําหนักและปริมาณมาก ดังนั้นในการสงออกไปยังตลาด

ตางประเทศจะนิยมใชการขนสงทางเรือ โดยใชตูคอนเทนเนอร (Container)  
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 ผูผลิต    

      

   
 

การจําหนายใน

ตางประเทศ     

       

        

ผูสงออก  ตัวแทน  ผูนําเขา 

        

       

 ผูนําเขา     

       

 ผูบริโภค   ผูบริโภค 

 

ภาพที่ 4  ชองทางการจําหนายน้ําผลไมในตลาดตางประเทศ 

ที่มา: ฝายวิชาการ ธนาคารกสิกรไทย (2534: 106) 

 

ตารางที่ 13  รายชื่อผูสงออกท่ีสําคัญในอุตสาหกรรมน้ําผลไมของประเทศไทย 

 

รายชื่อผูสงออกท่ีสําคัญ สถานที่ตั้ง 

บ.ไทยอกริฟูดส จํากัด(มหาชน) สมุทรปราการ 

บ.โดลไทยแลนด จํากัด กรุงเทพฯ 

บมจ.สยามอุตสาหกรรมการเกษตรสับปะรดและอื่นๆ กรุงเทพฯ 

บ.อาหารสยาม จํากัด กรุงเทพฯ 

บ.สามรอยยอด จํากัด ประจวบคีรีขันธ 

บ.ทิปโกฟูดส จํากัด กรุงเทพฯ 

บ.นูบูน จํากัด กรุงเทพฯ 

บ.มาลีสามพราน จํากัด ปทุมธานี 

บ.เดลี่ฟูดส จํากัด กรุงเทพฯ 

บ.ไวตาฟูด แฟคทอรี่(1989) จํากัด กรุงเทพฯ 

ที่มา: กรมเศรษฐกิจการพาณิชย (2545) 
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 2.3 ผูผลิตน้ําผลไมในตลาดโลก การผลิตน้ําผลไมในตลาดโลก จะมีการผลิตน้ําผลไม

ชนิดตางๆ โดยแตละประเทศจะมีการผลิตน้ําผลไมชนิดใดชนิดหนึ่งแตกตางกันออกไปตามชนิด

ของผลไมที่ประเทศนั้นมีการเพาะปลูกมาก โดยสวนใหญการผลิตน้ําผลไมในทุกประเทศ จะเกิด

จากการที่ผลผลิตผลไมเกินความตองการของตลาดผลไมสด ยกเวนประเทศบราซิล และสหรัฐอเมริกา 

(รัฐฟลอริดา) ที่มีการเพาะปลูกผลไมเพ่ือการแปรรูปโดยเฉพาะ  

 

 ในดานการสงออกน้ําผลไมของโลก ตามขอมูลสถิติที่รวบรวมโดย United Nation 

Statistics Division Commodity Trade Statistic Database (COMTRADE) องคการสหประชา

ชาติ ในป พ.ศ. 2547 มีการสงออกน้ําผลไมสูตลาดโลกจากประเทศตางๆ มีมูลคารวม 

7,458,617,637 ดอลลารสหรัฐ โดยประเทศที่ทําการสงออกน้ําผลไมและมีมูลคาการสงออกน้ํา

ผลไมสูงสุด 13 อันดับแรก ประกอบดวย บราซิล เยอรมนี สหรัฐอเมริกา เบลเยียม เนเธอรแลนด 

สเปน อิตาลี จีน โปแลนด ออสเตรีย ฝร่ังเศส อารเจนตินา และไทย โดยบราซิลเปนผูสงออกน้ําผล

ไมรายใหญที่สุดมีมูลคา 1,141,358,669 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 15.305 รองลงมาเปน

เยอรมนีและสหรัฐอเมริกาที่มีมูลคา 738,976,000 ดอลลารสหรัฐ และ 696,552,454 ดอลลาร

สหรัฐคิดเปนรอยละ 9.908 และ 9.339 ตามลําดับ สําหรับประเทศไทยอยูในมีมูลคาการสงออก

เทากับ 178,521,343 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 2.393 (ตารางผนวก ก1) 

 

 จากขอมูลในตารางผนวก ก1 แสดงใหเห็นวา การสงออกน้ําผลไมแปรรูปของประเทศ

ไทยมีมูลคาเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง โดยในป พ.ศ. 2538 มีมูลคาการสงออกเทากับ 128,030,464 

ดอลลารสหรัฐเพิ่มขึ้นเปน 178,521,343 ดอลลารสหรัฐในป พ.ศ. 2547 เพ่ิมขึ้นคิดเปนรอยละ 

39.437 ซึ่งนอกจากประเทศไทยแลว ยังมีอีกหลายประเทศ เชน ที่มีอัตราการขยายตัวของมูลคา

การสงออกผลิตภัณฑน้ําผลไมที่อยูในระดับสูงโดยเฉพาะประเทศจีน โดยในป พ.ศ. 2538 มีมูลคา

การสงออกเทากับ 35,483,794 ดอลลารสหรัฐเพิ่มขึ้นเปน 366,328,652 ดอลลารสหรัฐในป 

พ.ศ. 2547 เพ่ิมขึ้นคิดเปนรอยละ 932.383  
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ตารางที่ 14  ประเทศผูนําเขาน้ําผลไมจากตลาดโลก 10 อันดับแรก ตั้งแตป 2528-2547 

(มูลคา: พันดอลลารสหรัฐ) 

ป ประเทศ 

พ.ศ. เยอรมนี สหรัฐอเมริกา เนเธอรแลนด ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร เบลเยียม ญี่ปุน แคนาดา อิตาลี ออสเตรีย

2528 359,851 822,779 281,342 131,430 243,691 69,281 79,389 240,569 32,848 41,857

2529 416,924 868,974 311,838 138,199 226,360 86,522 61,423 206,815 43,678 47,475

2530 530,456 974,307 461,563 182,278 323,673 98,559 78,023 238,525 67,535 62,042

2531 667,235 1,119,360 595,896 246,474 413,007 123,937 114,297 249,194 85,789 56,533

2532 636,987 899,856 542,864 293,120 385,550 120,302 164,493 250,136 95,466 68,297

2533 800,105 1,311,150 768,380 373,249 448,209 149,596 263,513 276,074 115,726 80,165

2534 867,961 821,124 624,777 379,252 389,476 150,302 261,324 283,617 148,335 84,597

2535 965,542 948,372 694,265 451,955 410,498 160,659 262,419 307,262 128,510 77,192

2536 641,096 709,869 565,613 379,436 308,090 130,229 294,762 267,599 93,155 67,686

2537 697,886 738,141 627,371 469,054 310,530 155,392 448,569 287,663 104,108 86,675

2538 927,241 708,079 896,864 574,602 414,026 238,061 538,890 309,549 142,463 102,975

2539 997,216 1,011,168 1,048,203 559,755 469,215 328,637 537,947 376,268 149,900 94,566

2540 863,832 943,592 763,134 510,710 371,009 384,960 413,491 389,027 139,299 112,531

2541 812,508 813,902 775,752 543,552 440,975 521,090 387,907 374,220 149,399 116,877

2542 847,202 902,901 944,985 603,450 435,523 552,611 467,558 395,937 167,266 149,259

2543 770,088 906,391 884,411 588,597 380,428 526,170 479,565 383,131 160,116 121,553

2544 775,989 767,780 791,434 465,048 366,996 446,842 459,386 363,533 162,363 131,003

2545 813,268 810,583 836,089 547,783 425,438 466,763 424,984 386,741 179,426 124,652

2546 1,059,736 925,682 953,742 710,905 580,981 532,074 425,169 406,614 236,849 203,474

2547 1,095,137 926,462 887,059 710,329 637,965 565,364 496,368 411,458 250,127 211,692

ที่มา: United Nation Statistics Division Commodity Trade Statistic Database (COMTRADE) 
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 2.4 ผูบริโภคน้ําผลไมในตลาดโลก ตลาดผูบริโภคน้ําผลไมที่สําคัญที่สุด 10 ประเทศ ได

แก เยอรมนี สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส เนเธอรแลนด สหราชอาณาจักร เบลเยียม ญี่ปุน แคนาดา อิ

ตาลี และออสเตรีย ซึ่งมีมูลคาการนําเขารวมกันสูงถึงรอยละ 57.51 ของมูลคาการนําเขาน้ําผลไม

ของโลกตามตารางที่ 14 ที่แสดงประเทศผูนําเขาที่สําคัญ 10 ประเทศ เรียงลําดับมูลคาการนําเขา

ในป พ.ศ. 2547 พบวา เยอรมนีนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับหนึ่ง มีมูลคา 1,095,137,000 

ดอลลารสหรัฐ สหรัฐอเมริกานําเขาน้ําผลไมเปนอันดับสอง มีมูลคา 926,462,119 ดอลลาร

สหรัฐ ซึ่งจากขอมูลการนําเขาน้ําผลไมตลอด 20 ป ของสหรัฐอเมริกามีมูลคามากที่สุด จึงถือเปน

ตลาดนําเขาน้ําผลไมที่สําคัญที่สุดของโลก ฝร่ังเศสนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับสาม มีมูลคา 

710,329,662 ดอลลารสหรัฐ เนเธอรแลนดนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับสี่ มีมูลคา 641,146,795 

ดอลลารสหรัฐ นอกจากนั้น สหราชอาณาจักร มีมูลคาการสงออกเทากับ 637,965,756 ดอลลาร

สหรัฐ เบลเยียมมีมูลคาการสงออกเทากับ 565,364,144  ดอลลารสหรัฐ ญี่ปุนมีมูลคาการสง

ออกเทากับ 496,368,363 ดอลลารสหรัฐ  แคนาดามีมูลคาการสงออกเทากับ 411,458,667

ดอลลารสหรัฐ อิตาลีมีมูลคาการสงออกเทากับ 250,127,429 ดอลลารสหรัฐ และออสเตรียมีมูล

คาการสงออกเทากับ 211,692,790 ดอลลารสหรัฐ 

 

 2.5 ประเทศนําเขาน้ําผลไมที่สําคัญของไทย  ตลาดสงออกน้ําผลไมของไทยที่สําคัญ 10 

ประเทศในป พ.ศ. 2547 มีมูลคาสงออกรวม 178,521,343 ดอลลารสหรัฐ ไดแก เนเธอรแลนด 

สหรัฐอเมริกา สเปน ญี่ปุน อิตาลี อิสราเอล กัมพูชา ออสเตรเลีย แคนาดา และฝร่ังเศส  เรียงลําดับ

มูลคาการนําเขาในป พ.ศ. 2547 พบวา เนเธอรแลนดนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับหนึ่ง มีมูลคา 

52,760,464 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 29.554 สหรัฐอเมริกานําเขาน้ําผลไมเปนอันดับสอง 

มีมูลคา 47,885,520 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 26.823 นอกจากนั้น สเปนมีมูลคาการสง

ออก 7,936,209 ดอลลารสหรัฐ ญี่ปุนมีมูลคา 7,730,937 ดอลลารสหรัฐ อิตาลีมีมูลคา 

6,800,950 ดอลลารสหรัฐ อิสราเอลมีมูลคา 5,058,000 ดอลลารสหรัฐ กัมพูชามีมูลคา 

4,681,715 ดอลลารสหรัฐ ออสเตรเลียมีมูลคา 3,351,737 ดอลลารสหรัฐ แคนาดามีมูลคา 

3,257,943 ดอลลารสหรัฐ และฝร่ังเศสมีมูลคา 2,469,377 ดอลลารสหรัฐ ซึ่งคิดเปนรอยละ 

4.445, 4.330, 3.809, 2.833, 2.622, 1.877, 1.825, 1.383 ตามลําดับ (ตารางผนวก ก5) 

 

 2.6 ประเทศคูแขงในประเทศนําเขาสําคัญของไทย จากการที่ประเทศไทยเปนประเทศผู

สงออกน้ําผลไม อันดับที่ 13 ของโลกตามขอมูลในป 2547 แสดงใหเห็นวา ประเทศไทยถือเปน

ประเทศผูสงออกท่ีมีความสําคัญในตลาดโลก ซึ่งนอกจากประเทศไทยแลวก็ยังมีประเทศตางๆ ที่

เปนประเทศผูสงออกสําคัญ โดยในตลาดนําเขาน้ําผลไมของไทยที่สําคัญ 10 ประเทศในป พ.ศ. 

2547 ที่มีมูลคาสงออกรวม   178,521,343 ดอลลารสหรัฐ ไดแก เนเธอรแลนด สหรัฐอเมริกา 

สเปน ญี่ปุน อิตาลี อิสราเอล กัมพูชา ออสเตรเลีย แคนาดา และฝร่ังเศส ซึ่งนอกจากไทยจะเปนผู
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สงออกสําคัญในตลาดตางๆ ที่กลาวมา ก็ยังมีประเทศอื่นๆ ที่เปนประเทศผูสงออกสําคัญใน

ประเทศเหลานั้นเชนกัน โดยในแตละตลาดมีผูสงออกสําคัญ ดังนี้ 

 

 2.6.1 เนเธอรแลนด เนเธอรแลนดเปนประเทศผูนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับที่ 3 ของ

โลก  ที่มูลคา 641,146,795 ดอลลารสหรัฐ  และเปนประเทศนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับ 1 ของ

ไทย  ตามขอมูลของป พ.ศ. 2547 โดยมีมูลคาการนําเขาที่ 52,760,464 ดอลลารสหรัฐ คิดเปน

รอยละ 8.229 อยูในอันดับที่ 4 สําหรับประเทศที่เปนผูสงออกสําคัญในตลาดเนเธอรแลนดเปน

อันดับ 1 คือ บราซิล ท่ีมูลคา 373,705,303 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 58.287 อันดับ 2คือ 

เยอรมนี ที่มูลคา 144,488,000 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 22.536 อันดับ 3 คือ สหรัฐ

อเมริกา ที่มูลคา 94,251,926 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 14.700  อันดับ 5 คือ เบลเยี่ยม ที่

มูลคา 36,034,487 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 5.620 อันดับ 6 คือ อิตาลี ที่มูลคา 

28,307,895 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 4.415 อันดับ 7 คือ คอสตาริกา ที่มูลคา 

26,775,004 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 4.176 อันดับ 8 คือ จีน ที่มูลคา 23,733,978 

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 3.702  อันดับ 9 คือ เอกวาดอร ที่มูลคา 23,536,994 ดอลลาร

สหรัฐ คิดเปนรอยละ 3.671 อันดับ 10 คือ อารเจนตินา ที่มูลคา 18,118,836 ดอลลารสหรัฐ 

คิดเปนรอยละ 2.826 (ตารางผนวก ก7) 

 

 2.6.2 สหรัฐอเมริกา สหรัฐอเมริกาเปนประเทศผูนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับที่ 1 

ของโลก ที่มูลคา 926,462,119 ดอลลารสหรัฐ และเปนประเทศนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับ 2 

ของไทย  ตามขอมูลของป พ.ศ. 2547 โดยมีมูลคาการนําเขาที่ 47,885,520 ดอลลารสหรัฐ คิด

เปนรอยละ 5.169 อยูในอันดับที่ 7 สําหรับประเทศที่เปนผูสงออกสําคัญในตลาดสหรัฐอเมริกา

เปนอันดับ 1 คือ จีน ที่มูลคา 172,215,232 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 18.588 อันดับ 2 

คือ บราซิล ที่มูลคา 155,802,142 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 16.816 อันดับ 3 คือ อารเจน

ตินา ที่มูลคา 113,386,562 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 12.238 อันดับ 4 คือ เม็กซิโก ที่มูล

คา 78,768,751 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 8.502 อันดับ 5 คือ ชิลี ที่มูลคา 76,590,187 

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 8.266 อันดับ 6 คือ แคนาดา ที่มูลคา 56,533,307 ดอลลารสหรัฐ 

คิดเปนรอยละ 6.102 อันดับ 8 คือ เยอรมนี ที่มูลคา 35,003,000 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 

3.778 อันดับ 9 คือ คอสตาริกา ที่มูลคา 17,992,315 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.942 

อันดับ 10 คือ ฟลิปปนส ที่มูลคา 16,265,777 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.755(ตารางผนวก 

ก10) 

 

 2.6.3 สเปน สเปนเปนประเทศผูนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับที่ 11 ของโลก ที่มูลคา 

193,055,827 ดอลลารสหรัฐ และเปนประเทศนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับ 3 ของไทย  ตามขอมูล
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ของป พ.ศ. 2547 โดยมีมูลคาการนําเขาที่ 7,936,209 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 4.642 อยู

ในอันดับที่ 5 สําหรับประเทศที่เปนผูสงออกสําคัญในตลาดสเปนเปนอันดับ 1 คือ เนเธอแลนด ที่

มูลคา 36,483,071 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 18.898 อันดับ 2 คือ เบลเยี่ยม ที่มูลคา 

34,447,680 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 17.843 อันดับ 3 คือ เยอรมนี ที่มูลคา 

21,097,000  ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 10.928 อันดับ 4 คือ อิตาลี ที่มูลคา 11,100,249 

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 5.749 อันดับ 6 คือ ฝร่ังเศส ที่มูลคา 4,894,020 ดอลลารสหรัฐ 

คิดเปนรอยละ 2.535 อันดับ 7 คือ บราซิล ที่มูลคา 4,063,262 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 

2.105 อันดับ 8 คือ โปรตุเกส ที่มูลคา 3,551,466 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.839 อันดับ 

9 คือ ออสเตรีย ที่มูลคา 3,100,566 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.606 อันดับ 10 คือ แอฟริ

กาใต ที่มูลคา 2,519,138 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.305 (ตารางผนวก ก13) 

 

 2.6.4 ญี่ปุน ญี่ปุนเปนประเทศผูนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับที่ 7 ของโลก ที่มูลคา 

496,368,363 ดอลลารสหรัฐ และเปนประเทศนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับ 4 ของไทย  ตามขอมูล

ของป พ.ศ. 2547 โดยมีมูลคาการนําเขาที่ 7,730,937 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.427อยู

ในอันดับที่ 13 สําหรับประเทศที่เปนผูสงออกสําคัญในตลาดญี่ปุนเปนอันดับ 1 คือ สหรัฐอเมริกา 

ที่มูลคา 94,373,091 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 19.013 อันดับ 2 คือ บราซิล ที่มูลคา 

84,233,369 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 16.970 อันดับ 3 คือ จีน ที่มูลคา 48,810,028  

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 9.833 อันดับ 4 คือ ออสเตรเลีย ที่มูลคา 39,101,862 ดอลลาร

สหรัฐ คิดเปนรอยละ 7.878 อันดับ 5 คือ อิสราเอล ที่มูลคา 22,716,053 ดอลลารสหรัฐ คิดเปน

รอยละ  4.576 อันดับ 6 คือ แอฟริกาใต ที่มูลคา 20,306,268 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 

4.091 อันดับ 7 คือ อิตาลี ที่มูลคา 19,399,396 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 3.908 อันดับ 8 

คือ ออสเตรียที่มูลคา 18,511,240 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 3.729 อันดับ 9 คือ ชิลี ที่มูล

คา 13,171,363 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 2.654 อันดับ 10 คือ เยอรมนี ที่มูลคา 

9,171,000 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.848 อันดับ 11 คือ อารเจนตินา ที่มูลคา 

8,756,942 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.764 อันดับ 12 คือ นิวซีแลนด ที่มูลคา 8,167,251 

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.645 (ตารางผนวก ก16) 

 

 2.6.5 อิตาล ี อิตาลีเปนประเทศผูนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับที่ 9 ของโลก ที่มูลคา 

250,127,429 ดอลลารสหรัฐ และเปนประเทศนําเขาน้ําผลไมเปนอันดับ 5 ของไทย  ตามขอมูล

ของป พ.ศ. 2547 โดยมีมูลคาการนําเขาที่ 6,209,272 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 2.482 อยูใน

อันดับที่ 7 สําหรับประเทศที่เปนผูสงออกสําคัญในตลาดอิตาลีเปนอันดับ 1 คือ ออสเตรีย ที่มูลคา 

41,894,816 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 16.749 อันดับ 2 คือ สเปน ที่มูลคา 32,400,856 

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 12.954 อันดับ 3 คือ เยอรมนี ที่มูลคา 27,988,000  ดอลลาร
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สหรัฐ คิดเปนรอยละ 11.189 อันดับ 4 คือ เนเธอรแลนด ที่มูลคา 27,906,647 ดอลลารสหรัฐ 

คิดเปนรอยละ 11.157 อันดับ 5 คือ เบลเยียม ที่มูลคา 9,362,391 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ  

3.743 อันดับ 6 คือ ฝร่ังเศส ที่มูลคา 8,105,265 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 3.240 อันดับ 8 

คือ อิสราเอล ที่มูลคา 4,356,000 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.742 อันดับ 9 คือ โปรตุเกส ที่

มูลคา 2,987,894 ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 1.195 อันดับ 10 คือ ตุรกี ที่มูลคา 1,935,759 

ดอลลารสหรัฐ คิดเปนรอยละ 0.774 (ตารางผนวก ก19) 

 

ปญหาและอุปสรรคที่มีตออุตสาหกรรมน้ําผลไม 

 

 อุตสาหกรรมน้ําผลไมเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีแนวโนมวาจะเติบโตตอไปในอนาคต แต

อยางไรก็ตามผูผลิตในอุตสาหกรรมนี้ยังตองเผชิญกับปญหาหลายๆ ประการ ซึ่งเปนอุปสรรคตอ

การพัฒนาอุตสาหกรรมน้ําผลไม (นันทนา, 2537: 80-85)  

 

1. ปญหาในการผลิต

 

 1.1 ปริมาณ ราคา และคุณภาพของวัตถุดิบ มีความไมแนนอนและผันผวนไดงาย ซึ่งเปน

ปญหาสําคัญของผูผลิตน้ําผลไมทั่วโลก เนื่องจากผลไมที่เปนวัตถุดิบในการผลิตเปนสินคาที่ออก

ตามฤดูกาล รวมถึงการเพาะปลูกตองอาศัยปจจัยทางธรรมชาติที่อยูนอกเหนือการควบคุมอีกทั้ง

ผลผลิตตอไรต่ํา เนื่องจากไทยยังขาดการพัฒนาสายพันธุที่ใหผลผลิตตอไรสูง ขาดการจัดพื้นที่

เพาะปลูกพืชเศรษฐกิจในพื้นที่ที่เหมาะสม (Zoning) ตนทุนในการเพาะปลูกอยูในเกณฑสูง และ

ตองนําเขาจากตางประเทศ เชน ปุย และยากําจัดศัตรูพืช ทําใหเสียเปรียบในการแขงขันกับ

ประเทศคูแขงอ่ืนๆ และไมสามารถตอบสนองความตองการของผูผลิตไดอยางสม่ําเสมอ ทําใหรา

คามีการเคลื่อนไหวขึ้นลงไดงาย และราคาของผลไมนอกฤดูกาลจะมีราคาสูงกวาในฤดูกาล ซึ่งสูง

เกินกวาจะนํามาแปรรูปได ทําใหไมสามารถวางแผนการผลิต การตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ 

นอกจากนี้ คุณภาพของวัตถุดิบบางชนิดยังไมดีพอ เชน ฝร่ังบางพันธุมีไสมาก เนื้อบาง เปนตน 

 

 1.2 ปญหาดานตนทุนการผลิต ตนทุนการผลิตน้ําผลไมอยูในเกณฑสูง โดยเฉพาะตนทุน

ของวัตถุดิบ ซึ่งมีสัดสวนประมาณรอยละ 40-70 ของราคาจําหนาย ทั้งนี้ข้ึนอยูกับน้ําผลไมที่ทํา

การผลิตและภาชนะที่ใชบรรจุ โดยตนทุนน้ําผลไมที่สูงนั้นเนื่องมาจากผูผลิตน้ําผลไมในประเทศ

สวนใหญตองใชวัตถุดิบนําเขาจากตางประเทศไมต่ํากวารอยละ 80 เชน กระปองที่นิยมใชบรรจุน้ํา

ผลไมขนาด 150-250 มิลลิลิตร ตองนําเขาแผนโลหะที่ใชผลิตกระปองและฝากระปองชนิดมี

สลักเปดโดยเสียภาษีนําเขารอยละ 5 และกระปองยังตองมีสีสันสวยงามเพื่อจูงใจผูบริโภคทําให

ตนทุนของกระปองบรรจุน้ําผลไมที่เปนกระปองพิมพสีขนาดจุ 250 มิลลิลิตร รวมฝามีสลักเปด
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ราคาประมาณ 4 บาทตอกระปอง และกลองเตตราแพคที่นิยมใชบรรจุน้ําผลไมขนาด 1,000 

มิลลิลิตร ตองนําเขากระดาษที่ใชผลิตกลองเชนกัน ซึ่งตองเสียภาษีนําเขาสูงถึงรอยละ 35 เมื่อ

เทียบกับการนําเขากระดาษผลิตกลองนมซึ่งเสียภาษีเพียงรอยละ 10 เนื่องจากไดรับการลดหยอน

ภาษี ประกอบกับการผลิตกลองบรรจุน้ําผลไมนิยมพิมพสีขางกลองเพ่ือความสวยงาม ซึ่งทําใหตน

ทุนกลองเตตราแพคที่ใชบรรจุน้ําผลไมราคาประมาณกลองละ 1.80-2.00 บาท ซึ่งถือวาเปนตน

ทุนที่สูงเมื่อเทียบกับกลองเตตราแพคที่ใชบรรจุนมซึ่งราคาประมาณกลองละ 1.30-1.50 บาท 

 

 นอกจากนี้ในการผลิตน้ําผลไมบางชนิดตองทําการผลิตจากน้ําผลไมเขมขนที่ตองนํา

เขาจากตางประเทศ ซึ่งตองเสียภาษีนําเขาในอัตราที่สูงถึงรอยละ 30 โดยสาเหตุที่ตองนําเขาน้ําผล

ไมเขมขนมาใชในการผลิต เนื่องจากผลไมบางชนิดในประเทศไทยมีเพียงบางฤดูกาลทําใหการ

ผลิตไมตอเนื่อง และคุณภาพของผลไมไมดีพอ รวมถึงผลไมบางชนิดมีราคาสูงเกินไปเมื่อนํามา

ผลิตกจ็ะสงผลใหราคาน้ําผลไมสูงตามไปดวยทําใหไมสามารถแขงขันในตลาดได โดยเฉพาะเมื่อมี

การบังคับใชเขตการคาเสรีอาเซียน สามารถนําเขาน้ําผลไมมาจําหนายในไทยไดโดยเสียภาษีเพียง

รอยละ 5 

 

 1.3 ปญหาดานเงินลงทุน ผูผลิตขาดสภาพคลองทางการเงิน รวมถึงตนทุนการผลิตที่สูง

โดยเฉพาะตนทุนที่เปนผลมาจากภาวะเศรษฐกิจ เชน คาแรงงาน คาขนสง คาบรรจุภัณฑ และคา

บริการอื่นๆ อีกทั้งอุตสาหกรรมแปรรูปขนาดกลางและขนาดเล็ก มักประสบปญหาขาดแคลนเงิน

ทุน และมีโอกาสนอยที่จะไดรับการสนับสนุนจากสถาบันการเงิน ทําใหขาดเงินทุนหมุนเวียนไม

สามารถขยายกิจการได 

 

 1.4 ปญหาดานคุณภาพของผลผลิต การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑน้ําผลไม น้ําพืชและ

น้ําผัก ยังทําไดไมทําไดไมทั่วถึง โดยในปจจุบันสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมได

กําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมไดกําหนดมาตรฐานของน้ําผลไมไว 5 ชนิด ไดแก น้ํา

สับปะรด น้ํามะมวงปรุงในภาชนะ น้ําองุน น้ําสม และน้ําผลไมสควอช ซึ่งผูผลิตรายใหญสวนมาก

จะพยายามรักษามาตรฐานผลิตภัณฑของตนทําใหตนทุนสูง ในขณะที่ผูผลิตรายเล็กยังผลิตสินคา

ที่มีสวนผสมของน้ําผลไมไมตรงตามมาตรฐานที่กําหนด กลาวคือ อาจมีการเจือจางทําใหสวนผสม

ของน้ําผลไมต่ํากวามาตรฐาน รวมถึงการตรวจสอบยังทําไดไมทั่วถึง เพราะจํานวนเจาหนาที่มี

จํากัด นอกจากนั้นน้ําผลไมพ้ืนบานที่ผลิตจําหนายอยูทั่วไป เชน น้ํามะขาม น้ํามะตูม น้ําระกํา 

เปนตน จะมีสัดสวนของน้ําผลไมอยูนอยและมีสัดสวนของน้ําตาลอยูสูง 

 

 นอกจากนี้ยังมีปญหาในดานการควบคุมคุณภาพใหไดมาตรฐานเดียวกันทุกครั้งที่วาง

ตลาด เนื่องจากผูผลิตยังขาดความรูในดานเทคโนโลยีการผลิต และไมมีการวิจัยและพัฒนาอยาง
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จริงจัง เนื่องจากจะตองใชตนทุนสูงมาก อีกทั้งยังไมมีการพัฒนาพันธุผลไม เพ่ือใหไดพันธุที่

เหมาะสมแกการแปรรูปคุณภาพของรสชาดจึงไมไดมาตรฐานเทาที่ควร 

 

2. ปญหาดานการตลาด

 

 2.1 ตลาดในประเทศ

 

 ปญหาทางดานพฤติกรรมผูบริโภค ความนิยมและความตองการบริโภคน้ําผลไมใน

ประเทศยังมีนอย เนื่องจากคนไทยมีผลไมสดใหบริโภคไดอยางตอเนื่องเกือบตลอดป อีกทั้งยังมี

ราคาถูกและใหคุณคาทางอาหารสูงกวาน้ําผลไม นอกจากนี้ยังตองทําการแขงขันกับเครื่องดื่มชนิด

อ่ืนๆ เชน นม และน้ําอัดลม ซึ่งมีราคาที่ถูกกวาเมื่อเทียบกับน้ําผลไม และมีการวางจําหนายอยาง

แพรหลายมากกวา จึงสามารถเขาถึงผูบริโภคไดมากกวา 

 

 ราคาจําหนายน้ําผลไมยังอยูในระดับสูง เนื่องจากตนทุนการผลิตยังอยูในเกณฑสูง 

ทําใหตลาดน้ําผลไมคอนขางแคบ จํากัดอยูแตในกลุมผูบริโภคที่มีรายไดระดับปานกลางขึ้นไป 

และเปนผูบริโภคในเขตกรุงเทพเปนสวนใหญ การเขาถึงผูบริโภคระดับลางยังทําไดยาก เนื่องจาก

ผูบริโภคระดับนี้ยังนิยมน้ําผลไมปรุงแตงกล่ินและสี ซึ่งมีราคาถูกกวา 

 

 ปญหาในการวางจําหนาย น้ําผลไมยังไมสามารถวางจําหนายไดอยางแพรหลายและ

ทั่วถึงเหมือนน้ําอัดลม หรือผลิตภัณฑนม ที่มีการวางขายตามรานคาตางๆ อยางทั่วถึงทําใหผู

บริโภคสามารถซื้อไดอยางสะดวก 

 

 2.2 ตลาดตางประเทศ

 

 พฤติกรรมผูบริโภคในตางประเทศ การขาดความรูเร่ืองในเรื่องรสนิยมของผูบริโภคใน

ตางประเทศ รวมถึงพันธุของผลไมไทยบางพันธุไมถูกรสนิยมของผูบริโภคในตางประเทศ เชน น้ําสม

ของไทยที่ผลิตจากสมเขียวหวาน ความหวานจึงมากกวามาตรฐานทั่วไปของโลก ทําใหไมเปนที่นิยม

ของตลาด ซึ่งรสนิยมของผูบริโภคในแถบยุโรปจะนิยมบริโภคน้ําผลไมที่มีรสเปรี้ยว แตกตางจากผู

บริโภคชาวเอเชียซึ่งนิยมบริโภคน้ําผลไมที่มีรสหวาน ทําใหผูผลิตตองทําการปรับปรุงรสชาดใหได

ตรงตามรสนิยม ซึ่งผูผลิตควรทําการศึกษาวิจัยถึงรสนิยมของผูบริโภคในแตละประเทศ เพ่ือที่จะ

สามารถผลิตน้ําผลไมไดตรงตามความตองการของผูบริโภคในตางประเทศ 
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 การขาดขอมูลขาวสารการตลาดที่ถูกตองและทันสมัยผูสงออกมักประสบปญหา

เก่ียวกับขอมูลการผลิตและการตลาดโลก ตลอดจนรสนิยมของผูบริโภคที่ถูกตอง ทําใหเกิดปญหา

ในการสงเสริมการจําหนายในตลาดตางประเทศ เชน ลักษณะความตองการของประเทศผูซื้อ ขอ

มูลทางการคาของประเทศคูแขง รวมถึงผลผลิตของผลไมเมืองหนาวที่สามารถทดแทนกันได เพ่ือ

จะนํามาใชในการตัดสินใจในการวางแผนการผลิต และการตลาด ทั้งนี้เพ่ือหลีกเล่ียงการตัดปญหา

ราคากัน หรือการผลิตที่ไมเพียงพอตอความตองการของตลาด อันเนื่องมาจากการขาดแคลนวัตถุ

ดิบ ซึ่งอาจจะสงผลใหสูญเสียโอกาสในการขาย และเปนการเปดโอกาสใหคูแขงเขามาเจาะตลาด

ไดอีกดวย 

 

 การกีดกันทางการคา นอกจากมาตรการทางดานภาษีแลว (Tariff Measures Barriers) 

ผูสงออกยังตองเผชิญกับมาตรการกีดกันทางการคาในบางประเทศ ดวยมาตรการที่ไมใชภาษีอีก 

(Non-Tariff Measures Barriers) เชน สหรัฐอเมริกา และสหภาพยุโรปไดยกเลิก GSP ที่ใหกับ

ไทยในสินคานี้ และกีดกันโดยการกําหนดมาตรฐานของน้ําผลไม 

 

 ปญหาการพึ่งพาตลาดสงออกหลักเพียงไมก่ีแหง เชน ประเทศสหรัฐอเมริกาและ

ประเทศในกลุมสหภาพยุโรป (European Union) ซึ่งสงผลใหอุตสาหกรรมน้ําผักและผลไมของ

ไทยนั้นมีอัตราความเสี่ยงทางการตลาดคอนขางสูง เนื่องจากหากประเทศกลุมประเทศเหลานั้น

พยายามใชมาตรการกีดกันทางการคาตางๆ อาทิ การตัดสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรจากสหภาพยุ

โรป หรือกับประเทศไทยขึ้นมา ก็จะสงผลกระทบอยางรุนแรงตอการสงออกน้ําผักและผลไมของ

ไทย เพราะมีตลาดอื่นรองรับนอย ดังนั้นเพื่อเปนการปองกันและเตรียมความพรอม ประเทศไทย

ควรพยายามขยายตลาดไปยังกลุมประเทศอื่นๆ อาทิ กลุมประเทศแถบ Latin-America ประเทศ

กลุมเอเซีย อาทิ ไตหวัน ฮองกง และประเทศแถบตะวันออกกลาง 

 

จากเงื่อนไขภายใตองคกรระหวางประเทศตางๆ อาทิ AFTA, NAFTA และ WTO 

ที่พยายามจะเปดเขตการคาเสรีในภูมิภาคตางๆ นั้น สงผลใหเกิดการแขงขันกันในแตละกลุมการ

คาและการแขงขันภายในกลุมการคาเดียวกันอยางเสรีมากขึ้น ซึ่งหากประเทศไทยไมสามารถแกไข

ปญหาภายในประเทศไดก็อาจทําใหศักยภาพในการแขงขันของไทยลดลง  
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3. ปญหาอื่นๆ 

 

 3.1 ปญหาแรงงาน ในปจจุบัน มีการเรียกรองใหเพ่ิมคาแรงงานขั้นต่ํากันอยูเปนประจํา

และเนื่องจากอุตสาหกรรมน้ําผลไมเปนอุตสาหกรรมที่ตองใชแรงงานมาก (Labor-Intensive) 

การเพิ่มคาแรงงานขั้นต่ํา จะเปนเพิ่มตนทุนที่สําคัญของผูผลิต สงผลใหน้ําผลไมมีตนทุนที่สูงยิ่ง

ข้ึน ซึ่งอาจมีผลไปถึงความอยูรอดของธุรกิจได สําหรับผูผลิตที่เปนบริษัทในเครือขายของตาง

ประเทศ การเพิ่มคาแรงข้ันต่ํามากๆ อาจทําใหมีการยายฐานการผลิตไปยังประเทศอื่นที่มีความได

เปรียบดานคาแรงงาน 

 

 3.2 ความลาชาในระบบราชการและนโยบายภาครัฐ ในการติดตอกับหนวยราชการเปนไป

ดวยความลาชา เนื่องจากโรงงานแปรรูปน้ําผลไมสวนใหญจะทําการผลิตจากวัตถุดิบหลายชนิด ซึ่ง

ตองปรับผังการติดตั้งเคร่ืองจักรใหเหมาะสมกับวัตถุดิบชนิดนั้นๆ ซึ่งการปรับเครื่องจักรในแตละ

ครั้งตองทําการขออนุมัติจากกระทรวงอุตสาหกรรม ถาเกิดความลาชาทางราชการทําใหไมสามารถ

ทําการผลิตไดเพราะผลไมจะมีชวงระยะเวลาของวัตถุดิบจํากัดอยูเพียงระยะหนึ่งเทานั้น  

 

 ในสวนของนโยบายของภาครัฐ เชน การออกมาตรฐานการผลิตที่ดี (GMP) กับผู

ประกอบการ และการนํามาตรฐานโรงงานและมาตรฐานผลิตภัณฑ อาทิ ISO 9002, ISO 18000 

และ HACCP ก็อาจสงผลกระทบตออุตสาหกรรมบางสวน โดยอาจสงผลใหผูผลิตบางรายตองปด

กิจการลง โดยเฉพาะในสวนของตลาดน้ําผักและผลไมเจือจาง (ที่มีความเขมต่ํากวา 15%) ทั้งนี้เนื่อง

จากผูผลิตสวนใหญในกลุมนี้เปนผูผลิตรายยอยยังไมมีระบบการตรวจสอบมาตรฐานอาหารทีด่พีอ 

 

 3.3 ระบบภาษีสรรพสามิต มีความยุงยากในดานการปฏิบัติ และเปนภาระแกผูประกอบการ

ขนาดเล็ก เชน การที่ผูประกอบการจะตองซ้ืออากรแสตมป สําหรับติดสินคาตั้งแตยังไมได

จําหนาย คือ ตองติดแสตมปกอนนําสินคาออกจากโรงงาน ซึ่งในบางครั้งเกิดมีสินคาเสียหายทางผู

ประกอบการตองแสดงหลักฐานเพื่อขอรับเงินคืน ในกรณีของผูประกอบการขนาดเล็กจะประสบ

ปญหาเรื่องเงินทุนที่ตองจายลวงหนาเพ่ือซื้ออากรแสตมป 
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