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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 
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บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด

เอกสารอางอิง
ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ. (2536).พรรคการเมืองและพฤติกรรมการ  
 สื่อสารระหวางการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งทั่วไป 2535.กรุงเทพมหานคร:   
 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.
เบญจวรรณ สมสิน. (2548). กลยุทธการกำหนดวาระขาวสารของนายชูวิทย  
 กมลวิศิษฎ.สาขาวิชาวารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร    
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.
พฤทธิสาณ ชุมพล. (2552).ระบบการเมือง: ความรูเบื้องตน.กรุงเทพมหานคร:  
 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.
สุรพงษ โสธนะเสถียร. (2541).การสื่อสารกับการเมือง. กรุงเทพมหานคร:  
 ประสิทธิ์ภัณฑ แอนดพริ้นติ้ง.
Brian McNair. (2011). An introduction to political communication. 
 New York: Routledge.
Claus Mueller. (1973).The politics of communication: a study in the  
 political sociology of language, socialization, and legitimating.  
 London: Oxford University Press.
David K.Berlo. (1960). The process of communication: an 
 introduction to theory andpractice.New York: Holt, 
 Rinehart and Winston.
Jay G. Blumler& Michael Gurevitch. (1995). The Crisis of Public  
 Communication.New York: Routledge.

 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit
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SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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Political Communication, Strategies and Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

3  บทความนี้เปนสวนหนึ่งของวิทยานิพนธตามหลักสูตรปริญญารัฐศาสตมหาบัณฑิต 
ภาควิชาการปกครอง คณะรัฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย
4  นักศึกษาปริญญาโท หลักสูตรรัฐศาสตรมหาบัณฑิต (การปกครอง) คณะรัฐศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ranong57@hotmail.com
5  รองศาสตราจารย ดร. หลักสูตรรัฐศาสตรมหาบัณฑิต (การปกครอง) คณะรัฐศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ
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Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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76 การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ
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Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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78 การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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David K.Berlo. (1960). The process of communication: an 
 introduction to theory andpractice.New York: Holt, 
 Rinehart and Winston.
Jay G. Blumler& Michael Gurevitch. (1995). The Crisis of Public  
 Communication.New York: Routledge.

 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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80 การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ
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Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 84

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 5 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2558



Political Communication, Strategies and Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit 85

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 86

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด

เอกสารอางอิง
ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ. (2536).พรรคการเมืองและพฤติกรรมการ  
 สื่อสารระหวางการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งทั่วไป 2535.กรุงเทพมหานคร:   
 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.
เบญจวรรณ สมสิน. (2548). กลยุทธการกำหนดวาระขาวสารของนายชูวิทย  
 กมลวิศิษฎ.สาขาวิชาวารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร    
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.
พฤทธิสาณ ชุมพล. (2552).ระบบการเมือง: ความรูเบื้องตน.กรุงเทพมหานคร:  
 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.
สุรพงษ โสธนะเสถียร. (2541).การสื่อสารกับการเมือง. กรุงเทพมหานคร:  
 ประสิทธิ์ภัณฑ แอนดพริ้นติ้ง.
Brian McNair. (2011). An introduction to political communication. 
 New York: Routledge.
Claus Mueller. (1973).The politics of communication: a study in the  
 political sociology of language, socialization, and legitimating.  
 London: Oxford University Press.
David K.Berlo. (1960). The process of communication: an 
 introduction to theory andpractice.New York: Holt, 
 Rinehart and Winston.
Jay G. Blumler& Michael Gurevitch. (1995). The Crisis of Public  
 Communication.New York: Routledge.

 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

จำนวนพรรคที่มีที่นั่ง
ในสภา 

คาจำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ
ที่นั่ง (ENPP)   คะแนนเสียง (ENEP)

จำนวนพรรคการเมือง
ที่ลงสมัครทั้งหมด

ป พ.ศ.

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit
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Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 90

 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

6  สรยุทธ สุทัศนะจินดาเปนพิธีกรและผูดำเนินรายการที่มีชื่อเสียงในการสัมภาษณที่เปน 
เอกลักษณ โดยนำขาวพาดหัวหนังสือพิมพมาอานในรายการโทรทัศนหรือที่เรียกวาเลาขาว 
(News Talk) ผลงานที่เปนที่รูจักไดแก รายการเรื่องเลาเชานี้เรื่องเลาเสาร-อาทิตย เปนตน

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ
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Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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“หูทง” กับ “มิติของเวลา” ในนวนิยายแปล “ตลอดกาลนะ นานแคไหน” 
 

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

ขอเสนอแนะ 
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสําคัญ ไดแก ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชน  และสาร 
ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษาเชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ ก็จะ
ทําใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองจากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวา
เปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก 
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสําเร็จในการสื่อสารทางเมือง เชน กรณีของ
คุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสําหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับ
พรรครักประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสําเร็จในทางการเมือง ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป 
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุมผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของ
ผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมืองที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทําให ไดทราบถึง
มุมมองของผูรับสารในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุนนักการเมืองหรือพรรค
การเมืองมากนอยเพียงใด 
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี ้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ

Political Communication, Strategies and
Tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit

Wichian Chuaynoo 1  
SiripanNoksuan Sawasdee 2 

Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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 เมื่อพิจารณาจากผลการเลือกตั้งทั่วไปทั้ง 3 ครั้ง หลังจากมีการปฏิรูป 
การเมืองในป พ.ศ. 2540  พบวา จำนวนพรรคการเมืองที่มีบทบาทสำคัญใน 
สภาผูแทนราษฎรจะมีอยูประมาณ 2-3 พรรค ซึ่งแตกตางจากกอนการปฏิรูป 
ที่มีพรรคการเมืองหลายพรรคมีบทบาทสำคัญในสภาผูแทนราษฎร หรือเปน 
รัฐบาลผสม สงผลใหเกิดปญหาเรื่องกลุมและระบบโควตาทั้งในพรรคและใน 
รัฐบาล โดยเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งก็สามารถแกไขปญหา 
ดังกลาวไดในระดับหนึ่ง แตกติกาการเลือกตั้งดังกลาว กลับสะทอนใหเห็นวา 
ระบบการเลือกตั้งผสมแบบคูขนานไมสงเสริมใหพรรคการเมืองขนาดเล็กไดรับ 
เลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร แตกลับกันเปนการสงเสริมใหพรรค 
การเมืองขนาดใหญมีโอกาสไดรับเลือกตั้งและมีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎรมากแต
ในอีกดานหนึ่งชองวางของจำนวนผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกกลุมหนึ่งที่ไมไดมีความ 
ผูกพันกับพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ยอมเปนโอกาสของพรรค 
การเมืองขนาดกลาง และขนาดเล็กในการที่จะสามารถใชโอกาสของระบบการ 
เลือกตั้งแบบบัญชีรายชื่อจากผูมีสิทธิเลือกตั้งที่ไมไดเปนฐานเสียงของพรรคการ 
เมืองจากทั่วประเทศ ชูนโยบายเพื่อตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 หากพิจารณาถึงรายละเอียดจากผลการเลือกตั้งเฉพาะป พ.ศ. 2550 พบวา 
คะแนนเสียงสวนใหญไดเลือกเทใหกับพรรคการเมืองเพียงสองพรรคคือ 
พรรคพลังประชาชนและพรรคประชาธิปตย กวารอยละ 70 ดังนั้น จึงเปน 
การยากหากจะมีพรรคการเมืองใดคิดจะแบงสัดสวนคะแนนเสียงในกลุมนี้ 
เพราะคอนขางมีความผูกพันกับพรรค (Party Identification) หรือมีความ 
จงรักภักดีกับพรรคการเมือง (Brand Royalty) ไมคอยเปลี่ยนใจไปเลือกพรรค 
การเมืองอื่นแตมีตัวเลขที่นาสนใจก็คือ มีคะแนนเสียงสวนหนึ่งไมประสงคลง 
คะแนน คิดเปนรอยละ 2.84 (935,306คะแนน) และไมมาใชสิทธิอีกกวารอยละ 
25 (11,210,347คะแนน) ดังนั้น แสดงวาถึงแมจะมีพรรคการเมืองขนาดใหญที่ 
ครองเสียงขางมาก แตยังมีคะแนนเสียงอีกกลุมหนึ่งที่ยังไมสามารถระบุไดวา 
เปนของพรรคการเมืองใด ดังนั้น จึงเปนโอกาสของพรรคการเมืองขนาดกลางและ 
ขนาดเล็กที่จะมีโอกาสไดคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมนี้ 
 “ระบบเลือกตั้ง (แบบบัญชีรายชื่อ) มันเปนผลดีกับพรรคเล็กๆ อยางพรรค 
รักประเทศไทยของผม เพราะอะไร เพราะถาเปนสมัยกอนเนี่ยมันจะตองใช 
คะแนนเสียงประมาณหนึ่งลานหาแสนเสียง เดี๋ยวนี้มันรวมหมด ผมเปนรอง 
พรรคใหญเพียงไมกี่พรรค ผมทำงานยังไง คุณสุเทพบอกวา ชูวิทยทำงาน 

การสื่อสารทางการเมือง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 

วิเชียร ชวยหนู 3 
สิริพรรณ นกสวน สวัสดี 4

บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงปจจัยที่สงผลตอการกำหนด 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และ 
นายชูวิทยไดใชยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมือง ในหวงเวลาตางๆ 
อยางไร จนสามารถประสบความสำเร็จในการเมืองระดับชาติ โดยศึกษาใน 2 
ชวงเวลา คือ กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (พ.ศ.2546) และการ 
รณรงคหาเสียงเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไป วันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 
ตลอดจนการดำรงตำแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎร ซึ่งผลการวิจัยพบวา
 ชวงที่ 1 ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ คือ การรูสึกไมไดรับความเปนธรรมจาก 
เจาหนาที่รัฐ และการปองกันตัวเองจากผูไมหวังดี มียุทธศาสตรคือ   การสื่อสารเพื่อ 
ความอยูรอด โดยใชกลยุทธการสรางขาวดวยทักษะทางการสื่อสารทั้งคำพูด 
และทาทางประกอบกับขอมูลที ่น าเช ื ่อถ ือและไมเคยมีใครเคยเปดเผย 
ทำใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของนายชูวิทยตลอดระยะเวลา 2 เดือนที่ไดศึกษา 
 ชวงที่ 2 การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้งเปนระบบบัญชีรายชื่อ (Party 
List) โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง และไมมีเกณฑคะแนนขั้นต่ำ อีกทั้ง 
สถานการณความขัดแยงทางการเมืองสรางความเบื่อหนายใหกับประชาชน 
นายชูวิทยเสนอนโยบายขอเปนฝายคาน ตอกย้ำความเปนจอมแฉ ตอบสนองตอ 
คนกลุมที่ไมมีความผูกพันกับพรรคการเมือง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน และเมื่อเขาสู 
สภาผูแทนราษฎรนายชูวิทยก็ไดใชชองทางสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะทาง 
เฟซบุกกำหนดประเด็นสื่อสารไปยังประชาชนโดยตรง 

คำสำคัญ : การสื่อสาร การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรการสื่อสาร 
ทางการเมือง กลยุทธการสื่อสารทางการเมือง

บทนำ
 “นายชูวิทย กมลวิศิษฎ” เปนชื่อที่ถูกพูดถึงมากที่สุดบนสื่อตาง ๆ 
ชวงกลางป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดเผยขอมูลการเรียกรับผล 
ประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจจากธุรกิจสถานบริการอาบ อบ นวด ที่เขาเปน 
เจาของอยู กอนหนานี้นายชูวิทยเคยปรากฏเปนขาวบางจากกรณีตกเปน 
ผูตองหาคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีเด็กอายุไมเกิน 18 ป และคดีรื้อ 
บารเบียร บริเวณปากซอยสุขุมวิท 10 แตเมื่อเขาออกมาแฉสวยก็สามารถทำให 
เกิดปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” “ชูวิทยซินโดรม” ที่ในชวงนั้นสื่อมวลชน 
ตั้งใหกับกระแสของนายชูวิทย เพราะตลอดระยะเวลากวา 2 เดือน 
(กรกฎาคม-สิงหาคม พ.ศ. 2546) สื่อมวลชนแทบทุกสำนักโดยเฉพาะสื่อมวลชน 
ประเภทหนังสือพิมพตางก็ใหความสำคัญกับการนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยการพาดหัวขาวแทบจะทุกวันเลยก็วาได จนในที่สุดนายชูวิทยก็สามารถ 
สรางภาพของความคนกลาที่ทาทายกับอำนาจจากการอออกมาเปดเผยเรื่อง 
สวยที่ไมเคยมีใครทำมากอน
 จากปรากฏการณ “ชูวิทยฟเวอร” ทำใหเห็นวาพลังของการสื่อสารหรือ 
บทบาทของสื่อมวลชนนั้นสำคัญสำหรับบุคคลหรือองคกร ไมวาจะทำให 
เรื่องราวนั้นกลายเปนประเด็นสำคัญที่ทำใหสังคมพูดถึง หรือที่เรียกกันในภาษา 
สื่อมวลชนวาการกำหนดวาระขาวสาร (Agenda-Setting) (เบญจวรรณ สมสิน, 
พ.ศ. 2548) ดังนั้น บุคคลหรือองคกรเคลื่อนไหวตาง ๆ จำเปนตองหาทาง 
ดึงความสนใจจากสื่อและมีการนำเสนอประเด็นที่ตองการ เพื่อจะไดรับความ 
สนใจจากประชาชนตอไป โดยเฉพาะในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง 
ที่พรรคการเมืองหรือนักการเมือง มีบทบาทเปนผูสงสารทางการเมือง ความสัมพันธ 
ระหวางนักการเมืองและสื่อมวลชน จึงเปนเรื่องที่หลีกเลี่ยงไมใหเกิดขึ้นไดยาก 
ดังนั้น ในการสื่อสารที่เกิดขึ้น นักการเมืองจึงมักจะมีบทบาทเปนผูสงสาร 
และเปนแหลงขาวสำหรับสื่อมวลชนหรืออาจกลาวไดวา ไมวาจะอยูในบทบาทใด 
เนื้อหา ขาวสาร ที่เกิดขึ้นจึงเกี่ยวเนื่องกับนักการเมืองเสมอไมวาจะโดยตรง 
หรือโดยออม (Berlo David K, 1960) หรืออาจจะพูดไดวา การสื่อสารกับ 
การเมืองเปนเรื่องที่ตองควบคูกันไปจนแยกไมออก เปรียบเหมือนดานที่ตางกัน 
ของเหรียญอันเดียวกัน เพราะการเมืองเกิดขึ้นไดเฉพาะในระบบสังคม และ 
ระบบสังคมก็คือการสื่อสารนั่นเอง ดวยเหตุนี้ความสัมพันธระหวางองคกร 
ทางการเมือง (พรรคการเมืองหรือนักการเมือง) สื่อมวลชน และประชาชน 

จึงเปนความสัมพันธที่ไมสามารถตัดขาดออกจากกันไดโดยเฉพาะในประเทศ 
ประชาธิปไตยที่ปจจัยพื้นฐานอยูที่ความเสมอภาคของบุคคลในแงของการมีสวน
รวมทางการเมืองและการรับผลกระทบจากการดำเนินงานนโยบายของรัฐบาล 
ดังนั้น มาตรการในการวัดความชอบธรรมในการปกครองของรัฐบาลจึงอยูท่ี 
การเขามามีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนอยางพรอมเพรียงกันผาน 
กระบวนการเลือกตั้งและเหตุเพราะผูคนสวนใหญในทุกระบบการเมืองไมเคย 
พบผูนำของประเทศ สมาชิกสภาผูแทนราษฎรไมเคยพูดกับนายกเทศมนตรี 
หรือสมาชิกสภาเทศบาล อาจจะเคยพบเห็นผูสมัครรับเลือกตั้งบางบางครั้ง 
ในชวงเวลาหาเสียงเลือกตั้ง  มีคำถามวาคนเหลานี้ไดรับขาวสารและนำไปสู 
การตัดสินใจทางการเมืองไดอยางไร คำตอบคือ ประชาชนอาศัยสื่อมวลชนใน 
การทำหนาที่สงสารหรือเปนตัวกลางระหวางองคกรทางการเมืองกับประชาชน 
ผานการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ ไมใชเฉพาะแตการสื่อสารดวยการพูด และ 
การเขียน แตยังรวมถึงภาพลักษณที่แสดงออกดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร,2541)
 ดังนั้น พรรคการเมืองและตัวผูสมัครรับเลือกตั้งจึงตองพยายามพัฒนายุทธ 
ศาสตรและกลยุทธตางๆ เพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง เพื่อลงคะแนนเสียง 
ใหกับตนเองหรือพรรคการเมืองที่สังกัด และถาหากมองยอนกลับไปถึงนักการเมือง 
ของประเทศไทยในชวงหลายปที่ผานมา คงจะไมมีใครที่สามารถสรางสีสันให 
กับการเมืองไทยไดเทากับนายชูวิทย กมลวิศิษฎ เพราะหลังจากสามารถสราง 
ปรากฏการณชูวิทยฟเวอร เมื่อป พ.ศ. 2546 จากการออกมาเปดโปงกรณี 
ตำรวจรับสวย นายชูวิทยก็ไดเขาสูเสนทางการเมือง ทั้งในการลงสมัครรับ 
เลือกตั้งผูวาราชการกรุงเทพมหานคร ที่ถึงแมวาจะไมชนะการเลือกตั้งแตก็ไดรับ 
คะแนนสนับสนุนกวาสามแสนคะแนน (พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 2551) หรือ 
ในการเมืองระดับชาติที่เคยมีประสบการณจากการไดรวมงานกับพรรคชาติไทย 
(พ.ศ. 2548) ในฐานะสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ แตตองยุติ 
เสนทางการเมืองหลังจากศาลรัฐธรรมนูญวินิจฉัยวา เปนสมาชิกพรรคชาติไทย 
ไมครบ 90 วัน กอนที่จะมากอตั้งพรรครักประเทศไทยเพื่อสูศึกใน 
การเลือกตั้งทั่วไป 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554 ดวยนโยบายขอเปนฝายคาน 
จนประสบความสำเร็จ ไดคะแนนเสียงในระบบบัญชีรายชื่อมาเปนลำดับที่ 4 
ไดที่นั่งในสภา จำนวน 4 ที่นั่ง สงผลใหนายชูวิทย ไดเปนฝายคานอยางที่ตั้งใจ
 ในชวงระยะเวลากวา 10 ป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2556) นายชูวิทย 
กมลวิศิษฎ เปนบุคคลหนึ่งในแวดวงการเมืองที่ไมเคยหางหายไปจากสื่อตาง ๆ 

ถึงแมวาการปรากฏตัวแตละครั้งจะแตกตางกันไปตามแตสถานะในขณะนั้น 
แทบจะกลาวไดวาหลังจากที่ตกเปนขาวดังในกรณีที่ออกมาเปดโปงการรับสวย 
ของเจาหนาที่รัฐที่สื่อนำเสนอมาตลอดในชวงป พ.ศ. 2546 หลังจากนั้น 
นายชูวิทยก็เปนแหลงขาวชั้นดีสำหรับสื่อมวลชน ดวยเหตุนี้การศึกษาถึง 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ที่มีสวนชวยสนับสนุนใหพัฒนาการทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
จากเสี่ยเจาของสถานบริการ อาบ อบ นวด ประสบความสำเร็จในถนน 
สายการเมืองระดับชาติไดอยางไร เพราะเปนการยากที่บุคคลคนหนึ่งจะสามารถ 
สื่อสารไปยังประชาชนจำนวนมากใหสามารถยอมรับและเชื่อ จนเกิดความ 
ไววางใจในการลงคะแนนเสียงใหในที่สุด และหากเรามองถึงพัฒนาการทาง 
การเมืองของนายชูวิทยที่ไดกลาวไปขางตน จะพบขอสังเกตในเบื้องตนวา 
กระบวนการสื่อสารของนายชูวิทยในแตละชวงเวลานั้นมีทั้งความเหมือนและ 
ความแตกตางกันไปในแตละชวงเวลาทั้งยุทธศาสตรและกลยุทธ และมีปจจัยตาง ๆ 
ที่ทำใหนายชูวิทยตองสื่อสารแบบนั้นออกไป จึงมีความสำคัญอยางยิ่งยวดตอ 
การใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงวิธีการใชรูปแบบการสื่อสารทางการเมือง 
เพื่อสรางการยอมรับจากประชาชน สื่อมวลชน และสังคม รวมทั้งเปน 
การขยายฐานความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมืองในสังคมประชาธิปไตยในที่สุด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ
กระบวนการสื่อสาร (Communication Process)
 การสื่อสารเปนพฤติกรรมอันจำเปนอยางหนึ่งของมนุษยซึ่งเปนสัตวสังคม 
เปรียบเสมือนเสนใยที่เชื่อมโยงมนุษยเขาดวยกัน เพราะมนุษยมีปฏิสัมพันธกัน 
ก็ดวยการสื่อสารเสียโดยมาก (ระวีวรรณ ประกอบผล และคณะ, 2548) ดังนั้น 
การไหลเวียนของการสื่อสารจึงเปนตัวกำหนดทิศทางและความฉับไวของการ 
เปลี่ยนแปลงทางสังคม (Lucian W. Pye, 1963 อางถึงในพฤทธิสาณ ชุมพล, 
2552)
 Berlo (1962) อธิบายวา กระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันของ 
องคประกอบทางการสื่อสาร ที่เรียกวากระบวนการ SMCR มาจากคำวา 
แหลงสาร (Source) สาร (Message) ชองทาง (Channel) และผูรับสาร 
(Receiver) ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได เขาเชื่อวา 
กระบวนการสื ่อสารจะประสบความสำเร ็จหรือมีประสิทธิภาพเพียงใด 

ขึ้นอยูกับปจจัยตางๆ ของ 5 องคประกอบหลักในแตละขั้นตอนของ 
การสื่อสารโดยเฉพาะผูสงสารและความสามารถในการรับสารของผูรับสาร 
ไมวาสารเหลานั้นจะผานชองทางในรูปแบบใด อันไดแก การมองเห็น (Seeing) 
รส (Tasting) กลิ่น (Smelling) เสียง (Hearing) หรือสัมผัส (Touching) 
องคประกอบทั้ง 5 นี้จะมีอิทธิพลตอปฏิสัมพันธระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
รูปแบบการสื่อสารนี้แสดงใหเห็นวาสารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content)อาจจะถูกสง 
ไปในลักษณะรหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะ 
ไดรับการปฏิบัติ (Treated) แตกตางกันไปโดยผูอื่น สารสามารถถูกสงไดหลาย 
ชองทางไมวาจะเปนการสงผานสื่อบุคคล ผานวิทยุ ผานโทรทัศน โทรศัพท 
หรือสงผานทางอินเทอรเน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการ 
ในทิศทางเดิมเชนกัน ไมวาจะเปนแหลงสาร สาร ชองทาง และผูรับสารก็ตาม
 
 Source Message Channel Receiver 
 Communication Skills Elements Seeing Communication Skills
Attitudes  Contents Hearing Attitudes
Knowledge Treatment Touching Knowledge
Social System Structure Smelling Social System
Culture  Code Tasting Culture

ภาพที่ 1 Berlo’s Model of Communication

 ทั้งนี้กระบวนการสื่อสารจะมีประสิทธิภาพหรือไม ขึ้นอยูกับคุณลักษณะ 
ของผูสงสารและผูรับสาร 5 ประการ ไดแก
 1. ทักษะในการสื่อสาร (Communication Skills) คือ ความสามารถ 
ในการถายทอดสารทั้งในดานการพูด การเขียนการแสดงสีหนาทาทางประกอบ 
ระหวางการสื่อสาร
 2. ทัศนคติ (Attitudes) เปนปจจัยที่มีผลตอการสื่อสารมาก เนื่องจาก 
บุคคลมักจะประเมินสื่อตางๆ เขาขางตนเองและจะสื่อสารไดดีในเรื่องที่มี 
ทัศนคติตรงกัน
 3. ความรู (Knowledge) หมายถึง การมีความรูในขอมูลขาวสารที่ถูกตอง 
แมนยำ จะสงผลใหการสื่อสารนั้นถูกตอง นาเชื่อถือ

ตารางที่ 1 การนำเสนอขาวหนา 1 (พาดหัว) ที่เกี่ยวของกับนายชูวิทย  
     กมลวิศิษฎ

 หนังสือพิมพ ขาวหนา 1 ภาพ
 ไทยรัฐ 37 26
 มติชน 42 55
 เดลินิวส 45 23

 และประเด็นที่สื่อมวลชนนำไปเสนอนั้น จะเปนการนำเสนอขอมูลที่นายชูวิทย 
ออกมาแฉการเรียกรับสวยของเจาหนาที่ตำรวจมากกวาประเด็นที่นายชูวิทยตก
เปนผูตองหา นอกจากนี้สื่อยังนำเสนอภาพของนายชูวิทยในการแสดงอิริยาบถ 
หรือทำกิจกรรมตางๆ ที่ลวนแตถูกกำหนดหรือวางรูปแบบโดยนายชูวิทย 
เมื่อสื่อมีการนำเสนอภาพเหลานั้นซ้ำ ๆ จึงสงผลใหการรับรูของผูรับสารในอีก 
ดานหนึ่งนอกจากความเปนเสี่ยอาง พอเลา หรือแมงดา กลายมาเปนคนกลาที่ 
ออกมาเปดเผยพฤติกรรมการเรียกรับสวย แบบที่ไมเคยมีใครทำมากอน ทั้งที่ 
ประเด็นเรื่องการเรียกรับสวยในสังคมไทยนั้นเปนที่รับรูกันวามีอยูจริง และมี 
มานานแลว เพียงแตไมมีใครกลาออกมาพูดเทานั้น และเมื่อนายชูวิทยกลาที่จะ 
ออกมาพูด ประชาชนสนใจ สื่อจึงพรอมใจกันนำเสนอขาวของนายชูวิทย 
โดยสอดคลองกับแนวคิดในเรื ่องการกำหนดวาระขาวสารของสื ่อมวลชน 
(Agenda setting) ที่สื่อสามารถที่จะดัดแปลงความเขาใจหรือการรับรู 
(Cognition) ของผูรับสารได ดังนั้น เมื่อสื่อมวลชนใหความสนใจกับการนำ 
เสนอขาวนายชูวิทยในประเด็นตาง ๆ ในปริมาณที่แตกตางกัน ยอมสงผลตอ 
การรับรูของประชาชน ดังแผนภาพ

 ประเด็น การใหความสนใจของสื่อ ระดับการรับรู
 นายชูวิทยตกเปนผูตองหา   ผูตองหา  
 นายชูวิทยแฉเจาหนาที่รัฐ   ผูกลา จอมแฉ
 ภาพลักษณ   สีหนา ทาทาง
 ภาพที่ 3 การกำหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน 
เกี่ยวกับขาวนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

 จากแผนภาพจะเห็นวา ประเด็นที่สื่อมวลชนนำเสนอมากที่สุดคือ การเรียก 
รับผลประโยชนจากเจาหนาที่รัฐ ทั้งตำรวจ เจาหนาที่ราชทัณฑ โดยใน 
การนำเสนอขาวของหนังสือพิมพนอกเหนือจากเนื้อหาขาวสารที่เปนขอความแลว 
ภาพลักษณของนายชูวิทยที่มักจะทำกิจกรรมที่เปนสีสันดวยลักษณะทาทาง 
เฉพาะตัวคือสีหนาจริงจัง เครงเครียด ก็ถูกสื่อนำเสนอบอยครั้ง สวนประเด็นที่ 
นายชูวิทยตกเปนผูตองหานั้นไมไดมีการนำเสนอเทาที่ควร ดังนั้น จึงสงผลตอการ 
รับรูของประชาชนประกอบกับการที่ประชาชนมีทัศนคติ (Attitude) ที่ไมดีตอ 
ประเด็นการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจที่สะทอนผานผลสำรวจที่
ระบุวา ประชาชนใหความสนใจติดตามขาวสารประเด็นที่นายชูวิทยออกมา 
เปดเผย อีกทั้งยังเชื่อในขอมูลที่นายชูวิทยนำเสนอ ตรงขามกับฝายรัฐที่มองวา 
การออกมาแฉเรื่องดังกลาวเพราะโดนเจาหนาที่จับกุมและดำเนินคดี
 ทั้งนี้บทบาทของนายชูวิทยในฐานะของผูสงสาร (Sender) ที่เปาหมายคือ 
การใชวิธีการตาง ๆ เพื่อสรางขาว โดยนายชูวิทยเขาใจวิธีการทำงานของสื่อ 
มวลชนเปนอยางดี รูวาสื่อมวลชนตองการขาวอยูตลอดเวลา เมื่อเขาใจสื่อ 
นายชูวิทยไดใชทักษะทางดานการสื่อสาร (Communication Skill)  ที่สำคัญ 
หลายประการที่สงผลใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบความสำเร็จ ไดแก 
การใหขอมูลกับสื่อมวลชนผานการแถลงขาวดวยคำพูดที่ชัดเจน เขาใจไดงาย 
มีการแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูดทวงทำนองลีลาในการพูดเปนจังหวะ 
มีอุปกรณประกอบเหลานี้เปนตน และที่สำคัญไมนอยไปกวาทักษะในการสื่อสาร 
ของผูสงสารแลว ความนาเชื่อถือ (Credibility) ของตัวนายชูวิทยเองในฐานะที่ 
เปนเจาของสถานบริการอาบอบนวดและเปนคูกรณีโดยตรง จึงมีความรู 
ความเขาใจ (Knowledge) ในขอมูลที่ตองการจะสื่อสารเปนอยางดี ดังนั้น เวลา 
แถลงขาวหรือใหสัมภาษณแตละครั้งนายชูวิทยจะสามารถสื่อสารไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ และขอมูลที่นำออกมาแฉเมื่อไดมีตรวจสอบหาขอเท็จจริงจาก 
หนวยงานที่เกี่ยวของแลว พบวา ขอมูลนั้นเปนความจริงตามที่นายชูวิทยเปดเผย 
ยิ่งทำใหเพิ่มความนาเชื่อถือใหกับนายชูวิทยมากยิ่งขึ้นและเมื่อนายชูวิทยปลอย
ขอมูลหรือประเด็นอะไรออกมา สื่อก็จะคอยติดตามทำขาวตลอดเวลา
 “…สื่อเปรียบเสมือนเด็กทารกที่ตองกินตลอด ขาวจะตองมีโดยตลอด 
ตองมีทุกวัน ขาวตองมีตอเนื่อง ดังนั้น เวลาพูดกับสื่อ ถาวางแผนจะทำงาน 
หรือจะเปดเผยเรื่องอะไรจะตองไมพูดหมด ก็เหมือนกับใหสื่อกินทีละนิดทีละหนอย 
แลวก็โยงกลับไปวาเดี๋ยวก็มีเรื่องอื่น เดี๋ยวก็จะมีเรื่องที่จะพูดอีก  การที่พูดหมด 

มันก็จะไมตอเนื่อง การพูดหมดก็แสดงวาขอมูลหรือเรื่องที่จะสื่อหมดไปแลว 
คุณก็ไมมีอะไรจะพูด สื่อก็ไมใชคนโงที่จะเอาเรื่องของคุณไปลงไดทุกวัน ถาไมเมมไว 
ไมขยักไว คอย ๆ เปดไปทีละนิด ทีละนิด เพื่อคุณจะไดลากขาวเรื่องนี้ตอไป 
ไดทุกวันทุกวัน..”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

ชวงที่ 2 การลงสมัครรับเลือกตั้งในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม 2554 
และการดำรงตำแหนงสมาชิก สภาผูแทนราษฎร
 พบวาปจจัยที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทาง 
การเมืองของนายชูวิทยกมลวิศิษฎ มี 3 ประเด็น คือ
 1. การเปลี่ยนแปลงกติกาการเลือกตั้ง โดยการเลือกตั้งทั่วไปในวันที่ 3 
กรกฎาคม 2554 เกิดขึ้นภายใตกติกาการเลือกตั้งที่เปลี่ยนแปลงไปคือ การ 
กำหนดใหมีสมาชิกสภาผูแทนราษฎรแบบบัญชีรายชื่อ (Party List) จำนวน 
125 คน โดยใชประเทศเปนเขตเลือกตั้ง จากเดิมที่เปนแบบสัดสวน จำนวน 80 
คน ถึงแมวาระบบเลือกตั้งแบบสัดสวนหรือแบบบัญชีรายชื่อจะสงผลตอความ 
สามารถและโอกาสในการไดที่นั่งของพรรคการเมืองขนาดเล็ก เพราะหาก 
พิจารณาจากผลการเลือกตั้งที่ผานมา หลังจากที่มีการนำระบบการเลือกตั้งแบบ 
บัญชีรายชื่อมาใช ซึ่งเปนสวนหนึ่งในการปฏิรูประบบเลือกตั้งของประเทศไทย 
ตามกระบวนการปฏิรูปการเมืองในรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2540 โดยผูวิจัยใชคา 
จำนวนพรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ (Effective Number of Parties) 
โดยคำนวณทั้งจากจำนวนที่นั่งในสภา (Effective Number of Parliamentary 
Parties: ENPP) และจากคะแนนเสียง (Effective Number of Elective 
Parties: ENEP) ตามสูตรคำนวณของ Laaksoและ Taagepera (1979) 
เพื่อแสดงใหเห็นถึงผลจากการเปลี่ยนแปลงระบบการเลือกตั้งอันสงผลตอระบบ
พรรคการเมือง

ตารางที่ 2 จำนวนพรรคการเมืองที่มีที่นั่งในสภาผูแทนราษฎร คาจำนวน 
พรรคการเมืองที่มีนัยสำคัญ

2544 43 9  3.05 4.01
2548 25 4 1.65 2.30
2550 31 7 2.77 2.96

แบบงายๆ นั้นแหละ ผมทำงานงายจริง ใชคนไมกี่คน แตผมสามารถเอา 
คะแนนจากประชาชนได ประชาชนไปเลือกผมจริงๆ ผมไมลงหรอก ส.ส. เขต 
ลงไปทำบาอะไร มีคนมาบอกชูวิทยโง ไมหาเสียงเปนรัฐบาล ไมเปนไร 
รัฐบาลก็ใหพรรคเพื่อไทยเคาเปน…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 2. การเลือกตั้งครั้งนี้เกิดขึ้นในบริบทของสังคม การเมือง ที่ผานความ 
ขัดแยงมาหลายปอยางนอยที่สุดก็ตั้งแตป พ.ศ. 2548 จากการออกมาตอตาน 
การบริหารราชการแผนดินของอดีตนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร 
เกิดการรวมกลุมของประชาชนทั้งฝายสนับสนุน และฝายคัดคานโดยมีกลุมที่ 
สำคัญ ๆ ไดแก กลุมพันธมิตรประชาชนเพื่อประชาธิปไตย (เสื้อเหลือง) 
และกลุมแนวรวมประชาธิปไตยตอตานเผด็จการแหงชาติ (เสื้อแดง) ที่ตางสลับ 
สับเปลี่ยนกันชุมนุมเคลื่อนไหวตลอดหลายปที่ผานมา บางครั้งก็นำไปสูความ 
ขัดแยงรุนแรง มีผูบาดเจ็บ และเสียชีวิต มีการรัฐประหาร 1 ครั้ง 
มีนายกรัฐมนตรีในหวงเวลาดังกลาว (พ.ศ. 2548 - 2554 รวมทั้งหมด 5 คน 
เฉลี่ยบริหารประเทศคนละ 1 ป ดังนั้น จึงสงผลใหประชาชนเริ่มเบื่อหนาย 
การเมือง นักการเมือง และเริ่มมองหาตัวเลือกใหมที่ไมใชเปนคูขัดแยงเดิมๆ
 3. การเปลี่ยนแปลงของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยเฉพาะเทคโนโลยี 
เครือขายสังคมออนไลน (Social Media) ที่ถือวา เปนการเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบการสื่อสารครั้งใหญเลยก็วาได เพราะดวยประสิทฺภาพในการสื่อสารของ 
เครือขายสังคมออนไลนที่สามารถสงสารไดอยางรวดเร็วผานเครือขายอินเทอร 
เน็ต (Internet) ไปสูกลุมผูรับสารไดจำนวนมาก จึงถูกใชเปนเครื่องมือหรือ 
ชองทางในการสื่อสารขององคกรหรือบุคคลที่ตองการจะสงสารไปยังกลุมผูรับ 
สารจำนวนมาก และในทางการเมืองก็เชนเดียวกันพรรคการเมืองและนักการเมือง 
ไดใชสื่อสังคมออนไลนโดยเฉพาะเฟซบุก (Facebook) เพื่อประชาสัมพันธหรือ 
รณรงคในประเด็นตาง ๆ
 
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางความแตกตางทางการเมือง
 จากปจจัยที่กลาวไปขางตน สะทอนออกมาจากผลการสำรวจของหลาย 
สำนักที่ระบุวามีผูมีสิทธิเลือกตั้งอีกจำนวนหนึ่งที่ยังไมไดตัดสินใจที่จะเลือกนัก 
การเมืองหรือพรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่ง ทั้งนี้พรรครักประเทศไทย 
ที ่ม ีนายชูว ิทย เป นหัวหนาพรรคที ่ถ ือว าเป นพรรคการเม ืองขนาดเล ็ก 

เพิ่งกอตั้งไดไมนานฐานเสียงสวนใหญก็เปนฐานเสียงเดิมของนายชูวิทยในเขต 
พื้นที่กรุงเทพมหานคร แตก็ทับซอนกับพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรค 
ประชาธิปตยและพรรคเพื่อไทย ประกอบกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใน 
ระบบเขตนั้นตองใชงบประมาณจำนวนมาก นายชูวิทยจึงสงผูสมัครรับเลือกตั้ง 
แบบบัญชีรายชื่อเพียงอยางเดียวเทานั้น พรอมกำหนดนโยบายเพื่อใชใน 
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในครั้งนี้คือ “ขอเปนฝายคาน” ในสภาผูแทนราษฎร 
ซึ ่งมีความแตกตางจากพรรคการเมืองทุกพรรคที ่ส งผู สมัครรับเลือกตั ้ง 
โดยแตละพรรคตางเสนอนโยบายเพื่อการเปนรัฐบาล เชน นโยบายประชานิยม 
หรือเสนอความเปนตัวแทนของคนพื้นที่ ดังนั้น เมื่อพรรครักประเทศไทยเสนอ 
นโยบายการขอเปนฝายคาน จึงมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่นอยางชัดเจน 
โดยสวนหนึ่งในการกำหนดนโยบายขอเปนฝายคานของนายชูวิทยก็เปนการนำ
จุดเดนหรือภาพลักษณของนายชูวิทยในการเปนจอมแฉจากการเคยออกมาเปด
เผยเรื่องตำรวจรับสวยเมื่อป พ.ศ. 2546 และตอกย้ำความเปนตัวตนของ 
นายชูวิทย ดังนั้น ขอดีที่ตามมานอกจากพื้นที่ในการแขงขันที่ไมตองแขงขัน 
ในดานนโยบายกับพรรคการเมืองอื่นแลว   การกำหนดนโยบายการขอเปนฝาย 
คานสามารถสรางความนาเชื่อถือและดูจะเหมาะกับตัวนายชูวิทยมากกวาที่จะ 
ไปเสนอนโยบายเพื่อเปนรัฐบาล
 “ผมขอเปนฝายคาน มันไมมีใครหรอกที่จะขอเปนฝายคาน มีแตคนขอ 
เปนรัฐบาลถูกมั้ยละ แลวผมขอเปนฝายคานผมผิดมั้ย การเปนฝายคานตรงกับ 
บุคลิกของคุณ เมื่อคุณสรางบุคลิกอยางนี้แลว คุณตองพยายามตอกย้ำ 
การตอกย้ำเหมือนการโฆษณา  ถามวาทำไมโคกยังตองโฆษณา ทำไมแปบซี่ยัง 
ตองโฆษณา ขนาดขายดีขนาดนั้น ใคร ๆ ก็รูจักแลว เขาก็ตอกย้ำเขาไป 
เหมือนตะปูตอก วาผมนี่แหละจะทำหนาที่ฝายคาน ผมนี่แหละครับจะทำ 
หนาที่แฉ ผมนี่แหละครับเคยแฉมาแลว ผมเคยเปดเผยมาแลว แลวผมก็จะแฉ 
ตอไป การที่ผมเปนฝายแฉ ผมจะเปนฝายรัฐบาลไดยังไง ผมตองเปนฝายคาน 
การเปนฝายคานฉุกใหกับคนในสังคมไดคิดวามันจะเปนจริงมั้ย  แลวถาผมเปน 
สมัยหนึ่ง ผมเปนมาแลว ครั้งหนาผมก็จะเปนฝายคานอีกครั้ง คนก็ตองเชื่อผม 
แนนอน ผมเปนมาแลวและผมก็จะเปนอีก เพราะฉะนั้นการตอกย้ำเนี่ยชัดเจน 
กับบุคลิกของตัวเอง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

 นอกจากแนวนโยบายที่มีความแตกตางแลวการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของ 
นายชูวิทยยังมีความแตกตางจากพรรคการเมืองอื่น ๆ แตยังคงใชทักษะทางดาน 
การสื่อสารที่ไมแตกตางไปจากการออกมาแฉสวย ไดแก ปายหาเสียงเลือกตั้งที่ 
แสดงภาพของนายชูวิทยในอิริยาบถตาง ๆ ที่สะทอนถึงภาพลักษณของ 
นายชูวิทย อยางชัดเจน โดยกระบวนการสื่อสารที่จะแตกตางจากการศึกษา 
ในชวงที่ 1 ที่ออกมาแฉสวยในป พ.ศ. 2546 คือการสื่อสารแบบเผชิญหนา 
เนื่องจากผูรับสารของนายชูวิทยในครั้งนี้คือ กลุมผูมีสิทธิเลือกตั้ง และนายชูวิทย  
มีความจำเปนตองไดคะแนนเสียงจากทุกพื้นที่ ดังนั้น การลงพื้นที่พบปะกับ 
พี่นองประชาชนจึงเปนเรื่องสำคัญ นายชูวิทยและพรรครักประเทศไทยลงพื้นที่ 
หาเสียงดวยการใชรถบัสเดินทางไปหาเสียงตามเมืองขนาดใหญทั่วทุกภูมิภาค 
ของประเทศและในการลงพื้นที่หาเสียงในภูมิภาคนั้น แนนอนยอมเปน 
ฐานเสียงของพรรคการเมืองตาง ๆ นายชูวิทยไดใชทักษะในการสื่อสาร 
(Communication Skill) เพื่อสรางทัศนคติ (Attitude) ที่ดีตอผูรับสาร 
การแสดงความเปนพวกเดียวกัน (Identification) โดยการพูดสนับสนุนให 
เลือกผูสมัครที่เปนตัวแทนของพรรคการเมืองในพื้นที่นั้น ๆ ในระบบเขต 
และขอใหเลือกพรรครักประเทศไทยในระบบบัญชีรายชื่อบาง นั่นทำใหนาย 
ชูวิทยไดรับการตอบรับที่ดีจากประชาชนในพื้นที่ 
 “…ผมไปใตผมก็บอกเลือกพรรคประชาธิปตยไปเลย ผมไปเหนือก็บอก 
เลือกพรรคเพื่อไทยไปเลย ผมพูดอยางนี้ตลอดแหละ แตถาเกิดคะแนนเหลือ 
ก็แบงใหผมบาง เอาไวใหผมทำงาน ในบานมีสิบคนใชมั้ย เลือกไปเลยภาคใต 
ประชาธิปตยซักแปดคนเก็บไวสองคนใหผม ผมไมไดไปแยง ผมไปขอแบง 
คะแนนหนอย…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 กลยุทธการหาเสียงอีกประการที ่เห็นไดชัดเจนในการรณรงคหาเสียง 
เลือกตั้งในครั้งนี้ คือ การตั้งโตะแถลงขาว โดยวิธีการจะมีความคลายคลึงกับ 
ตอนที่นายชูวิทยออกมาแฉเรื่องการเรียกรับผลประโยชนของเจาหนาที่ตำรวจ 
คือ การนำเสนอขอมูลในประเด็นสังคมผานอุปกรณประกอบตาง ๆ ซึ่งก็ทำให 
สื่อนำภาพดังกลาวไปสื่อสารตอไปยังประชาชน แตเมื่อพิจารณาจากการให 
ความสำคัญของสื่อในการนำเสนอขาวของนายชูวิทยและพรรครักประเทศไทย
พบวา ยังนอยกวาพรรคการเมืองขนาดใหญอยางพรรคเพื่อไทยและพรรค 
ประชาธิปตยอยูมาก

 “…เวลาไปหาเสียง ถาไมมีสื่อผมไมไปหาหรอก ผมไปยกมือไหวตามตลาด 
ผมตองมีสื่อไปดวย ถาผมไปยกมือไหวตามตลาด ผมจะเจอคนซักกี่คนวันนึง 
รอยคน สองรอยคน ไปขึ้นปราศรัยเลย ไดพันคน สองพันคน หรือหมื่นคน 
ผมสูไปลงสรยุทธ 6 ดีกวา คนไดยินเปนลานโดยที่ผมไมตองเหนื่อย โดยที่ผม 
ไมตองไปเดินยกมือหาเสียง…”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)
 และเมื่อผลการเลือกตั้งออกมา นายชูวิทยไดรับการเลือกตั้งใหเปนสมาชิก 
สภาผูแทนราษฎรพรอมลูกพรรคอีกจำนวนหนึ่ง และประกอบกับการเขามาของ 
เทคโนโลยีสารสนเทศที่เรียกกันวาสื่อสังคมออนไลน โดยเฉพาะ เฟซบุก  (Facebook)
ท ี ่ม ีข อด ีตรงท ี ่สามารถส ื ่อสารข อม ูลไปย ังกล ุ มคนได  เป นจำนวนมาก 
และเปนการสื่อสารสองทางคือ ประชาชนสามารถรวมแสดงความคิดเห็นผาน 
เฟซบุกของนายชูวิทยไดดวย โดยนายชูวิทยเริ่มหันมาสื่อสารผานเฟซบุกอยาง 
จริงจังในชวงที่ทำหนาที่สมาชิกสภาผูแทนราษฎรแลว ทั้งการใหขอมูลเรื่อง 
ผิดกฏหมายตาง ๆ ขอมูลประเด็นที่เปนที่สนใจของสังคม หรือการแสดงจุดยืนใน 
ทางการเมืองในเหตุการณทางการเมืองตาง ๆ เชน การคัดคานพระราชบัญญัติ 
นิรโทษกรรม การคัดคานการเดินขบวนของกลุม กปปส. ที่นำโดยนายสุเทพ 
เทือกสุบรรณ หรือแมแตในยุคที่ประเทศไทยปกครองโดยทหาร การสื่อสาร 
ขอมูลทางการเมืองตางถูกตรวจสอบอยางเขมขนจากทหาร เฟซบุกก็เปนชอง 
ทางสำคัญที่นายชูวิทยใชนำเสนอขอมูลอยางตอเนื่องและแนนอนบางเรื่องก็ 
กลายเปนประเด็นที่สังคมและสื่อมวลชนใหความสำคัญมีการติดตามตรวจสอบ
ตอเนื่องจากการเปดประเด็นของนายชูวิทย ดังนั้น ถืงแมในสถานการณทาง 
การเมืองที่นักการเมืองหลายตอหลายคนตางหลบไปหลังฉากเพื่อรอเวลาที่ 
กระบวนการเลือกตั้งจะเปดฉากขึ้นอีกครั้ง แตนายชูวิทยกลับสื่อสารและปรากฏ 
ตามสื่อตาง ๆ อยูตลอดเวลา 
 “..เรื่องนี้เปนเรื่องสำคัญ โลกเปลี่ยนไป ใชมือถือทุกอยาง โลกเราเปลี่ยน 
ไปแลว โทรศัพทบานเราแทบจะไมไดใช เพราะฉะนั้นการที่จะสื่อสารกับ 
ประชาชน เฟซบุกโพสไปคนอานเปนแสน ผมถามวาอะไรจะเร็วกวานี้ได   
สื่ออะไรที่จะเร็วกวานี้ ผูสื่อขาวขอสัมภาษณ กวาเคาจะไปลง และบางครั้งก็ลง 
ไมตรงกับที่เราพูดดวย เราพูดอยางหนึ่ง สื่อไปลงอีกอยางหนึ่ง ผมเขียนความ 
จริงที่ผมตองการจะพูดแลวก็ตรงเปาดวย แลวก็สื่อสารสองทางดวย มีคอมเมนมี 
ฟดแบคกลับมาดวย  เสร็จแลวเมื่อเฟซบุกลงสื่ออื่น ๆ ก็ไปลง และในภาวะ 

การณอยางนี้ไดประโยชนสองตอ จะไปสัมภาษณไปลงหนังสือพิมพ สัมภาษณ 
อะไร ตองระวังใหดี คุณตองออกขาวมากไมไดเพราะวา ทหารเขาคอย 
ตรวจสอบอยู เพราะฉะนั้นวิธีการที่ดีที่สุดคือ การใชเฟซบุก ผมวาเปนวิธีที่ดีมาก 
แลวเหนื่อยนอยดวย แลวลงทุนนอยดวย”

(ชูวิทย กมลวิศิษฎ, สัมภาษณ, 17 เมษายน 2558)

สรุปและอภิปรายผล
 จากผลการศึกษา ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสารทางการเมืองของนาย 
ชูวิทย กมลวิศิษฎ ทั้ง 2 ชวงเวลานั้นจะเห็นไดวาปจจัยตาง ๆ มีสวน 
สำคัญในการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธในการสื่อสารทางการเมืองของนาย
ชูวิทย หรืออาจจะกลาวไดวา นายชูวิทยเลือกใชยุทธศาสตรและกลยุทธการ 
สื่อสารทางการเมืองไดอยางมีประสิทธิภาพตามสถานการณตาง ๆ ในหวง 
เวลานั้น ทั้งสังคม การเมือง หรือแมแตเทคโนโลยี ความสำเร็จและ 
ประสิทธิภาพในกระบวนการสื ่อสารของนายชูวิทยสวนหนึ ่งมาจากความ 
สามารถหรือทักษะในการสื่อสารของนายชูวิทย แตก็ไมสามารถที่จะยืนยันลง 
ไปไดวา เปนเพียงองคประกอบเดียวที่ทำใหการสื่อสารของนายชูวิทยประสบ 
ความสำเร็จ เพราะในกระบวนการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพของนายชูวิทยนั้น 
ลวนผูกโยงองคประกอบอื่น ๆ เขาไวดวยกัน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Berlo 
ที่ระบุวากระบวนการสื่อสารคือ ความสัมพันธระหวางกันขององคประกอบทาง 
การสื่อสาร ซึ่งไมสามารถแยกออกจากกันเปนสวน ๆ โดยอิสระได ทั้งนี้ 
ประสิทธิภาพในการสื่อสารของนายชูวิทยเกิดจากองคประกอบที่สำคัญ ไดแก 
ขอมูลที่นาเชื่อถือ สื่อมวลชนที่กระหายในขาวสาร และผูรับสารที่มีทัศนคติตอ 
นายชูวิทยหรือประเด็นที่นายชูวิทยนำเสนอในเชิงการใหความเชื่อถือและยอมรับ 
และการเขามาของสื่อใหมอยางเฟซบุก ก็ดูเหมือนวาจะทำใหกระบวนการ 
สื่อสารของนายชูวิทยทำไดงายและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยนายชูวิทยได 
ปรับเปลี่ยนยุทธศาสตรและกลยุทธไปบางตามแตสถานการณและเปาหมายใน 
การสื่อสารในหวงเวลานั้น ๆ แตสิ่งหนึ่งที่ไมเคยเปลี่ยนคือ ความเปนตัวตน 
หรือภาพลักษณของชูวิทยจอมแฉ เพราะกวาที่นายชูวิทยจะประสบความสำเร็จ 

ในทางการเมืองไดอยางทุกวันนี้ การสื่อสารในประเด็นหรือภาพลักษณ ซ้ำ ๆ 
ตลอดระยะเวลา 10 กวาป (พ.ศ. 2546 ถึง พ.ศ. 2558 (ปจจุบัน)) 
ชวยตอกย้ำความเปนตัวตนของนายชูวิทยและคงจะเปนเรื่องยากหากการเลือก
ตั้งในครั้งตอๆ ไป นายชูวิทยจะลงสมัครรับเลือกตั้งแลวนำเสนอนโยบายอื่นๆ 
ที่ไมใชการขอเปนฝายคานในสภาผูแทนราษฎร

 

ภาพที่ 4 ความเชื่อมโยงขององคประกอบตางๆ ในกระบวนการสื่อสาร 
ของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ

ขอเสนอแนะ
 1. ในการศึกษาการสื่อสารทางการเมืองที่มีองคประกอบสำคัญ ไดแก 
ผูสงสาร ผูรับสาร สื่อมวลชนและสาร ดังนั้น ในอนาคตหากจะไดมีศึกษา 
เชิงลึกถึงองคประกอบตางๆ ในการสื่อสารการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ก็จะทำใหไดเห็นรายละเอียดหรือขยายองคความรูเกี่ยวกับการสื่อสารการเมือง
จากกรณีศึกษาของนายชูวิทยที่ถือวาเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจเปนอยากมาก
 2. การศึกษาการสื่อสารทางการเมืองในกรณีที่ไมประสบความสำเร็จในการ 
สื่อสารทางเมือง เชน กรณีของคุณปุระชัย เปยมสมบูรณ กับพรรครักษสันติ 
ที่ดูเหมือนวา จะเปนพรรคทางเลือกสำหรับการเมืองไทยใกลเคียงกับพรรครัก 
ประเทศไทยของนายชูวิทยแตกลับไมประสบความสำเร็จในทางการเมือง 
ในแงของผลการเลือกตั้งทั่วไป
 3. การขยายขอบเขตของการศึกษาถึงผูรับสารโดยเฉพาะผูรับสารที่เปนกลุม 
ผูมีสิทธิเลือกตั้งในประเด็นของผลกระทบหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมือง 
ที่มีตอการตัดสินใจเลือกพรรคการเมืองก็จะทำใหไดทราบถึงมุมมองของผูรับสาร 
ในแตละกลุมวาปจจัยในเรื่องการสื่อสารนั้น มีผลตอการตัดสินใจสนับสนุน 
นักการเมืองหรือพรรคการเมืองมากนอยเพียงใด
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 4. ระบบสังคม (Social System) เปนตัวกำหนดพฤติกรรมการสื่อสาร 
ของบุคคล หมายความวา หากผูสงสารและหรือผูสงสารอยูในสังคมที่ตางกัน 
ก็จะมีพฤติกรรมการสื่อสารที่ไมเหมือนกันหรือไมสอดคลองกัน เชน ผูสงสาร 
และผูรับสารอยูในระบบสังคมเปด มีเสรีภาพในการรับรูขอมูลขาวสาร มีความ 
เปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็นยอมรับรูขาวสาร ยอมรับหรือให 
ความสนใจหรือไมใหความสนใจในขาวสารอยางเปนอิสระ หากผูสงสารและ 
หรือผู ร ับสารอยู ในระบบสังคมปดขาดเสรีภาพในการรับรู ข อมูลขาวสาร 
ขาดความเปนประชาธิปไตยในการแสดงความคิดเห็น หรือมีเสรีภาพหรือ 
ประชาธิปไตยในระดับต่ำหรือทำไดนอย ยอมทำใหทั้งผูสงสารและผูรับสาร 
รับรูขาวสาร แสดงความคิดเห็นหรือการใหการยอมรับสารในวงจำกัด ทำให 
ความสนใจตอการใหขาวสารหรือรับขาวสารไปอยางไมอิสระ การสงสารและ 
การรับรูขาวสารจึงเปนไปไดยาก
 5. วัฒนธรรม (Culture)ไดแก ความเชื่อ คานิยม ขนบธรรมเนียม 
ประเพณีที่เหมือนหรือตางกันจะเปนตัวกำหนดความสำเร็จหรือความลมเหลว 
ของการสื่อสารได
 
การสื่อสารทางการเมือง (Political Communication)
 การสื่อสารทางการเมือง นับวาเปนพื้นฐานสำคัญของกระบวนการทาง 
การเมืองไมวาจะเปนสังคมที่มีความลาหลังทางเทคโนโลยี หรือแมแตในสังคม 
สมัยใหมก็ดี จะตองอาศัยการสื่อสารเพื่อสื่อความหมายถึงกันและกันทั้งสิ้น 
และยิ่งสังคมที่เปนประชาธิปไตย ที่การไดมาซึ่งอำนาจในการปกครองนั้น 
ผานกระบวนการเลือกตั้ง สังคมนั้นยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะตองเกี่ยวของกับ 
การสื่อสารทางการเมือง (ดวงทิพย วรพันธุ และคณะ, 2536) บทบาทของ 
การสื่อสารก็เพื่อสงเสริม เพื่อใหคงอยูและเพื่อกระจายอำนาจทางการเมืองให 
แกระบอบการปกครองประชาธิปไตย พรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้ง 
โดยนัยนี้ การสื่อสารทางการเมืองตองใชสื่อเพื่อแจงขาวสารประเด็นปญหาทาง 
การเมือง ปลูกฝงความเชื่อทางการเมืองและชักจูงใหผูรับสารมีสวนรวมใน 
กระบวนการทางการเมือง อิทธิพลหรือประสิทธิผลของสื่อ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
สื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งจึงเปนเรื่องที่วงการวิจัย
การสื่อสารใหความสนใจศึกษากันมานาน 
 Claus Mueller (1973) มีความเห็นวาการเมืองเขามาอยูในชีวิตประจำวัน 

ของประชาชนตลอดเวลา เนื่องจากรัฐและประชาชนมีปฏิสัมพันธแทบจะทุก 
ดานไมวาจะเปนเศรษฐกิจ การศึกษา สวัสดิการสังคม โดยสงผลตอ 
การดำรงชีวิตสวนใหญของประชาชน เชนเดียวกับกฎหมาย เพราะรัฐไดใชอำนาจใน 
การบริหารหรือตัดสินใจ ในการกำหนดระเบียบเพื่อนำมาบังคับใชกับประชาชน 
จึงกลาวไดวา การตัดสินใจ การวางกฎเกณฑ การอนุญาตหรือขอหามก็สงผลตอ 
ประชาชน ซึ่งตองยอมรับกฎระเบียบนั้นและสอดคลองกับความเห็นของ Jay  
G. Blumler and Michael Gurevitch(2011) ที่เปนการขยายความ 
แนวคิดของ Mueller วา เมื่อรัฐนำการเมืองเขามาในชีวิตของประชาชนและ 
ประชาชนก็ตองยอมรับ ทั้งรัฐและประชาชนก็ตองสื่อสารกันเพื่อนำไปสู 
การปฏิบัติ เพราะหากการเมืองหมายถึง การมีสวนรวมประชาชนก็ตองสื่อสารกับ 
ผูนำ หากการเมืองหมายถึง ความถูกตองตามกฎหมายระเบียบสังคมก็ตองถูก 
กำหนดใหเปนที่รูกัน หากการเมืองหมายถึง การเลือกตั้ง เงื่อนไข นโยบาย 
ก็ตองถูกกำหนดขึ้นเพื่อสื่อสารไปยังผูมีสิทธิเลือกตั้ง
 Brian McNair (2011) ไดอธิบายวา การสื่อสารทางการเมืองมีสวนประกอบ 
รวม 3 สวน ไดแกองคกรทางการเมือง สื่อ และประชาชน 

ภาพที่ 2 องคประกอบของการสื่อสารทางการเมือง

 องคกรทางการเมือง หมายรวมถึง พรรคการเมือง องคกรสาธารณะ 
กลุมผลประโยชน หรือกลุมกดดัน กลุมกอการราย และรัฐบาล พรรคการเมือง 
สรางขึ้นจากปจเจกบุคคลที่มีความคิด อุดมการณตรงกันมารวมตัวกันทำใหเกิด 
วัตถุประสงครวมกัน พรรคการเมืองตางก็มีภารกิจในการที่จะสื่อสารใหกับผูม ี
สิทธิออกเสียงเลือกตั้งไดเขาใจวัตถุประสงคและใหการยอมรับและพิสูจนให 
เห็นอุดมการณและความตั้งใจของพรรคผานการเลือกตั้ง(ทำตามที่ใหคำมั่น 
ไวกับประชาชน) พรรคการเมืองก็ตองสื่อสารกับสื่อในรูปแบบของการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ในอันที่จะแสดงจุดยืนของตนใหเปนที่เขาใจและแพรหลายไป 
สูผูรับสารและใหพรรคมั่นใจวาไดรับการตอบรับสูงและไดรับการปฏิเสธนอย 
ที่สุด
 สื่อ ทำหนาที่สื่อสารทางการเมืองสงไปยังทั้งองคกรทางการเมืองและประชาชน 
ในรูปของรายงาน บทบรรณาธิการ บทวิเคราะห
 ประชาชน หรือผูรับสาร เปนเปาหมายสูงสุดของพรรคการเมืองจะสงสาร 
และเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ผูรับสารหรือประชาชนสามารถสะทอนความรูสึก 
นึกคิดผานทางจดหมายหรือทางการสำรวจความคิดเห็น

วิธีการศึกษา
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมือง ยุทธศาสตรและกลยุทธของ 
นายชูวิทยกมลวิศิษฎ” เปนการวิจัยที่ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) งานวิจัยนี้ มุงสนใจศึกษาทำความเขาใจถึงยุทธศาสตรและกลยุทธ 
การสื่อสารทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ กลาวคือ สนใจที่จะศึกษา 
ลักษณะหรือวิธีการสื่อสารในการสื่อสารทางการเมือง ไมวาจะเปนการสื่อสาร 
เพื ่อสรางภาพลักษณการสื ่อสารเพื ่อสรางความมีชื ่อเสียงหรือการสื ่อสาร 
เพื่อโนมนาวใจ ตลอดจนการเลือกใชสื่อในทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
2 ชวงเวลาในบริบทที่แตกตางกัน ทั้งนี้เพื่อศึกษาวามีการเลือกใชกลยุทธที่ 
เหมือนหรือตางกันอยางไร หรือไมหากบริบททางสังคมเทคโนโลยีและการเมือง 
ตลอดจนสถานภาพทางการเมืองมีการเปลี่ยนแปลงไปโดยเก็บและวิเคราะห 
ขอมูลจากการสัมภาษณนายชูวิทย กมลวิศิษฎ และแหลงขอมูลที่ไดบันทึกไว 
เกี่ยวกับประวัติและการทำงานทางการเมืองของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ 
ในรูปแบบหนังสือพิมพ นิตยสาร วารสาร จุลสาร ตลอดจนบทสัมภาษณที่ 
ปรากฏในสื่อประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับกิจกรรมทางการเมือง 

ผลการศึกษา
 ผลจากการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลตาง ๆ  รวมไปถึงการสัมภาษณ 
นายชูวิทย กมลวิศิษฎที่เปนผูใหขอมูลหลัก (Key informant) และนำมา 
วิเคราะหตามกรอบทฤษฎีที่เกี่ยวของ มีผลการวิจัย ดังนี้
ชวงที่ 1 กอนเขาสูการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร (กรกฎาคม-สิงหาคม 
2546) 
  พบวา ปจจัยสำคัญที่สงผลตอการกำหนดยุทธศาสตรและกลยุทธใน 
การสื่อสารของนายชูวิทย กมลวิศิษฎ มี  2 ประเด็น คือ
 1. การที่รูสึกวาตัวเองไมไดรับความเปนธรรม จากเจาหนาที่ตำรวจที่ถูก 
ดำเนินคดีทั้งกรณีคดีเปนธุระจัดหาใหมีการคาประเวณีในเด็กผูหญิงอายุไมเกิน 
18 ป และคดีรื้อบารเบียร สงผลใหสำนักงานปองกันและปราบปราม 
การฟอกเงิน (ปปง.) เตรียมอายัดทรัพยสินทั้งที่กอนหนานี้นายชูวิทยกับตำรวจ 
มีความสัมพันธที่ดีกันมาโดยตลอด จากการที่นายชูวิทยไดสนับสนุนงบประมาณ 
ในการกอสรางปอมตำรวจ เงินชวยเหลือตาง ๆ ทั้งในนามของสวนราชการหรือ 
ชวยเหลือสวนตัว
 2. ความจำเปนที่จะตองออกมาสื่อสารเพื่อใหสื่อมวลชนนำเสนอขาว เปน 
การปองกันตัวเองจากผูที่ไมหวังดี เพราะหลังจากที่นายชูวิทยไดออกมาขอ 
ความเปนธรรมและเปดประเด็นเรื่องสวย หลังจากนั้นเขาก็โดนคนกลุมหนึ่งอุม 
ไปกักขังแตสามารถรอดกลับมาได โดยนายชูวิทยระบุวามีความจำเปนที่จะ 
ตองใชสื่อเปนเกราะปองกันตัวเอง
ยุทธศาสตรและกลยุทธการสื่อสาร : การสรางขาว
 การสื่อสารของนายชูวิทยในชวงเวลาดังกลาว มีเปาหมายหรือยุทธศาสตรที่ 
สำคัญก็คือ ความตองการที่จะใหสื่อมวลชนนำเสนอขาวของเขาใหมากที่สุด 
เพื่อเปนเกราะปองกันตัวจากกรณีที่ออกมาแฉสวย จนนำไปสูเหตุการณโดนอุม 
โดยกลยุทธการสื่อสารของนายชูวิทย ก็คือ การสรางขาว ดังนั้น กระบวน 
การสื่อสารในชวงเวลานี้ของนายชูวิทยจึงใหความสำคัญกับสื่อมวลชนเปน 
สำคัญ  ผลจากการวิจัยพบวา นายชูวิทยสามารถสรางประเด็นหรือหัวขอขาว 
เพื่อใหสื่อมวลชน นำเสนออยางตอเนื่องตลอดระยะเวลา 2 เดือน                 
(1 กรกฎาคม-31 สิงหาคม 2546) ที่ไดเก็บขอมูลจากหนา 1 ของหนังสือ      
พิมพไทยรัฐ
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Abstract
 The objectives of this research were to investigate the factors 
that affect strategic formulation and political communication tactics 
of Mr. Chuvit Kamolvisit and How to use strategic formulation and 
political communication tactics, in the variety time. Until be able to 
accomplish in national level. The data was analyzed using 2 period 
of time is before he inaugural to Member of the House of 
RepresentativeB.E. 2003 (2546) and OnJuly 3, 2011 (2554) he holding 
the post of Member of  the  House  of  Representative  including to 
general electioneer. The results were as follows:
First period: Important factor that affect to strategic formulation and 
political communication tactics of Mr. Chuvit Kamolvisit is feeling 
unfair from employee of government and must to protect himself 
from who are criminal. The communication for survival is strategic, 
by news formation with skill communication such as vocable, body 
language and reliable data are secret which nobody never disclose 
cause news presentation of  Mr. Chuvit Kamolvisit by the Mass 
media for 2 months which this research.
Second period: The election change to Party list system by using 
ward of country and there is no minimum. Also peoples are boredom 
from political opposition situation. Mr. Chuvit Kamolvisit is presenta-
tion policy opposition, underlines his straightforward for respond 
that don't relationship with political party especially teenage group. 
Then Mr. Chuvit is Member of the House of Representative, He using 
Social Media online specially Facebook which communication 
direct to peoples. 
Key Words:  communication, political communication, strategic of 
political communication, political communication tactics
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