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Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

2  นักศึกษาปริญญาโท คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเซี่ยงไฮ วิทยาเขตเปาซาน 
chanoknan.tk@gmail.com

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

               รายการสินคา 2557
 1. ผลไมและผลิตภัณฑ 95,901
 2. ปลาและผลิตภัณฑ 120,657
 3. มันสำปะหลังและผลิตภัณฑ 113,719
 4. ขาวและผลิตภัณฑ 191,244
5. ยางธรรมชาติ 244,748

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

 2554 2555 2556 2557
จีน 727 795 827 868
เวียดนาม 812 864 907 943
มาเลเซีย 996 923 831 901
อินโดนีเซีย 2,982 3,015 3,018 3,111
ไทย 3,394 3,512 3,582 3,797
อื่นๆ 1,251 1,299 1,313 1,281
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

 

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได

เอกสารอางอิง
กรมสงเสริมสหกรณ. (2558). ทิศทางธุรกิจยางพาราของไทยสูอาเซียน. 
 คนเมื่อ 10 มกราคม 2558 จาก 
 http://cpdhost.cpd.go.th/cpd/ thaiaseancoop/download/Thai/  
 Publication/01-15-01-0029.pdf  [2558, มกราคม 10]
กฤษณี พิสิฐศุภกุล. (2558). สถานการณยางพาราป 2557 และแนวโนมป 2558.  
 คนเมื่อ 10 มกราคม 2558 จาก
 https://www.bot.or.th/Thai/MonetaryPolicy/Southern/   
 ReasearchPaper/Rubber2014andTrend2015.pdf
กาญจนา วรชาติ. (2546). การคาไทย-จีน หลังจีนเขา WTO 
 กรณีศึกษา: สินคายางพารา.
 วิทยานิพนธคณะเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรามคำแหง.
ฐะปะนี มะลิซอน. (2539). การวิเคราะหความสามารถในการแขงขันการสงออก  
 กุงสดแชแข็งของประเทศไทย. วิทยานิพนธ วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต  
 สาขาวิชาเศรษฐศาสตร, มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร.
ทรงพล ขัติยศ. (2550). การวิเคราะหความสามารถในการแขงขันสงออก  
 ยางพาราของประเทศไทยไปสูสาธารณรัฐประชาชนจีน. 
 บัณฑิตวิทยาลัย, มหาวิทยาลัยเชียงใหม.
ปยนุช เรืองขจร. (2548) ศักยภาพการแขงขันสินคาสงออกของไทยและจีน  
 ในชวงการทำขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน-จีน. การคนควาแบบอิสระ  
 เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร, มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร.
ศุภลักษณ เตชะยันต. (2555). ศักยภาพการสงออกลำไยจากประเทศไทยสู  
 สาธารณรัฐประชาชนจีน. รายงานวิจัยระดับปริญญาตรี คณะเศรษฐศาสตร,  
 มหาวิทยาลัยเชียงใหม.
สกุลรัตมิ์ คาอุดม. (2553). ศักยภาพการสงออกสินคาเกษตรของประเทศ  
 เอเชียตะวันออกเฉียงใตสูตลาดญี่ปุน. รายงานวิจัยระดับปริญญาตรี  
 คณะเศรษฐศาสตร, มหาวิทยาลัยเชียงใหม.
สุธินี เรือนอินทร. (2556). ศักยภาพการสงออกยางพาราไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน.  
 วิทยานิพนธคณะเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยเชียงใหม.
Balassa, Bela. (1965). Trade Liberalization and Revealed Comparative  
 Advantage. Manchester School of Economics and Social Studies,  
 33: 99-123

Global Trade Atlas. (2015). Quality and Value of Rubber. [On-line]  
 Available: http://gtis.com (20 December 2015).
United Nations Statistics Division. 2015. 
 The United Nations Commodity Trade Statistics Database.  
 [On-line] Available: http://comtrade.un.org/data/ 
 (28 December 2015).

รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w

วารสารวิเทศศึกษา มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ปที่ 6 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม–ธันวาคม 2559
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The potential of Thai rubber export in 
China’s market

Chanoknon Thongkhow  1

Abstract
 The aim of this research were to study of the situation Thailand 
natural rubber exporting to People’s Republic of China market and 
to investigate the significant competitor in natural rubber export of 
Thailand to People’s Republic of China market
 This study employs the Reveal Comparative Advantage (RCA) 
and Market Share (MS) by using yearly data for computing shares in 
the average RCA and MS during the period 2005-2014 Thailand and 
Indonesia are the studied case.
 The result of this study showed that revealed comparative 
advantage and market share was continuously increasing. The most 
increasing demand would come from China. People’s Republic of 
China was a country, which had the highest demand for using natural 
rubber in the world and also had an upward trend because of its 
economics situation expansion.
 The studied RCA analysis found that Thailand and Indonesia 
rubbers exporting have advantage indicated by the result of more 
than 1. With respect to the MS analysis found that Thailand has 
market share in China market more than Indonesia.

Keyword: Natural rubber, Revealed Comparative Advantage, Market 
Share, Competitive Advantage, Potential

ความสามารถในการสงออกยางพาราไทยไปสูตลาดจีน
ชนกนันท ทองขาว 2

บทคัดยอ
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาสถานภาพการสงออกยางพาราของไทย 
ไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพื่อศึกษาประเทศคูแขงที่สำคัญที่มีอิทธิพล 
ตอการสงออกยางพาราของไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน โดยวิเคราะห 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกับประเทศอินโดนีเซีย 
และวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงสวนแบงทางการตลาดของยางพาราไทยกับ 
ประเทศอินโดนีเซียในตลาดประเทศจีน ดวยการวิเคราะหทฤษฎีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบและแบบจำลองสวนแบงทางการตลาด โดยใชขอมูลป พ.ศ. 
2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป
 ผลการวิจัยพบวา ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสัดสวนทางการตลาด 
มีแนวโนมเพิ ่มขึ ้นตามการขยายตัวของภาวะเศรษฐกิจของประเทศจีน 
ในสวนของผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ พบวาประเทศไทย 
และอินโดนีเซียมีคาความไดเปรียบโดยเทียบเทียบมีคามากกวา 1 ในตลาด 
ประเทศจีน และผลการวิเคราะหสวนแบงการตลาด พบวาประเทศไทย 
มีสวนแบงทางการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย

คาสำคัญ: ยางพารา, ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ, สวนแบงการตลาด, 
ความสามารถในการแขงขัน, ศักยภาพ

บทนำ
 ประเทศไทยสามารถสงออกสินคาเกษตรเปนสินคาเศรษฐกิจที่สาคัญ 
โดยสินคาเกษตรที่สามารถสงออกทำรายไดใหกับประเทศอันดับตนๆ ไดแก 
ยางพารา และขาว โดยมีมูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สาคัญ ดังตารางที่ 1
 จากตารางที่ 1 สรุปไดวา การสงออกสินคาเกษตรสำคัญที่สรางรายได 
ใหกับประเทศไทยอันดับ 1 มีมูลคารวมเทากับ 244,748 ลานบาท จึงนับวา 
ยางพาราเปนพืชเศรษฐกิจที่มีความสำคัญตอประเทศไทย เพราะนอกจากเปนสินคา 
เกษตรที่ทำรายไดจากการสงออกใหกับประเทศไทยมากเปนอันดับหนึ่งแลว 
ยังกอใหเกิดการจางงานและการกระจายรายไดกวา 6 ลานคนในอุตสาหกรรมนี้ 
(วิชชุดา ชุมมี, 2555) รวมถึงสงเสริมอุตสาหกรรมตอเนื่องอีกมากมาย โดยการ 
ผลิตของประเทศไทยอยูที่ 3.6 ลานตัน ในป พ.ศ. 2557 เพิ่มจากปกอนรอยละ 2 
(ตารางที่ 2)
 เมื่อพิจารณาจากมูลคาการสงออกยางพาราไปยังประเทศคูคาที่สำคัญ 
พบวา ไทยมีมูลคาการสงออกยางพาราไปตลาดจีน ซึ่งเปนประเทศผูใชยางพารา 
รายใหญที่สุดในโลก หากพิจารณาการสงออกยางพาราไปยังประเทศจีน ซึ่งใน 
ปจจุบันเปนประเทศคูคาอันดับหนึ่ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อจีนเขาเปนสมาชิก 
องคกรการคาโลก (World Trade Organization: WTO) ซึ่งจะทำให 
การสงออกสินคาของไทยไปจีนคาดวาจะมีอัตราการเติบโตสูงขึ้นดวย (กาญจนา 
วรชาติ, 2546) ซึ่งยางพาราเปนสินคาที่มีมูลคาในการสงออกมาก 5 อันดับแรก 
ของไทยไปจีน และจากการที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO จะสงผลกระทบตอปริมาณ 
การสงออกยางพาราของไทยไปจีน เนื่องจากจีนมีความตองการใชยางพารา 
สูงกวาปริมาณยางพาราที่ผลิตไดคอนขางมาก และมีชาวตางชาติจะไปลงทุนใน 
อุตสาหกรรมยางยนตมากขึ้น สงผลใหอุตสาหกรรมยางลอและผลิตภัณฑยาง 
ของจีนเติบโตตามไปดวย
 ประเทศไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย เปนผูนำในการสงออกสินคากลุม 
ยางพาราธรรมชาติ 3 อันดับแรกของโลก โดยมีมูลคาการสงออกยางพาราในป 
2555 รวมกัน 10% ของมูลคาการสงออกยางพาราโลก (ไทย 5% อินโดนีเซีย 
4% มาเลเซีย 1%) 89% เปนผลิตภัณฑยางพาราอื่นๆ ใน 3 ประเทศผูสงออก 
สินคากลุมยางพาราหลักของอาเซียน ประเทศไทยและอินโดนีเซีย เนนการสงออก 
ยางธรรมชาติ มาเลเซียเนนการสงออกผลิตภัณฑแปรรูปจากยางพาราอื่นๆ 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2556) โดยพื้นที่ปลูกยางของไทย อินโดนีเซีย และมาเลเซีย 

รวมกันมากกวา 60% ของพื้นที่ปลูกยางโลก ดังรูปที่ 4
 อีกทั้งคู แขงการสงออกยางพาราที่สำคัญของไทยสามารถจาแนกตาม 
ประเภทของยางพาราที่ไทยสงออกไปจีนไดดังนี้
 1. ยางแทง จีนนำเขายางแทงจากมาเลเซียไดมากที่สุด (รอยละ 37 
ของมูลคานำเขายางแทงทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก ไทย (รอยละ 32) 
และอินโดนีเซีย (รอยละ 26)
 2. ยางแผนรมควัน จีนนำเขายางแผนรมควันจากไทยมากที่สุด (รอยละ 83 
ของมูลคานำเขายางแผนรมควันทั้งหมดของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 5) 
และมาเลเซีย (รอยละ 4)
 3. น้ำยางขน จีนนำเขาน้ำยางขนจากไทยมากที่สุด (รอยละ 81 ของมูลคา 
นำเขาน้ำยางขนของจีน) รองลงมา ไดแก เวียดนาม (รอยละ 9) มาเลเซีย (รอยละ 8) 
(ธนาคารเพื่อการสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย, 2555)
 จากประเด็นขางตน ผูศึกษาไดมีความสนใจใหความสำคัญที่จะศึกษาการคา 
ยางพาราของประเทศคูคาที่สำคัญปจจุบันคูแขงที่สำคัญในการสงออกยางพาไป
ยังประเทศจีน ไดแก อินโดนีเซีย โดยเนนการสงออกของทั้งสองประเทศ 
ระหวางไทยและอินโดนีเซีย เพื่อที่จะใชเปนแนวทางในการวางแผนเพิ่มขีด 
ความสามารถในการสงออกใหกับยางพาราไทยอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหม ี
สวนแบงเหนือคูแขงขัน และเพื่อชดเชยการนำเขาเพิ่มอีกดวย

ตารางที่: 1 มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557
หนวย: ลานบาท

ที่มา.จาก มูลคาการสงออกสินคาเกษตรที่สำคัญป 2557, โดย สำนักงานเศรษฐกิจ 
การเกษตร โดยความรวมมือของ กรมศุลกากร, (2558), คนเมื่อ 15 มกราคม 2558, 
จาก http://www.oae.go.th/oae_report/export_import/exp_topten.php?imex=2

ตารางที่: 2 ปริมาณผลผลิตยางพาราของประเทศผูผลิตหลัก
(หนวย: พันตัน)

ที่มา : IRSC: Economist Intelligence Unit

แผนภูมิที่ 1: ตลาดสงออกยางพาราของไทยป 2556

ที่มา: กรมศุลกากร รวบรวมโดย ธนาคารแหงประเทศไทย สำนักงานภาคใต

k   = สินคายางพารา
i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย
w   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
หลักเกณฑในการพิจารณาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) คือ
 - คา RCA > 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความไดเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
 - คา RCA < 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหมีความเสียเปรียบ 
โดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน หรือสรุปไดวาไมมีศักยภาพ 
ในการสงออก
 - คา RCA = 1 หมายความวา ประเทศที่นำมาวิเคราะหไมมีความไดเปรียบ 
และเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกยางพาราในประเทศจีน
ขอไดเปรียบของสูตร
 - เปนดัชนีวัดความสามารถในการแขงขันในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสง
ออกหนึ่งไปยังประเทศคูคา
 - ทราบถึงแนวโนมของการเปลี่ยนแปลงขีดความสามารถในการแขงขัน 
การสงออกของแตละประเทศในตลาดใดตลาดหนึ่งวามีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบในการสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของประเทศผูสงออกหนึ่งไปยัง
ประเทศคูคา
ขอบกพรองของสูตร
 - ถาคา RCA > 1 หมายความวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการสงออกสินคา แตไมสามารถระบุไดวาความไดเปรียบดังกลาวเกิดขึ้นมาจาก 
สาเหตุใด
 - ถาประเทศทั้งสองมีคา RCA > 1 ทั้งคูจะไมสามารถระบุแนชัดลงไปไดวา 
ประเทศใดมีความสามารถในการสงออกสินคา มากกวาหรือนอยกวากัน
 - คาไมสามารถแสดงผลของการกีดกันทางการคาออกมาไดเลย (ศูนยปฏิบัติการ 
เศรษฐกิจการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ, 
2555)

การวิเคราะหสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS)
MSit-c = Xit-c / Xw-c

โดยที่
MSit-c   = สวนแบงทางการตลาด
Xit-c   = มูลคาการสงออกสินคายางพาราจากประเทศที่วิเคราะหไปยังประเทศจีน
Xw-c   = มูลคาการสงออกของโลกไปจีน
c   = ประเทศผูนำเขาคือประเทศจีน
t    = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศอินโดนีเซีย

 สวนแบงทางการตลาดที่มีคามาก หมายถึง ความสามารถในการแขงขัน 
กันขายสินคาที่มีมาก ซึ่งมาจากปจจัยหลายประการ เชน ราคาสินคา คุณภาพ 
สินคา ความหลากหลายของสินคาที่มีใหลูกคาไดเลือก ระยะเวลาในการสงมอบ 
ความแมนยำของเวลาในการสงมอบ เปนตน สวนหนึ่งของการไดมาซึ่งสวนแบง 
ทางการตลาดมาก ๆ คือ ความไดเปรียบจากการมีตนทุนการผลิตที่ต่ำกวา 
ประเทศอื่น ซึ่งกลาวไดวาความไดเปรียบในลักษณะนี้เปนความไดเปรียบ 
โดยสัมบูรณ (absolute advantage) ดังนั้นสวนแบงทางการตลาดจะสะทอน 
ความไดเปรียบโดยสัมบูรณไมใชความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ, 2544)
1. การผลิตยางพาราของจีน
 จีนเริ่มปลูกยางพาราตั้งแตป 2447 ในมณฑลกวางตุง (Guangdong) 
แตมีการพัฒนาอยางจริงจังในป 2494 โดยขยายพื้นที่ปลูกยางพาราไปยัง 
มณฑลไหหลำ (Hainan) รวมถึงมณฑลยูนนาน (Yunnan) และกวางสี 
(Guangxi) ทางตอนใตของประเทศ จากนั้นขยายไปสูมณฑลฟูเจียน (Fujean) 
ทางตะวันออกเฉียงใตของประเทศ โดยแหลงปลูกยางที่สาคัญ คือ เกาะไหหลำ 
และ เขตสิบสองปนนา (Xishuangbanna Prefecture) ในมณฑลยูนนาน 
ปจจุบัน การปลูกยางในมณฑลกวางตุงนั้นมีนอยลง เพราะมีการปลูกพืชอื่นๆ 
ที่มีผลตอบแทนสูงกวามาทดแทน ในชวงหลังผลผลิตยางพาราของจีนเริ่มจะอิ่มตัว 
เพราะตนทุนการผลิตของจีนสูง เนื่องจากสถานที่ปลูกของจีนอยูนอกเขตพื้นที่ 
ที่เหมาะสมในการเพาะปลูก ทำใหการเติบโตของยางไมดี เชน ที่เกาะไหหลำ 
มีมรสุมทำใหตนยางโคนบอย นอกจากนั้นทางตอนใตของจีนสวนใหญยังเปน 
พื้นที่ปลูกผลไม เชน ที่กวางเจา ซึ่งการปลูกผลไมใหผลตอบแทนสูงกวาจึงไม 
นิยมปลูกยาง ดังนั้นสรุปแลวพื้นที่ที่เหมาะสมตอการปลูกยางของจีนมีนอย 

และการปลูกยังมีตนทุนสูง ทำใหผลผลิตยางธรรมชาติมีจำนวนนอยและจำกัด 
ประสิทธิภาพในการผลิตยางพาราของจีนในป 2539 ใหผลผลิต 163 กิโลกรัม 
ตอไร ซึ่งประสิทธิภาพการผลิตก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนถึงป 2542 ที่ไดผลผลิต 
187.6 กิโลกรัมตอไร คิดเปนการเพิ่มขึ้นรอยละ 15 ภายใน 4 ป แตในป 2543 
ประสิทธิภาพการผลิตยางพาราของจีนลดลงเปน ไดผลผลิต 182.8 กิโลกรัมตอไร 
ซึ่งลดลงรอยละ 2.6 สวนในป 2544 จีนสามารถผลิตยางพาราได 185.7 
กิโลกรัมตอไร แตก็ยังนอยกวาผลผลิตตอไรที่ไดในป 2542 ซึ่งเมื่อเทียบกับผลผลิต 
ตอไรของไทยที่ไดผลผลิตประมาณ 247 กิโลกรัมตอไรในป 2544 แลว จะพบวา 
ไทยมีประสิทธิภาพในการผลิตยางพารามากกวาจีนคอนขางมาก
2. การบริโภคยางพาราของจีน
 จีนมีการพัฒนาเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว ทำใหปริมาณความตองการยางพารา 
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง และเปนผลิตภัณฑที่ประสบปญหาการขาดแคลนมาก 
รองจากน้ำมัน ปโตรเลียม สินแรและโลหะ เนื่องจากการพัฒนาอุตสาหกรรม 
ผลิตรถยนตอยางรวดเร็ว อีกทั้งบริษัทยางรถยนตขนาดใหญ ตางไดยายฐาน 
การผลิตเขาสูประเทศจีน จากการเปรียบเทียบตัวเลขการบริโภคยางพารา 
ในประเทศจีน ระหวางเดือนมกราคม ถึงเดือนพฤษภาคม ป 2009 และ 2010 
พบวาจีนมีอัตราการบริโภคยางพาราเพิ่มขึ้นสูงถึงรอยละ 28 ซึ่งจากเดิมในชวง 
5 เดือนแรก ของป 2009 จีนบริโภคยางพารา 1,110,000 ตัน ในขณะที่ป 2010 
มีการบริโภค 1,421,000 ตัน (Association of Natural Rubber, 2010)
3. การสงออกและนำเขายางธรรมชาติของไทยไปจีน
 การนำเขายางธรรมชาติของจีนสวนใหญมาจากประเทศไทยโดยในป 2544 
จีนมีการนำเขายางธรรมชาติจากไทย จานวน 605,066 ตัน จากการนำเขาทั้งหมด 
983,647 ตัน ซึ่งคิดเปนรอยละ 61.51 ของการนำเขายางธรรมชาติทั้งหมด 
ของจีน ยางธรรมชาติที่จีนนำเขาจากไทยมากที่สุดคือ ยางแผนรมควัน (HS 40012100) 
รองลงมา คือ ยางธรรมชาติที่กำหนดไวทางเทคนิค (HS 40012200) น้ำยาง (HS 
40011000) ยางธรรมชาติในรูปอื่น (HS 40012900)
 ไทยเปนประเทศผูสงออกยางธรรมชาติไปยังจีนที่สำคัญมากที่สุด โดยจีน 
นำเขายางแผนรมควันจากไทยถึงรอยละ 90 ของปริมาณการนำเขายางแผนรมควัน 
ทั้งหมด รองลงมา คือ นำเขาน้ำยางขนจากไทยรอยละ 76 ของปริมาณ 
การนำเขาน้ำยางขนทั้งหมด สวนยางธรรมชาติในรูปอื่น ๆ จีนนำเขาจากไทย 
ประมาณรอยละ 40 ของปริมาณการนำเขายางชนิดนั้น ๆ ทั้งหมด

 การนำเขายางธรรมชาติจากไทยของจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในป 2540-2541 
แตในป 2542 การนำเขายางธรรมชาติมีปริมาณลดลง เนื่องจากในป 2541-2542 
จีนมีการระงับการนำเขายางพาราจากตางประเทศ เนื่องจากปญหาการลักลอบ 
นำเขายางธรรมชาติ แตในป 2543 จีนนำเขายางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นถึง     
2 เทาจากปริมาณการนำเขาป 2542 สวนในป 2544 จีนก็นำเขา 
ยางธรรมชาติจากไทยเพิ่มขึ้นอีกรอยละ 4.6 จากป 2543 โดยยางธรรมชาติ 
ที่จีนนำเขาเพิ่มขึ้นในป 2543 สวนใหญคือยางแผนรมควันและยางธรรมชาติ 
ที่กำหนดไวทางเทคนิค แมวาในป 2544 จีนจะนำเขายางแผนรมควันลดลง 
เล็กนอย จากปริมาณการนำเขาป 2543 ซึ่งโดยสรุปกลาวไดวา จีนมีความ 
ตองการในการนำเขายางเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคตและปริมาณการผลิตในประเทศ 
มีนอยกวารอยละ 50 ของความตองการใช ดังนั้นจีนจึงไมมีทางเลือกและตอง 
พึ่งพาการนำเขา

ผลการศึกษา การวิเคราะห ของยางพาราไทยและอินโดนีเซีย
ตารางที่ 5 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของไทยในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศไทยไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 พิจารณาจากคา RCA ของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
เทากับ 17.09, 18.15, 31.62, 31.61, 34.33, 28.02, 32.61, 35.89, 42.2 และ 

43.4 ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศไทยมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นไดวาไทยมีแนวโนม 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่สูงขึ้นเรื่อย ๆ ในทุก ๆ ป ยกเวนในป 2553
 ในป 2553 เปนปที่อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับยางพาราและผลิตภัณฑ 
ประสบปญหาจาก ภาวะซบเซาของภาวะเศรษฐกิจโลกและอุตสาหกรรมรถยนต 
ประกอบกับสภาพอากาศที่แปรปรวนอยางรุนแรง สงผลกระทบตอปริมาณ 
การผลิตของประเทศผูผลิตยาพาราที่สาคัญมีขอจากัดในการผลิตและสงออก 
ยางพารา

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศไทยไปยัง 
ตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราไทยในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 
มีคาอยูที่รอยละ 44, 45, 53, 45, 55, 43, 49, 53, 58 และ 55 ตามลำดับ 
เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวาไทยสามารถครอง 
ตลาดไดมาก คือ มีความสามารถในการแขงขันมาก และมีแนวโนมในการครอง 
ตลาดมากขึ้น
ตารางที่ 6 ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาดยางพารา 
ของอินโดนีเซียในตลาดจีน

หนวย : ลานเหรียญสหรัฐ

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของยางพารา 
จากประเทศอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 คา RCA ของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 2548-2557 เทากับ 
17.22, 14.11, 21.27, 19.41, 21.53, 20.46, 15.23, 17.45, 17.64 และ 15.31 
ตามลำดับ เนื่องจากคา RCA ที่คำนวณไดมีคามากกวา 1 แสดงใหเห็นวา 
ประเทศอินโดนีเซียมีศักยภาพความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงสินคา 
ประเภทยางพาราในตลาดจีน แตหากพิจารณาแนวโนมจะเห็นวาประเทศ 
อินโดนีเซียมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่มีความผันผวนเล็กนอย 
และมีคาลดลงในป 2554 และ 2557

การวิเคราะหสวนแบงการตลาด (MS) ของยางพาราจากประเทศอินโดนีเซีย 
ไปยังตลาดจีน ชวงปพ.ศ. 2548-2557
 ในดานสวนแบงการตลาดของยางพาราอินโดนีเซียในตลาดจีนตั้งแตป 
2548-2557 มีคาอยูที่รอยละ 17, 15, 22, 20, 25, 23, 20, 21, 20, 21,20 และ 
14 ตามลำดับ เมื่อพิจารณาสวนแบงการตลาดรวมกับคา RCA > 1 ถือวา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดมากและความสามารถในการแขงขันมาก 
และมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น แตก็ยังถือวานอยกวาไทย
 จากการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบและสวนแบงการตลาด 
พบวาประเทศไทยมีแนวโนมของความสามารถในการแขงขันที่สูงในตลาดจีน 
เมื่อเทียบกับประเทศคูแขงขันที่สาคัญอยางอินโดนีเซีย แตอยางไรก็ตามประเทศไทย 
ในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก ควรจะตอง 
มีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่ง ๆ ขึ้นไป เพราะหากไมเชนนั้น 
อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปนผูนำสวนแบงการตลาด 
ในอนาคตก็เปนได

แผนภูมิที่ 1: คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

แผนภูมิที่ 2: คาสวนแบงทางการตลาดของไทยและมาเลเซีย พ.ศ. 2548-2557

สรุปผลการศึกษา
 จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2548-2557 โดยการคำนวณคา 
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative Advantage: 
RCA) และการคำนวณสวนแบงทางการตลาด (Market Share: MS) ในตลาด 
สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สาคัญ นั่นคือ 
ประเทศอินโดนีเซีย

 จากคา RCA ของทั้งไทยและอินโดนีเซียตางมีคามากกวา 1 แสดงถึง 
ทั ้งไทยและอินโดนีเซียตางมีศักยภาพในการสงออกยางพาราสู ตลาดจีน 
โดยประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 มากและมีสวนแบงการตลาดมาก 
แสดงถึงยางพาราไทยสามารถครองตลาดไดมาก มีความสามารถในการแขงขัน 
และมีแนวโนมในการครองตลาดไดมากขึ้น ประเทศอินโดนีเซียมีคา RCA 
มากกวา 1 มาก แตมีสวนแบงทางการตลาดนอย แสดงถึงยางพารา 
อินโดนีเซียสามารถครองตลาดไดนอย แตมีแนวโนมที่จะครองตลาดไดมากขึ้น 
นั่นหมายถึงไทยยังถือวาเปนประเทศที่สามารถครองตลาดอันดับหนึ่งในสินคา 
ประเภทยางพารา แตในขณะเดียวกัน RCA ประเทศอินโดนีเซียมีสัดสวนคงที่ 
และลดลงเล็กนอยในบางป กลาวคือไทยมีคาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 
และสวนแบงการตลาดมากกวาอินโดนีเซีย ทั้งนี้มาจากปจจัยหลาย ๆ อยาง ไมวา 
จะเปนยางพาราของประเทศไทยคือผูผลิตและสงออกยางธรรมชาติที่มากที่สุด 
ในโลก ดวยภูมิประเทศที่เอื้ออานวยตอการเจริญเติบโตของยางพารา ประกอบกับ 
ยางพาราของไทยมีคุณภาพดีตามตรงมาตรฐานที่ตลาดตองการ โดยเฉพาะ 
ประเทศจีน ที่มีการนำเขาในปริมาณที่สูงอยางตอเนื่อง อีกทั้งในดานของ 
ตนทุนการขนสง สภาพที่ตั้งของประเทศไทยอยูใกลกับประเทศจีนซึ่งไทยสามารถ 
ขนสงยางพาราไปจีนโดยรถยนตหรือรถไฟ ทำใหมีการขนสงที่งาย และตนทุนไมสูง 
และแมอินโดนีเซียมีพื้นที่เพาะปลูกยางพาราเปนอันดับ 1 ของโลก แตพื้นที่บางสวน 
ไมไดรับการดูแลเทาที่ควร กลาวคือไมไดรับการสนับสนุนจากรัฐบาลมากนัก 
จึงทำใหยางพาราอินโดนีเซียมีผลผลิตคอนขางต่ำ (150 กิโลกรัมตอไร) เมื่อเทียบกับ 
ไทยที่ไดผลผลิตมากกวา (276 กิโลกรัมตอไร)

ขอเสนอแนะ
1. ควรเพิ่มปริมาณการใชยางในประเทศเพื่อ พัฒนาอุตสาหกรรมยางใหมี 
ประสิทธิภาพ มีคุณภาพและมาตรฐานกวาที่เปนอยู เพื่อใหสามารถแปรรูป 
ผลิตภัณฑยาง จะเปนการสรางมูลคาเพิ่ม ชวยใหสามารถจำหนายในราคาที่สูง 
และเพิ่มตลาดผลิตภัณฑยางทั้งในประเทศและตางประเทศ ลดการสงออกยาง 
ในรูปวัตถุดิบอยางที่เปนอยูในปจจุบัน
2. ในปจจุบันการสงออกมีการแขงขันเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเศรษฐกิจโลก 
ซบเซาอยางรวดเร็ว จากการวิเคราะหคาสวนแบงทางการตลาดพบวาแนวโนม 
สวนแบงทางการตลาดของไทยลดลง ภาครัฐควรเขามาดูแลอยางใกลชิดเพื่อให 
ไทยสามารถแขงขันในตลาดโลกได
3. ประเทศไทยในฐานะที่เปนผูนำการผลิตและสงออกยางพาราอันดับหนึ่งของโลก 
ควรจะตองมีการรักษาศักยภาพความสามารถในการสงออกใหดียิ่งๆ ขึ้นไป 
เพราะหากไมเชนนั้น อินโดนีเซียในฐานะคูแขงที่สำคัญ อาจจะแยงชิงความเปน 
ผูนำสวนแบงการตลาดในอนาคตก็เปนได
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รูปที่ 1 พื้นที่ปลูกยางพาราของโลก ป 2554 (หนวย: ลานตัน)
ที่มา: IRSG อางอิงจาก ศูนยศึกษาระหวางประเทศ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

กรอบแนวคิดทางทฤษฎีและเอกสารที่เกี่ยวของ
 1. ทฏษฎีการคาระหวางประเทศของ Bela Balassa
 คมสัน สุริยะ(2554) ในการศึกษาความสามารถในการแขงขัน (competitiveness) 
และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (comparative advantage) ของการสงออก 
ประเทศใดประเทศหนึ่งนักเศรษฐศาสตรมักใชคาดัชนี RCA หรือคาดัชนีความ 
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index) ซึ่งแสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยาง 
ของประเทศใดประเทศหนึ่งในการผลิตสินคาใดๆ เทียบกับการสงออกและการ 
นำเขารวมของโลก
 2. ทฤษฎีการไดเปรียบโดยสมบูรณของ Adam Smith
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยสมบูรณ (ใชตนทุนในการผลิต 
นอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเสียเปรียบโดยสมบูรณ ดังนั้น ประเทศจะได 
ประโยชนจากการคาถาตนมีสินคาที่ไดเปรียบโดยสมบูรณมากกวาประเทศคูคา 
นอกจากนั้นการคาระหวางประเทศจะไมเกิดขึ้นถาไมมีสินคาที่ตนไดเปรียบโดย
สมบูรณเลย
 3. ทฤษฎีไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ David Ricarto
 ประเทศควรสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (ใชตนทุนในการ 

ผลิตนอยกวา) และนำเขาสินคาที่ตนเองเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดังนั้น 
แมวาประเทศหนึ่งอาจมีตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศคูคาทุกชนิด (สินคาทุกชนิด 
เสียเปรียบโดยสมบูรณ) แตประเทศนั้นยังสามารถไดรับประโยชนจากการคา 
ระหวางประเทศโดยการผลิตและสงออก
 4. การผลิตยางของจีน
 กรมการคาระหวางประเทศ (2548) ศึกษาผลผลิตยางพาราของจีนพบวา 
เริ่มชะลอตัวลงเพราะตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องมาจากพื้นที่เพาะปลูกกระจาย 
อยูที่เขตเพาะปลูกไมเหมาะสม ดังนั้นผลผลิตที่ไดจึงนอยและตนทุนสูง วลัยพร 
บวรกุลวัฒน (2554) แมวาจีนจะเปนพื้นที่ที่มีขนาดใหญ และมีการปลูกยางพารา 
เปนปริมาณมากแตการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ ไดสงผลกระทบตอการ 
ผลิตยางพาราแปรรูปภายในประเทศจีน ทำใหไมสามารถผลิตยางธรรมชาติได 
ตามปริมาณที่คาดการณ
 5. การนำเขาของยางพาราจีน
 ณัฐกฤช อัสนี (2555) กลาววา รายไดประชาชาติ (GDP) ของประเทศจีน 
ที่มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว และตอเนื่อง ทำใหมีความตองการใช 
และนำเขายางพารามากขึ้น จากการขยายตัวของเศรษฐกิจจีน สงผลให 
ความตองการ ยางพาราเพื่อตอบสนองภาคเศรษฐกิจที่แทจริงเพิ่มขึ้นอยางมาก 
โดยสามารถอางอิงไดจากการนำเขายางพาราของ ประเทศไทยในป พ.ศ. 2551 
มีอัตราสูงขึ้นเปนเกือบ 2 เทาของป พ.ศ. 2545 เพราะฉะนั้นจีนจึงเปน 
ตลาดสงออก ยางพาราที่สาคัญของประเทศในขณะนี้
 6. การสงออกและการผลิตยางพาราของไทย
 พัณณินอร ศิริสุวัฒน (2556) ไทยเปนประเทศที่มีการสงออกยางพารา 
ไปยังจีนมากที่สุดเนื ่องจากยางพาราที่ไทยผลิตไดมีคุณภาพที่ไดมาตรฐาน 
แตมีราคาต่ำกวาประเทศคูแขง รวมทั้งมีสภาพภูมิประเทศและสภาพภูมิอากาศ 
ที่เหมาะสมในการปลูกยาง โดยการสงออกยางพาราของไทยไปจีนนั้นเปนยาง 
ธรรมชาติเกือบทั้งหมด กระทรวงเกษตรและสหกรณ (2557) การผลิตยางพารา 
ของไทยสวนใหญเปนการผลิตเพื่อการสงออก โดยในป 2557 ไทยสามารผลิต 
ยางพาราได 3,757,583 ตัน ในขณะที่ความตองการใชยางพาราในประเทศ 
มีเพียง 541,003 ตัน เทานั้น
 7. การสงออกยางพาราไทยหลังจากจีนเขารวมเปนสมาชิกองคการการคาโลก
 กาญจนา วรชาติ (2546) จีนมีอัตราการใชยางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 

นับตั้งแตเปนสมาชิกองคการการคาโลก และมีบทบาททางการคานับตั้งแตป พ.ศ. 
2545 ซึ่งอุตสาหกรรมในประเทศจีนเติบโตอยางรวดเร็ว เศรษฐกิจขยายตัว 
อยางรวดเร็ว โดยมีผูผลิตรถยนตและผูผลิตยางรถยนตรายใหญ ๆ เขาไปลงทุน 
ตั้งโรงงานในจีน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกยาง 
พารา ของประเทศไทยและประเทศจีน
 2. เพื่อวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการ 
สงออกยางพารา
 3. เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกของยางพารา ดวยแบบ 
จำลอง สวนแบงการตลาด (Market Share: MS)

ขอบเขตการวิจัย
 การศึกษาความสามารถการสงออกยางพาราของไทยและอินโดนีเซียไปยัง 
ตลาดจีน จะใชดัชนีวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) เปนตัววิเคราะหโดยวิเคราะหรวมกับสวนแบงการตลาด 
(Market Share) เพื่อศึกษาความสามารถในการแขงขันของสินคาสงออกยางพารา 
ไทยและอินโดนีเซียในตลาดจีน ซึ่งขอมูลสถิติเปนขอมูลทุติยภูมิที่มีการเก็บรวบรวม 
ไวแลว โดยใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2548-2557 ระยะเวลารวมทั้งหมด 10 ป

วิธีดาเนินการวิจัย
 ขอมูลที่นามาใชในการวิจัยเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซึ่งเปน 
ขอมูลแบบอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดยเก็บรวบรวมจากแหลงตาง ๆ 
ดังนี้ World Trade Atlas, International Rubber Study Group, Global 
Trade Atlas ธนาคารแหงประเทศไทย กรมสงเสริมการสงออก กระทรวง 
พาณิชย สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตร และสหกรณ 
รวมทั้งหนังสือ เอกสาร วารสาร หรือบทความตาง ๆ ตลอดจนผลงานการ 
วิจัยที่เกี่ยวของ นำขอมูลขางตนที่ไดมาทำการวิเคราะหโดยแบงออกเปน

1. การศึกษาลักษณะทั่วไปของการสงออกยางพาราโดยใชวิธีการเชิงพรรณนา 
เพื่ออธิบายลักษณะทั่วไปดานการสงออกยางพาราชนิดดังกลาวของไทยและ 
การนำเขาของจีน โดยการใชตารางและรูปภาพอธิบายประกอบ
2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) แบงการวิเคราะหเปน 2 
สวนคือ
 2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและคูแขงที่สาคัญคืออินโดนีเซีย เพื่อพิจารณา 
ความสามารถในการแขงขันของการสงออกยางพาราของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ 
การสงออกยางพาราของอินโดนีเซียไปยังตลาดจีน โดยใชขอมูลรายป ตั้งแต 
พ.ศ. 2548-2557
 2.2 การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกยางพารา 
โดยใชการวิเคราะหสวนแบงการตลาด (Market Share) เพื่อเปรียบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยและอินโดนีเซียไปยังประเทศจีน

วิธีวิเคราะห
 ในการวิจัยครั้งนี้จะอาศัยการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Reveal Comparative Advantage: RCA) และสวนแบงการตลาด (Market 
Share: MS) ในการสงออกยางพาราของไทย และอินโดนีเซียไปประเทศจีน 
แสดงไดดังตอไปนี้

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA)
 ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกยางพารา 
ของไทยและมาเลเซียไปยังตลาดประเทศจีน ใชแบบจำลองในการศึกษาวิจัยที่มี 
การประยุกตสูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989:80)

RCAik = (xik/xi)/ (xwk/xw)
โดยที่
RCAik = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคาของ k ของ ประเทศ i  
   ที่มีตอประเทศ w
xik   = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xi   = มูลคาการสงออกทั้งหมด ของประเทศ i ไปยังประเทศ w
xwk   = มูลคาการนำเขาสินคา k ของประเทศ w
xw   = มูลคาการนำเขาสินคาทั้งหมด ของประเทศ w
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