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บรรณานุกรม 
 
หนังสือและบทความในหนังสือ 
 

กาญจนา  แกวเทพ.  การวิเคราะหสื่อ: แนวคิดและเทคนคิ.  กรุงเทพมหานคร:  บริษทั เอดิสนั 

เพรส โพรดักส จํากัด, 2541. 

 

________________.  สื่อสารมวลชน: ทฤษฎีและแนวทางการศึกษา.  พิมพคร้ังที่ 3.  

กรุงเทพมหานคร:  บริษทั โรงพิมพศาลาแดง จํากัด, 2545. 

 

________________.  “ทฤษฎีวาดวยเนื้อหา/สาร และความหมาย.” ใน ประมวลสาระชุดวิชา

ปรัชญานิเทศศาสตรและทฤษฎีการสื่อสาร.  หนวยที ่12.  นนทบุรี:  สํานักพิมพ

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช, 2548. 

 

กาญจนา  แกวเทพ และคณะ.  มองส่ือใหม มองสังคมใหม.  กรุงเทพมหานคร:  บริษัท เอดิสัน 

เพรส โพรดักส จํากัด, 2543. 

 

กิติมา  สุรสนธิ.  ความรูทัว่ไปทางการสื่อสาร.  กรุงเทพมหานคร:  คณะวารสารศาสตรและ

สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2533. 

 

จันทนา  ทองประยูร.  “ทฤษฎีการสื่อสารกลุมเล็กและการสื่อสารสาธารณะ.” ใน ประมวลสาระชดุ

วิชาปรัชญานิเทศศาสตรและทฤษฎีการสือ่สาร.  หนวยที่ 8.  นนทบุรี:  สํานักพิมพ

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช, 2548. 

 

ชวรัตน  เชิดชยั.  การสื่อสารและสาธารณมติ.  คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2527. 

 

ไชยรัตน  เจริญสินโอฬาร.  รัฐ-ชาติกับ(ความไร)ระเบียบของโลก.  กรุงเทพมหานคร:  สํานกัพมิพ  

วิภาษา, 2549. 
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ธํารงศักดิ์  หมืน่จักร และ ศรีสงา  กรรณสตูร.  จิตวทิยาธุรกิจ.  กรุงเทพมหานคร:  บรรณากิจ, 

2523. 

 

ปรมะ  สตะเวทิน.  การสื่อสารมวลชน: กระบวนการและทฤษฎ.ี  กรุงเทพมหานคร:  ภาพพมิพ, 

2539. 

 

______________.  หลักนิเทศศาสตร.  พิมพคร้ังที ่10.  กรุงเทพมหานคร:  ภาควิชาการ

ประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546. 

 

ประภาเพ็ญ  สุวรรณ.  ทัศนคติ; การวัด การเปลี่ยนแปลง และพฤติกรรมอนามยั.  พมิพคร้ังที่ 2.  

กรุงเทพมหานคร:  โอเดียนสโตร, 2526. 

 

ปรียาพร  วงศอนุตรโรจน.  จติวิทยาสังคม.  โครงการตํารา คณะครุศาสตรอุตสาหกรรมและ

วิทยาศาสตร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา ลาดกระบัง, ม.ป.ป. 

 

พรทิพย  วรกจิโภคาทร.  “ความสาํคัญของผูรับสาร.” ใน เอกสารการสอนชุดวิชาหลักและทฤษฎี

การสื่อสาร.   หนวยที่ 6.  นนทบุรี:  สํานักพิมพมหาวทิยาลัยสุโขทยัธรรมาธิราช, 2529. 

 

พยุรี  ชาญณรงค.  คูมือการเรียนการสอนวชิา วส.206 วาทวทิยา.  คณะวารสารศาสตรและ

สื่อสารมวลชน  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร, ม.ป.ป. 

 

_______________.  การวิเคราะหและวจิารณวาทะ.  โครงการวิจยัเสริมหลักสูตร 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2530. 

 

พัชน ี เชยจรรยา, เมตตา  ววิัฒนานกุูล และ ถิรนนัท  อนวัชศิริวงศ.  แนวคิดหลักนเิทศศาสตร: 

ประมวลศัพทวิชาการ ทฤษฎีสําคัญ วิธีศกึษาวิจัย.  พิมพคร้ังที ่5 แกไขและเพิ่มเติม.  

กรุงเทพมหานคร: บริษัทสาํนักพมิพขาวฟาง จํากัด, 2541. 
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พีระ  จิรโสภณ.  “ทฤษฎีการสื่อสารมวลชน.” ใน เอกสารการสอนชุดวิชาหลักและทฤษฎีการ

สื่อสาร.   หนวยที่ 11.  นนทบุรี:  สํานกัพิมพมหาวทิยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช, 2529. 

 

____________.  “ทฤษฎีการสื่อสารมวลชน.” ใน ประมวลสาระชุดวิชาปรัชญานิเทศศาสตรและ

ทฤษฎีการสื่อสาร.  หนวยที ่10. นนทบุรี:  สํานักพิมพมหาวทิยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช, 

2548. 

 

ยงยทุธ  วงศภิรมยศานติ.์  “พฤติกรรมการสื่อสารในเชิงจติวิทยาสังคม.” ใน เอกสารการสอนชุด

วิชาพฤติกรรมการสื่อสาร.   หนวยที่ 4.  พมิพคร้ังที่ 3.  นนทบุรี:  สํานกัพิมพ

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช, 2546. 

 

ยุบล  เบ็ญจรงคกิจ.  การวิเคราะหผูรับสาร.  คณะนิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั, 2534. 

 

โยธิน  ศนัสนยุทธ และ จมุพล  พลภัทรชวีิน.  จิตวทิยาสังคม.  กรุงเทพมหานคร:  สํานักพิมพ

สงเสริมวิชาการ, 2529. 

 

รจิตลักษณ  แสงอุไร.  การสือ่สารของมนษุย.  โครงการตําราและเอกสารทางวิชาการ คณะนิเทศ

ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2548. 

 

ศิริชัย  ศิริกายะ และ กาญจนา แกวเทพ.  ทฤษฎีการสื่อสารมวลชน.  ภาควิชาสื่อสารมวลชน  

 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2531. 

 

ศูนยเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกสและคอมพิวเตอรแหงชาต ิ สํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยีแหงชาติ  กระทรวงวทิยาศาสตรและเทคโนโลยี.  รายงานผลการสํารวจกลุม

ผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศไทย ป 2548.  กรุงเทพมหานคร:  ซีเอ็ดยูเคชั่น จาํกัด 

(มหาชน), 2549. 

 

สงวน  สุทธเิสศิอรุณ,  จํารัส ดวงสวุรรณ และ ฐิติพงษ ดามานุสรณ.  จติวิทยาสังคม.  

กรุงเทพมหานคร:  ชัยศิริการพิมพ, 2522.
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สิน  พนัธุพินิจ.  เทคนิคการวจิัยทางสงัคมศาสตร.  กรุงเทพมหานคร:  วิทยพัฒน, 2547. 

 

สิริชัย  วงษสาธิตศาสตร, พรศักดิ์  ธนพฒันพงศ และประชัน  วัลลิโก.  “จิตวทิยากับการใชภาษา

เพื่อการสื่อสาร.” ใน เอกสารการสอนชุดวชิาภาษาเพื่อการสื่อสาร (ฉบับปรับปรุง).   

หนวยที่ 2.  นนทบุรี:  สํานักพิมพมหาวทิยาลัยสุโขทยัธรรมาธิราช, 2546. 

 

สุชา  จันทนเอม.  จิตวทิยาทัว่ไป.  พิมพคร้ังที ่5 ฉบับแกไขเพิ่มเติม.  กรุงเทพมหานคร:  ไทยวัฒนา

พานิช, 2531. 

 

สุชาติ  ประสิทธิ์รัฐสินธุ.  ระเบียบวธิีการวิจัยทางสังคมศาสตร.  พิมพคร้ังที่ 12.  กรุงเทพมหานคร:  

บริษัท เฟองฟา พร้ินติ้ง จํากดั, 2546. 

 

อรวรรณ  ปลนัธนโอวาท.  การสื่อสารเพือ่การโนมนาวใจ.  กรุงเทพมหานคร:  สํานกัพิมพแหง

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546. 

 

___________________.  หลักและปรัชญาของวาทวิทยา.  กรุงเทพมหานคร:  สํานกัพิมพ

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2539. 

 

อัญชลี  แจมเจริญ.  จิตวิทยาธุรกิจ (บธ. 404) ระดับประกาศนยีบัตรวชิาชีพชัน้สงู (ปวส.) ตรงตาม

หลักสูตร ปวส. ของกระทรวงศึกษาธิการ.  กรุงเทพมหานคร:  เฉลิมชัยการพมิพ, 

2524. 

 
บทความ 
 

อนุชา  ทีรคานนท.  “สื่อใหม...มิติใหม ในทฤษฎีเกา.”  วารสารศาสตร 1 (พฤศจิกายน 2547):   

40-51. 
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วิทยานิพนธ 
 
กรกนก  นิลดํา.  “ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอขอความสั้น (SMS) ที่

ปรากฏในรายการขาวที่นาํเสนอผานสื่อโทรทัศน.”  วิทยานพินธมหาบัณฑิต  คณะ

วารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2549. 
 
กฤติยา  จารุศักดิ์เสถียร.  “พฤติกรรมการเปดรับบอรดประชาสัมพนัธในเว็บไซตสนุกดอทคอมของ

ผูใชอินเทอรเน็ตในเขตกรุงเทพมหานคร.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต  คณะวารสาร

ศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2545. 

 

กิติมา  สุรสนธิ.  “รายงานการวิจัยแนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารระหวางบุคคล.”  คณะวารสาร

ศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2535. 

 

กําพล  ดวงพรประเสริฐ.  “ความพึงพอใน ความตองการของผูฟงในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอ 

การรับฟงรายการที่ออกอากาศทางสถานวีทิยุกระจายเสยีง มหาวทิยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคล.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต  คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2549. 

 

คมสัน  รัตนะสิมากูล.  “รูปแบบของสื่อกับความนาเชื่อถือที่มีตอแหลงสาร เปรยีบเทียบสื่อ

หนงัสือพมิพและสื่อคอมพิวเตอร.”  วทิยานิพนธมหาบณัฑิต  คณะนเิทศศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2540. 

 

จินตนา  วัฒฑกโกศล.  “การใชประโยชนและการเปดรับส่ืออินเตอรเนต็: การศึกษาเฉพาะ

นักศึกษาระดบัปริญญาตรี คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร.”  วิทยานพินธมหาบัณฑิต  คณะวารสารศาสตรและ

สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2543. 

 

จินตนา  วานชิประภา.  “แนวโนมมาตรการการตรวจสอบเนื้อหาที่ไมเหมาะสมทางเว็บไซตใน

มุมมองของผูที่เกี่ยวของกบัอินเทอรเน็ตในประเทศไทย.”  วทิยานิพนธมหาบัณฑิต  

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2545. 
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จุฬธิดา  อภัยโรจน.  “ความคาดหวงัและความพึงพอใจในการใชประโยชนของผูอานเว็บไซต

สุขภาพ.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต  คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2549. 

 

ชาลีรัตน  จํารัสพร.  “ความคาดหวงัและความพึงพอใจในการใชประโยชนจากเว็บไซต 

http://www.thaingo.org ของเจาหนาที่องคกรพัฒนาเอกชนไทย.”  วทิยานพินธ

มหาบัณฑิต  คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 

2547. 

 

ธนัสถ  เกษมไชยานันท.  “ปจจัยทีม่ีผลตอพฤติกรรมการใชเว็บไซต (Web Sites) ของผูใช

อินเทอรเน็ต.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต  คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2544. 

 

น้ําทิพย  สําเภาประเสริฐ.  “การใชอินเทอรเน็ตของผูใชในระยะเริ่มตนในเขตกรุงเทพมหานครกับ

ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงพฤตกิรรมการสื่อสาร.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต  คณะ
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ที่มีตอรายการขาวภาคค่ําทางโทรทัศนทั้ง 5 ชอง (3,5,7,9,11).”   วิทยานพินธ

มหาบัณฑิต  คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 

2540. 

 

ปรเมศวร  รัมยากูร.  “พฤตกิรรมการสื่อสาร ทัศนคติ และการใชประโยชนจากบริการกระดานขาว
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