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บทคัดยอ 
 
         การศึกษาเร่ือง “การวางกลยุทธและประสิทธิผลของแผนงานประชาสัมพันธเพื่อ

การตลาดในธุรกิจเคร่ืองสําอาง ในกลุมตลาดเคร่ืองสําอางวัยรุน” ใชหลักการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยการใชวิธีการศึกษาเอกสารที่เกี่ยวของกับการประชาสัมพันธของ

ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางในกลุมตลาดวัยรุน ประกอบกับการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Depth 

Interview) ผูที่เกี่ยวของกับการดําเนินงานประชาสัมพันธเพื่อการตลาดของผลิตภัณฑ

เคร่ืองสําอางในกลุมตลาดวัยรุนยี่หอตางๆ ไดแก มิสชา (Missha) อีทูด้ี (Etude) และสตีลา (Stila) 

จํานวน 3 ทาน  

         ในการศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคคือ 

 1. เพื่อศึกษาถึงกลยุทธในการวางแผนการประชาสัมพันธเพื่อการตลาดของผลิตภัณฑ

เคร่ืองสําอางสําหรับกลุมวัยรุนยี่หอตางๆ 

 2. เพื่อศึกษาถึงประสิทธิผลของแผนการประชาสัมพันธเพื่อการตลาดของผลิตภัณฑ

เคร่ืองสําอางสําหรับกลุมวัยรุนยี่หอตางๆ 

 ผลการศึกษาพบวา 

 1.  การวางแผนประชาสัมพันธเพื่อการตลาดในธุรกิจเคร่ืองสําอางจะมีรูปแบบของ

แผนงานในเชิงรุก (Proactive) มีการกําหนดกลุมเปาหมายในการทําการประชาสัมพันธ กลยุทธ 

และเนื้อหาหลักในการทําประชาสัมพันธที่เปนรูปธรรม และมีการวางแผนการทําประชาสัมพันธ

กอนที่สินคาจะออกวางขายในตลาด โดยที่ทั้งหมดจะเนนการทําการประชาสัมพันธที่ตัวผลิตภัณฑ 

(Product PR) มากกวาภาพลักษณขององคกร (Corporate PR) 

 2.  วัตถุประสงคของการประชาสัมพันธการตลาดนั้นจะมีความสอดคลองกันกับ

วัตถุประสงคทางการตลาดของแตละผลิตภัณฑ 

 3.  การประชาสัมพันธเพื่อการตลาดที่ดีจะตองมีการใชเคร่ืองมือส่ือสารการตลาด

หลายประเภท โดยที่มีการใชอยางสอดคลองกัน สนับสนุนซ่ึงกันและกันตามหลักของการส่ือสาร

การตลาดแบบบูรณาการ 

 4.  การวางแผนงานประชาสัมพันธ เพื่อการตลาดประกอบดวยการวิ เคราะห

สภาพการณตลาด การกําหนดวัตถุประสงคของการประชาสัมพันธเพื่อการตลาด การกําหนด

กลุมเปาหมาย การกําหนดกลยุทธในการประชาสัมพันธเพื่อการตลาด การกําหนดขอความหลัก 

(Key Message) และเลือกใชเคร่ืองมือในการส่ือสาร กําหนดระยะเวลาในการทํางาน กําหนด

งบประมาณที่ใช และสุดทายคือการประเมินผล 
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 5.  จุดเดนของการประชาสัมพันธเพื่อการตลาดในธุรกิจเคร่ืองสําอางไดแก ขาวสาร             

มีความนาเช่ือถือสูง สามารถสรางการรับรูและการเขาถึงสูง สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดทุก

กลุมทุกระดับที่เราตองการจะส่ือสาร สามารถเสนอขอมูลขาวสารไดละเอียด และ การประหยัด

คาใชจาย สวนจุดดอยไดแก การไมสามารถควบคุมทิศทางในการนําเสนอ และเนื้อหาไดอยาง

ครบถวน การที่การประชาสัมพันธทางการตลาดตองดําเนินงานอยางตอเนื่องเปนเวลานานจึงจะ

เห็นผล 

 6.  ทั้งนี้ส่ือที่ไดรับความนิยมมากที่สุดในการทําประชาสัมพันธเพื่อการตลาดสําหรับ

ธุรกิจเคร่ืองสําอางวัยรุนไดแก ส่ือนิตยสาร สวนเคร่ืองมือที่นิยมมากที่สุดไดแก การเผยแพร

ขาวสารผานทางการสงขาวแจก และการจัดทําบทความแฝงโฆษณา 

 7.  กลยุทธหลักในการทําการประชาสัมพันธเพื่อการตลาดสําหรับธุรกิจเคร่ืองสําอาง

วัยรุนไดแก กลยุทธใหขอมูลเสริม กลยุทธการบอกเลาเร่ืองราวใหมๆ และกลยุทธการสรางขาวจาก

ประเด็นอ่ืนๆ ที่นาสนใจ 

 8.  ปญหาที่สําคัญในการดําเนินงานประชาสัมพันธเพื่อการตลาดในธุรกิจเคร่ืองสําอาง

สําหรับกลุมวัยรุน ไดแก การไมไดรับความรวมมือจากผูบริหารอยางเพียงพอ 

 9.  วิธีการประเมินผลงานประชาสัมพันธเพื่อการตลาดสําหรับธุรกิจเคร่ืองสําอาง

สําหรับวัยรุนที่ไดรับความนิยมมากที่สุดคือการประเมินผลโดยการนับจํานวน Press Clipping  
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