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ผนวก  ก 
 

แบบสอบถาม 
 
 
 
 
 
 

แบบสอบถาม 
 

โครงการวิจยั 
เรื่อง 

“การเปดรับ การใชประโยชนและความพึงพอใจของนักศกึษาหญิงที่ศึกษา 
ในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมตีอบทความเชิง 

โฆษณาประเภทเครื่องสําอางในนิตยสาร CLEO” 
 

 
 แบบสอบถามนี ้เป นส วนหนึ ่งของการศ ึกษาในหลักส ูตรปร ิญญาโทของ           

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ซึ ่งคําตอบของทานจะ       

ถือเปนความลับ และขอรับรองวาขอมูลที่ได ผูวิจัยจะนําไปใชประโยชนเพื่อการวิจัยเทานั้น     

จึงขอขอบพระคุณในความรวมมือเปนอยางสูงมา ณ ที่นี้ดวย 
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แบบสอบถามชุดที่  

คําชี้แจง : กรุณากรอกขอมูลของทานใหครบทุกขอโดยทําเคร่ืองหมาย  ลงใน  หรือเติม

ขอความลงในชองวางที่ตรงกับสภาพความเปนจริงของทาน 
 

สวนท่ี 1 : คําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร 

1. ชั้นปที่ทานกําลังศึกษา 

 1. ชั้นปที่ 1     2. ชั้นปที่ 2 
 3. ชั้นปที่ 3     4. ชั้นปที่ 4 

2. สายวิชาที่ทานกําลังศึกษา  
 1. สายวิทยาศาสตร   2. สายสังคมศาสตร 

  1. คณะวิศวกรรมศาสตร   16. คณะอักษรศาสตร/ศิลปศาสตร 

  2. คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  17. คณะรัฐศาสตร 
  3. คณะสถาปตยกรรมศาสตร   18. คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 

  4. คณะแพทยศาสตร   19. คณะครุศาสตร/ศึกษาสตร 
  5. คณะสัตวแพทยศาสตร   20. คณะนิเทศศาสตร/วารสารศาสตรฯ 

  6. คณะทันตแพทยศาสตร   21. คณะเศรษฐศาสตร 

  7. คณะเภสัช    22. คณะนิติศาสตร 
  8. คณะพยาบาลศาสตร   23. คณะศิลปกรรมศาสตร 

  9. คณะวนศาสตร    24. คณะจิตวิทยา 
  10. คณะเกษตร    25. คณะมนุษยศาสตร 

  11. คณะอุตสาหกรรม   26. คณะสังคมศาสตร/สังคมวิทยาฯ 
  12. คณะประมง    27. คณะบริหารธุรกิจ 

  13. คณะสหเวชศาสตร   28. คณะจิตรกรรม 
  14. คณะสาธารณสุขศาสตร   29. คณะโบราณคดี 

  15. คณะเทคนิคการแพทย   30. คณะมัณฑนศิลป 
       31. คณะดุริยางศาสตร 

       32. คณะวิทยาการจัดการ 
      33. คณะเทคโนโลยีสารสนเทศ 

      34. คณะพลศึกษา    
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3. รายไดเฉล่ียของครอบครัวทานตอเดือน 

  1. ตํ่ากวา 22,500 บาท     

 2. 22,500 – 49,999 บาท 

  3. 50,000 บาทข้ึนไป  
 

สวนท่ี 2 : คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับนิตยสาร  

4. ทานอานนิตยสารผูหญิงเลมใดเปนประจํา (เลือกตอบเพียง 1 ขอ) 

 1. CLEO   2. ELLE   3. Cosmopolitan    4. Hair 

 5. Her World   6. Lips     7. Madame Figaro    8. Marie Claire     

 9. Seventeen  10. Volumes   11. ดิฉัน     12. แพรว   

 13. เปรียว   14. สุดสัปดาห   15. พลอยแกมเพชร     16. ผูหญิง 

 17. อิมเมจ   18. อ่ืน ๆ............................................................... 

5. ทานรูจักนิตยสาร CLEO จากแหลงใด (เลือกตอบเพียง 1 ขอ) 

 1. การวางจําหนายตามแผงหนังสือทั่วไป   

 2. เพื่อนแนะนํา 

 3. สถานที่บริการตางๆ เชน รานอาหาร รานเสริมสวย เปนตน 

 4. สมาชิกในครอบครัวซ้ือหรือเปนสมาชิก  

 5. จากการโฆษณาตามส่ือตาง ๆ   

 6. อ่ืน ๆ....................................... 

6. ลักษณะในการอานนิตยสาร CLEO 

  1. อานอยางสนใจทุกคอลัมนทุกฉบับ 

   2. อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบทุกฉบับ 

   3. อานอยางสนใจทุกคอลัมนบางฉบับ 

   4. อานอยางสนใจเฉพาะคอลัมนที่ชอบบางฉบับ 

7. ทานใชเวลาในการอานนิตยสาร CLEO แตละคร้ังนานเทาใด 

...............................................................(นาที/คร้ัง) 
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สวนท่ี 3 : คําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเครื่องสําอาง 
ในนิตยสาร CLEO 
 
8. ความถี่ในการอานโฆษณาในนิตยสาร CLEO 
  1. อานโฆษณาทุกชิ้น   2. อานโฆษณาเกือบทุกชิ้น  

 3. อานโฆษณาเปนบางช้ิน   4. แทบจะไมอานเลย 
9. แตละคร้ังที่เปดอานนิตยสาร CLEO ทานอานบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง 

    บอยคร้ังแคไหน (มีโฆษณาประมาณ 15 ชิ้น / ฉบับ) 
  1. อานทุกคร้ัง    2. อานเกือบทุกคร้ัง 
  3. นาน ๆ อานครั้ง    4. แทบจะไมอานเลย 

10. ทานใชระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 
      แตละคร้ังนานเทาใด 

       ...............................................................(นาที/คร้ัง) 
11. รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาประเภทใดที่ทานอานมากที่สุด (เลือกตอบเพียง 1 ขอ) 
  1. แบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity)   2. แบบเชิงสารคดี (Documentary) 

  3. แบบการสาธิต (Demonstration) 
 
สวนที่ 4 : คําถามเก่ียวกับการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง
ในนิตยสาร CLEO  

โปรดคิดถึงบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางที่ทานจําได  และกรุณาใส

เคร่ืองหมาย  ลงในชองวางที่ตรงกับความรูสึกของทานมากที่สุด 
 

การใชประโยชนจากบทความเชงิโฆษณา 
ประเภทเครือ่งสําอางในนิตยสาร CLEO 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ที่สุด 

12.  บทความเชงิโฆษณาชวยใหทานทราบถึง
ผลิตภัณฑใหม ๆ ในทองตลาด 

     

13. บทความเชงิโฆษณาชวยใหทานเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางไดถกูตองและตรงกับ
ความตองการ 

     

14. บทความเชิงโฆษณาชวยใหทานทราบถึง
คุณสมบัติของผลิตภัณฑมากข้ึน 
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การใชประโยชนจากบทความเชงิโฆษณา 
ประเภทเครือ่งสําอางในนิตยสาร CLEO 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ที่สุด 

15. บทความเชิงโฆษณาชวยใหทานจดจาํยี่หอ

ผลิตภัณฑได 
     

16. ขอมูลประกอบการโฆษณา เชน เทคนคิในการ

แตงหนา ชวยทําใหทานไดรับความรูเพิ่มมากข้ึน 
     

17. ทานสามารถรักษา ผิวหนา การดูแลตนเองตาม

คําแนะนําในบทความเชิงโฆษณา 
     

18. ทานสามารถแตงหนาตนเองในชีวิตประจําวนั 

ตามตัวอยางจากบทความเชิงโฆษณา 
     

19. ทานนําความรูที่ไดรับจากบทความเชิงโฆษณา 

มาใชดูแลรักษาสุขภาพอนามัย 
     

20. ทานไดเรียนรูเทคนิคการแตงหนา      

21.  ทานไดใชเวลาวางใหเปนประโยชน      

22. ทานไดรับความบันเทงิ คลายเครียดจากการ   

อานบทความเชิงโฆษณา 
     

23. ทานไดนาํขอมูลที่ไดรับจากบทความเชิงโฆษณา

ไปพูดคุยกับผูอ่ืน 
     

 
สวนที่ 5: คําถามเกี่ยวกับความพึงพอใจจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางใน
นิตยสาร CLEO  

โปรดคิดถึงบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางที่ทานจําได  และกรุณาใส

เคร่ืองหมาย   ลงในชองวางที่ตรงกับความรูสึกของทานมากที่สุด 

 

ความพึงพอใจท่ีไดรับจากบทความเชิงโฆษณา
ประเภทเครือ่งสําอางในนิตยสาร CLEO 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ที่สุด 

24.  ภาพประกอบในบทความเชงิโฆษณา มีความ

เหมาะสม และสอดคลองกบัเนื้อหา 
     

25.  ลักษณะและขนาดของตัวอักษรที่ใชในบทความ

เชิงโฆษณา เชน ชื่อผลิตภัณฑ ชัดเจน อานงาย 
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ความพึงพอใจท่ีไดรับจากบทความเชิงโฆษณา
ประเภทเครือ่งสําอางในนิตยสาร CLEO 

มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

นอย 
นอย
ที่สุด 

26.  สีสันที่ใชในบทความเชิงโฆษณา สวยงาม ดึงดูด

ความสนใจใหอานบทความเชิงโฆษณานัน้ๆ 

     

27. ภาษาที่ใชในการเขียนบทความเชิงโฆษณา

เหมาะสมเขาใจงาย 

     

28. ขอมูลประกอบการโฆษณา เชน วิธีการดูแล

ผิวหนา ใหประโยชน และความบันเทิง 

     

29.  รูปแบบบทความเชิงโฆษณาโดยใชบุคคลทีม่ี

ชื่อเสียง (Celebrity) สามารถสรางความดึงดูดใจ 

และนาเชื่อถือ 

     

30.  รูปแบบบทความเชิงโฆษณา เชิงสารคดี

(Documentary) สามารถสรางความดึงดูดใจ 

และนาเชื่อถือ 

     

31.  รูปแบบบทความเชิงโฆษณา แบบการสาธติ 

(Demonstration) สามารถสรางความดึงดูดใจ 

และนาเชื่อถือ  

     

 
 

ขอเสนอแนะเพื่อการปรับปรุงบทความเชิงโฆษณาประเภทเครื่องสําอาง 
  

  

  

  

  

 
 ขอขอบคุณทุกทานเปนอยางยิง่ทีก่รุณาใหความรวมมือตอบแบบสอบถามครั้งนี้  
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