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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสาํคัญและที่มาของปญหา 
 

 สังคมเราทุกวันนี้เปดโอกาสใหผูหญิงไดรับการศึกษาและทํางานนอกบานมากข้ึน 

(ดวงใจ มวงเหมือน, 2534, น. 1) ผูหญิงยุคใหมเต็มไปดวยความม่ันใจในตัวเอง เรียนจบในระดับ

ปริญญา มีตําแหนงหนาที่การงานอันทรงเกียรติ ที่มีบทบาทและอํานาจในการตัดสินเทียบเทา

ผูชาย ผูหญิงสามารถทํางานนอกบานไดอยางมีประสิทธิภาพ อํานาจสวนนี้ทําใหความสําคัญของ

ผูหญิงในทางการตลาดมีมากย่ิงข้ึน นอกจากการเปนผูจับจายสินคา และบริการสวนตัวแลว 

ผูหญิงยังเปนผูซื้อ ผูตัดสินใจและผูมีอิทธิพลตอการซ้ือสินคา และบริการมากมายที่ใชกันในบาน

ดวย ดังนั้นนักการตลาดจึงไมสามารถมองขามความสําคัญของผูหญิงในการทําตลาดได (นภาพร 

เจตะวัฒนะ, 2547, น. 6) 

 จากการสํารวจขอมูลทางการตลาดโดย เฟท ปอปคอนดและลิส มาริโกล Popcorn 

and Marigold (2000, p. 7) พบวาผูหญิงเปนผูซื้อ และมีอิทธิพลตอการซื้อสินคา   ตาง ๆ ตาม

รายละเอียดดังตอไปนี้ 

 80 เปอรเซ็นตของผูซื้อสินคาอุปโภค (Consumer goods) เปนผูหญิง และผูหญิงอีก 

51 เปอรเซ็นตยังเปนผูซื้อสินคาสินคาคอนซูเมอรอิเล็กทรอนิกส (เคร่ืองเสียง เคร่ืองใชไฟฟา) 

นอกจากนั้น ผูหญิง อีก 75 เปอรเซ็นต ยังเปนผูซื้อสินคาเวชภัณฑประเภท OTC หรือยาที่ขายตาม

เคานเทอรยาตามหาง และรานคาทั่วไป 50 เปอรเซ็นตผูหญิงเปนผูซื้อรถ 80 เปอรเซ็นต มีอิทธิพล

ในการตัดสินใจซื้อ 48 เปอรเซ็นต เปนผูลงทุนในหุนของผูลงทุนรวมทั้งหมดในตลาด และอัตราสวน

ของผูใชอินเทอรเน็ต เพศหญิงตอเพศชาย เทากับ 3-2 

 กลุมผูหญิง จึงถือเปน กลุมเปาหมายกลุมหนึ่ง ที่เปนที่สนใจของตลาดสินคาตาง ๆ ใน

ปจจุบันคือ มากกวา 50 เปอรเซ็นตของสินคาและบริการ เปนธุรกิจที่มุงเปาหมายเปนกลุมผูหญิง 

ยิ่งไปกวานั้นยังพบวาในทางการตลาด ผูหญิงเปนผูมีอํานาจในการซื้อที่มีความสําคัญไมนอย 

(นภาพร เจตะวัฒนะ, 2547, น. 5) 

 ในการแสวงหาขอมูลขาวสารเก่ียวกับสินคาและบริการนั้น ผูหญิง สามารถหาขอมูล

เกี่ยวกับสินคาและบริการ ไดจากสื่อมวลชนประเภทตาง ๆ ไมวาจะเปน ส่ือแบบด้ังเดิม 

(Traditional Media) ไดแก ส่ือโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ โรงภาพยนตร และนิตยสาร ที่มีกลุม
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ผูรับสารขนาดใหญ สวนส่ืออีกประเภทหน่ึงคือส่ือเสริม (Non-Traditional Media) ที่มีลักษณะเฉพาะ

มากข้ึน ไดแก ส่ืออินเทอรเน็ต และส่ือมัลติมีเดีย (ชลัยพร อนันตศฤงคาร, 2543, น. 2) 

 นอกจากนี้ยุคของตลาดรวม (Mass Market) กําลังจะหมดไป ตลาดมีการแยกตัวใน

ลักษณะตลาดสวนยอย (Niche Market) แทน นักการตลาดจึงเร่ิมใหความสนใจกับการตลาดแบบ

เจาะกลุมมากข้ึน ส่ือตาง ๆ ตางพยายามปรับตัวใหเขากับสภาพตลาดนี้ จึงทําใหเกิดส่ือที่มีความ

หลากหลายเฉพาะกลุมข้ึนมา ไมวาจะเปนส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ นิตยสาร ตางพยายาม

สรางสรรครูปแบบ และเนื้อหา เพื่อใหเขาถึงผูบริโภคไดเฉพาะกลุม (จิตเลขา สุขเสริมสงชัย, 2542,   

น. 3) 

 ส่ือนิตยสาร กําลังเปนส่ือที่ไดรับความสนใจมากข้ึน เนื่องจากเปนส่ือที่มีคุณสมบัติ

เฉพาะตัว สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่มีลักษณะเฉพาะไดอยางดี รวมทั้งสามารถกําหนดและ

แบงกลุมเปาหมายไดคอนขางละเอียดและชัดเจน ซึ่งสอดคลองกับคํากลาวของ คาบริสกี้ 

(Kobliski, 1998 อางถึงใน ชลัยพร อนันตศฤงคาร, 2543, น. 3) วานิตยสาร อาจไมใชส่ือส่ิงพิมพ

ส่ือแรกที่คุณคิด แตมันสามารถเขาถึงกลุมคนไดอยางเฉพาะ และมีประสิทธิภาพดี  

 นิตยสารเปนสื่อที่ผูหญิงรูสึกวามีความใกลชิด ผูกพัน เพราะ ในนิตยสารสตรีจะ

นําเสนอสิ่งที่ผูหญิงตองการอยูเสมอไมวาจะในยุคสมัยไหนก็ตาม นิตยสารไดทําหนาที่เปน 

“เพื่อนคูใจ” ของผูหญิงอยูเสมอมา เพราะนิตยสารเปน “สะพาน” ชวยเปดโลกกวางใหผูหญิงได

ดื่มดํ่าไปกับโลกกวาง ไดพบไดรูจัก ไดสัมผัสในสิ่งที่ตนเองไมเคยไดพบเห็นในชีวิตจริงมากอน 

บางก็ใชนิตยสารเปนคูมือในการใชชีวิตประจําวันหรือเพื่อความบันเทิง (กุลนิษฎ พิสิษฐสังฆการ, 

2548, น. 1) 

 นาโอมิ วูฟ (Wolf, 1991, p. 97) ไดอธิบายถึงเหตุผลที่ผูหญิงสวนมากชื่นชอบนิตยสาร

ไววา เพราะนิตยสารเขียนเร่ืองราวในส่ิงที่ผูหญิงอยากรูอยากอาน โดยเฉพาะเร่ืองความงาม 

ผูหญิงสวนใหญเหลานั้นลงทุนซื้อนิตยสาร เพื่อเพลิดเพลินกับเนื้อหาที่เราใจ ภาพสวย ตอบสนอง

ความตองการของตัวเอง นอกจากนั้นยังไดตื่นเตนกับเร่ืองราวที่ตัวเองไมเคยรูมากอน ที่สําคัญ

นิตยสารสตรีมักจะเลนกับความรูสึกของผูอาน ตัวอยางเชน ผูหญิงคนหนึ่งเลาวาเมื่ออานนิตยสาร

แลวมีความรูสึกวาอยากโยนเส้ือผาทั้งตูทิ้ง เพราะรูสึกวามันไมเหมาะสมกับโลกสมัยใหมเอา

เสียเลย แตอีกสวนหนึ่งก็เกิดแรงบันดาลใจวาตนเองสามารถสวยกวานี้ได ผูหญิงบางสวนมี

ความรูสึกไมมั่นใจตัวเองหลังจากไดอานนิตยสาร เพราะนิตยสารสตรีมักพูดถึงความงามที่เกิน

มาตรฐาน ซึ่งสงผลดีตอการโฆษณา 
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 ยิ่งเมื่อมีการสํารวจตลาดนิตยสารที่มีมากมายหลายประเภท พบวา นิตยสารประเภทที่
มีผูอานมากที่สุดและมีสวนแบงทางการตลาดสูงที่สุด คือ นิตยสารสตรี โดยนิตยสารสตรีมีสําหรับ

ผูหญิงทุกกลุม และทุกชนช้ัน โดยจะเห็นไดวานิตยสารสตรีนั้นมีจํานวนหลากหลายฉบับ และ     
แตละฉบับลวนมีเนื้อหาตางกันไป (กาญจนา  แกวเทพ, 2541, น. 97) ซึ่งสามารถแบงออกได
เปน 7 กลุม ตามเนื้อหาดังนี้ (อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต, 2542, น. 25-26) 
 1. แนวแมบานการเรือน เปนนิตยสารที่เนนความรูดานแมบาน การเรือน ความบันเทิง

ความรูทั ่วไป ซึ่งประกอบดวย นวนิยายเรื่องยาว เรื่องสั้น คอลัมนตาง ๆ การเย็บปกถักรอย   
การทําอาหาร เชน นิตยสาร ขวัญเรือน กุลสตรี คุณหญิง แมบานทันสมัย งานฝมือประดิดประดอย 
เปนตน 
 2. แนวใหความรูทันโลกทันสมัยแกสตรี เปนนิตยสารที่เนนเนื้อหาความรูรอบตัวที่

ทันสมัย ขาวสารการปรับตัว การอยูรวมกันในสังคมโลกของผูหญิงทํางาน ชีวิตคูและปญหาสังคม 
กลุมผูอานเปนผูหญิงที่มีความรู ต้ังแตวัยรุนจนถึงวัยกลางคนที่ทํางานนอกบาน เชน นิตยสาร 
ดิฉัน แพรว พลอยแกมเพชร ELLE CLEO COSMOPOLITAN เปนตน 
 3. แนวครอบครัว เปนนิตยสารที่เนน เนื้อหาดานการเล้ียงบุตร การดูแลครอบครัว 

ความสัมพันธของสมาชิกในครอบครัว เชน นิตยสาร แมและเด็ก รักลูก ดวงใจพอแม เปนตน 
 4. แนวเนนความบันเทิงดาน นวนิยาย เปนนิตยสารที่เนนเนื้อหาความบันเทิงดาน  
นวนิยายเร่ืองยาวเปนหลัก นอกนั้นมีคอลัมนที่ใหความรูเบา ๆ ตอบปญหาชีวิต กลุมผูอานคอนขาง
กวาง เชน นิตยสารสกุลไทย ศรีสยาม เปนตน 

 5. แนวสิทธิและการพัฒนาสตรี เปนนิตยสารที ่เนนเนื ้อหาคอนขางหนักในดาน  
สิทธิและการพัฒนาสตรี การวิพากษวิจารณสังคม กลุมผูอานเปนผูหญิงที่มีการศึกษา ใฝหา
ความรู และพัฒนาสังคม นิตยสารกลุมนี้กําลังจะหายไปจากสังคมไทย ที่ยังคงเหลือไดแก 
นิตยสาร สตรีทัศน 

 6. แนววัยรุน เนนเนื้อหาดานบันเทิง เปนนิตยสารที่เนนเนื้อหาเกี่ยวกับวัยรุน เพื่อกลุม
ผูอานที่เปนผูหญิงวัยแรกรุนโดยเฉพาะ เชน นิตยสาร เธอกับฉัน วัยนารัก เปนตน 
 7. แนวแฟช่ัน เปนนิตยสารที่เนนภาพแฟช่ันและสังคมวงการแฟชั่นโดยเฉพาะ เชน 

นิตยสาร แฟชั่นรีวิว โลกแฟช่ัน เปนตน  
 โดยนิตยสารในกลุมที่ 2 นิตยสารในแนวใหความรูทันโลกทันสมัยแกสตรีนั้น ดูจะไดรับ
ความนิยมมาก ในยุคนี้ ดังจะเห็นไดจาก ยอดพิมพของนิตยสารหัวนอก คือ COSMOPOLITANT, 
ELLE, ที่มีจํานวนยอดพิมพ 2.3 แสนกอปป ซึ่งมากกวานิตยสารในแนวอ่ืน ๆ เชนนิตยสารแนว

แมบานการเรือน เชน นิตยสารขวัญเรือน ที่มียอดพิมพ 100,000 กอปป (“ปทอง (ฝงเพชร) ของ
นิตยสารผูหญิง,” ออนไลน, 2548) 
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 นอกจากนั้น นิตยสารผูหญิงเร่ิมเปลี่ยนไปสูลักษณะของการเปนนิตยสารสําหรับ

ผูหญิงเพื่อการบริโภคมากข้ึน มีการโฆษณาสินคาและบริการคอนขางมาก การโฆษณาสินคามี

มากเกือบจะเปนเนื้อที่ 1 ใน 4 ของเนื้อที่ทั้งหมด ทําใหเราเห็นความเปล่ียนแปลงของวิถีชีวิตของ

คนไทยในชวงที่ผานมาคอนขางชัดเจน ไมวาจะเปนความคิดอานที่กาวหนาข้ึนในแง บทบาททาง

เพศ วิถีชีวิตความเปนอยูที่แตกตางออกไป (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2534, น. 1-21) ผูบริโภคมีการ

เปดรับวัฒนธรรมจากทางตะวันตกมากย่ิงข้ึน นิตยสารตางประเทศก็เปนส่ืออีกทางเลือกหน่ึงที่

ผูบริโภคสามารถรับรูถึงวัฒนธรรมทางตะวันตกได 

 นิตยสารตางประเทศเร่ิมทยอยเขาสูตลาดในเมืองไทยอยางตอเนื่อง เนื่องจากเจาของ

นิตยสารตางประเทศ มีนโยบายในการขยายธุรกิจส่ิงพิมพไปทั่วโลก โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย 

ดวยการอาศัยประสบการณทางดานการตลาดของนักธุรกิจในทองถิ่นนั้น ๆ เปนผูบุกเบิกนิตยสาร

ใหม ๆ ในขณะที่สํานักพิมพ หรือนักธุรกิจในทองถิ่นก็สบโอกาสที่จะเขารวมทําธุรกิจ และมองวา

การใชวิธีซื้อลิขสิทธิ์จากนิตยสารตางประเทศเพื่อนํามาตีพิมพเปนภาษาไทย เปนการประหยัดทั้ง

เวลาและคาใชจายในดานตนทุนการผลิต เนื่องจากมีฐานทางดานชื่อเสียง หรือการจัดทําเนื้อหา

และรูปเลม ที่มีความสมบูรณพรอมอยูแลว โดยจะเรียกนิตยสารประเภทนี้วา “นิตยสารหัวนอก” 

การเขามาทําตลาดและจําหนายฉบับภาษาไทยของนิตยสารหัวนอก ถือวาเปนแรงกระตุนใหการ

แขงขันทางธุรกิจส่ิงพิมพประเภทนิตยสารมีความคึกคักมากข้ึน (กรกช แสนจิต, 2543, น. 3)  

 ในการจัดทําธุรกิจนิตยสารนั้นตองพึ่งแหลงรายไดจาก 3 ทางคือ การจัดจําหนาย การ

หาสมาชิก และการโฆษณาเปนรายไดหลัก โดยนิตยสารในทุกวันนี้มีคุณภาพดีข้ึนทั้งระบบการ

พิมพ คุณภาพของกระดาษ ฯลฯ ส่ิงเหลานี้สงผลใหราคาตนทุนเพิ่มสูงข้ึน แตราคาตนทุนที่สูงข้ึน

นั้นมิไดทําใหราคาขายสูงข้ึนตามไปดวย นิตยสารเกือบทุกเลมที่ขายอยูนั้น ลวนต้ังราคาตํ่ากวา

ตนทุนการผลิตทั้งส้ิน ดังนั้นความอยูรอดของนิตยสารเลมหนึ่ง จึงไมไดอยูที่จํานวนผูอานเทานั้น 

หากแตอยูที่ปริมาณของโฆษณาเปนหลักสําคัญรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารจึงมิไดทําเพื่อ

ตอบสนองความตองการของผูอานเทานั้น แตยังตองทําเพื่อชักจูงใจใหเจาของสินคาหรือบริษัท

โฆษณาสนใจจะซื้อเนื้อที่โฆษณาดวย (จิตเลขา สุขเสริมสงชัย, 2542, น. 7) 

 เนื่องจากนิตยสารสวนใหญเปนนิตยสารที่เนนรายไดจากยอดขายโฆษณาเปนหลัก 

ดังนั้นธุรกิจนิตยสารจึงมีความสัมพันธกับอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ ถาภาวะเศรษฐกิจดีก็จะ

สงผลใหธุรกิจประเภทตาง ๆ มีการขยายตัวในระดับสูง งบประมาณในการลงโฆษณากับส่ือตาง ๆ 

จึงเพิ่มมากขึ้น (ทิพยวรรณ แสวงศรี, 2546, น. 2) ส่ือนิตยสารก็เปนส่ือหนึ่งที่มีรายไดจากการ

โฆษณาเพิ่มมากข้ึน ดังจะเห็นไดจาก รายงานการใชงบโฆษณาผานส่ือของบริษัทนีลเส็น มีเดีย     

รีเสิรช (ประเทศไทย) จํากัด เอซี นีลเส็น พบวา ในชวง 3 ไตรมาสแรก (มกราคม–กันยายน) ของ    
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ป 2548 มียอดการใชงบโฆษณารวมทั้งส้ิน 65,576 ลานบาท โดยส่ือนิตยสารนั้นถือเปนส่ือที่มีการ

ขยายตัวอยางตอเนื่อง มีเม็ดเงินโฆษณาถึงกวา 4,863 ลานบาท หรือคิดเปนอัตราการเติบโต 

11.51% เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปที่แลว และมากกวาชวงเศรษฐกิจเฟองฟูในป 2539 ที่มี

การใชงบโฆษณาผานส่ือนิตยสารตลอดทั้งปเพียง 3,876 ลานบาท และ นีลเส็น ยังรายงานอีกวา 

20 อันดับนิตยสารที่มีการลงโฆษณาสูงสุดในป 2546–2547 นั้น  เกินกวาคร่ึง คือ นิตยสารผูหญิง 

(“ยุคอินเทอรเน็ตเบียดส่ิงพิมพ,” ออนไลน, 2548) 

 จากการที่รายไดหลักของนิตยสารอยูที่การโฆษณา สงผลใหจํานวนโฆษณาในส่ือ

นิตยสารมีมากข้ึน การทําโฆษณาในรูปแบบธรรมดาอาจไมทําใหบรรลุวัตถุประสงคได เพราะ

ผูอานจะพลิกผานไปอยางรวดเร็ว  ในขณะเดียวกันก็สงผลใหประสิทธิผลของการโฆษณานั้นลด

ตํ่าลง โดยทําใหความสามารถในการจําโฆษณาของผูบริโภคลง หรือทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอ

งานโฆษณาก็อาจมีการเปล่ียนแปลงไปในเชิงลบ จนนําไปสูความรูสึกตอตานงานโฆษณาที่มีอยู

เปนจํานวนมาก จนเกิดพฤติกรรมการหลีกเล่ียงโฆษณาข้ึน (วรุต ศรีสมัย, 2544, น. 42-43) ฉะนั้น

งานโฆษณาในแตละช้ินจึงตองพยายามที่จะสรางสรรคผลงานที่แปลกแหวกแนวกวาที่ผานมา 

เพื่อที่จะทําการส่ือสารใหตรงกลุมเปาหมายใหมากที่สุด รูปแบบการสรางสรรคงานโฆษณาจึงมี

ลักษณะใหม ๆ ปรากฏอยูตามหนานิตยสารอยางมากมาย รูปแบบของการโฆษณาในลักษณะ

บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) นับเปนรูปแบบหนึ่งที่สรางความนาสนใจใหกับนักโฆษณา

เปนอยางมาก 

 นักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของบทความเชิงโฆษณา หรือบทความ    

แฝงโฆษณา (Advertorials) ดังตอไปนี้ 

 จอหน  ฟราย (Fry, 1989, pp. 149-156) กลาววา บทความเชิงโฆษณาใชกับนิตยสาร

ที่อธิบายถึงการเขียนบทความโดยมีจุดหมายในการขายสินคาที่อยูในหนานั้น 

 ลีโอเนล  คอฟมัน (Kaufman, 1984, p. 70) กลาววา บทความเชิงโฆษณา เปน

รูปแบบหนึ่งของการทําโฆษณาลงบนนิตยสาร ที่ผสมผสานระหวางการโฆษณาขายสินคาใดสินคา

หนึ่ง กับงานเขียนบทความที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสินคานั้น 

 ศรีกัญญา  มงคลศิริ (2547, น. 1-2) กลาววา บทความเชิงโฆษณา (Advertorial) เปน

การรวมกันระหวางการโฆษณา (Advertising) ผสมกับขอความ หรือบทความ (Editorial) โฆษณา

ลักษณะนี้เกิดขึ้นจากขอจํากัดของโฆษณาแบบดิสเพลย ที่ไมสามรถที่จะบรรยายขอมูลสินคา 

หรือบริการไดมาก  ถึงแมจะทําไดก็ตามแตผูบริโภคเขาใจวาโฆษณาในลักษณะดังกลาวเกิน

ความเปนจริง 
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 สจวรต เจ แอลเลียด (Elliot, 1994, pp. 36-37) ไดกลาวถึงขอไดเปรียบของ

บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) ไวดังนี้ คือ ประการแรก บทความเชิงโฆษณา มีความโดดเดน 

สรางความแตกตางจากโฆษณาทั่วไปในสิ่งพิมพได ประการที ่สอง สรางความดึงดูดใจให

นักการตลาดหันมาเฝาสังเกตการณทําโฆษณามากข้ึน มีชวงเวลาอยูไดนาน เพราะมีเนื้อหาที่เนน

ในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งเพียงเร่ืองเดียว สามารถอานไดบอยคร้ัง และเปนวิธีหนึ่งที่สําคัญในการทาทาย

ใหนักโฆษณาคิดงานใหมไดเสมอ 

 รูปแบบของบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) มีทั้งแบบที่บรรณาธิการเปนผูเขียน

และบรรยายคุณลักษณะของตัวสินคานั้น กับแบบที่คนดัง (Celebrity) มาเปนผูบอกเลาถึง

ประสิทธิภาพของสินคาหรือบริการนั้น โดยสามารถแบงบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) 

ออกเปน 3 ยุคดังนี้ (ศรีกัญญา มงคลศิริ, 2547, น. 1-2) 

 ยุคที่ 1 เปนยุคที่บริษัทโฆษณาเปนผูเขียนบทความ ออกแบบ คิดสรางสรรคงาน

โฆษณาทั้งหมดใหกับนิตยสาร 

 ยุคที่ 2 เปนยุคที่มีการปรับเปล่ียนใหตรงกับเนื้อหาสาระของนิตยสารในแตละเลม แต

ก็ยังไมสมบูรณนัก เพราะเนื้อหายังดูไมออนนุมและล่ืนไหลมากนัก 

 ยุคที่ 3 เปนยุคที่นิยมอยูในปจจุบัน คือ  การที่นิตยสารคิดสรางสรรคงานโฆษณา 

และเขามาพูดคุยกับทางลูกคาโดยตรง เพื่อสรุปเนื้อหาของสินคาและถายทอดตามสไตลของ

นิตยสาร ทั้งในเร่ืองของการออกแบบงานโฆษณา จัดทําบทความเพื่อใหโฆษณากลมกลืนไปกับ

เนื้อหาในเลม 

 จากท่ีกลาวมาขางตนจะเห็นไดวา การโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณา 

(Advertorials) สามารถที่จะใหขอมูลเกี่ยวกับสินคาไดอยางเต็มที่ มีการออกแบบที่ดูดีไมเปนการ

ต้ังใจขายสินคาหรือบริการมากจนเกินไป ดึงดูดใจกลุมเปาหมายไดอยางแนบเนียน ทั้งนี้

เพื่อที่จะใหผูบริโภครูสึกถึงความนาเช่ือถือในบทความโฆษณา และไมไดถูกยัดเหยียดใหซื้อสินคา

มากจนเกินไป  

 หากจะพิจารณาถึงการนําเสนอโฆษณา ในส่ือนิตยสารตาง ๆ ในชวงระยะ 2-3 ปที่ผาน

มาจะพบวา การทําโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) พบเห็นอยูบอยคร้ังตาม

นิตยสารตาง ๆ ไมวาจะเปนนิตยสารสําหรับผูชาย หรือนิตยสารสําหรับผูหญิง ซึ่งมีการนําเสนอ

บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) กันเปนอยางมาก (วิทยา ชื่นอุบล, 2547, น. 5) 
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 “คลีโอ” (CLEO) นิตยสารผูหญิงหัวนอก จากประเทศออสเตรเลีย ไดเขามาเปดตลาด
ในเมืองไทยเมื่อตนป 2540 โดยฉบับปฐมฤกษไดวางแผงเมื่อวันที่ 14 กุมภาพันธ พ.ศ. 2540 

จนถึงปจจุบันนับรวมระยะเวลาประมาณ 9 ป ซึ่งการเขามาของนิตยสารหัวนอกอยาง คลีโอ 
เมื่อ 9 ปกอนนั้น  สามารถตอบสนองความตองการของสังคมไทย ที่ยังไมคอยมีนิตยสารผูหญิง
แนวนี้ในตลาดเทาไร  จึงสงผลใหคลีโอกาวข้ึนมาเปนผูนํากลุมนิตยสารผูหญิงหัวนอกอยางรวดเร็ว 
(“ปทอง (ฝงเพชร) ของนิตยสารผูหญิง,” ออนไลน, 2548) นิตยสารคลีโอประสบความสําเร็จ

คอนขางมากทางดานยอดขาย จากผลการสํารวจนิตยสารผูหญิงที่ขายดีที่สุดของซีเอ็ดบุคเซ็นเตอร 
พบวา นิตยสารคลีโอ เปนนิตยสารหัวนอกที่ขายดีติดอันดับที่ 1 ถึง 2 ปซอน (“ฐานขอมูลของ  
ซีเอ็ดบุคเซ็นเตอร,” ออนไลน, 2548) นอกจากนั้น  จากการสํารวจความนิยมการอานนิตยสาร 
ทั้งหัวในและหัวนอกของผูหญิงไทย ในป 2548 โดย เอซี นีลเส็น พบวา คลีโอ เปนนิตยสารผูหญิง

ที่มีอานสูง เปนลําดับที่ 7 จาก 20 อันดับแรก  
 สุพิชา สอนดําริห บรรณาธิการนิตยสารคลีโอ กลาว (“ปทอง (ฝงเพชร) ของนิตยสาร
ผูหญิง,” ออนไลน, 2548) 
  สโลแกน (Slogan) ของนิตยสาร CLEO คือ “คลีโอมีคําตอบสําหรับผูอาน” ซึ่ง

เปนสโลแกนที่สืบทอดมาจากบริษัทแม จุดแข็งของการเปนนิตยสารหัวนอกของ 
คลีโอ คือ มีขอดีตรงท่ีจะมีขอมูลมาใหจากเมืองนอก และมีจุดเดนอีกอยางหนึ่ง 
คือ เนื้อหาในเชิง How to หมายถึง คนเราทุกคนมีคําถามกับตัวเองมากมาย แลว
ไมรูจะถามใคร คลีโอก็เปนเหมือนเพื่อนมาตอบโจทยที่คนสงสัย เหมือนชวยให

หญิงสาวเขาใจมากข้ึน แตก็ไมใชเปนการฟนธงลงไป คนอานก็ตองกลับไปคิดตอ
เองดวย 

 กลุมผูอานคลีโอนั้น จะมีอายุต้ังแต 18–29 ป โดยกลุมหลัก คือ ผูหญิง อายุ 20–25 ป 
ที่เพิ่งเรียนจบ เพิ่งทํางานเปนคร้ังแรก โดย สุพิชา สอนดําริห ไดกลาววา “ผูอานนิตยสารคลีโอจะ

เปน Young Adult ไมเหมือน Marie Claire ที่ผูอานจะอายุมากหนอย  คนอานของเขาก็จะมี ไลฟ
สไตล ไมเหมือนคลีโอ” (“ปทอง (ฝงเพชร) ของนิตยสารผูหญิง,” ออนไลน, 2548) 
 เนื้อหาหลัก ๆ จะเปนเร่ืองของแฟช่ัน บทสัมภาษณ และบทความ โดยฉบับภาษาไทย

นั้นแตกตางจากฉบับตางประเทศ คือ มีเนื้อหาที่แปลมาจากตนฉบับตางประเทศ 80 เปอรเซ็นต 
และกองบรรณาธิการคนไทยจัดทําข้ึนอีก 20 เปอรเซ็นต จากสารบัญจะพบเร่ืองราวตาง ๆ 
ประมาณ 15-20 เร่ือง แตละเร่ืองไดมีการพัฒนาตามแนวทางตะวันตกมากข้ึน คือ มีเนื้อหาที่
ทันสมัยเปนเร่ืองการใชชีวิต ความสัมพันธกับเพื่อนตางเพศ  แนะนําการแตงตัว การใช

เคร่ืองสําอาง ส่ิงประดิษฐงานฝมือ การดูแลสุขภาพ แนะนําสถานที่ทองเที่ยว เปนตน ซึ่งเร่ืองราว
ตาง ๆ เหลานี้ สามารถนํามาปรับใชกับการดําเนินชีวิตประจําวันได 
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 นอกจากนั้น  บริษัท Prakit & FCB (2543) ยังใหขอมูลเกี่ยวกับนิตยสาร CLEO ไววา 

นิตยสาร CLEO มียอดจําหนายในแตละเดือน จํานวน 120,000 ฉบับ มีจํานวนหนาประมาณ 460 

หนา ราคาจําหนายเลมละ 80 บาท ซึ่งภายในเลมประกอบดวยสวนตาง ๆ ดังนี้  

 1. Features (สารคดีพิเศษ) เปนบทความ ขอแนะนําเกี่ยวกับการใชชีวิตทั่ว ๆ ไป ชีวิต

การทํางาน ความสัมพันธกับผูอ่ืน ความรูเกี่ยวกับเพศ ฯลฯ   

 2. Special Offer (ขอเสนอแนะพิเศษ) มีเนื้อหาเกี่ยวกับการเสริมความงาม การ

ตกแตงดวยเคร่ืองประดับตาง ๆ  

 3. Fashion Report (ความเคล่ือนไหวแฟช่ัน) มีเนื้อหาเกี่ยวกับแฟช่ัน ความสวยงาม  

 4. Good Work and Health (เร่ืองงานและสุขภาพ) มีเนื้อหาเกี่ยวกับสุขภาพ 

บุคลิกภาพ และความงาม สรีระ  

 5. In Every Issue (ประเด็นสําคัญในทุก ๆ เลม) ประกอบดวย บทบรรณาธิการ ตอบ

ขอความผูอาน ความบันเทิง ทัศนะตาง ๆ การเดินทางทองเที่ยว ความสัมพันธกับคน การทํางาน 

และเบ็ดเตล็ด 

 จากความหลากหลายของเนื้อหา และความเปนนิตยสารผูหญิงช้ันนํา สงผลให 

ความสําเร็จของนิตยสาร CLEO มีลักษณะเชนเดียวกับนิตยสารทั่วไปในทองตลาด ที่มีรายไดมา

จากการจําหนาย การหาสมาชิก และการขายพื้นที่โฆษณา ซึ่งการขายเนื้อที่โฆษณานับเปนเสน

เลือดใหญของส่ือส่ิงพิมพ (มาลี บุญศิริพันธ, 2541, น. 1)  

 สําหรับประเภทสินคาและบริการที่โฆษณาในนิตยสาร คลีโอ สวนใหญจะเปนโฆษณา

สินคาประเภท ผลิตภัณฑดูแลสุขภาพของผูหญิง อาหาร เคร่ืองสําอาง ฯลฯ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ

ประเภทเคร่ืองสําอาง ผลิตภัณฑประเภทนี้มีการนําเสนอโฆษณา ในรูปแบบ บทความเชิงโฆษณา 

(Advertorials) มากที่สุด ด ังตาราง 
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ตารางที่ 1.1 

แสดงจํานวนบทความเชิงโฆษณาประเภทสินคาทัว่ไป และจํานวนบทความ 

เชิงโฆษณาสินคาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO  

ระหวางเดือนเมษายน – เดือนกนัยายน 2549 

 

เดือน 
จํานวนบทความเชิงโฆษณา

ประเภทสินคาทั่วไป 

จํานวนบทความเชิงโฆษณา

ประเภทเคร่ืองสําอาง 

เมษายน 7 ชิ้น 13 ชิ้น 

พฤษภาคม 8 ชิ้น 18 ชิ้น 

มิถุนายน 5 ชิ้น 13 ชิ้น 

กรกฎาคม 8 ชิ้น 15 ชิ้น 

สิงหาคม 9 ชิ้น 15 ชิ้น 

กันยายน 7 ชิ้น 16 ชิ้น 

ที่มา: จากการเก็บรวบรวมขอมูลจากนิตยสาร CLEO ในรอบ 6 เดือน 

  

 การใชบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) ในนิตยสาร คลีโอ นับวาเปนกลยุทธทาง

การตลาดอีกรูปแบบหนึ่ง ซึ่งนําเสนอรูปแบบการสรางสรรคแนวใหมในการโฆษณา มีสวนทําให

ผูบริโภคไดรูจักสินคามากยิ่งข้ึน การนําเสนอแนวนี้เปนรูปแบบที่ชวยสรางภาพลักษณใหกับสินคา

ไดดี และชวยสรางความแตกตางจากตราสินคาอ่ืนอยางเห็นไดชัด  

 อยางไรก็ดี การทําโฆษณาโดยใชกลยุทธบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) นั้นเปน

รูปแบบหนึ่งที่มีความนาสนใจ และมีแนวโนมที่จะเพิ่มมากข้ึนในอนาคต เพราะสามารถสรางความ

นาเชื่อถือ ไดมากขึ้นในสายตาผูบริโภค เปนรูปแบบที่ดูไมเปนการโฆษณาขายสินคามากเกินไป 

ผูบริโภคสามารถรับรูไดงายข้ึน นักการตลาด และนักโฆษณาตางก็เช่ือวา เปนวิธีการโฆษณาที่

นาสนใจ สามารถสรางความนาเช่ือถือ และโนมนาวใจไดมากกวาโฆษณาสินคาเพียงอยางเดียว 

ดังนั้น ประเด็นที่ผูวิจัยสนใจที่จะศึกษาคือ จากการที่นิตยสาร คลีโอ มีบทความเชิงโฆษณา 

(Advertorial) ประเภทเคร่ืองสําอางเปนจํานวนมากนั้น ผูหญิงที่เปนกลุมเปาหมาย มีการเปดรับ

บทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางจากในนิตยสาร คลีโอ อยางไร สามารถนาํส่ิงทีไ่ดรับจาก

บทความเชิงโฆษณาไปใชประโยชน ไดมากนอยแคไหน และมีความพึงพอใจตอบทความเชิง

โฆษณาเพียงไร 
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ปญหานําวิจยั 
 

 1. ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐใน

เขตกรุงเทพมหานครที่เปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO เปน

อยางไร 

 2. นักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร มีพฤติกรรม

การเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO อยางไร 

 3. นักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร มีการใช

ประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO อยางไร 

 4. นักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร มีความ  

พึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO อยางไร 

 5. ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐ มี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร 

CLEO อยางไร 

 6. ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐ มี

ความสัมพันธกับการใชประโยชนและความพึงพอใจ ตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง

ในนิตยสาร CLEO หรือไม อยางไร 

 7. รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO มีความสัมพันธกับความพงึพอใจ

ตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาใน

มหาวิทยาลัยของรัฐ หรือไม อยางไร 

 8. พฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

มีความสัมพันธกับการใชประโยชนและความพึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณาประเภท

เคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐ หรือไม อยางไร 
 

วัตถุประสงคการวิจัย 
 

 1. เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัย

ของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร ที่อานบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

 2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง ใน

นิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร 
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 3. เพื่อศึกษาการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง ใน

นิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร 

 4. เพื่อศึกษาความพึงพอใจที่มีตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง ใน

นิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร 

 5. เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิง

ที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐ กับพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง

ในนิตยสาร CLEO การใชประโยชนและความพึงพอใจจากบทความเชิงโฆษณาประเภท

เคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

 6. เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

CLEO กับความพึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO ของ

นักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐ 

 7. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภท

เคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO กับการใชประโยชนและความความพึงพอใจตอบทความเชิง

โฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐ 

 

สมมติฐานการวิจยั 

 

 1. ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่แตกตางกัน ทําใหพฤติกรรมการ

เปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO แตกตางกัน 

 2. ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่แตกตางกัน ทําใหการใช

ประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO แตกตางกัน 

 3. ลักษณะทางประชากรศาสตรของนักศึกษาหญิงที่แตกตางกัน ทําใหความพึงพอใจ

ตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO แตกตางกัน 

 4. รูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร CLEO ที่แตกตางกัน ทําใหความ 

พึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเครื่องสําอางในนิตยสาร CLEO ของนักศึกษาหญิง

แตกตางกัน 
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 5. พฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

มีความสัมพันธกับการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร 

CLEO ของนักศึกษาหญิง 

 6.  พฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

มีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเครื่องสําอางในนิตยสาร CLEO 

ของนักศึกษาหญิง  

 

ขอบเขตการวิจัย 

 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) มุงศึกษาเฉพาะ 

นักศึกษาเพศหญิงที่ศึกษาในระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยของรัฐ ในเขตกรุงเทพมหานคร 9 

แหง ที่อานบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง ในนิตยสาร CLEO ทั้งนี้ไมไดหมายรวมถึง 

มหาวิทยาลัยเปด และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล เนื่องจากมหาวิทยาลัยเปด มีลักษณะ

รูปแบบการเรียนการสอนแตกตางจากมหาวิทยาลัยปด สวนมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลไมมี

คณะทางสายสังคมศาสตร โดยทําการเก็บรวบรวมขอมูลวันที่ 1- 31 มีนาคม 2550 

 

นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 

 

 นิตยสาร หมายถึง ส่ิงพิมพประเภทหนึ่งที่ออกตามเวลาที่กําหนดเปนรายคาบ ซึ่ง

ตีพิมพ บทความ นวนิยาย คําประพันธ ขาวสาร ความบันเทิง และภาพตาง เพื่อผูอานซึ่งเปน

สาธารณชนทั่วไป ทั้งนี้อาจจะมุงกลุมผูอานที่มีความสนใจเปนพิเศษเฉพาะดานใด ดานหนึ่ง หรือ

มุงเฉพาะกลุมผูอานวัยใดวัยหนึ่ง เพศใดเพศหนึ่ง 

 นิตยสาร CLEO หมายถึง นิตยสารผูหญิงหัวนอกจากประเทศออสเตรเลีย นําเขามาใน

ประเทศไทยโดยการรวมลงทุน ระหวางบริษัท Hachette Filipacchi Postcompany Limited ของ

ประเทศไทยกับบริษัท Hachette Filipacchi Press, S. A. ที่เขามาจัดทํา และจัดพิมพในประเทศ

ไทย เพื่อดําเนินการจัดทํารูปเลมภาษาไทย ซึ่งเปนนิตยสารสําหรับผูหญิงที่มีอายุระหวาง 18-29 ป 

เปนนิตยสารที่มุงใหความรูความบันเทิงในเร่ืองทั่วไป 
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 บทความเชิงโฆษณา หมายถึง การโฆษณารูปแบบหนึ่งที่เปนการนําสินคาเขาไปรวม

ผสมผสานอยูในบทความที่กองบรรณาธิการรวมกับเจาของสินคา หรือผูโฆษณา (ครีเอทีพ) คิดคน

ข้ึนมาจนในบางครั้งไมสามารถแยกออกจากกันได ระหวางบทความกับโฆษณา โดยเจาของสินคา

หรือผูโฆษณาตองเปนผูจายเงิน 

 รูปแบบบทความเชิงโฆษณา หมายถึง วิธีการนําเสนอขอมูลขาวสารของสินคา หรือ

บริการในรูปแบบ การใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrities) หมายถึง การที่ดารา นักแสดง พิธีกรใน

รายการโทรทัศน นักกีฬาที่มีชื่อเสียง หรือผูเชียวชาญซึ่งหมายถึงบุคคลที่มีความเชี่ยวชาญใน

สินคาประเภทนั้น ๆ โดยอาชีพ มีประสบการณพิเศษ โดยนําการนําเสนอสวนใหญจะเปนลักษณะ

ของพยานอางอิง แบบเชิงสารคดี (Documentary) หมายถึง การนําเสนอรูปแบบโฆษณาที่ให

ความรู ใหรายละเอียดของสินคา เนนคุณประโยชน กลาวถึงรายละเอียด สวนผสมที่ชัดเจน  

แบบการสาธิต (Demonstration) หมาถึง การแสดงวิธีการใชงานของสินคา หรือข้ันตอนในการ

ทํางานของสินคาเพื่อใหผูบริโภคเขาใจถึงระบบการทํางานของสินคานั้น   

 คุณลักษณะทางประชากรศาสตร  หมายถึง ขอมูลสวนตัวของกลุมตัวอยางที่ตองการ

ศึกษา โดยในการวิจัยคร้ังนี้หมายถึง ชั้นปที่ศึกษา สายวิชาที่ศึกษา และรายไดเฉลี่ยของครอบครัว 

 พฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอาง หมายถึง ในแตละคร้ัง

ที่เปดอานนิตยสาร CLEO กลุมตัวอยาง อานบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางบอยคร้ัง

แคไหน และในแตละคร้ังที่อานบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางใชเวลาในการอานแตละ

คร้ังมากนอยเพียงใด 

 การใชประโยชน หมายถึง การนําความรูที่ไดจากการอานบทความเชิงโฆษณาประเภท

เคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO ไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันดานตาง ๆ ไดแก เพื่อรับทราบถึง

ผลิตภัณฑเคร่ืองสําอางใหม ๆ ในทองตลาด เพื่อรับทราบถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑมากข้ึน เพื่อ

เปนขอมูลในการเลือกซื้อผลิตภัณฑไดตรงกับความตองการ เพื่อใหจดจํายี่หอผลิตภัณฑได นํา

ขอมูลประกอบการโฆษณาเชนเทคนิคการแตงหนา ดูแลสุขภาพผิวหนามาใชประโยชนใน

ชีวิตประจําวันได ทําใหรูจักการใชเวลาวางใหเกิดประโยชน นําไปผอนคลายความตึงเครียด 

นําไปใชสนทนาเพื่อแลกเปล่ียนความคิดเห็นกับผูอ่ืน 

 ความพึงพอใจ หมายถึง ระดับความรูสึกที่ไดรับจากการเปดรับบทความเชิงโฆษณา

ประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO เนื่องมาจากองคประกอบตาง ๆ ของบทความเชิงโฆษณา

ประเภทเครื่องสําอาง ไดแก ภาพประกอบบทความเชิงโฆษณามีความเหมาะสม ลักษณะของ

ตัวอักษรที่ใชชัดเจน สีสันที่ใชดึงดูดความสนใจ ภาษาที่ เ ขียนบทความเขาใจงาย ขอมูล
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ประกอบการโฆษณา เชนวิธีดูแลผิวหนา ใหความบันเทิง รูปแบบของบทความเชิงโฆษณา แบบใช

บุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) แบบเชิงสารคดี (Documentary) และแบบการสาธิต (Demonstration) 

สรางความดึงดูดใจ และความนาเชื่อถือ 

 นักศึกษาหญิง  หมายถึง  นักศึกษาเพศหญิงที่ ศึกษาในระดับปริญญาตรีของ

มหาวิทยาลัยของรัฐ ในเขตกรุงเทพมหานคร 9 แหงที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครที่เปดรับ

บทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

 เคร่ืองสําอาง หมายถึง ผลิตภัณฑส่ิงปรุง เพื่อใชบนผิวหนา หรือสวนหนึ่งสวนใดของ

รางกาย โดย ถู ทา พน โรย เปนตน ในการทําความสะอาด ปองกัน แตงเสริมเพื่อความงาม 

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

 

 1. เพื่อใหนักโฆษณาทราบถึงพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

ทราบถึงการใชประโยชนและความพึงพอใจจากบทความเชิงโฆษณา เพื่อนําผลที่ไดจากการ

วิจัยไปเปนแนวทางในการสรางสรรคงานโฆษณาอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

 2. เพื่อเปนประโยชนตอเจาของส่ือนิตยสาร เพื่อที่จะใชในการปรับปรุงรูปแบบของการ

นําเสนอโฆษณาในนิตยสาร ใหโดดเดน และเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภค 
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