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บทคัดยอ 
 

 การวิจัยเร่ือง “การเปดรับ การใชประโยชนและความพึงพอใจของนักศึกษาหญิงที่

ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอบทความเชิงโฆษณาประเภท

เคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO” มีวัตถุประสงคเพื่อการศึกษาพฤติกรรมการเปดรับ การใช

ประโยชน และความพึงพอใจจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO

ของนักศึกษาหญิงที่ศึกษาในมหาวิทยาลัยของรัฐในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีลักษณะทาง

ประชากรศาสตรแตกตางกัน ตลอดจนศึกษาถึงความสัมพันธระหวางตัวแปรตางๆ ไดแก การ

เปดรับ (ความบอยคร้ังและระยะเวลา) กับการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภท

เคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO และการเปดรับ (ความบอยคร้ังและระยะเวลา) กับความพึงพอใจ

ตอบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

 การวิจัยคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) แบบวัดคร้ังเดียว (One 

Shot Descriptive Study) กลุมตัวอยางที่ใชในศึกษา คือ นักศึกษาเพศหญิงมหาวิทยาลัยของรัฐ 

ในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

โดยใหกลุมตัวอยางเปนผูกรอกแบบสอบถามเอง (Self-Administration) และเมื่อไดขอมูลตามที่

กําหนด จึงนํามาดําเนินการทางสถิติเพื่อการวิเคราะหขอมูล 

 สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแก     

คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่ออธิบายขอมูลเบื้องตนของกลุมตัวอยาง และ

ใชสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแก การทดสอบที่ประกอบไปดวย การวิเคราะหกลุม

ตัวอยาง 2 กลุมที่เปนอิสระตอกัน (Independent Sample t-test) การวิเคราะหความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) และการวิเคราะหสหสัมพันธ เพียรสัน (Pearson’s 

Correlation Analysis) เพื่อทดสอบสมมติฐานที่ต้ังไว  

 ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญศึกษาอยูในระดับช้ันปที่ 3 สายวิชา

สังคมศาสตร มีรายไดเฉล่ียของครอบครัวตอเดือน 50,000 บาทข้ึนไป 

 ในสวนพฤติกรรมการเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร 

CLEO พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีพฤติกรรม การเปดรับบทความเชิงโฆษณาแบบ นาน ๆ 

อานครั้ง โดยใชเวลาในการอานแตละคร้ังนาน 5 นาที และรูปแบบบทความเชิงโฆษณาที่กลุม

ตัวอยางสนใจอานมากที่สุด ไดแก รูปแบบการใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) 
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 การใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO 

พบวา กลุมตัวอยางมีการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาในระดับมาก โดยมีการใช

ประโยชนในเร่ืองบทความเชิงโฆษณาชวยใหทราบถึงผลิตภัณฑใหม ๆ ในทองตลาดมากที่สุด 

รองลงมา ไดแก บทความเชิงโฆษณาชวยใหทราบถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑมากข้ึน อันดับสาม 

ไดแก บทความเชิงโฆษณาชวยใหเลือกซื้อผลิตภัณฑไดถูกตองตรงกับความตองการ  

 ดานความพึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณา พบวา กลุมตัวอยางมีความพึงพอใจตอ

บทความเชิงโฆษณาในระดับมาก โดยมีความพึงพอใจในเร่ืองสีสันที่ใชในบทความเชิงโฆษณา 

สวยงาม ดึงดูดความสนใจใหอานบทความเชิงโฆษณามากที่สุด รองลงมา ไดแก รูปแบบของ

บทความเชิงโฆษณาแบบใชบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) อันดับสาม ไดแก ภาพประกอบใน

บทความเชิงโฆษณา มีความเหมาะสม สอดคลองกับเนื้อหา 

 จากการทดสอบสมมติฐานเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางและหาความสัมพันธของ 

ตัวแปรที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ จากระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา ลักษณะทางประชากรศาสตร 

ไดแก สายวิชาที่ศึกษา มีความสัมพันธตอพฤติกรรมการเปดรับ(ความบอยคร้ัง และระยะเวลา)

บทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO  

 ดานการใชประโยชน พบวา ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก สายวิชาที่ศึกษา มี

ความสัมพันธตอการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO  

ดานความพึงพอใจ พบวา ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก สายวิชาที่ศึกษา และรายไดเฉล่ีย

ของครอบครัว มีความสัมพันธกับความพึงพอใจจากบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางใน

นิตยสาร CLEO 

 นอกจากนั้น ยังพบวา การเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางใน

นิตยสาร CLEO มีความสัมพันธกับ การใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณานั้น โดยความ

บอยคร้ังในการอานบทความเชิงโฆษณากับการใชประโยชนจากบทความเชิงโฆษณามี

ความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม สวนระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณา กับการใช

ประโยชนจากบทความเชิงโฆษณา มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน 

 การเปดรับบทความเชิงโฆษณาประเภทเคร่ืองสําอางในนิตยสาร CLEO มี

ความสัมพันธกับ ความพึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณานั้น โดยความบอยคร้ังในการอาน

บทความเชิงโฆษณากับความพึงพอใจจากบทความเชิงโฆษณา มีความสัมพันธในทิศทางตรงกัน

ขาม สวนระยะเวลาในการอานบทความเชิงโฆษณา กับความพึงพอใจตอบทความเชิงโฆษณา มี

ความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน  
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