
บทที่  2 
ทฤษฎี  แนวคิด  และวรรณกรรมที่เกีย่วของ 

 
  ในการศึกษาการดําเนินธุรกิจปลาสวยงามของประเทศไทย  ทฤษฎีและแนวความคิดท่ี
นํามาใชเปนหลักเกณฑในการศึกษาคร้ังนี้  ไดแก 

 
แนวคิดดานการจัดการ 
  Harold  D.Koontz        กลาวถึงหนาท่ีท่ีนักบริหารตองปฏิบัติไวเปนกระบวนการดังนี้ 
(ยุทธ กัยวรรณ, 2543)   
 1. การวางแผน (Planning) การดําเนินกิจการใดๆ ะตองมีการกําหนดแผนงานไวลวงหนา
เสมอเพื่อหาแนวทางท่ีดีในการทํางาน ผูบริหารจะตองมีประสบการณในการบริหาร และมีพื้น
ฐานความรูในดานส่ิงแวดลอม การเมือง สังคมและเศรษฐกิจ รวมถึงมีความสามารถในการพยากรณ
ส่ิงตางๆท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคตไดดี ซ่ึงการวางแผนนั้นจะตองอาศัยปจจัยตางๆ มาเปนเคร่ืองมือ 
ไดแก  
  1.1 กําหนดวัตถุประสงค 
  1.2 พิจารณาส่ิงท่ีตองทํา 
  1.3 คํานึงถึงทรัพยากร อุปสรรค ปญหาและระยะเวลา 
  1.4 การทําใหแผนไดรับความเห็นชอบ 
  1.5 การตรวจสอบ ติดตาม วิเคราะหผล 
  1.6 สามารถปรับเปล่ียนแผนไดตามความเหมาะสม 
 2. การจัดองคการ (Organizing) เปนการจัดรูปแบบโครงสรางขององคการในลักษณะรูป
งานหรือสายงาน ใหการดําเนินกิจกรรมขององคการบรรลุเปาหมายอยางมีประสิทธิภาพ ไดแก การ
แบงสวนงานและความรับผิดชอบตางๆ การกําหนดบทบาทหนาท่ีและขอบเขตงานใหแนชัดและ
ปฏิบัติได 
  3.  การจัดคนเขาทํางาน (Staffing) คือ การบริหารงานบุคคล ซ่ึงรวมกิจกรรมตางๆท่ี
เกี่ยวกับบุคคล นับต้ังแตการสรรหา การคัดเลือก การบรรจุและแตงต้ัง การเล่ือนตําแหนง การ
ฝกอบรม การกําหนดคาตอบแทน การพนจากงาน เปนตน ซ่ึงความสําคัญของการจัดคนเขาทํางาน
คือ หากวางตัวบุคคลผิดพลาดหรือไมเหมาะสมจะทําใหองคกรลมเหลว แตหากจัดคนไดเหมาะสม
องคการจะเจริญกาวหนาและเปนไปตามวัตถุประสงคท่ีตั้งไวอยางมีประสิทธิภาพ 
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 4. การส่ังการ (Directing) เปนกิจกรรมดานบริหารที่ผูบริหารตองกําหนดวิธีการและ
แนวทางใหผูใตบังคับบัญชา ปฏิบัติหนาท่ีดวยความรวมมือรวมใจเพื่อใหงานบรรลุจุดมุงหมายท่ีตั้ง
ไว โดยกิจกรรมของการส่ังการจะตองคํานึงถึงการจูงใจ การติดตอส่ือสาร การอํานวยความสะดวก  
  5. การควบคุม (Control) เปนภารกิจเกี่ยวกับดูแลผลการทํางานท่ีไดมอบหมายให
ผูใตบังคับบัญชาทํา และผลท่ีไดสามารถนํามาเปรียบเทียบกับแผนงานท่ีไดวางไว และนํามากําหนด
มาตรการในการแกปญหาและขอบกพรองตางๆ ท่ีอาจจะมีผลตอการปรับโครงสรางของหนวยงาน
หรือปรับบางสวนของระบบการผลิตก็ได 
 
แนวคิดดานการผลิต 
  การพิจารณาศึกษากิจกรรมทางการผลิตท่ีจําเปนและมีผลตอการผลิตอยางมีประสิทธิภาพ   
ปจจัยที่นํามาศึกษา  ไดแก  วัตถุดิบการผลิต  การควบคุมการผลิต  และคุณภาพการผลิต  (ยุทธ 
กัยวรรณ, 2543)  
 วัตถุดิบ  (Raw  Materials)  เปนปจจัยสําคัญในการจัดการ  และการผลิตสินคาท่ีผูบริหารใน
ทุกองคการตองใหความสําคัญโดยท่ีหลายธุรกิจมีตนทุนคาวัตถุดิบแลการจัดหาบริการอ่ืนรวมกัน
ในอัตราท่ีสูงเม่ือเปรียบเทียบกับยอดขาย  ซ่ึงถือเปนสวนสําคัญของตนทุนการดําเนินงาน  ดังนั้น  
ถาผูบริหารสามารถจัดระบบการบริหารวัตถุดิบอยางมีประสิทธิภาพ  ยอมจะสามารถควบคุมตนทุน
ท้ังทางตรง  และทางออมในการดําเนินงาน 
  การควบคุมการผลิต   (Controlling) มีวัตถุประสงค เพื่อรักษาความสมํ่าเสมอของ
กระบวนการผลิตใหเปนไปอยางตอเนื่อง ใหผลผลิตมีประสิทธิภาพสูงสุด เกิดผลเสียนอยท่ีสุด ได
ผลผลิตมากท่ีสุดและทันตอความตองการของผูบริโภค ซ่ึงการควบคุมเปนเร่ืองสําคัญของนโยบายท่ี
จะนํานโยบายมาสูการปฏิบัติ เพื่อใหงานผลิตดําเนินไปในขอบเขตท่ีกําหนด และเพื่อปรับปรุงให
งานเปนไปตามมาตรฐานท่ีกําหนด การควบคุมการผลิตจําแนกไดเปน การควบคุมปริมาณ รวมถึง
เวลาท่ีใชในการผลิต โดยใหไดปริมาณท่ีตองการในเวลาท่ีกําหนดดานการควบคุมทางคุณภาพ 
(Quality Control)   
 คุณภาพการผลิต  (Quality) จะตองเกิดจากการควบคุมคุณภาพในการผลิตซ่ึงประกอบดวย 
3 ข้ันตอน คือ  
  1. การตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบ  
  2. การควบคุมการผลิตในกระบวนการผลิต  
  3. การตรวจสอบคุณภาพของผลิตท่ีทําสําเร็จรูปแลว  
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 ประโยชนของการควบคุมคุณภาพ ไดแก 
  1. การลดคาใชจาย ลดการทําใหผลผลิตเสียหาย ลดการทํางานซับซอน ลดการซอมแซม
หรือแกไขผลผลิตใหม ลดคาใชจายในการคัดแยกผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพและไมมีคุณภาพออกจาก
กัน ลดเวลาเนื่องจากหยุดทําการผลิตได 
  2. ลดคาใชจายภายนอกโรงงาน เชน คาโฆษณา การตอวาหรือตําหนิจากลูกคา 
  3. ทําใหขายผลผลิตไดในราคาท่ีตั้งไว 
  4. ทําใหบรรยากาศในการทํางานดีข้ึน สงผลใหเกิดการพัฒนาคุณภาพตอไป 
  5. ทําใหบรรยากาศในการทํางานดีข้ึน เนื่องจากธุรกิจดําเนินไปดวยดียอมสงผลให
พนักงานมีกําลังใจ 

 
แนวคิดดานการตลาด 
  แนวความคิดเกี่ยวกับสวนประสมทางการตลาดบริการของ  Philip  Kotler  (อดุลย จาตุรงค
กุล, 2543)  ประกอบดวย 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) คือ ส่ิงใดส่ิงหนึ่งท่ีนําเสนอแกตลาดเพ่ือสนองความตองการของ
ลูกคา และตองสรางคุณคา (Value) ใหเกิดข้ึน การศึกษาการสงออกปลาสวยงามนี้ เร่ืองราวท่ีศึกษา
จะเกี่ยวของกับปญหาของสินคา และสายผลิตภัณฑ (Product lines) ผลิตภัณฑแมจะเปนเพียงดาน
เดียวของสวนผสมทางการตลาด แตนับวามีความสําคัญท่ีสุดท่ีตองหยิบข้ึนมาศึกษา หรือพิจารณา
กอน เพราะตัวผลิตภัณฑจะเปนส่ิงท่ีลูกคาสนใจพิจารณามากท่ีสุด มากกวาสวนผสมการตลาดอ่ืน ๆ 
  2. ราคา (Price) คือ ตนทุนท้ังหมดท่ีลูกคาตองจายในการแลกเปล่ียนกับสินคา หรือ
บริการรวมถึงเวลา ความพยายามในการใชความคิด และการกอพฤติกรรม ซ่ึงจะตองจายพรอมราคา
ของสินคาท่ีเปนตัวเงิน การกําหนดใหถูกตองเหมาะสม ในเร่ืองราคาจะเปนหัวใจของสวนผสม
การตลาดท้ังหมาด และเปนกลไกที่สมารถดึงดูดความสนใจใหเกิดข้ึนมาได ในการกําหนดราคานี้ 
จะตองมีการพิจารณาท้ังลักษณะของการแขงขันในตลาดเปาหมาย และปฏิกิริยาของลูกคาตอราคาท่ี
แตกตางกัน วิธีการที่เกี่ยวของในการกําหนดสวนเพิ่ม (Markups) สวนลด (Discounts) และเง่ือนไข
การขาย (Term of Sale) จะตองพิจารณากําหนดใหถูกตอง หากลูกคาไมยอมรับในเร่ืองราคาเม่ือใด
ปญหาก็จะเกิดข้ึน โดยแผนงานตาง ๆ ท่ีกําหนดไวแลวเสียหายหมด นําไปปฏิบัติไมได ถึงแมวา
ราคาจะเปนเพียงสวนเดียวของสวนผสมทางการตลาดก็ตาม แตก็เปนสวนสําคัญท่ีลูกคาจายออกมา
เม่ือเขาพอใจ 
  3. ชองทางการจัดจําหนาย (Place) เปนกระบวนการทํางานท่ีจะทําใหสินคา หรือบริการ
ไปสูตลาด เพื่อใหผูบริโภคไดบริโภคสินคาหรือบริการตามท่ีตองการ โดยปกติการเคล่ือนตัวของ
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  4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) เปนการส่ือสารการตลาดท่ีตองแนใจวาตลาด
เปาหมายเขาใจ และใหคุณคาแกส่ิงท่ีเสนอขาย การสงเสริมการตลาดจะเก่ียวของกับวิชาตาง ๆ ท่ีใช
สําหรับส่ือความ (Communication) ใหถึงตลาดเปาหมายใหไดทราบถึง ผลิตภัณฑท่ีตองการวาไดมี
จําหนาย ณ ท่ีใด ณ ระดับราคาใด การสงเสริมการตลาดโดยใชพนักงานขาย (Personal Selling) การ
ขายโดยท่ัวไป (Mass Selling) และการสงเสริมการขาย (Sales Promotion) ซ่ึงผูบริหารการตลาด
จะตองพิจารณาเลือกใชวิธีตาง ๆ เหลานี้ประกอบเขาดวยกัน ใหเปนการสงเสริมการตลาดท่ีมี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุด 
 
แนวคิดดานการเงิน 
 กระบวนการที่ใชควบคุมดูแลการใชทรัพยสินตาง ๆ ของบริษัทใหเกิดประโยชนสูงสุด
ถูกตอง เหมาะสม สอดคลองกับความจําเปนในการปฏิบัติงานแตละอยาง เพื่อบรรลุถึงเปาหมายของ
บริษัทท่ีกําหนดไวตัวแปลท่ีนํามาใชพิจารณา (ชนะใจ เดชวิทยาพร, 2544) ไดแก 
  1. แหลงท่ีมาของเงินทุน (Sources of Total Asset) ตามสมการบัญชีท่ีวาสินทรัพย = 
หนี้สิน + ทุน อันประกอบดวย  
   1.1 แหลงท่ีมาของสินทรัพยท้ังหลายอัน ไดแก เงินสด หลักทรัพยระยะส้ัน ลูกหนี้
การคา ตั๋วเงินรับ สินคาคงเหลือ  
   1.2 แหลงท่ีมาของหนี้สิน ไดแก หนี้สินระยะส้ัน หนี้สินระยะยาว ตลอดจนถึง
คาใชจายคางจายตาง ๆ  
   1.3 สวนของผูถือหุนเพ่ิม ไดแก การลงทุนเพิ่มของผูถือหุน และกําไรสะสมของผูถือ
หุน 
  2. แหลงใชไปของเงินทุน (Source of The Use of Asset) อันจะพิจารณาถึงการใชไปของ
เงินทุนในสวนของสินทรัพย หนี้สิน และสวนของผูถือหุน 
  3.  ผลการดําเนินการของบริษัท (The Financial Operation) ซ่ึงจะพิจารณาถึงผลกําไรของ
บริษัทท่ีเกิดข้ึน 
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วรรณกรรมท่ีเก่ียวของ 
 วันเพ็ญ มีนกาญจน (2533) เนื่องจากประเทศไทยเปนประเทศที่อยูในเขตรอน จึงมีพันธุ
ปลาสวยงามมากมายหลายชนิดท่ีเหมาะจะนํามาเล้ียงเปนปลาสวยงามประกอบกับมีภูมิอากาศ
เหมาะสมตอการขยายพันธุปลาชนิดตาง ๆ ท้ังของไทยและตางประเทศ ธุรกิจปลาสวยงามจึงจัดเปน
ธุรกิจท่ีมีโอกาสขยายตัวไดมาก ดังจะเห็นไดจากสถิติของกรมศุลกากร แมวาในป 2531 มูลคาการ
สงออกปลาสวยงามจะลดลงรอยละ 14 เม่ือเปรียบเทียบกับป 2530 แตระหวางป 2527 – 2530 มูลคา
การสงออกปลาสวยงามไดเพิ่มข้ึนเปนลําดับตลอดมาทุกป โดยเฉพาะในป 2530 มีมูลคาสงออก
ท้ังส้ิน 53.5 ลานบาท ซ่ึงมีมูลคาเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 41 เม่ือเปรียบเทียบกับป 2529 แตเม่ือนําขอมูล
การสงออกของไทยไปเปรียบเทียบกับประเทศสิงคโปร ซ่ึงในป 2528 และ 2529 ประเทศสิงคโปร
ไดสงออกปลาสวยงามไปยังประเทศตาง ๆ มีมูลคาสูงถึง 44.0 ลานเหรียญสหรัฐและ 51.7 ลาน
เหรียญสหรัฐ ตามลําดับ นับวาการสงออกของไทยยังอยูในเกณฑท่ีไมนาพึงพอใจนัก ทั้งนี้เนื่องจาก
เกษตรกรผูเพาะเล้ียงปลาสวยงามของไทย ประกอบดวยเกษตรกรรายยอย ซ่ึงมักจะทําการเพาะเล้ียง
ปลาไมกี่ประเภทตามความตองการของตลาดในขณะน้ันและตามความชํานาญเปนสําคัญ และมักจะ
มองเห็นความสําคัญของปริมาณผลผลิตมากกวาคุณภาพ เนื่องจากปลาสวยงามท่ีผลิตไดในแตละ
ครอกนั้น จะมีปลาท่ีมีคุณลักษณะท่ีดีไมมากนัก หากคัดท้ิงเกษตรกรกลัวจะเหลือปริมาณนอยจะไม
คุมกับเวลาท่ีเสียไป แมวาจะขายไดราคาสูงก็ตาม ประกอบกับผูเล้ียงปลาในประเทศไทยยังมีความรู
และประสบการณเกี่ยวกับปลาสวยงามนอย มักจะไมคอยสนใจเร่ืองคุณภาพปลา ทําใหผลผลิตปลา
สวยงามของไทยดอยคุณภาพไมเปนท่ีตองการของตลาด นอกจากนั้นผูสงออกของไทยมักจะ
แขงขันในดานการตลาดโดยวิธีตัดราคากันเอง แทนท่ีจะแขงขันกันโดยปรับปรุงคุณภาพของสินคา 
ยิ่งไปกวานั้นผูสงออกบางรายจะทําหนาท่ีเพียงรับจางรวบรวมปลาสวยงามแลวสงออกไปยัง
ประเทศสิงคโปร และฮองกง ซ่ึงจะทําหนาท่ีสงตอไปยังประเทศ   ตาง ๆ หรือทําหนาท่ีเปนนายหนา
ตลาดและจัดจําหนายโดยรับคานายหนาเปนการตอบแทน  
 สุดารัตน บวรศุภกิจกุล (2544) ทําการศึกษา ศักยภาพการผลิตปลากัดเพื่อการสงออกใน
จังหวัดนครปฐม พบวา ปลากัดเปนปลาสวยงามพันธุพื้นเมืองของไทยท่ีนิยมเพาะเล้ียงมาต้ังแตอดีต 
ปลากัดท่ีมีการเพาะเล้ียงในประเทศไทยมี 2 ชนิด คือ ปลากัดจีน และปลากัดหมอหรือปลากัดไทย 
ชนิดท่ีมีการเพาะเล้ียงเพื่อการสงออกเปนหลักคือปลากัดจีน มีแหลงเพาะเล้ียงท่ีสําคัญคือจังหวัด
นครปฐมการศึกษาเร่ืองนี้มีวัตถุประสงคหลักเพื่อทราบถึงศักยภาพการผลิตปลากัดจีนของเกษตรกร
ในจังหวัดนครปฐม โดยประเมินจากลักษณะท่ัวไปของเกษตรกร ตนทุนและผลตอบแทนของการ
ผลิตปลากัด รวมทั้งการวิเคราะหฟงคช่ันการผลิตปลากัดผลการศึกษา พบวาเกษตรกรมีการ
เพาะเล้ียงปลากัดปละ 17 รุน ระยะเวลาในการเล้ียงเฉล่ียรุนละ 126.69 วัน ไดผลผลิตปลากัดเพศผู 
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  วิภาวดี หวานชิด (2545) ทําการศึกษา การวิเคราะหทางการเงินของการลงทุนเพาะเล้ียงปลา
สวยงามในอําเภอนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม พบวา การลงทุนเพาะเล้ียงปลาสวยงามมีความคุมคา
ทางการเงินและใหผลกําไร ท้ังกรณีท่ีเกษตรกรไมกูเงิน และกรณีท่ีเกษตรกูเงินมาลงทุน เนื่องจากมี
คาตัววัดผลทางการเงินท้ัง 3 ตัวคือ NPV มีคาเปนบวก BCR มากกวา 1 และ IRR มากกวาคาเสีย
โอกาสของเงินลงทุน (รอยละ 8.00 ตอป)นอกจากนี้ยังไดวิเคราะหความออนไหวของโครงการ
ลงทุนโดยใชวิธี switching value test เพื่อประเมินความเส่ียงทางการเงินของการลงทุน เนื่องจากมี
การเปล่ียนแปลงในตนทุนและผลตอบแทนของการลงทุน ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวา การ
ลงทุนเพาะเล้ียงปลาสวยงามยังใหผลกําไรและปลอดภัยตราบเทาท่ีตนทุนเพิ่มข้ึนไมเกินรอยละ 
77.744 หรือรายไดลดลงไมเกินรอยละ 43.739 ในกรณีไมมีการกูยืมเงิน และตนทุนเพิ่มข้ึนไมเกิน
รอยละ 49.968 หรือรายไดลดลงไมเกินรอยละ 33.319 ในกรณีมีการกูยืมเงิน ผลการวิเคราะหนี้
แสดงใหเห็นวาการลงทุนเพาะเล้ียงปลาสวยงามมีความเส่ียงหรือมีความออนไหวท่ีเกิดจากรายได
ลดลงมากกวา กรณีตนทุนเพ่ิมข้ึน ดังนั้นจึงควรพัฒนาพันธุปลาสวยงามใหม ๆ ใหมีความ
หลากหลายตามความตองการของตลาดตลอดเวลาเพ่ือรักษาระดับราคาและรายไดของเกษตรกร
ไมใหลดลง 
 ปยฉัตร แกนจันทร (2548) ทําการศึกษา ความคิดเห็นเกี่ยวกับระเบียบและวิธีปฏิบัติในการ
ผลิตปลาสวยงามตามมาตรฐานการจัดการฟารมเพาะเล้ียงปลาสวยงามเพ่ือการสงออกของเกษตรกร 
พบวา 1) เกษตรส่ีในหาเปนเพศชาย มีอายุเฉล่ีย 43.80 ป สองในสามจบการศึกษาระดับมัธยมศึกษา 
ปริญญาตรี และสูงกวา มีประสบการณในการเพาะเล้ียงปลาสวยงามเฉล่ีย 10.23 ป มีการเลียงปลา
หลากหลายชนิด เกษตรกรเกือบท้ังหมดมีรายไดจากการเพาะเล้ียงปลาสวยงามเปนรายไดหลัก และ
มีจํานวนแรงงานเฉล่ีย 5 คน เกษตรกรท้ังหมดรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับการเพาะเล้ียงปลาสวยงาม
จากเจาหนาท่ีรัฐ 2) เกษตรกรทั้งหมดมีปญหาในเร่ืองระบบการบันทึกขอมูล เกษตรกรประมาณสาม
ในส่ีมีปญหาดานเขตกักกันโรค ในเร่ืองการแยกใชอุปกรณมีปายระบุชัดเจน และเกษตรกรคร่ึงหนึ่ง
มีปญหาเร่ืองการไมใชยาท่ีหนวยราชการหามใช ดังนั้นเกษตรกรเสนอแนะใหหนวยงานราชการลด
ข้ันตอนในการตรวจปลาสวยงามเพื่อสงออก ควรยกเลิกการหามเล้ียงสัตวบริเวณท่ีทํางาน และการ
หามใชยาท่ีหนวยงานราชการกําหนดไว 
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  ศูนยวิจัยกสิกรไทย (มองเศรษฐกิจ ฉบับท่ี 1928) 16 มกราคม 2550 ในชวงสองทศวรรษท่ี
ผานมา มูลคาการนําเขาปลาสวยงามของโลกก็ขยายตัวอยางโดดเดนเชนเดียวกัน โดยเพิ่มข้ึนจาก 50 
ลานดอลลารสหรัฐ ในป 2523 เปนเกือบ 300 ลานดอลลารสหรัฐฯ ในป 2548 ตลาดนําเขาปลา
สวยงามที่สําคัญของโลกยังคงเปนประเทศที่พัฒนาแลว เนื่องจากการเล้ียงปลาสวยงามยังจัดเปน
งานอดิเรกท่ีมีตนทุนสูงเม่ือเทียบกับการเล้ียงสัตวประเภทอื่น ๆ ตลาดนําเขาปลาสวยงามที่สําคัญ 
คือ สหภาพยุโรป มีสัดสวนการนําเขาแตละปประมาณรอยละ 38.0 โดยเฉพาะอังกฤษรอยละ 10.3 
เยอรมนีรอยละ 8.7 และฝร่ังเศสรอยละ 7.4 รองลงมาคือตลาดญ่ีปุนรอยละ 18.0 และสหรัฐฯรอยละ 
15.8 นอกจากนี้ยังมีการนําเขาของสิงคโปร โดยการนําเขาของสิงคโปรนั้น เปนการนําเขาเพื่อ
สงออกไปยังประเทศท่ีสาม ทําใหสิงคโปรนั้นไดช่ือวาเปนศูนยกลางในการคา ปลาสวยงามของ
โลก 
 จากขอมูลดังกลาวมาแลวขางตน พบวา ปจจุบันการเล้ียงปลาสวยงามไดรับความนิยมเพ่ิม
มากข้ึน มีรานจําหนายอยูท้ังในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และจังหวัดใหญ ๆ อ่ืน ๆ ดังเชน 
จังหวัดราชบุรี เชียงใหม ภูเก็ต นครราชสีมา ขอนแกนและอุดรธานี  แตการจําหนายปลาสวยงาม
กลับพบวา ผลกําไรมักตกอยูกับพอคาคนกลาง โดยท่ีพอคาคนกลางเหลานี้จะทําการรวบรวมพันธุ
ปลาชนิดตาง ๆ ตามแหลงเพาะเล้ียง และแหลงทําการประมงท่ัวไป  ดังนั้นในการศึกษาคร้ังจึง
ตองการศึกษาถึงการดําเนินธุรกิจของธุรกิจปลาสวยงาม เพื่อทําใหทราบวาการดําเนินธุรกิจนั้นมี 
การจัดการ การผลิต การตลาด และการเงินอยางไร ซ่ึงจะทําใหทราบถึงปญหาอุปสรรคตลอดจน
แนวทางแกไขปญหาใหแกผูประกอบธุรกิจดังกลาวใหมีผลกําไร และขยายธุรกิจใหกวางขวางยิ่งข้ึน
ตอไปในอนาคต 


