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หลักการและเหตุผล 
 

น้ําปลาเปนเครื่องปรุงรสคูคนไทยมาเปนเวลาชานานซึ่งมีความสําคัญตอการดํารงชีวิตของ
คนไทย และอาหารไทยทุกชนิดก็ตองมีการใชน้ําปลาในการปรุงอาหารอีกทั้งการแขงขันของธุรกิจ
น้ําปลาเปนการแขงขันสูงมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา ซ่ึงทางผูผลิตตองมีการปรับปรุง และ
เปลี่ยนแปลงกลยุทธในการแขงขันอยูเสมอ ปจจุบันน้ําปลาที่จําหนายในทองตลาดมีหลายยี่หอ 
ไดแก ตราทิพรส ตราปลาหมึก ตราคนแบกกุง ตราหอยหลอด ตราแมครัว ตราชั่ง ตราหอยนางรม 
ตราปลาไสตัน และยี่หอทองถ่ินอื่นๆ สวนน้ําปลาพรีเมี่ยม ซ่ึงเปนการพัฒนาอีกขั้นของผลิตภัณฑ
น้ําปลาในปจจุบัน ไดแก ตราเมกาเชฟ 

โดยเฉลี่ยคนไทยบริโภคน้ําปลาในอัตรา 20 มิลลิลิตรตอคนตอวัน หรือ 7.3 ลิตรตอคนตอป 
(ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2548: ออนไลน) ตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข ฉบับที่ 203 ตองมี
คุณสมบัติดังนี้ ตองมีกล่ิน รสชาติของน้ําปลาแท ตองใสสะอาดไมมีส่ิงเจือปน ยกเวนสิ่งที่ไดมาจาก
การหมักตามธรรมชาติเทานั้น (ตองไมเกิน 0.1 กรัมตอ 1 ลิตร) มีสวนผสมของเกลือ (เกลือโซเดียม
คลอไรด) ไมต่ํากวา 200 กรัมตอ 1 ลิตร ตองมีปริมาณของโปรตีนไมต่ํากวา 9 กรัมตอ 1 ลิตร             
มีกรดอะมีโน ไนโตรเจนอยูระหวาง 40%-60% ของปริมาณไนโตรเจนทั้งหมด มีกรดกลูตามิค     
ซ่ึงเปนสวนประกอบของไนโตรเจนทั้งหมดอยูระหวาง 0.4-0.8 ไมเจือสีใดๆ ยกเวนสีที่ไดจาก
น้ําตาลคาราเมล ไมใสสารใหรสหวานใดๆ ยกเวนน้ําตาล และจากการศึกษาคนควาพบวาตลาด
น้ําปลาในประเทศไทยมีผูนําตลาด คือ น้ําปลาตราทิพรส มีสวนแบงการตลาดอยูประมาณ 49% 
อันดับ 2 ไดแกน้ําปลาตราปลาหมึก 25% และอันดับที่ 3 คือน้ําปลาตราคนแบกกุง มีสวนแบง
การตลาดอยูที่ 8% (โฟร พี, 2549)  

มูลคาตลาดของน้ําปลาแทไดมีการขยายตัวตอเนื่องตลอดมา ทั้งตลาดในประเทศ และ
ตางประเทศโดยผลจากการสํารวจในป 2548 การสงออกขยายตัวดีโดยเฉพาะตลาดออสเตรเลีย 
สหรัฐอเมริกา เกาหลีใต และฮองกง ขยายตัวถึงรอยละ 13.5, 10.8, 10.1 และ 8.9 ตามลําดับ             
จากความนิยมบริโภคอาหารไทย ประกอบกับภาครัฐสนับสนุนใหคนไทยเปดรานอาหารไทย       
ในตางประเทศ และใชวัตถุดิบจากไทยอยางจริงจัง สวนภายในประเทศก็ไดมีการขยายตัวตอเนื่องดวย
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เชนกัน ในป2546 มีมูลคาตลาดเพียง 6,120 ลานบาท และไดขยายตัวอยางตอเนื่องจนมาในป 2549
ไดมีมูลคาตลาดถึง 6,840 ลานบาท (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2548: ออนไลน)  

จังหวัดสมุทรสาคร เปนจังหวัดที่ติดทะเล อุดมสมบูรณไปดวยทรัพยากรสัตวน้ําทะเล จึงมี
การประกอบอาชีพดานการประมงอยางแพรหลาย เปนแหลงวัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตน้ําปลา  
เปนที่ตั้งของโรงงานอุตสาหกรรมจํานวนมาก และเปนแหลงเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศ กะป 
น้ําปลา และอาหารทะเลสด ถือเปนของฝากที่ขึ้นชื่อของจังหวัด จังหวัดสมุทรสาครมีทรัพยากร      
ที่ เอื้ออํานวยตอการพัฒนาเศรษฐกิจเปนอยางมาก  จากการวิเคราะหขอมูลทางเศรษฐกิจ                                                   

โดยสํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ปรากฏวาจังหวัดสมุทรสาคร   
มีมูลคาผลิตภัณฑมวลรวม ป 2544 เทากับ 159,351 ลานบาทเพิ่มขึ้นจากป 2543 ซ่ึงมีมูลคา 151,613 
ลานบาท หรือเพิ่มขึ้นรอยละ  5.1 โดยเปนผลผลิตของสาขานอกภาคเกษตร  153,675 ลานบาท 
ประกอบดวย ภาคอุตสาหกรรม 130,815 ลานบาท หรือรอยละ 96.4 และสาขาเกษตรกรรม 5,677 
ลานบาท หรือรอยละ 3.6 ของผลิตภัณฑมวลรวมทั้งหมดของจังหวัด ในจํานวนนี้เปนผลผลิตจาก
สาขาการประมง 5,100 ลานบาท หรือรอยละ 89.83 ที่เหลือเปนการผลิตสาขาอื่นๆ ดังนั้นจึงอาจ
กลาวไดวาภาคอุตสาหกรรม เปนโครงสรางทางเศรษฐกิจหลักของจังหวัดสมุทรสาคร (มูลคาของ
ผลิตภัณฑมวลรวมของจังหวัดสมุทรสาคร, 2549: ออนไลน) 

ผูผลิตน้ําปลาแทในจังหวัดสมุทรสาคร มี 10 ราย (สาธารณสุขจังหวัดสมุทรสาคร, 2548) ไดแก 
1. บริษัททองขาวพานิช จํากัด (ตราสรอยทิพ ตราเทพรส) 
2. รุงโรจนทั่งยงเฮง (ตราโทรทัศน ตรากุงแดง ตราพงษทิพ) 
3. โรงน้ําปลารุงเจริญศรีชัย (ตรากุงเพชร) 
4. เตียคุงกี่ (ตราน้ําหนึ่ง) 
5. โรงน้ําปลาทาจีน (ตราปลาไสตันแดง ตราแมช่ืน) 
6. บริษัท  พิมลพร  จํากัด  (ตราปลาไสตันพิมลพร  ตราปลาไสตันสําเภา  ตรา  19            

ตรารสทิพยโอฬาร ตราเครื่องครัว ตราชูทิพย) 
7. เต็กเซงพาณิชย (ตรานางฟา) 
8. บริษัท สาครวัฒนา (ทั่งจือฮะ) จํากัด (ตราบิ๊กซง ตราชายสี่ ตราซอส 9 ตราเทสโก 

ตราลีดเดอรไพรซ ตราไชยฉลอม ตราแพนได ตราสิงโต ตราแมประยูร ตรากุง ตราซุปเปอรเจ      
ตรานกคู ตราปลาสลิด ตราปลาเกล็ดเงิน ตราปลาซารดีน) 

9. โรงน้ําปลาสินเสรี (ตราปูทะเล) 
10. พิพัฒนพานิช (ตราเทพนม) 
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น้ําปลาแทตรายี่หอตางๆ มีการจําหนายตามรานคาสง รานคาปลีกสมัยใหม และรานคาปลีก
อิสระทั่วไป จะเห็นวาผูผลิตน้ําปลาแทในจังหวัดสมุทรสาครตองแขงขันคอนขางสูง โดยเฉพาะการ
ครอบครองสวนแบงตลาดในจังหวัด ประกอบกับผูศึกษาประกอบกิจการผลิตน้ําปลาอยูในปจจุบัน 
จึงตองการศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อน้ําปลาแทของผูบริโภค เพื่อนําขอมูลที่ได
จากการศึกษาไปใชในการวางแผน กําหนดนโยบาย และกลยุทธการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

เพื่อศึกษาถึงปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อน้ําปลาแทของผูบริโภค
ในจังหวัดสมุทรสาคร 

  
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 

1. ทําใหทราบปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการเลือกซื้อน้ําปลาแทของผูบริโภค
ในจังหวัดสมุทรสาคร 

2. ทําใหทราบปญหาในการเลือกซื้อน้ําปลาแทในจังหวัดสมุทรสาคร 
3. เพื่อเปนประโยชนสําหรับผูประกอบการใชเปนแนวทางในการวางแผนการตลาด และ

การพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อใหผูบริโภคมีความพึงพอใจสูงสุด 
 
นิยามศัพท 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด หมายถึง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกซื้อ
น้ําปลาแท ประกอบดวย ปจจัยดานผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  
และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

น้ําปลาแท หมายถึง น้ําปลาที่ไดจากการหมักหรือยอยปลา หรือสวนของปลาหรือกาก
ของปลาที่เหลือจากการหมักตามกรรมวิธีการผลิตน้ําปลา ผลิตมาจากปลาไสตันโดยผานการหมัก
เปนระยะเวลาไมนอยกวา 12 เดือน จากนั้นนํามาผานกรรมวิธีการกรองและปรุงรสตางๆ เพื่อใหได
น้ําปลาเกรดคุณภาพที่หนึ่ง ราคาไมต่ํากวาขวดละ 15 บาท ไดแก ตราสรอยทิพ ตราเทพรส ตรา
โทรทัศน ตรากุงแดง ตรงพงษทิพ ตรากุงเพชร ตราน้ําหนึ่ง ตราปลาไสตันแดง ตราแมช่ืน ตราปลา
ไสตันพิมลพร ตราปลาไสตันสําเภา ตรา 19 ตรารสทิพยโอฬาร ตราเครื่องครัว ตราชูทิพย            
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ตรานางฟา ตราบิ๊กซง ตราชายสี่ ตราซอส9 ตราเทสโก ตราลีดเดอรไพรซ ตราไชยฉลอม ตราแพนได 
ตราสิงโต  ตราแมประยูร ตรากุง ตราซุปเปอรเจ  ตรานกคู ตราปลาสลิด  ตราปลาเกล็ดเงิน              
ตราปลาซารดีน ตราปูทะเล ตราเทพนม 

ผูบริโภค  หมายถึง  ผูที่อาศัยอยูในจังหวัดสมุทรสาคร และเปนผูที่รับประทานน้ําปลาแท  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


