
 
บทที่ 6 

รูปแบบของการออกแบบ 
 

 ผลสรุปที่ไดจากการวิเคราะหโครงสรางขององคประกอบในโฆษณาสินคาสุขภาพใน
นิตยสารสําหรับผูสูงอายุ ทําใหทราบถึงแนวทางในการใชองคประกอบตาง ๆ ทั้งการพาดหัว (Head 
Line) การใชภาพประกอบ (Visual) และขอความ (Body Copy) ซ่ึงผลการศึกษาที่ไดนีจ้ะใชเปน
แนวทางการออกแบบโฆษณาสินคาสุขภาพทางสื่อส่ิงพิมพสําหรับผูสูงอายุตอไป โดยมีรายละเอียด
ในการนําเสนอเปนกรณีตวัอยาง ดังนี ้

รูปแบบของการออกแบบสื่อโฆษณาในนติยสาร 

6.1 สินคาท่ี 1: Sensifoot ถุงเทาสําหรับผูปวยเบาหวาน 

S.W.O.T 
1. Strength เปนสินคาสุขภาพที่มีความเฉพาะเจาะจงตอโรคที่เปน มีกลุมเปาหมายชดัเจน 

ซ่ึงเหมาะกับการโฆษณาทางนิตยสารเกีย่วกับสุขภาพ 
2. Weakness เปนผลิตภัณฑใหม มีผูบริโภคเฉพาะกลุม และมีลักษณะไมตางจากถุงเทา

ธรรมดาทั่วไป 
3. Opportunity ปจจุบันมีผูปวยดวยโรคเบาหวานเปนจํานวนมาก และสนิคาที่ใชในการ

ดูแลรักษาเปนแบบเฉพาะเจาะจง และพบสนิคาประเภทดงักลาวไมมาก มีอัตราการ
แขงขนันอย 

4. Threat เนื่องจากเปนสินคาเฉพาะกลุม ดังนั้นจึงพบวามรีาคาคอนขางสูง และมีลักษณะ
ที่ไมตางจากถงุเทาธรรมดาทั่วไป อาจถูกมองวาเปนสินคาฟุมเฟอย 

วัตถุประสงค (Objective) 
เพื่อช้ีใหเห็นถึงความแตกตางของผลิตภัณฑ และความจาํเปนในการซื้อมาใช 

กลุมเปาหมาย (Target) 
 กลุมผูปวยดวยโรคเบาหวาน โดยทัว่ไป ที่มีความสนใจในการดูแลสขุภาพของตน มีความ
ตองการสินคาที่จะชวยใหตนดาํเนนิชีวิตประจําวนัดวยความราบรื่น อยางมีความสขุ 
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แนวคิด (Concept)  
ชีวิตที่ดี เร่ิมตนงาย ๆ 

ขอสนับสนุนแนวคิด (Support) 
 เปนสินคาที่มคีวามเฉพาะเจาะจงกับกลุมเปาหมาย และยังไมพบสินคาดังกลาวมากนักใน
ทองตลาด อีกทั้งกลุมเปาหมายที่มีแนวโนมจะปวยดวยโรคนี้มีจํานวนมาก และยังมแีหลงในการ
คนหาขอมูลไดนอย 

ลีลาในการสื่อสาร (Mood & Tone) 
สบาย/ปลอดภยั/มีความสุข 

ผลท่ีตองการ (Desired response) 
 มีความเขาใจถงึความแตกตางของผลิตภัณฑ และมั่นใจในผลที่จะไดรับ ความคุมคา 

ผลงานที่ออกแบบ 
 ผูศึกษาไดนําแนวทางการออกแบบโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพประเภทนิตยสารที่ได มาใชใน
การออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา ถุงเทาสําหรับผูปวยเบาหวาน “Sensifoot” ไดดังนี ้
 
การพาดหัว (Head Line) 
 เลือกลักษณะการพาดหวัแบบการใชคุณคาของความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา
หรือบริการ และใชขนาดของตัวอักษร(Font) ที่มีขนาดคอนขางใหญ ในดานตําแหนงนั้น เลือกวาง
การพาดหวัไวดานบนของหนาโฆษณา สวนสีของอักษรที่ใชในการพาดหัวนั้นคงสีเดิม คือสีน้ําเงิน 
เนื่องจากเปนสีที่ผูสูงอายุมีความเหน็วาเหมาะสมแลว 
 
รูปภาพ (Picture) 
 ใชรูปภาพที่มขีนาดใหญ เหน็ไดชัดเจน ตรงกับรูปแบบการใชชีวิตของผูสูงอายุ และเปน
ภาพที่แสดงถงึความสุข 
 
การใชขอความ (Body Copy) 
 ใชตัวอักษรที่เห็นไดชัด บอกรายละเอยีดเกี่ยวกับสินคาครบถวน สีสันสะดุดตา แตไมขัด
กับสีหลักของภาพและตําแหนงของการวางขอความ คือ ตําแหนงดานลางของภาพ หรือดานลาง
คอนมาทางขวามือของผูอาน 
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6.2 สินคาท่ี 2: Jobst ถุงนองปองกันเสนเลอืดขอด 

S.W.O.T 
1. Strength เปนสินคาสุขภาพที่มีความเฉพาะเจาะจงตอโรคที่เปน มีกลุมเปาหมายชดัเจน 

ซ่ึงเหมาะกับการโฆษณาทางนิตยสารเกีย่วกับสุขภาพ 
2. Weakness เปนผลิตภัณฑใหม มีผูบริโภคเฉพาะกลุม  
3. Opportunity พบผูที่มีปญหาเกี่ยวกับอาการเสนเลือดขอดคอนขางมาก และสินคาที่ใช

ในการดแูลรักษาเปนแบบเฉพาะเจาะจง และพบสินคาประเภทดังกลาวไมมาก มีอัตรา
การแขงขนันอย 

4. Threat เนื่องจากเปนสินคาเฉพาะกลุม ดังนั้นจึงพบวามรีาคาคอนขางสูง และมีลักษณะ
ที่ไมตางจากถงุนองธรรมดาทั่วไป อาจถูกมองวาเปนสินคาฟุมเฟอย 

วัตถุประสงค (Objective) 
เพื่อช้ีใหเห็นถึงความแตกตางของผลิตภัณฑ และความจาํเปนในการซื้อมาใช 

กลุมเปาหมาย (Target) 
 กลุมผูที่มีปญหาเกีย่วกับเสนเลือดขอด ทกุชวงวัย ที่มีความสนใจในการดูแลสุขภาพของตน 
มีความตองการสินคาที่จะชวยใหตนดําเนนิชีวิตประจําวนัดวยความราบรื่น อยางมีความสุข 

แนวคิด (Concept) 
 ความเหมือนทีแ่ตกตาง 

ขอสนับสนุนแนวคิด (Support) 
เปนสินคาที่มคีวามเฉพาะเจาะจงกับกลุมเปาหมาย และอาการของโรค อีกทั้งยังพบสินคา

ดังกลาวไดนอยในทองตลาด นอกจากนี้ยังพบวาตวัสินคาเองมีความหลากหลาย แตขอมูลเกี่ยวกับ
สินคายังเขาถึงผูบริโภคไดนอย 

ลีลาในการสื่อสาร (Mood & Tone) 
สบาย/ปลอดภยั/มีความสุข 

ผลท่ีตองการ (Desired response) 
มีความเขาใจถงึความแตกตางของผลิตภัณฑ และมั่นใจในผลที่จะไดรับ ความคุมคา 

ผลงานที่ออกแบบ 
 ผูศึกษาไดนําแนวทางการออกแบบโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพประเภทนิตยสารที่ได มาใชใน
การออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา ถุงนองปองกันเสนเลือดขอด “Jobst” ไดดังนี ้
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การพาดหัว (Head Line)  
ควรใชตัวอักษรที่มีขนาดใหญ และมีสีสันสะดุดตา และวางตําแหนงไวดานซายบน หรือ

คอนมาทางกึ่งกลาง  
  

รูปภาพ (Visual)  
ใชภาพที่มีขนาดใหญ เหน็ไดชัดเจน มีสีสันสดใส ไมรกรุงรัง นาย/นางแบบที่ใชมกัแสดง

ถึงการมีความสุข มีความสดชื่น และ ภาพนี้นาย/นางแบบยังดเูปนหนุมสาว ตรงกับแนวคิดของ 
Assael (อางถึงใน เลิศหญิง หิรัญโร, 2545) ที่พบวา ผูบริโภคอายุตั้งแต 50 ป ขึ้นไป เชื่อวาความ
สูงอายุจะไมเร่ิมจนอายุ 79 ป และผลที่ตามมา คือ ผูบริโภคที่เปนผูสูงอายุจะชอบโฆษณาทีใ่ช
นักแสดงที่มีอายุนอยกวาตัวเองเปนผูแนะนาํสินคา 
  
ขอความ (Body Copy)   

ในสวนของขอความนั้นสวนใหญมีความเห็นวาควรใชขอความที่มีลักษณะของการบอก
รายละเอียดขอสินคา ใชอักษรที่มีความหนา สีสันเดนชัดสะดุดตา แตมีความกลมกลืน ไมขัดกบัสี
หลักของภาพ และตําแหนงของการวางขอความ คือ ตําแหนงดานลางของภาพ หรือดานลางคอนมา
ทางขวามือของผูอาน เปนตน  
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6.3 สินคาท่ี 3: Tubigrip ผายืดสวมกระชบักลามเนื้อ 

S.W.O.T 
1. Strength เปนสินคาสุขภาพที่มีความเฉพาะเจาะจงตอโรคที่เปน มีกลุมเปาหมายชดัเจน 

ซ่ึงเหมาะกับการโฆษณาทางนิตยสารเกีย่วกับสุขภาพ นอกจากนี้ยังพบวาเปน
ผลิตภัณฑที่คนทั่วไปรูจกั และใชไดบอย รวมทั้งมีคุณภาพดีกวาคูแขง 

2. Weakness เปนผลิตภัณฑทีม่ีราคาสูงกวาคูแขง เมื่อเปรียบเทียบโดยชนิดสินคา  
3. Opportunity กระแสสังคมในปจจุบันทีห่นัมานิยมสนับสนุนการออกกําลังกายมากขึ้น 

ตลอดจน อาการปวดเมื่อยโดยทั่วไปที่พบไดในชวีิตประจําวนั จึงเปนผลิตภัณฑที่
นาสนใจ 

4. Threat เนื่องจากเปนสินคาที่มีราคาคอนขางสูงเมื่อเทียบกับคูแขง และมีลักษณะทีไ่ม
ตางกันมากนักหากมองแบบผาดเผิน ดังนัน้จึงอาจทําใหผูบริโภครูสึกวาจายแพงกวา 

วัตถุประสงค (Objective) 
เพื่อช้ีใหเห็นถึงความแตกตางของผลิตภัณฑ และความจาํเปนในการซื้อมาใช 

กลุมเปาหมาย (Target) 
 กลุมผูที่มีปญหาเกีย่วกับอาการปวดเมื่อกลามเนื้อ ทุกชวงวยั ที่มีความสนใจในการดูแล
สุขภาพของตน ตลอดจนผูที่ตองการปองกันการบาดเจบ็ของกลามเนือ้กอนการเลนกีฬา และมีความ
ตองการสินคาที่จะชวยใหตนดําเนนิชีวิตประจําวนัดวยความราบรื่น อยางมีความสขุ 

แนวคิด (Concept) 
 เพื่อนทุกสถานการณ 

ขอสนับสนุนแนวคิด (Support) 
เปนสินคาที่คนทั่วไปรูจกั แตมีสินคาในกลุมใกลเคียงเปนจํานวนมาก และมกีารแขงขัน

ทางการตลาดสูง อยางไรกต็าม เมื่อเปรียบเทียบระหวางสินคาประเภทเดียวกันพบวา Tubigrip มี
คุณภาพดีกวา จึงนาจะมีโอกาสทางการตลาดมากกวา 

ลีลาในการสื่อสาร (Mood & Tone) 
สบาย/ปลอดภยั/มีความสุข 

ผลท่ีตองการ (Desired response) 
มีความเขาใจถงึความแตกตางของผลิตภัณฑ และมั่นใจในผลที่จะไดรับ ความคุมคา 



 209 

ผลงานที่ออกแบบ 
 ผูศึกษาไดนําแนวทางการออกแบบโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพประเภทนิตยสารที่ได มาใชใน
การออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา ผายืดสวมกระชับกลามเนื้อ “Tubigrip” ไดดังนี ้
 
การพาดหัว (Head Line)  

ควรใชตัวอักษรที่มีขนาดใหญ และมีสีสันสะดุดตา ตาํแหนงที่วางไว คือตําแหนงซายบน 
หรือคอนมาทางกึ่งกลาง   

 
รูปภาพ (Visual)  

พบวาควรใชภาพที่มีขนาดใหญ เหน็ไดชัดเจน ตรงกับรูปแบบการใชชีวิตของผูสูงอายุ มี
สีสันสดใส ไมรกรุงรัง นอกจากนั้นยังพบวา นาย/นางแบบที่ใชมักแสดงถึงการมีความสุข มีความ
สดชื่น  

 
ขอความ (Body Copy)   

ในสวนของขอความนั้นสวนใหญมีความเห็นวาควรใชอักษรที่มีความหนา สีสันเดนชัด
สะดุดตา แตมีความกลมกลืน ไมขัดกบัสีหลักของภาพ และตําแหนงของการวางขอความ คือ 
ตําแหนงดานลางของภาพ หรือดานลางคอนมาทางขวามือของผูอาน ใหรายละเอียดชัดเจน และใช
อักษรไมมากจนเกินไป 
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 จากกรณีศึกษานี้ พบวา การศึกษาเรื่องแนวทางการออกแบบโฆษณาสินคาสุขภาพทาง
นิตยสารสําหรับผูสูงอายุ สามารถนําแนวทางตามองคประกอบที่ใชในการโฆษณาที่ไดนั้น มา
ประยุกตใชใหเหมาะสม และมีประสิทธิภาพได 
 


