
 
บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 

 ผลการศึกษาเรื่อง “การออกแบบโฆษณาสนิคาสุขภาพทางนิตยสาร สําหรับผูสูงอายุ” มี
วัตถุประสงคในการศึกษาเพือ่ศึกษาการออกแบบสื่อโฆษณาในนิตยสารเกี่ยวกับสินคาสุขภาพใน
ผูสูงอายุ และเพื่อหาแนวทางในการพัฒนาสื่อส่ิงพิมพเกี่ยวกับสินคาดานสุขภาพ ซ่ึงใชระเบยีบวิธี
วิจัยในการศึกษาในเชิงคณุภาพ (Qualitative Research Method) โดยทําการศึกษาภาพโฆษณาสินคา 
ในนิตยสารเกีย่วกับสุขภาพ จํานวนทั้งสิน้ 3 ช่ือฉบับ ไดแก นิตยสารชีวจิต นติยสารเฮลธทูเดย 
(Healthtoday) และนิตยสารใกลหมอ Health and well-being ซ่ึงวางจําหนายในเดอืนมกราคม – 
กรกฎาคม 2550 รวม 18 เลม ซ่ึงมีภาพโฆษณาที่จดัเปนสินคาที่เกีย่วของกับสุขภาพทั้งหมด 145 
ภาพ (ซ่ึงภาพที่ซํ้ากันจะนับเปน 1 ภาพ) 
 แบงผลการวิเคราะหขอมูลที่ไดออกเปน 3 สวน ไดแก 

4.1 ผลการวิเคราะหแตละโครงสรางขององคประกอบที่ใชในการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ
แตละโครงสราง ไดแก การพาดหวั (Head line) รูปภาพ (Visual) และขอความ (Body 
copy) เพื่อใหทราบถึงโครงสรางที่พบไดบอย และความนิยมในการใชโครงสรางตางๆ 

4.2 ผลการวิเคราะหโครงสรางขององคประกอบที่ใชในการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ เมื่อ
นํามารวมเขาดวยกัน เพื่อใหทราบถึงโครงสรางที่พบไดบอย และความนิยมในการใช
โครงสรางแบบตาง ๆ 

4.3 ผลของการวิเคราะหโครงสรางขององคประกอบที่ใชในการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ 
เมื่อนําไปทดสอบกับกลุมเปาหมาย เพื่อใหทราบความนิยมในการรับสื่อ 

ผลการวิเคราะห 

4.1 ผลการวิเคราะหโครงสรางขององคประกอบท่ีใชในการโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพแตละโครงสราง 
ไดแก การพาดหัว (Head line) รูปภาพ (Visual) และขอความ (Body copy) 

ซ่ึงแบงตามโครงสราง ไดดังนี้ 

4.1.1 การพาดหัว (Head Line) 
 มีการใชการพาดหัว (Head Line) ของภาพโฆษณาสินคาทั้งหมดจํานวน 6 แบบ แบงไดเปน 
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- การพาดหวัแบบใหคุณคาของความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริง (Fact) ของสินคา/บริการ มี
ทั้งหมดจํานวน 90 ชนิดสินคา 

- การพาดหวัแบบสามารถใช Headline ในการระบุกลุมเปาหมาย มีทั้งหมดจํานวน 2 ชนิด
สินคา  

- การพาดหวัแบบการหักมุมของประโยชนที่ยอนกลับ มทีั้งหมดจํานวน 2 ชนิดสินคา  
- การพาดหวัแบบใชสรรพนามบุคคลที่ 1 มีทั้งหมดจํานวน 10 ชนิดสินคา  
- การพาดหวัแบบการเลนคํา มีทั้งหมดจํานวน 2 ชนิดสินคา  
- การพาดหวัแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น มทีั้งหมดจํานวน 39 

ชนิดสินคา  

4.1.2 รูปภาพ (Visual) 
มีลักษณะการใชภาพ (Visual) ของภาพโฆษณาสินคาทั้งหมดจํานวน 11 แบบ แบงไดเปน 

- การใชภาพแบบรูปสินคา มีจํานวน 74 ภาพ  
- โชวบางสวนของสินคา มีจํานวน 3 ภาพ  
- ภาพโชวสินคาพรอมใช มีจาํนวน 3 ภาพ  
- ภาพสินคาพรอมคูแขง มีจํานวน 0 ภาพ  
- ภาพสินคาถูกทดสอบ มีจํานวน 14 ภาพ  
- ภาพสินคาถูกใช มีจํานวน 7 ภาพ  
- ภาพความสุขที่เกิดจากการใชสินคา มีจํานวน 34 ภาพ  
- ภาพความทกุขที่เกิดขึ้นจากการที่ไมไดใชสินคา มีจํานวน 1 ภาพ  
- ภาพปญหามา สินคามี (ไวแกไขปญหา) Problem-Solution มีจํานวน 7 ภาพ  
- ภาพหาแนวทางใหม ๆ ในการใชสินคา New way = New life มีจํานวน 0 ภาพ  
- ภาพความเปนสากลนิยมของสินคา/บริการ (international product) มีจํานวน 1 ภาพ  
- นอกจากนี้ยังพบภาพสินคาโฆษณาที่ไมใชภาพประกอบการโฆษณา จํานวน 1 ภาพ ซ่ึงเปน

สินคาประเภทเครื่องดื่ม  

4.1.3 ขอความ (Body copy) 
มีลักษณะการใชขอความ (Copy) ของภาพโฆษณาสินคาทั้งหมดจํานวน 5 แบบ แบงไดเปน  

- การใชขอความที่มีความชัดเจน มีจํานวน 2 ภาพ  
- ขอความที่มีลักษณะดึงดูดใจใหผูอานสนใจงาน มจีํานวน 7 ภาพ  
- ขอความที่ใหขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคาที่พอเพียงแกผูอาน มีจํานวน 82 ภาพ  
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- ขอความที่มีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงที่นํามากลาวอาง เชน จากผลการวิจัย การศกึษาตาง ๆ 
เปนตน มีจํานวน 25 ภาพ  

- ขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีจํานวน 27 ภาพ  
- นอกจากนี้ยังพบภาพสินคาโฆษณาที่ไมใชภาพประกอบการโฆษณา จํานวน 2 ภาพ ซ่ึงเปน

สินคาประเภทเครื่องดื่ม  

จากการวิเคราะหสามารถนําภาพสินคาโฆษณาสุขภาพทีม่ี นํามารวมกบัองคประกอบทั้ง 3 
ดานของการโฆษณาในสิ่งพมิพ โดยแสดงเปนตาราง และกําหนดเปนความหมาย ไดดงันี้ 
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ตาราง 9 แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาของสินคาประเภทอาหาร
และของขบเคีย้ว (Food, Snacks & Candies) 

ภาพ ความหมาย 

 
00101 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบแสดงความชัดเจน 
 

 

 
00201 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวโดยการบอกบางสิ่งที่สรางความอยาก
รูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่มลัีกษณะเปน
สินคาถูกใช และใชขอความแบบการใหขอมูลเกี่ยวกับตวั
สินคา 
 

 

 
00301 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนสินคาถูกใช และใชขอความ
ที่มีความนาเชือ่ถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
00401 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบการใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
00501 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบแสดงความชัดเจน 
 

 

 
00601 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความทีม่ี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 
 

 
00701 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวโดยการบอกบางสิ่งที่สรางความอยาก
รูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่มลัีกษณะเปน
สินคาถูกใช และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิ
ที่นํามากลาวอาง 
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ตาราง 10 แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาสินคาประเภทเครื่องดื่ม 
(Beverages)  
 

ภาพ ความหมาย 

 

 
00802 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนสินคาถูกใช และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
00902 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ แตไมมีการใช
ภาพประกอบ และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
 

 

 
01002 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวในการระบุกลุมเปาหมาย รวมกับการ
ใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนสินคาถูกใช และใช
ขอความโดยมส่ิีงสนับสนุนขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
01102 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวโดยการบอกบางสิ่งที่สรางความอยาก
รูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงลักษณะ
สินคาถูกทดสอบ และใชขอความแบบการใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
01202 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวโดยการบอกบางสิ่งที่สรางความอยาก
รูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงลักษณะ
สินคาถูกทดสอบ และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของ
เร่ืองราวในโฆษณา 
 

 

 
01302 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใช
ขอความแบบการใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
01402 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวโดยการบอกบางสิ่งที่สรางความอยาก
รูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่
เกิดจากการใชสินคา และใชขอความโดยมส่ิีงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
 

 

 
01502 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความทีม่ี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
01602 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบแสดงความชัดเจน 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
01702 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
01802 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนสินคาถูกใช และใชขอความ
ที่มีความนาเชือ่ถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
01902 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขจากการใชสินคารูปสินคา และใชขอความแบบให
ขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
02002 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขจากการใชสินคารูปสินคา 
และใชขอความแบบใหขอมลูเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
02102 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขจากการใชสินคารูปสินคา และใชขอความที่มี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
02202 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
02602 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความทีม่ี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
02702 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มีความ
นาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

   
 

02802 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 
รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการ
ใชสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงที่
นํามากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 
 

 
 

02902 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 
รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการ
ใชสินคา และใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราว
ในโฆษณา 
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ตาราง 11   แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาสินคาประเภท
เครื่องสําอางและของใชสวนตัว (Cosmetic & Personal Care) 
  

ภาพ ความหมาย 

 

 
03003 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
03103 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
03203 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบใชการเลนคํา รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความทีม่ี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
03303 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

   
03403 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบปญหามา
สินคามี (ไวแกปญหา) และใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือ
ของเรื่องราวในโฆษณา  
 

 

   
03503 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใชขอความโดยมีส่ิง
สนับสนุนขอเท็จจริงที่นํามากลาวอาง  
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ภาพ ความหมาย 

 

 
03603 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความโดย
มีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงทีน่ํามากลาวอาง 
 

 

    
03703 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 

 

     
03803 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 

 
03903 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการหักมุมของประโยชนที่
ยอนกลับ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะโชว
สินคาพรอมใช และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
 

 

 
  04003 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงทีน่ํามากลาวอาง 
 

 

 
    04103 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
04203 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มีความ
นาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
04303 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบใชการเลนคํา รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
 

 

 
04403 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่แสดง
เปนสากลนิยมของสินคาหรือบริการ และใชขอความที่มี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
04503 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่มี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
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ตาราง 12 แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาสินคาประเภทอุปกรณ
เครื่องใชไฟฟา (Household Appliance, Electrical Equipment & Other Durable Consumer Product)  
 

ภาพ ความหมาย 

 

 
04604 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความโดยมีส่ิง
สนับสนุนขอเท็จจริงที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
04704 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 รวมกับ
การใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา 
และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
04804 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 รวมกับ
การใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา 
และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
04904 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 รวมกับ
การใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
05004 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบให
ขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคา 
 
 

 

 
05104 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
05204 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
05304 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
05404 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
05504 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่แสดง
ลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
05604 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
05704 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบดึงดูดใหผูอานสนใจงาน 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
05804 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 
รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูก
ทดสอบ และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
 

 

 
05904 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ตาราง 13   แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาสินคาประเภทผลิตภัณฑ
ยา และอาหารเสริม (Pharmaceutical Products & dietary supplement products)  
 

ภาพ ความหมาย 

 

 
06005 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
06105 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใชขอความโดยมีส่ิง
สนับสนุนขอเท็จจริงที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
06205 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบให
ขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
06305 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบให
ขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคา 
 

 

 
06405 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบให
ขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคา 
 

 

 
06505 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมลูเกี่ยวกับตวั
สินคา 
 

 
 



 103 

ภาพ ความหมาย 

 

 
06605 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
06705 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่โชวบางสวนของสินคา และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
06805 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
06905 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่โชวบางสวนของสินคา และใชขอความ
แบบดึงดดูใหผูอานสนใจงาน 
 

 

 
07005 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
07105 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
07205 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากรวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
 

 

 
07305 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากรวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
 

 

 
07405 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
07505 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
07605 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความมีความ
นาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 

 

 
07705 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความมีความ
นาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
07805 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
07905 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการหักมุมของประโยชนที่
ยอนกลับ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูป
สินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
08005 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยาก รวมกับการใชภาพประกอบทีแ่สดงความทกุข
ที่เกิดจากการไมไดใชสินคา และใชขอความโดยมีส่ิง
สนับสนุนขอเท็จจริงที่นํามากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
08105 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
 

 

 
08205 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
08305 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
 

 



 109 

 
ภาพ ความหมาย 

 

 
08405 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
08505 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
08605 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ตาราง 14   แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาสินคาประเภทผลิตภัณฑ
ทั่วไป (General Merchandises) 
 

ภาพ ความหมาย 

 

 
08706 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบแสดงความชัดเจน 
 

 

  
08806 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใช
ขอความแบบดึงดูดใหผูอานสนใจงาน 
 

 

 
08906 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
09006 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
 

 

 
09106 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
09206 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
09306 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
09406 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวในการระบุกลุมเปาหมาย โดยใช
ขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
09506 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดง
ลักษณะสินคาถูกทดสอบ และใชขอความแบบดึงดดูให
ผูอานสนใจงาน 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
09606 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
09706 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่มี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
09806 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
09906 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
10006 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบดึงดดูใหผูอานสนใจงาน 
 

 

 
10106 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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  ภาพ ความหมาย 

 

 
10206 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 
รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการ
ใชสินคา และใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราว
ในโฆษณา 
 

 

 
10306 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 
รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการ
ใชสินคา และใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราว
ในโฆษณา 
 

 

 
10406 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 
รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการ
ใชสินคา และใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราว
ในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
10506 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบดึงดดูใหผูอานสนใจงาน 
 

 

 
10606 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
10706 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ตาราง 15 แสดงความหมายของภาพตามองคประกอบทีใ่ชในการโฆษณาสินคาประเภทโฆษณา
แยกยอย (Classified Advertising)  
 

ภาพ ความหมาย 

 
10807 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
10907 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 

 

 
11007 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 
11107 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
11207 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
 

 

 
11307 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชสรรพนามบุรุษที่ 1 รวมกับ
การใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา 
และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
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ภาพ ความหมาย 

 
11407 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
11507 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่มี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
11607 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สราง
ความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่มี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
11707 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
11807 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
11907 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ 
รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และ
ใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
12007 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่
สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา 
 

 

 
12107 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความ
เปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือ
บริการ รวมกบัการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมลู
เกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
12207 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความ
เปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือ
บริการ รวมกบัการใชภาพประกอบที่มีลักษณะ
เปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมลู
เกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
12307 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่สรางความ
อยากรูอยากเหน็ โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ 
รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนสินคาถูกใช 
และใชขอความแบบใหขอมลูเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
12407 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
12507 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 
 

 
12607 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 

 

 
12707 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

         
12807 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 
 

 
12907 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
13007 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
13107 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
13207 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความ
เปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ 
รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูป
สินคา และใชขอความโดยมส่ิีงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 

 

 
13307 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่งบางอยางที่
สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใช
ภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความมีความนาเชื่อถือของ
เร่ืองราวในโฆษณา 
 

 

 
13407 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความ
เปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ 
รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูป
สินคา และใชขอความโดยมส่ิีงสนับสนุน
ขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
13507 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
13607 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
13707 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
13807 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 

 
13907 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
โดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจรงิที่นํามากลาวอาง 
 

 

 
14007 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 

 



 128 

 
ภาพ ความหมาย 

 

 
14107 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา
หรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบทีม่ี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบ
ดึงดูดใหผูอานสนใจงาน 
 

 

 
14207 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา
หรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบทีม่ี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบ
ใหขอมูลเกีย่วกับตัวสินคา 
 

 

 
14307 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา
หรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่
โชวบางสวนของสินคา และใชขอความแบบ
ใหขอมูลเกีย่วกับตัวสินคา 
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ภาพ ความหมาย 

 

 
14407 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา  

 

 
14507 

 
ภาพที่ใชการพาดหัวแบบการใชคุณคาของความเปนขาว 
โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
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4.2 ผลการวิเคราะหโครงสรางขององคประกอบท่ีใชในการโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ เม่ือนํามารวมเขา
ดวยกัน เพื่อใหทราบถึงโครงสรางทีพ่บไดบอย และความนิยมในการใชโครงสรางแบบตางๆ 

เลือกภาพโฆษณาสินคาที่มีความถี่ขององคประกอบของ การพาดหวั (Head Line) รูปภาพ 
(Visual) และ ขอความ (Body Copy) ที่มีจํานวนมากที่สุดเรียงตามลําดบั 3 ลําดับ ในแตละประเภท
สินคาโฆษณา ไดดังนี ้

ภาพสินคาประเภทอาหารและของขบเคี้ยว (Food, Snacks & Candies) มีโครงสรางของ
องคประกอบที่มีความถี่ซํ้า 1 ชนิดสินคา ไดแก  

1. มีโครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบแสดงความชัดเจน ซ่ึงเปนโครงสรางเดียวที่มีความถี่ซํ้าเทากับ 2 คิด
เปนรอยละ 28.57ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทอาหารและของขบเคี้ยวทีน่าํมาศึกษา 

ภาพสินคาประเภทเครื่องดื่ม (Beverages)  
1.มีภาพโฆษณาที่มีองคประกอบไมครบ จํานวน 3 ภาพ ดังนั้น จึงตดัภาพทั้ง 3 นี้ทิ้งไป ไม

นํามาวิเคราะหในครั้งนี้ ดังนั้นจํานวนภาพโฆษณารวม ที่นํามาหาคาความถี่จึงเหลือเพียง 19 ภาพ 
เทานั้น 

2.โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหวัแบบการใชคุณคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่ซํ้าเทากับ 2 คิดเปนรอยละ 10.53
ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทเครื่องดื่ม ที่นํามาศกึษา และตดัภาพโฆษณาทีม่ีองคประกอบ
ไมครบถวนออกไปแลว 

3.โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหวัแบบการใชคุณคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุข
ที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่เทากบั 3 คิดเปนรอย
ละ 15.79 ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทเครื่องดื่ม ที่นํามาศกึษา และตัดภาพโฆษณาทีม่ี
องคประกอบไมครบถวนออกไปแลว 

4.โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหวัแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความมีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 2 คิดเปนรอยละ 
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10.53 ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทเครื่องดื่ม ที่นํามาศึกษา และตัดภาพโฆษณาทีม่ี
องคประกอบไมครบถวนออกไปแลว 

ภาพสินคาประเภทเครื่องสําอางและของใชสวนตัว (Cosmetic & Personal Care)  
1. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ

ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุข
ที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 2 
คิดเปนรอยละ 12.50 ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทเครื่องสําอางและของใชสวนตัว ที่นํามา
ศึกษา  

2. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพ ที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่มลัีกษณะเปนรูปสินคา และใช
ขอความโดยมส่ิีงสนับสนุนขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง มีความถี่เทากบั 3 คิดเปนรอยละ 18.75 ของ
โครงสรางที่ใชในสินคาประเภทเครื่องสําอางและของใชสวนตัว ทีน่ํามาศึกษา  

3. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพ ที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความมีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 2 คิดเปนรอยละ 
12.50 ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทเครื่องสําอางและของใชสวนตัว ที่นํามาศกึษา  

ภาพสนิคาประเภทอุปกรณเคร่ืองใชไฟฟา (Household Appliance, Electrical Equipment & 
Other Durable Consumer Product) มีโครงสรางขององคประกอบที่มีความถี่ซํ้า 2 ชนิดสินคา 
ไดแก 

1. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชสรรพนาม
บุรุษที่ 1 รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 2 คิดเปนรอยละ 14.29 ของโครงสรางที่ใช
ในสินคาประเภทอุปกรณเครื่องใชไฟฟา ที่นํามาศึกษา  

2. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา มีความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอยละ 21.43 
ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทอุปกรณเครื่องใชไฟฟา ที่นํามาศึกษา  
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ภาพสินคาประเภทผลิตภัณฑยา และอาหารเสริม (Pharmaceutical Products & dietary 
supplement products)  

1. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา มีความถี่เทากับ 8 คิดเปนรอยละ 29.63
ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทผลิตภณัฑยา และอาหารเสริม ที่นํามาศึกษา  

2. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพ ที่ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา มีความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอยละ 11.11 ของ
โครงสรางที่ใชในสินคาประเภทผลิตภณัฑยา และอาหารเสริม ที่นํามาศึกษา  

3. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุข
ที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่เทากบั 3 คิดเปนรอย
ละ 11.11 ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทผลิตภณัฑยา และอาหารเสริม ที่นํามาศึกษา  

ภาพสินคาประเภทผลิตภัณฑท่ัวไป (General Merchandises)  
1. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ

ความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบปญหามาสินคาม ี
(ไวแกปญหา) และใชขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา มีความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอยละ 
14.29 ของโครงสรางที่ใชในสินคาประเภทผลิตภัณฑทัว่ไป ที่นํามาศกึษา  

2. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา ความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอยละ 14.29 ของ
โครงสรางที่ใชในสินคาประเภทผลิตภณัฑทั่วไป ทีน่ํามาศึกษา  

3. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชสรรพนาม
บุรุษที่ 1 รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอยละ 14.29 ของโครงสรางที่ใช
ในสินคาประเภทผลิตภัณฑทั่วไป ที่นํามาศึกษา  
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ภาพสินคาประเภทสินคาโฆษณาแยกยอย (Classified Advertising)  
1. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ

ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่เทากับ 24 คิดเปนรอยละ 63.16 
ของโครงสรางที่ใชในสินคาสินคาโฆษณาแยกยอย ทีน่ํามาศึกษา 

2. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที ่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมลูเกี่ยวกับตวัสินคา มีความถี่
เทากับ 4 คิดเปนรอยละ 10.53 ของโครงสรางที่ใชในสินคาสินคาโฆษณาแยกยอย ทีน่าํมาศึกษา  

 3. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงทีน่ํามากลาวอาง มีความถี่เทากับ 4 คิดเปน
รอยละ 10.53 ของโครงสรางที่ใชในสินคาสินคาโฆษณาแยกยอย ทีน่ํามาศึกษา 

อยางไรก็ตาม เมื่อสังเกตดจูะพบวาหากไมแจงความถี่โดยแยกตามประเภทสินคา พบวา
ลักษณะโครงสรางขององคประกอบทางโฆษณาบางอยางจะพบไดเกือบทุกประเภทสินคา ดังนั้นจงึ
แจงความถี่อีกครั้ง โดยไมแยกประเภทสินคา  แตตัดภาพที่มีโครงสรางทางองคประกอบไมครบ
ออก เหลือ 142 ภาพ ไดดังนี ้ 

1. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีจํานวนความถี่เทากับ 42 คิดเปนรอยละ 
29.59 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

2. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุข
ที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่เทากบั 8 คิดเปนรอย
ละ 5.63 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

3. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที ่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความมีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 8 คิดเปนรอยละ 
5.63 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 
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4. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงทีน่ํามากลาวอาง มีความถี่เทากับ 7 คิดเปน
รอยละ 4.93 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสนิคาทั้งหมด ทีน่ํามาศึกษา 

5. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชสรรพนาม
บุรุษที่ 1 รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มี
ความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 7 คิดเปนรอยละ 4.93 ของโครงสรางที่ใช
ในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

6. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที ่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่มลัีกษณะเปนรูปสินคา และใช
ขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา มีความถี่เทากับ 7 คิดเปนรอยละ 4.93 ของโครงสรางที่ใช
ในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

7. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบปญหามาสินคาม ี
(ไวแกปญหา) และใชขอความแบบใหขอมลูเกี่ยวกับตวัสินคา มีความถี่เทากับ 5 คิดเปนรอยละ 3.51
ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสนิคาทั้งหมด ทีน่ํามาศึกษา 

8. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที ่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากรวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนรูปสินคา และใช
ขอความโดยมส่ิีงสนับสนุนขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง มีความถี่เทากบั 5 คิดเปนรอยละ 3.51 ของ
โครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

9. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่เทากบั 4 คิดเปนรอยละ 2.82 ของ
โครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

10. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความแบบใหขอมูลเกี่ยวกบัตัวสินคา มีความถี่เทากับ 4 คิดเปนรอยละ 2.82 ของ
โครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

11. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
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รูปสินคา และใชขอความแบบดึงดูดใหผูอานสนใจงาน มีความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอยละ 2.11 ของ
โครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

12. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความที่มคีวามนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 3 คิดเปนรอย
ละ 2.11 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

13. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูก
ทดสอบ และใชขอความแบบใหขอมูลเกีย่วกับตวัสินคา มีความถี่เทากบั 3 คิดเปนรอยละ 2.11ของ
โครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

14. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
รูปสินคา และใชขอความแบบแสดงความชัดเจน มีความถี่เทากับ 2 คิดเปนรอยละ 1.41 ของ
โครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 

15. โครงสรางขององคประกอบที่มลัีกษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปน
สินคาถูกใช และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 2 คิดเปน
รอยละ 1.41 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสนิคาทั้งหมด ทีน่ํามาศึกษา 

16. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวแบบการใชคณุคาของ
ความเปนขาว โดยใชขอเทจ็จริงของสินคาหรือบริการ รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุข
ที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา มีความถี่เทากับ 2 
คิดเปนรอยละ 1.41 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศกึษา 

17. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกบัการใชภาพประกอบที่แสดงลักษณะสินคาถูก
ทดสอบ และใชขอความโดยมีส่ิงสนับสนุนขอเท็จจริงทีน่ํามากลาวอาง มีความถี่เทากับ 2 คิดเปน
รอยละ 1.41 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสนิคาทั้งหมด ทีน่ํามาศึกษา 

18. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพทีใ่ชการพาดหัวโดยการบอกบางสิ่งที่
สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่มีลักษณะเปนสินคาถูกใช และใชขอความ
แบบการใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา มีความถี่เทากับ 2 คิดเปนรอยละ 1.41 ของโครงสรางที่ใชใน
ภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศกึษา 
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19. โครงสรางขององคประกอบที่มีลักษณะเปนภาพที่ ใชการพาดหัวแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความโดยมส่ิีงสนับสนุนขอเท็จจริงที่นาํมากลาวอาง มีความถี่เทากบั 2 คิดเปนรอย
ละ 1.41 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสินคาทั้งหมด ที่นํามาศึกษา 
 สวนโครงสรางขององคประกอบแบบที่เหลือ ที่มีความถี่เทากับ 1 มีจํานวนทั้งสิ้น 24 แบบ 
คิดเปนแบบละ รอยละ 0.71 ของโครงสรางที่ใชในภาพโฆษณาสินคาสนิคาทั้งหมด ทีน่ํามาศึกษา 

และภาพโฆษณาที่มีโครงสรางขององคประกอบที่ไมครบ มีทั้งหมด 3 ภาพ จากจํานวน
ภาพทั้งหมด 145 ภาพ คิดเปนรอยละ 2.08 ของภาพโฆษณาสินคาทั้งหมดที่นํามาวเิคราะห  

สุมเลือกภาพโฆษณาที่มีความถี่ของโครงสรางทางองคประกอบของการโฆษณา โดยเรียง
จากมากไปนอย จํานวน 10 ภาพ เพื่อนํามาทดสอบกับกลุมเปาหมาย ทีเ่ปนผูสูงอายุ ดงันี้ 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 ลําดับที่ 1 Dorset cereal (00401)               ภาพ 2 ลําดับที่ 2 เครื่องดื่ม B-ing (02002) 
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ภาพ 3 ลําดับที่ 3 Amela-Ex (04203)       ภาพ 4 ลําดับที่ 4 Omega3 Plus (13207) 
 

       
ภาพ 5 ลําดับที่ 5 Omron (04704)    ภาพ 6 ลําดับที่ 6 Sensifoot (09706) 

 

          
ภาพ 7 ลําดับที่ 7 ทูบีกริบ (08906)   ภาพ 8 ลําดับที่ 8 Blackmore (07305) 
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        ภาพ 9 ลําดับที่ 9 An An (09106)        ภาพ 10 ลําดับที่ 10 Caltrate (06205) 
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4.3 ผลการวิเคราะหโครงสรางที่ใชในโฆษณาสื่อสิ่งพิมพประเภทนิตยสารเมื่อนําไปทดสอบกับ
กลุมเปาหมาย 

นําภาพทีไ่ดไปใชในการทําแบบสอบถามแบบสะดวกในผูสูงอายุ จํานวน 50 ชุด เพื่อหา
รูปแบบขององคประกอบของการโฆษณาสินคาสุขภาพในนิตยสาร ที่ผูสูงอายุช่ืนชอบ พบผลดังนี้  

ขอมูลท่ัวไปของผูสงูอาย ุ

ตาราง 16 แสดงความถี่ของชวงอายุ และเพศของผูสูงอายุ (N = 48) 

ลําดับที่ อายุ (ป) 
เพศชาย 

(คน) 
รอยละ 

เพศหญิง 
(คน) 

รอยละ หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 

50 – 59 
60 – 69 
70 – 79 

80 ป ขึ้นไป 

11 
4 
3 
0 

22.91 
8.33 
6.25 

0 

22 
6 
1 
1 

45.84 
12.5 
2.08 
2.08 

มีผูสูงอายุที่ไมระบุ
อายุ จํานวน 2 คน 

รวม 18 37.50 30 62.50 2 

จากตารางดังกลาวพบผูสูงอายุทั้งหมด จํานวน 50 คน ซ่ึงมีอายุระหวาง 50 – 80 ป มีอายุ
เฉลี่ยเทากับ 65 ป แบงไดเปน ผูสูงอายุเพศชายจํานวน 18 คน คดิเปนรอยละ 37.5 ของจํานวน
ผูสูงอายุที่ระบุอายุของตน และพบผูสูงอายุเพศหญิงจํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 62.49 ของจํานวน
ผูสูงอายุที่ระบุอายุของตน และมีผูสูงอายุ 2 คน ที่ไมไดระบุอายุของตน  

ชวงอายุที่ตอบแบบสอบถามมากที่สุดคือ อายุระหวาง 50 -59 ป ซ่ึงยังเปนกลุมที่ทํางานอยู 
โดยพบผูสูงอายุเพศชาย 11 คน คิดเปนรอยละ 22.91 และผูสูงอายุเพศหญิง 22 คน คิดเปนรอยละ 
45.84 รองลงมาคือชวงอายุ 60 -69 ป 70 – 79 ป และ 80 ป ขึ้นไป ตามลําดับ และพบวาผูสูงอายุที่มี
อายุตั้งแต 70 ปขึ้นไป ใหขอมูลวาตนเองไมไดทํางานแลว   
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ตาราง 17 แสดงความถี่ของอายุโดยแยกเปนอายุในแตละปและเพศของผูสูงอายุ (N = 48) 
จํานวนผูสูงอาย ุ

ลําดับที่ อายุ (ป) 
เพศชาย (คน) เพศหญิง (คน) 

หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 
9. 
10. 
11. 
12. 
13. 
14. 
15. 
16. 
17. 
18. 
19. 
20. 
21. 
22. 
23. 
24. 
25. 
26. 
27 

50  
51 
52 
53 
54 
55 
56 
57 
58 
59 
60 
61 
62 
63 
64 
65 
66 
67 
68 
69 
70 
71 
72 
73 
74 
75 
76 

1 
3 
1 
0 
1 
1 
1 
2 
1 
0 
1 
0 
0 
0 
0 
1 
0 
1 
1 
0 
2 
0 
0 
0 
0 
1 
0 

5 
0 
4 
2 
4 
2 
1 
0 
2 
2 
1 
0 
0 
2 
2 
1 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
0 
1 
0 

มีผูสูงอายุที่ไมระบุอายุ 
จํานวน 2 คน 
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จํานวนผูสูงอาย ุ
ลําดับที่ อายุ (ป) 

เพศชาย (คน) เพศหญิง (คน) 
หมายเหต ุ

28. 
29. 
30. 
31. 

77 
78 
79 
80 

0 
0 
0 
1 

0 
0 
0 
1 

 

รวม 18 30 2  

 จากตารางดังกลาวพบวา อายุที่มีการตอบแบบสอบถามมากที่สุด คือ ผูสูงอายุที่มีอายุ 50 ป 
มีจํานวน 6 คน แบงเปน เพศชาย 1 คน และเพศหญิง 5 คน คิดเปนรอยละ 12.5 ของผูตอบ
แบบสอบถามที่ระบุอายุของตน 

ตาราง 18 แสดงความถี่ของรายไดโดยประมาณตอเดือนของผูสูงอายุ (N = 33) 
ลําดับที่ รายไดตอเดือน (บาท) จํานวน (คน) หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 
9. 
10. 
11. 
12. 
13. 
14. 

5,000 
8,000 
10,000 
12,000 
15,000 
17,000 
18,000 
20,000 
21,000 
22,000 
25,000 
30,000 
50,000 
90,000 

2 
1 
4 
4 
5 
1 
1 
5 
1 
1 
1 
5 
1 
1 

มีผูสูงอายุจํานวน 17 คน ที่ไม
ระบุจํานวนรายไดที่ไดรับ 

รวม 33 17 
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จากตารางดังกลาวพบวา มีผูสูงอายุที่มีรายไดตั้งแต 5,000 – 90,000 บาทตอเดือน เรียง
ตามลําดับจากนอยไปหามากไดดังนี้  
5,000 บาทตอเดือน จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 6.06 ของจํานวนผูสูอายทุี่ระบุรายได 
8,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายทุี่ระบุรายได 
10,000 บาทตอเดือน จํานวน 4 คน คดิเปนรอยละ 12.12 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
12,000 บาทตอเดือน จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 12.12 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
15,000 บาทตอเดือน จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 15.15 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
17,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
18,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
20,000 บาทตอเดือน จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 15.15 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
21,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
22,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
25,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
30,000 บาทตอเดือน จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 15.15 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
50,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
90,000 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 3.03 ของจํานวนผูสูอายุที่ระบุรายได 
 นอกจากนี้ยังพบอีกวาผูสูงอายุที่มีรายไดนอยที่สุดคือ 5,000 บาทตอเดือน และ ผูสูงอายุที่มี
รายไดมากที่สุดคือ 90,000 บาทตอเดือน โดยเฉลี่ยคิดเปน 18,151.52 บาทตอเดือน ของผูสูงอายุ 
จํานวน 33 คนที่ระบุถึงรายไดของตนเอง ซ่ึงผูสูงอายจุํานวนถึง 20 คน ในจํานวน 33 คน มีรายไดอยู
ในชวง 10,000 – 20,000 บาท ตอเดือน   
 อยางไรก็ตามผูสูงบางรายไมมีรายไดเปนของตนเอง หรือไมสะดวกในการใหขอมูล
เกี่ยวกับรายได จํานวน 17 คน คิดเปนรอยละ 34 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
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ตาราง 19 แสดงความถี่เกีย่วกับคาใชจายเพื่อสุขภาพของผูสูงอายุตอเดือน (N = 42) 

ลําดับที่ 
คาใชจายเพื่อสุขภาพตอ

เดือน (บาท) 
จํานวน (คน) รอยละ หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 

1 – 999 
1,000 – 1,999 
2,000 – 2,999 
3,000 – 3,999 
4,000 – 4,999 

5,000 บาท ขึ้นไป 

6 
11 
13 
5 
1 
6 

14.29 
26.19 
30.95 
11.90 
2.38 
14.29 

มีผูสูงอายุ จํานวน 8 คน คิด
เปนรอยละ 16 ขอประชากร
ที่ใชในการศึกษา ที่ไมได
ระบุวา ตนเอง มีคาใชจาย
เพื่อสุขภาพตอเดือนเปน
จํานวนเทาไหร 

รวม 42 100 8 
 

 จากตารางดังกลาวพบวาผูสูงอายุ มีคาใชจายเกีย่วกับสุขภาพตอเดือนโดยเฉลี่ย 2,976.19 
บาทตอเดือน ของผูสูงอายุที่ระบุคาใชจายของตน โดยแบงเปนชวง ไดดังนี้  
1 – 999 บาทตอเดือน จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 14.29 ของจํานวนผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด 
1,000 – 1,999 บาทตอเดือน จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 26.19 ของจาํนวนผูสูงอายทุี่ตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 
2,000 – 2,999 บาทตอเดือน จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 30.95 ของจาํนวนผูสูงอายทุี่ตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 
3,000 – 3,999 บาทตอเดือน จํานวน 5 คน คิดเปนรอยละ 11.90 ของจํานวนผูสูงอายทุี่ตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 
4,000 – 4,999 บาทตอเดือน จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2.38 ของจํานวนผูสูงอายุที่ตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 
5,000 บาท ขึ้นไป ตอเดือน จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 14.29 ของจํานวนผูสูงอายทุี่ตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด 
 พบวาผูสูงอายจุํานวน 13 คน มีคาใชจายเกีย่วกับสุขภาพอยูในชวง 2,000 – 2,999 บาทตอ
เดือน ซ่ึงเปนจาํนวนประชากรที่มากที่สุด ของผูสูงอายุที่ระบุคาใชจาย 

และมีผูสูงอาย ุจํานวน 8 คน ที่ไมไดระบุคาใชจายเพื่อสุขภาพของตน คดิเปนรอยละ 16 
ของจํานวนผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
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ตาราง 20 แสดงความถี่เกีย่วกับอาชีพของผูสูงอายุ (N = 44) 
ลําดับ
ที่ 

อาชีพ 
จํานวน 
(คน) 

รอยละ หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
 

ขาราชการ 
ขาราชการบํานาญ 
คาขาย ,ธุรกิจสวนตัว 
รับจาง ,พนักงานเอกชน 
เกษตรกร 
แมบาน 
 

14 
6 
8 
9 
2 
5 
 

31.82 
13.64 
18.18 
20.45 
4.55 
11.36 

มีผูสูงอายุบางรายที่มีอาชีพรับราชการ 
และมีอายจุะเกิน 60 ป ซ่ึงตามเกณฑ
แลวจัดวาเกษยีณแลว แตมีการตออายุ
ราชการ จึงจัดวาเปนผูสูงอายุที่ยัง
ทาํงานอยู และมีอาชีพ และผูสูงอายุที่
รับราชการและเกษียณแลว จัดใหอยูใน
กลุมที่ประกอบอาชีพขาราชการ
บํานาญ นอกจากนีย้ังพบผูสูงอายุที่ไม
ประกอบอาชพี และไมระบุอาชีพ 
จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 12 ของ
ประชากรที่ใชศึกษาทั้งหมด 

รวม 44 100  

จากตารางดังกลาวพบวามีผูสูงอายุที่ยังคงทาํงานอยู จํานวน 44 คน แบงไดเปน ผูสูงอายุที่มี
อาชีพ ขาราชการ จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 31.82ของผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพทัง้หมด ผูสูงอายุ
ที่มีอาชีพ ขาราชการบํานาญ 6 จํานวน คน คิดเปนรอยละ 13.64ของผูสูงอายุที่ประกอบอาชพี
ทั้งหมด ผูสูงอายุที่มอีาชีพ คาขาย, ธุรกิจสวนตวั จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 18.18 ของผูสูงอายุที่
ประกอบอาชพีทั้งหมด ผูสูงอายุที่มีอาชีพ รับจาง, พนกังานเอกชน จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 
20.45 ของผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพทั้งหมด ทั้งหมด ผูสูงอายุที่มีอาชีพ เกษตรกร จํานวน 2 คน คิด
เปนรอยละ 4.55 ของผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพทั้งหมด ผูสูงอายุที่มีอาชีพ แมบานจํานวน 5 คน คิด
เปนรอยละ 11.36 ของผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพทั้งหมด   

มีผูสูงอายุที่ไมไดประกอบอาชีพใด ๆ แลว จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2 ของผูสูงอายุที่
ตอบแบบสอบถามทั้งหมด และทีผูสูงอายุที่ไมไดระบุอาชพี จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 12 ของ
ผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
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 จากตารางดังกลาวพบวา ความชอบของผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพตาง ๆ มีความหลากหลาย 
เรียงตามลําดับของภาพไดดังนี้ 

ภาพที่ 01  
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 3 คน คิดเปนรอยละ 6.82 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับจาง, พนักงานเอกชนเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
ภาพที่ 02  
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 4 คน คิดเปนรอยละ 9.10 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพคาขาย, ธุรกิจสวนตัวเลือก 4 คน คิดเปนรอยละ 9.10 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับจาง, พนักงานเอกชนเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเกษตรกรเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเปนแมบานเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
ภาพที่ 03 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชพีขาราชการบํานาญเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่

ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพคาขาย, ธุรกิจสวนตัวเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเกษตรกรเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเปนแมบานเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
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ภาพที่ 04 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพคาขาย, ธุรกิจสวนตัวเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
ภาพที่ 05 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชพีทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับจาง, พนักงานเอกชนเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเปนแมบานเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
ภาพที่ 06 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพขาราชการบํานาญเลือก 3 คน คิดเปนรอยละ 6.83 ของผูสูงอายุที่

ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพคาขาย, ธุรกิจสวนตัวเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับจาง, พนักงานเอกชนเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของ

ผูสูงอายุที่ระบอุาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเปนแมบานเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับจาง, พนักงานเอกชนเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
ภาพที่ 07 
ไมมีผูสูงอายุที่ประกอบอาชพีที่เลือกภาพนี้  
ภาพที่ 08 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพคาขาย, ธุรกิจสวนตัวเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
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มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพเปนแมบานเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่ระบุ
อาชีพทั้งหมด 

ภาพที่ 09 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพขาราชการบํานาญเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่

ระบุอาชีพทั้งหมด 
ภาพที่ 10 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับราชการเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของผูสูงอายุที่ระบุ

อาชีพทั้งหมด 
มผูีสูงอายุที่ประกอบอาชีพขาราชการบํานาญเลือก 1 คน คิดเปนรอยละ 2.27 ของผูสูงอายุที่

ระบุอาชีพทั้งหมด 
มีผูสูงอายุที่ประกอบอาชีพรับจาง, พนักงานเอกชนเลือก 2 คน คิดเปนรอยละ 4.55 ของ

ผูสูงอายุที่ระบุอาชีพทั้งหมด 
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 จากตารางจะเห็นไดวาผูสูงอายุทั้ง 33 คนที่ระบุรายไดทีต่นเองไดรับนัน้ แตละรายไดตางมี
ความชอบแตกตางกันไปดังนี้ 
 ผูสูงอายุท่ีมีรายได 5,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 06 จํานวน 1 คน เลือกภาพ 10 จํานวน 1 
คน  
 ผูสูงอายุท่ีมีรายได 8,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 02 จํานวน 1 คน 
 ผูสูงอายุท่ีมีรายได 10,000 บาทตอเดอืน เลือกภาพ 02 จํานวน 2 คน เลือกภาพ 03 จํานวน 1 
คน และเลือกภาพ 06 จํานวน 1 คน  
 ผูสูงอายุท่ีมีรายได 12,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 02 จํานวน 1 คน เลือกภาพ 04 จํานวน 1 
คน เลือกภาพ 05 จํานวน 1 คน และเลือกภาพ 06 จํานวน 1 คน  
 ผูสูงอายุท่ีมีรายได 15,000 บาทตอเดอืน เลือกภาพ 02 จํานวน 2 คน เลือกภาพ 05 จํานวน 1 
คน เลือกภาพ 07 จํานวน 1 คน และเลือกภาพ 09 จํานวน 1 คน 

ผูสูงอายุท่ีมีรายได 17,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 05 จํานวน 1 คน  
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 18,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 01 จํานวน 1 คน  
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 20,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 01 จํานวน 2 คน เลือกภาพ 02 จํานวน 1 

คน และเลือกภาพ 03 จํานวน 2 คน 
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 21,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 10 จํานวน 1 คน 
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 22,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 02 จํานวน 1 คน  
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 25,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 10 จํานวน 1 คน 
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 30,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 01 จํานวน 1 คน เลือกภาพ 02 จํานวน 1 

คน เลือกภาพ 10 จํานวน 1 คน 
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 50,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 03 จํานวน 1 คน 
ผูสูงอายุท่ีมีรายได 90,000 บาทตอเดือน เลือกภาพ 06 จํานวน 1 คน 
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ตาราง 23 แสดงความสัมพนัธระหวางรายไดที่ไดรับและรายจายทีใ่ชเกี่ยวกับดานสุขภาพ (N=29)  

ลําดับ
ที่ 

รายไดตอ
เดือน (บาท) 

รายจายเกี่ยวกบั
สุขภาพตอเดือน 

(บาท) 

รอยละของรายจาย
เกี่ยวกับสุขภาพ ตอ
รายไดที่ไดรับ 

จํานวน (คน) หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 
9. 
10. 
11. 
12. 
13. 
14. 
15. 
16. 
17. 
18. 
19. 
20. 
21. 
22. 
23. 
24. 

5,000 
5,000 
8,000 
10,000 
12,000 
12,000 
12,000 
15,000 
15,000 
15,000 
17,000 
18,000 
20,000 
20,000 
20,000 
20,000 
21,000 
25,000 
30,000 
30,000 
30,000 
30,000 
50,000 
90,000 

500 
1,000 
1,000 
1,000 
1,000 
3,000 
4,000 
400 

1,000 
5,700 
500 

2,000 
500 

1,000 
2,000 
3,000 
2,000 
5,000 
500 

2,000 
3,000 
4,000 
5,000 
5,000 

10 
20 
8 
10 

8.33 
4 
3 

2.67 
6.67 
38 

2.94 
11.11 
2.5 
5 
10 
15 

9.52 
20 

1.67 
6.67 
10 

13.33 
10 

5.56 

5 
1 
1 
1 
2 
1 
1 
1 
3 
1 
1 
2 
1 
1 
1 
2 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
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 จากตารางพบวาเมื่อเทยีบระหวางรายไดและคาใชจายเกีย่วกับสุขภาพแลวพบวา ประชากร
สวนใหญมีคาใชจายเกี่ยวกับสุขภาพเรียงตามลําดับไดดังนี้ 
รอยละ 1.67 ของรายได มีจํานวน 1 คน 

รอยละ 2.50 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 2.67 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 2.94 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 3.00 ของรายได มีจาํนวน1 คน 
รอยละ 4.00 ของรายได มีจํานวน1 คน 
รอยละ 5.00 ของรายได มีจํานวน 2 คน 
รอยละ 5.56 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 6.67 ของรายได มีจํานวน 4 คน 
รอยละ 8.00 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 8.33 ของรายได มีจํานวน 2 คน 
รอยละ 9.52 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 10.00 ของรายได มีจํานวน 4 คน 
รอยละ 11.11 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 15.00 ของรายได มีจํานวน 2 คน 
รอยละ 20.00 ของรายได มีจํานวน 1 คน 
รอยละ 38.00 ของรายได มีจํานวน 1 คน 

 พบวามีจํานวนของรอยละของคาใชจายเมือ่เทียบกับรายไดที่มากที่สุด คือ รอยละ 6.67 และ 
10.00 ของรายได อยางละ 4 คน รองมาคือ รอยละ 5.00, 8.33 และ 15.00 ของรายได อยางละ 2 คน 
จะเห็นไดวามกีรกระจายตวัของรอยละของคาใชจายเกี่ยวกับสุขภาพเมือ่เทียบกับรายไดของผูสูงอาย ุ
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ขอมูลเก่ียวกับสินคาสุขภาพ 
ตาราง 24 แสดงประเภทสินคาสุขภาพที่ผูสูงอายุรูจัก 
ลําดับที่ ประเภทสินคา รอยละ หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 

อาหารและของขบเคี้ยว 
เครื่องดื่ม 
เครื่องสําอาง และของใชสวนตัว 
อุปกรณเครื่องใชไฟฟา 
ผลิตภัณฑยา และอาหารเสริม 
ผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ทั่วไป 
ไมระบุวารูจกัสินคาหรือไม 

32 
44 
52 
22 
90 
14 
2 

ผูสูงอายุ 1 คน 
สามารถเลือกสินคาที่
ตนเองรูจักไดมากกวา 
1 ประเภทสินคา 

 
 จากตารางดังกลาวพบวา มีผูสูงอายุที่รูจักสินคาสุขภาพประเภทอาหารและของขบเคี้ยว 
จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 32 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุที่รูจักสินคา
สุขภาพประเภทเครื่องดื่ม จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 44 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด ผูสูงอายุที่รูจักสินคาสุขภาพประเภทเครื่องสําอาง และของใชสวนตัว จํานวน 26 คน คิด
เปนรอยละ 52 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุที่รูจักสินคาสุขภาพประเภท
อุปกรณเครื่องใชไฟฟา 11 จํานวน คน คิดเปนรอยละ 22 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
ผูสูงอายุที่รูจักสินคาสุขภาพประเภทผลิตภณัฑยาและอาหารเสริม จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 90 
ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุที่รูจักสินคาสุขภาพประเภทผลิตภัณฑอ่ืน ๆ 
จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 14 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ซ่ึงผลิตภัณฑดังกลาว 
ไดแก เข็มขัดลดน้ําหนกั อุปกรณชวยพยงุรางกาย หมอนเพื่อสุขภาพ และชุดชัน้ในกระชับสัดสวน 
เปนตน และมีผูสูงอายุ 1 คนที่ไมระบวุารูจักสินคาหรือไม จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2 ของ
จํานวนผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
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ตาราง 25 แสดงประเภทสินคาสุขภาพที่ผูสูงอายุใช 
ประเภทสินคา รอยละ หมายเหต ุลําดับที่ 

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
7. 
8. 

อาหารและของขบเคี้ยว 
เครื่องดื่ม 
เครื่องสําอาง และของใชสวนตัว 
อุปกรณเครื่องใชไฟฟา 
ผลิตภัณฑยา และอาหารเสริม 
ผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ทั่วไป 
ไมระบุวาใชสินคาหรือไม 
ไมใช 

18 
34 
38 
16 
84 
10 
2 
2 

ผูสูงอายุ 1 คน 
สามารถเลือกสินคาที่
ตนเองใชไดมากกวา 1 
ประเภทสินคา 

 จากตารางดังกลาวพบวา มีผูสูงอายุที่ใชสินคาสขุภาพประเภทอาหารและของขบเคี้ยว 
จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 18% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุที่ใชสินคา
สุขภาพประเภทเครื่องดื่ม จาํนวน 17 คน คิดเปนรอยละ 34% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด ผูสูงอายุที่ใชสินคาสขุภาพประเภทเครื่องสําอาง และของใชสวนตัว จํานวน 19 คน คิดเปน
รอยละ 38% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุที่ใชสินคาสุขภาพประเภทอุปกรณ
เครื่องใชไฟฟา จํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 16% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุ
ที่ใชสินคาสุขภาพประเภทผลิตภัณฑยาและอาหารเสริม จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 84% ของ
ผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ผูสูงอายุที่ใชสินคาสุขภาพประเภทผลิตภัณฑอ่ืน ๆ จํานวน 5 
คน คิดเปนรอยละ 10% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ซ่ึงผลิตภัณฑดงักลาว ไดแก 
ผูสูงอายุ 1 คนที่ไมระบวุาใชหรือไม จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2% ของจํานวนผูสูงอายุที่ตอบ
แบบสอบถามทั้งหมด และมผูีสูงอายุ 1 คนที่ระบุวาไมไดใชสินคา จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2% 
ของจํานวนผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 

ตาราง 26 แสดงแหลงที่มาของสื่อสินคาสุขภาพที่ผูสูงอายุรูจัก 
ลําดับที่ แหลงที่มาของสื่อ จํานวน (คน) หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

โทรทัศน 
วิทย ุ
ส่ือส่ิงพิมพ 
ส่ือออนไลน 
อ่ืน ๆ 

35 
5 
31 
5 
22 

ผูสูงอายุ 1 คน สามารถ
เลือกแหลงที่มาของสื่อ 
ที่ตนเองรูจักได
มากกวา 1 ประเภท 
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 จากตารางดังกลาวพบวา มีผูสูงอายุ จํานวน 35 คน ที่รับสื่อสินคาสุขภาพจากโทรทัศน คิด
เปน 70% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผูสูงอายุ จํานวน 5 คน ที่รับสื่อสินคาสุขภาพ
จากวิทยุ คดิเปน 10% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผูสูงอายุ จํานวน 31 คน ที่รับสื่อ
สินคาสุขภาพจากสื่อส่ิงพิมพ คิดเปน 62% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผูสูงอาย ุ
จํานวน 5 คน ที่รับสื่อสินคาสุขภาพจากสือ่ออนไลน คิดเปน 10% ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมด มีผูสูงอายุ จํานวน 22 คน ที่รับสื่อสินคาสุขภาพจากแหลงอื่น ๆ ซ่ึงไดแก มผูีอ่ืนแนะนําให 
เชน คนในครอบครัว ลูก แพทยที่รักษา เพื่อน หรือรูจักจากรานขาย เปนตน คิดเปน 44% ของ
ผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด  

ตาราง 27 แสดงเหตุผลของการใชสินคาสุขภาพของผูสูงอายุ 
ลําดับที่ เหตุผล รอยละ หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

มีความจําเปนตองใช 
เห็นผูอ่ืนใช/แนะนํา จึงใชตาม 
เห็นสินคาดังกลาวในโฆษณาจึงซื้อมาใช 
อ่ืน ๆ 
ไมใช 

42 
42 
28 
6 
2 

ผูสูงอายุ 1 คน 
สามารถเลือกเหตุผลที่
ตนเองใชสินคา
สุขภาพไดมากกวา 1 
เหตุผล 

 จากตารางดังกลาวพบวา มีผูสูงอายุ จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 42 ของผูสูงอายุทั้งหมด 
ที่มีความจําเปนตองใชสินคาสุขภาพ ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผูสูงอายุ จํานวน 21 
คน ที่เห็นผูอ่ืนใช/แนะนํา จึงใชตาม คิดเปนรอยละ 42 ของผูสูงอายุทั้งหมด มีผูสูงอายุ จํานวน 14 
คน ที่เห็นสนิคาดังกลาวในโฆษณาจึงซื้อมาใช คิดเปนรอยละ 28 ของผูสูงอายุทั้งหมด และมี
ผูสูงอายุ จํานวน 3 คน ที่มีเหตุผลอ่ืน ๆ ในการใชสินคาสุขภาพ ไดแก ศึกษาความรู หรือขอมูลของ
สินคาดังกลาว และไดขอมลูที่นาสนใจ จึงทดลองซื้อมาใชคิดเปนรอยละ 6 ของผูสูงอายุทั้งหมด 
นอกจากนั้นผูสูงอายุบางคนบอกวาไดคยุกบัเพื่อนที่มีความรูเฉพาะทางแลวจึงตดัสินใจ และมี
ผูสูงอายุ 1 คนที่ระบุวาไมไดใชสินคา คิดเปนรอยละ 2 ของผูสูงอายุทั้งหมด  
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ขอมูลเก่ียวกับการเปดรับสื่อ 

ตาราง 28 แสดงความสัมพนัธระหวางประเภทของสื่อ และลําดับของสื่อที่ผูสูงอายุใชในการรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสุขภาพ 

รอยละของผูสูงอายุที่ใชส่ือในการ
หาขอมูล (คน) 

ลําดับ
ที่ 

ประเภทของ
ส่ือ 

1 2 3 4 5 
หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

โทรทัศน 
วิทย ุ
ส่ือส่ิงพิมพ 
ส่ือออนไลน 
อ่ืน ๆ 

62 
6 
38 
- 
2 

24 
12 
44 
8 
2 

4 
20 
4 
42 
- 
 

 

- 
2 
- 
6 
- 

- 
- 
- 
4 
2 

ผูสูงอายุสามารถเลือกอันดับของสื่อที่
ใชในการหาขอมูลไดมากกวา 1 ชนิด 
โดยอันดับ 1 คือ ส่ือที่ใชมาก 
ที่สุดในการหาขอมูล และ 5 คืออันดับ
ที่ใชนอยที่สุด ตามลําดับ และผูสูงอายุ
ไมจําเปนตองเลือกอันดับทุกประเภท
ของสื่อ 

 จากตารางดังกลาว พบผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากโทรทัศน เปนอันดบัที่ 1 จํานวน 31คน 
คิดเปนรอยละ 62 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากโทรทัศน เปนอันดับที่ 2 
จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 24 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากโทรทัศน เปน
อันดับที่ 3 จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4 ของผูสูงอายุทั้งหมด  
 ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากวิทยุ เปนอันดับที่ 1 จํานวน 3 คน คดิเปนรอยละ 6 ของ
ผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากวิทยุ เปนอันดับที่ 2 จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 12 
ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากวิทยุ เปนอันดับที่ 3 จาํนวน 10 คน คิดเปนรอยละ 
20 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากวิทย ุ เปนอันดับที่ 4 จํานวน 1 คน คิดเปนรอย
ละ 2 ของผูสูงอายุทั้งหมด 
 ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อส่ิงพิมพ เปนอันดับที่ 1 จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 38 
ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อส่ิงพิมพ เปนอันดับที่ 2 จํานวน 22 คน คิดเปน
รอยละ 44 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุทีเ่ลือกหาขอมูลจากสื่อส่ิงพิมพ เปนอันดับที่ 3 จํานวน 22 
คน คิดเปนรอยละ 44 ของผูสูงอายุทั้งหมด  
 ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อออนไลน เปนอันดับที่ 1 จํานวน 0 คน คิดเปนรอยละ 0 
ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อออนไลน เปนอันดับที่ 2 จํานวน 4 คน คิดเปน
รอยละ 8 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อออนไลน เปนอันดับที่ 3 จํานวน 21 
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คน คิดเปนรอยละ 42 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อออนไลน เปนอันดับที่ 4 
จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 6 ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่อออนไลน เปน
อันดับที่ 5 จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 4 ของผูสูงอายุทั้งหมด 
 ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่ออ่ืน ๆ เปนอันดับที่ 1 จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2 ของ
ผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่ออ่ืน ๆ เปนอันดับที่ 2 จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 2 
ของผูสูงอายุทั้งหมด ผูสูงอายุที่เลือกหาขอมูลจากสื่ออ่ืน ๆ เปนอันดับที่ 5 จํานวน 1 คน คิดเปนรอย
ละ 2 ของผูสูงอายุทั้งหมด ซ่ึงสื่ออ่ืน ๆ ที่ผูสูงอายุเลือกใช ไดแก การใชการสอบถามขอมูลจาก
แหลงที่เปนตวับุคคล เชน ญาติ ผูขาย เปนตน นอกจากนัน้อาจเปนการหา หรือไดรับขอมูลขาวสาร
จากโรงพยาบาล และสถานีอนามัย เปนตน 

ตาราง 29 แสดงวัตถุประสงคในการหาขอมูลขาวสารดานสุขภาพของผูสูงอายุ 
ลําดับ
ที่ 

วัตถุประสงคในการหาขอมลู รอยละ หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 

เพื่อหาขอมูลเกี่ยวกับสุขภาพทั่วไป 
เพื่อหาขอมูลเกี่ยวกับสุขภาพของตนเอง 
เพื่อหาขอมูลเกี่ยวกับสินคาสุขภาพ 
อ่ืน ๆ 

70 
48 

1632 
- 

ผูสูงอายุ 1 คน สามารถ
เลือกวัตถุประสงคในการ
หาขอมูลขาวสารดาน
สุขภาพไดมากกวา 1 ขอ 

 จากตารางดังกลาวพบวา มีผูสูงอายุ จํานวน 35 คน ที่มีวตัถุประสงคในการหาขอมลู
เกี่ยวกับสุขภาพโดยทัว่ไป คดิเปนรอยละ 70 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผูสูงอายุ 
จํานวน 24 คน ที่มีวัตถุประสงคในการหาขอมูลเกี่ยวกับสุขภาพของตนเอง คิดเปนรอยละ 48 ของ
ผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผูสูงอายุ จํานวน 16 คน ที่มีวตัถุประสงคในการหาขอมลู
เกี่ยวกับสินคาสุขภาพ คิดเปนรอยละ 32 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด  

ตาราง  30 แสดงขอมูลเกี่ยวกับการรับสื่อสินคาสุขภาพทางนิตยสาร ในผูสูงอายุ 
จํานวน (คน) 

ลําดับที่ ขอมูลเกี่ยวกับการรับรูส่ือ 
ใช ไมใช 

หมายเหต ุ

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

อานนิตยสารเกี่ยวกับสุขภาพ 
พบโฆษณาเกีย่วกับสินคาสุขภาพ 
เคยหาขอมูลเกีย่วกับสินคาสุขภาพในนิตยสาร 
ขอมูลที่ไดจากนิตยสารเพียงพอ 
ขอมูลที่ได มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 

35 
32 
21 
4 
30 

15 
3 
14 
31 
5 

ผูสูงอายุที่ใหขอมูลวา ไม
อานนิตยสารเกี่ยวกับ
สุขภาพ ไมตองใหขอมูล
ในลําดับที่ 2 - 5 
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  จากตารางดังกลาว พบผูสูงอายุที่อานนิตยสารเกี่ยวกับสุขภาพ จํานวน 35 คน คิดเปนรอย
ละ 70 ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ซ่ึงนิตยสารสุขภาพที่ผูสูงอายุเลือกอาน ไดแก 
นิตยสารชีวจติ นิตยสารใกลหมอ นิตยสารหมอชาวบาน นิตยสารเกีย่วกับผูหญิง นิตยสารทั่ว ๆ ไป 
หนังสือพิมพ เปนตน สวนผูสูงอายุที่ไมอานนิตยสารเพื่อสุขภาพ มีจํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 30 
ของผูสูงอายุที่ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
 จากผูสูงอายุทีอ่านนิตยสารทั้งหมด จํานวน 35 คน มีผูสูงอายุที่พบโฆษณาเกีย่วกบัสินคา
สุขภาพ จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 91.43 ของผูสูงอายุที่อานนิตยสาร และมีผูสูงอายุที่ไมพบการ
โฆษณาเกีย่วกบัสินคาสุขภาพเลย จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 8.57 ของผูสูงอายุที่อานนิตยสาร 

จากผูสูงอายุทีอ่านนิตยสารทั้งหมด จํานวน 35 คน มีผูสูงอายุที่เคยหาขอมูลเกี่ยวกบัสินคา
สุขภาพในนิตยสาร จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 60 ของผูสูงอายุที่อานนิตยสาร และมีผูสูงอายุที่
ไมเคยหาขอมลูเกี่ยวกับสินคาสุขภาพในนติยสารเลย จํานวน 14 คน คิดเปนรอยละ 40 ของผูสูงอายุ
ที่อานนิตยสาร 
 จากผูสูงอายุทีอ่านนิตยสารทั้งหมด จํานวน 35 คน มีผูสูงอายุที่คิดวาขอมูลที่ไดเพียงพอตอ
ความตองการแลว จาํนวน 4 คน คิดเปนรอยละ 11.43 ของผูสูงอายุที่อานนิตยสาร และมีผูสูงอายทุี่
คิดวาขอมูลที่ไดยังไมเพียงพอตอความตองการ จํานวน 31 คน คิดเปนรอยละ 88.57 ของผูสูงอายุที่
อานนิตยสาร 
 จากผูสูงอายุทีอ่านนิตยสารทั้งหมด จํานวน 35 คน มีผูสูงอายุที่คิดวาขอมูลที่ไดขอมูลที่ได 
มีผลตอการตัดสินใจซื้อ จํานวน 30 คน คิดเปนรอยละ 85.71 ของผูสูงอายุที่อานนติยสาร และมี
ผูสูงอายุที่คิดวาขอมูลที่ไดไมขอมูลที่ได มีผลตอการตัดสินใจซื้อ จาํนวน 5 คน คิดเปนรอยละ 14.29 
ของผูสูงอายุที่อานนิตยสาร 

ในสวนของการวิเคราะหโครงสรางขององคประกอบที่ใชในการโฆษณานั้น ผูศึกษาไดทํา
การวิเคราะหเปนชิ้นงานตามลําดับความถี่ของภาพที่ผูสูงอายุ เลือกมากที่สุด เรียงตามลําดับจากมาก
ไปนอย ดังนี ้
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1. ภาพที่ 02002 เปนภาพสินคาประเภทเครือ่งดื่ม (Beverages) เปนภาพที่ถูกเลือกมากที่สุด
เปนอันดับที่ 1 ซ่ึงมีความถี่เทากับ 14 คน คิดเปน 28% ของจํานวนภาพทั้งหมดที่ผูสูงอายุเลือก  

 ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัโดยการใชคณุคา
ของความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา หรือบริการ รวมกับการ
ใชภาพประกอบที่แสดงความสุขจากการใชสินคา และใชขอความแบบ
ใหขอมูลเกีย่วกับตัวสินคา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือกภาพ
ดังกลาวมีความเห็นวา ภาพนี้มีการใชการพาดหัวที่มีความสอดคลอง
กับภาพ (Visual) และโยงความอยากรูไปสูขอความ (Body Copy) มี
จํานวน 10 คน  

ผูสูงอายุ จํานวน 2 คน มีความเหน็วา ภาพดังกลาวใชการพาดหวัในลักษณะของการ
ประกาศถึงสิ่งใหม สวนผูสูงอายุอีก 1 คน เห็นวาภาพนี้มกีารใชการพาดหวัแบบเปนการระบุ
กลุมเปาหมาย และผูสูงอายุอีก 1 คน เหน็วา เปนการพาดหวัแบบเรงเราใหเกิดความอยากรู แตไม
กอใหเกิดความสับสน  
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชในการโฆษณา โดยใชขนาด
ของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตาํแหนง (Position) เปนเกณฑ 
ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มคีวามเหน็ดงันี้ 

การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 31  แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=14) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

10 
10 
12 
14 

71.43 
71.43 
85.71 
100 

4 
4 
2 
0 

28.57 
28.57 
14.29 

0 

 

 ผูสูงอายุที่ใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสมนั้น มีจํานวน 4 คน โดยใหเหตผุลวา
ควรใหขนาดที่ใชในการพาดหัวมีขนาดใหญมากกวานี ้ เชนเดยีวกันกับรูปแบบของตัวอักษร (Font) 
ผูสูงอายุที่คิดวาไมเหมาะสมนั้น ใหเหตุผลวา ควรใชรูปแบบตัวอักษรแบบอื่น เชน ตัวอักษรแบบที่
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มีหัว เพราะจะไดอานไดงาย หรือรูปแบบตวัอักษรอื่น ๆ ที่นาดึงดดูมากกวานี ้สวนของสี (Color) ที่
ใชในการพาดหัว ผูสูงอายุทีค่ิดวาไมเหมาะสมนั้น มจีํานวน 2 คน โดยใหเหตุผลวา ควรเปนสีสัน
ฉูดฉาด และเตะตา ไมควรใชสีที่กลมกลืนกัน เพราะไมนาสนใจ และผูสูงอายุทั้งหมดมีความเห็นวา
ตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหวัดังกลาวมีความเหมาะสมดี   

ภาพ (Visual) 
 มีผูสูงอายุจํานวน 10 คน ทีเ่ลือกภาพโฆษณาชิ้นนี ้ ใหความเหน็วา ภาพที่ใชประกอบการ
โฆษณานี้ เปนภาพที่มีความสัมพันธการพาดหัว (Head Line) และขอความ (Body Copy) มีผูสูงอายุ
อีก 2 คนที่ใหความเหน็วาภาพดังกลาวนั้นแสดงใหเห็นถึงตัวสินคา สวนอีก 1 คน เหน็วาเปนภาพที ่
สรางความนาสนใจ โดยจับเอาความแปลกใหม เราใจ ยั่วยวน และผูสูงอายุอีก 1 คน เห็นวา เปน
ภาพที่นาย/นางแบบเหมาะสมกับเนื้อหา สินคา และกลุมเปาหมาย 

ตาราง 32 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=14)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

12 
14 

85.71 
100 

2 
0 

14.29 
0 

 

ผูสูงอายุที่ใหความเหน็วาขนาดของภาพ (Size) ไมเหมาะสมนั้น มีจํานวน 2 คน โดยให
เหตุผลวาควรใหขนาดของภาพที่ใชประกอบการโฆษณามีขนาดใหญเกินไป ควรใชภาพที่มีขนาด
เล็กลงและใหพื้นที่ในการอธิมายมากขึ้น และผูสูงอายุทัง้หมดมีความเห็นวาตําแหนง (Position) ที่
ใชในการพาดหัวดังกลาวมีความเหมาะสมดี   

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุใหความเห็นวา ลักษณะของขอความดังกลาวนัน้ มกีาร
แบงบรรทัดใหอานไดงาย จํานวน 4 คน มีการหลีกเลี่ยงคําที่ซับซอน เวนแตจะมีการอธิบายเพิ่มเตมิ 
จํานวน 2 คน มีการใชการบอกบางสิ่งที่อยากจะใหรู โดยไมรูสึกเบือ่ จํานวน 2 คน มีการใชคําวา 
“คุณ” เพื่อแสดงการมีสวนรวม จํานวน 2 คน มีการใชขอความแบบจบลงดวยการกระตุนใหเกิด
ความอยากบรโิภค หรือซ้ือสินคา จํานวน 3 คน และอีก 1 คนเห็นวา ขอความดังกลาวมีลักษณะเปน
การใหเหตุผลวา ทําใหตองอยาก บริโภคหรือซ้ือสินคา 
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 ตาราง 33 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=14)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

5 
9 
12 

35.71 
64.29 
85.71 

9 
5 
2 

64.29 
35.71 
14.29 

 

ผูสูงอายุที่ใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสมนั้น มีจํานวน 9 คน โดยใหเหตผุลวา 
ตัวอักษรทีใ่ชมีขนาดเล็กไป ควรใชขนาดใหญมากกวานี้ เชนเดยีวกันกับรูปแบบของตัวอักษร 
(Font) ผูสูงอายุที่คิดวาไมเหมาะสมมีจํานวน 5 คน โดยใหใหเหตุผลวา ควรใชรูปแบบตัวอักษรแบบ
อ่ืน ที่อานไดงาย และชดัเจนมากกวานี้ สวนของสขีองตัวอักษร (Color) ที่ใชในการแสดงขอความ
นั้น ผูสูงอายุที่คิดวาไมเหมาะสมนั้น มีจํานวน 2 คน โดยใหเหตุผลวา ควรเปนสีสันฉูดฉาด และ
เตะตา เพื่อใหเห็นเดนชัดมากกวานี้ เชน สีแดงสด สมสด เปนตน  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวน 5 คน มีความเหน็วาขอมูลดังกลาวมีความเพียงพอแลว ไมตองการ
รายละเอียดอืน่เพิ่มเติม และ 2 ใน 5 รูจักผลิตภัณฑนี้มากอนการทําแบบสอบถาม สวนผูสูงอายุอีก 9 
คน ใหความเห็นวาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ ควรใหรายละเอียดของสินคามากขึ้น เชน 
สถานที่จําหนาย ราคา สวนประกอบอื่น ๆ ฯลฯ เปนตน 

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ มีความชื่นชอบในการออกกําลังกาย เหน็ภาพนี้แลว
รูสึกถึงความแข็งแรง และการมีสุขภาพดี นอกจากนีย้ังใหเหตุผลวาสีสันของภาพดแูลวสดชื่น 
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2. ภาพที ่ 06205 เปนภาพสินคาประเภทผลิตภัณฑยาและอาหารเสริม (Pharmaceutical 
Products & dietary supplement products) เปนภาพที่ถูกเลือกมากเปนอันดับที ่ 2 ซ่ึงมีความถี่
เทากับ 11 คิดเปน 22% ของจํานวนภาพทัง้หมดที่ผูสูงอายุเลือก  

 ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัโดยแบบบอก
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่
แสดงความสุขที่เกิดจากการใชสินคา และใชขอความแบบใหขอมูล
เกี่ยวกับตวัสินคา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือก
ภาพดังกลาวมคีวามเหน็วา ภาพนี้มกีารใชการพาดหัวที่มกีารเสนอ
ประโยชน (Benefits) หรือเหตุผลที่ตองใชสินคา มีจํานวน 6 คน และ
อีก 5 คน เหน็วา เปนการใชการพาหวัแบบมีความสอดคลองกับภาพ 

(Visual) และโยงไปความอยากรูไปสูขอความ (Body Copy)  
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชในการโฆษณา โดยใชขนาด
ของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตาํแหนง (Position) เปนเกณฑ 
ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 

การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 34 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=11) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

11 
9 
11 
11 

100 
81.82 
100 
100 

0 
2 
0 
0 

0 
18.18 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุที่ใหความเหน็วารูปแบบของตัวอักษร (Font) ไมเหมาะสมนัน้ ใหเหตุผลวา ควรใช
รูปแบบตัวอักษรแบบอื่น เชน ตัวอักษรแบบที่มีหัว เพราะจะไดอานไดงาย หรือรูปแบบตัวอักษร ที่
มีความหนามกกวานี้ และผูสูงอายุทั้งหมดมีความเห็นวาขนาด (Size) สี (Color) และตําแหนง 
(Position) ที่ใชในการพาดหวัดังกลาวมีความเหมาะสมดี   
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ภาพ (Visual) 
 มีผูสูงอายุจํานวน 9 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ภาพที่ใชประกอบการ
โฆษณานี้ เปนภาพที่มีความสัมพันธการพาดหัว (Head Line) และขอความ (Body Copy) มีผูสูงอายุ
อีก 2 คนที่ใหความเหน็วาภาพดังกลาวนั้น เปนภาพทีน่าย/นางแบบเหมาะสมกับเนื้อหา สินคา และ
กลุมเปาหมาย 

ตาราง 35 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=11)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

11 
11 

100 
100 

0 
0 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดมีความเห็นวาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว
ดังกลาวมีความเหมาะสมดี   

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุใหความเห็นวา ลักษณะของขอความดังกลาวนัน้ มีการ
แบงบรรทัดใหอานไดงาย จํานวน 6 คน มีการหลีกเลี่ยงคําที่ซับซอน เวนแตจะมีการอธิบายเพิ่มเตมิ 
จํานวน 2 คน มีการใชการบอกบางสิ่งที่อยากจะใหรู โดยไมรูสึกเบื่อ จํานวน 3 คน  

ตาราง 36 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=11) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

10 
9 
11 

90.91 
81.82 
100 

1 
2 
0 

9.09 
18.18 

0 

 

 ผูสูงอายุที่ใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสมนั้น มีจํานวน 1 คน โดยใหเหตผุลวา 
ตัวอักษรทีใ่ชมีขนาดเล็กไป ควรใชขนาดใหญมากกวานี้ เชนเดยีวกันกับรูปแบบของตัวอักษร 
(Font) ผูสูงอายุที่คิดวาไมเหมาะสมมีจํานวน 2 คน โดยใหใหเหตุผลวา ควรใชรูปแบบตัวอักษรแบบ
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อ่ืน ที่อานไดงาย และชดัเจนมากกวานี ้ เชนรูปแบบอักษรแบบมาตรฐานที่ใชพมิพหนังสือทั่วไป 
สวนของสีของตัวอักษร (Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น ผูสูงอายุทั้งหมดทีเ่ลือกภาพดังกลาว
มีความเหน็วา เหมาะสม  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวน 10 คน มีความเหน็วาขอมูลดังกลาวมีความเพียงพอแลว ไมตองการ
รายละเอียดอืน่เพิ่มเตมิ สวนผูสูงอายุอีก 1 คน ใหความเห็นวาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ ควร
ใหรายละเอียดของสินคามากขึ้น  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ภาพนี้ส่ือใหเห็นถึงกระดูก และมี
ความสัมพันธกับอายุของผูสูงอายุ นอกจากนีย้ังใหความเห็นอีกวา เปนภาพทีแ่สดงใหเห็นถึง
ความสุข การไดออกกําลังกาย การเตนรํา ความแข็งแรง และการอยูเปนคู และเปนภาพที่มีความ
สมดุล ไมอึดอัด มีสีสวยงาม  

3. ภาพที่ 04203 เปนภาพสินคาประเภทเครื่องสําอางและของใชสวนตัว (Cosmetic & 
Personal Care) เปนภาพที่ถูกเลือกมากเปนอันดับที่ 3 ซ่ึงมีความถี่เทากับ 6 คิดเปน 12% ของจํานวน
ภาพทั้งหมดทีผู่สูงอายุเลือก  
 ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัโดยแบบบอกบางอยางที่สรางความอยากรูอยาก

เห็น รวมกับการใชภาพประกอบที่แสดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และใชขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือก
ภาพดังกลาวมคีวามเหน็วา ภาพนี้มกีารใชการพาดหวัทีม่ีการเอยช่ือ
สินคา (Brand name) มีจํานวน 6 คน 
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ช
ในการโฆษณา โดยใชขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของ
ตัวอักษร (Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) เปนเกณฑ 

ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 
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การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 37 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=6) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

6 
6 
6 
6 

100 
100 
100 
100 

0 
0 
0 
0 

0 
0 
0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดมีความเห็นวาขนาด (Size) รูปแบบอักษร (Font) สี (Color) และตําแหนง 
(Position) ที่ใชในการพาดหวัดังกลาวมีความเหมาะสมดี   

ภาพ (Visual) 
 มีผูสูงอายุจํานวน 1 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ภาพที่ใชประกอบการ
โฆษณานี้ เปนภาพที่มีความสัมพันธการพาดหวั (Head Line) และขอความ (Body Copy) สวน
ผูสูงอายุอีก 5 คน ใหความเห็นวาภาพดงักลาวนั้น เปนภาพทีน่าย/นางแบบเหมาะสมกับเนื้อหา 
สินคา และกลุมเปาหมาย 

ตาราง 38 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=6)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

5 
5 

83.33 
83.33 

1 
1 

16.67 
16.67 

 

 ผูสูงอายุจํานวน 5 คน ที่มีความเหน็วาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการ
พาดหวัดังกลาวมีความเหมาะสมดี แตอีก 1 คน มีความเห็นวาไมเหมาะสม แตไมไดใหเหตุผล
เพิ่มเติม    
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ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุใหความเห็นวา ลักษณะของขอความดังกลาวนัน้ มกีารใช
คําวา “คุณ” เพื่อสรางความมีสวนรวม จํานวน 2 คน มีการหลีกเลี่ยงคําที่ซับซอน เวนแตจะมกีาร
อธิบายเพิ่มเตมิ จํานวน 1 คน มีการใหเหตุผลวาทําไมผูอานตองใช บริโภค หรือซ้ือสินคา จํานวน 1 
คน มีความเหน็วามีการใชลักษณะของขอความอยางอื่น จํานวน 2 คน ซ่ึงใหความเหน็วา เปนการใช
ขอความ โดยใชการแทนตัวของนางแบบ จํานวน 1 คน และอีก 1 คนคิดวาลักษณะการใชขอความ
ในการอธิบายดังกลาวมีความเขาใจยาก   

ตาราง 39 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=6) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

0 
3 
5 

0 
50 

83.33 

6 
3 
1 

100 
50 

16.67 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมด 6 คนใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสมนัน้ โดยใหเหตุผลวา 
ตัวอักษรทีใ่ชมีขนาดเล็กไป ควรใชขนาดใหญมากกวานี้ เชนเดยีวกันกับรูปแบบของตัวอักษร 
(Font) ผูสูงอายุที่คิดวาไมเหมาะสมมีจํานวน 3 คน โดยใหใหเหตุผลวา ตัวอักษรแบบไมมีหัวอาน
ไดยากกวา สวนของสีของตัวอักษร (Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น มีผูสูงอายุจํานวน 1 คน ที่
เห็นวาไมเหมาะสม แตไมไดใหเหตุผลเพิ่มเติม  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว ใหความเห็นวาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ ควรให
รายละเอียดของสินคามากขึ้น  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเห็นวา รูปนี้มีความสะดุดตา นางแบบดู
สวย นารัก เหมาะกับสินคา มีความดึงดดูใหเขามาอาน นอกจากนี้มีผูสูงอายุ 1 คน ที่บอกวามีความ
สนใจในผลิตภัณฑอยูแลว จึงใหความสนใจ นอกจากนีย้ังใหเหตุผลวาเปนภาพโฆษณาที่มีตัวอักษร
ไมมาก ดูเฉพาะภาพ ไมตองอานก็พอเขาใจวาเปนสินคาอะไร  
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4. ภาพที่ 00401 เปนภาพสินคาประเภทอาหารและของขบเคี้ยว (Food, Snacks & Candies) 
เปนภาพที่ถูกเลือกเปนอันดบัที่ 4 ซ่ึงมีความถี่เทากับ 5 คิดเปน 10% ของจํานวนภาพทั้งหมดที่
ผูสูงอายุเลือก  
 ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัโดยแบบการใชคุณคาของความเปนขาว โดยใช

ขอเท็จจริงของสินคา หรือบริการ รวมกับมีการใชภาพประกอบที่มี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบการใหขอมลูเกี่ยวกับตวั
สินคา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือก
ภาพดังกลาวมคีวามเหน็วา ภาพนี้มีการใชการพาดหวัที่มกีารเอยช่ือ
สินคา (Brand name) มีจํานวน 5 คน 

 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบที่
ใชในการโฆษณา โดยใชขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของ
ตัวอักษร (Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) เปนเกณฑ 

ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 

การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 40 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=5) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

5 
4 
4 
4 

100 
80 
80 
80 

0 
1 
1 
1 

0 
20 
20 
20 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมด 5 คน ที่เลือกภาพโฆษณานี้มีความเห็นวาขนาด (Size) ของตัวอักษรที่ใช
ในการพาดหวัมีความเหมาะสม แตมีผูสูงอายุ จํานวน 1คน มีความเหน็วา รูปแบบอักษร (Font) สี 
(Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัวดังกลาวยังไมเหมาะสม โดยใหความเห็นวา 
รูปแบบอักษรควรเปนแบบทางการมากกวานี้ และสีที่ใชควรเปนสีสด   
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ภาพ (Visual) 
 มีผูสูงอายุจํานวน 1 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ภาพที่ใชประกอบการ
โฆษณานี้ ไมเห็นสินคา แตแสดงชื่อยี่หอใหเห็นเดนชัด สวนผูสูงอายอีุก 4 คน ใหความเหน็วาภาพ
ดังกลาวนัน้ เปนภาพที่เห็นตัวสินคา 

ตาราง 41 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=5) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

1 
1 

20 
20 

4 
4 

80 
80 

 

 ผูสูงอายุจํานวน 4 คน ทีท่ี่เลือกภาพดังกลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) และตาํแหนง 
(Position) ที่ใชในภาพดังกลาวไมเหมาะสม ไดใหความเห็นวา ภาพที่ใชมีขนาดเลก็ และไมเดนชัด 
ตําแหนงของภาพควรอยูตรงกลาง แตอีก 1 คน มีความเหน็วามีเหมาะสมดี  

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุจํานวน 4 คน ใหความเหน็วา ลักษณะของขอความ
ดังกลาวนัน้ เปนการใชการเรียกชื่อสินคาบอย ๆ และอีก 1 คน มีความเห็นวาเปนการใหเหตุผลวา
ทําไมผูอานจึงตองใชอยากใช บริโภค หรือซ้ือสินคา   

ตาราง 42   แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=5) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

1 
4 
4 

20 
80 
80 

4 
1 
1 

80 
20 
20 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมด 4 คนใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสมนัน้ โดยใหเหตุผลวา 
ตัวอักษรทีใ่ชมีขนาดเล็กไป ควรใชขนาดใหญมากกวานี้ เชนเดยีวกันกับรูปแบบของตัวอักษร 
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(Font) และ สีของตัวอักษร (Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น มีผูสูงอายุจํานวน 1 คน ที่เห็นวา
ไมเหมาะสม โดยผูสูงอายุมีความเหน็วา ควรใชสีแดง หรือสมสด  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวน 4 คน ที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ 
ควรใหรายละเอียดของสินคามากขึ้น สวนอีก 1 คน คดิวาขอมูลที่ไดรับเพียงพอตอความตองการ
แลว  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ โดยรวมใหความเห็นวา รูปนี้มีความนาสนใจ 
เพราะดูมีสาระ และไมดูเปนการโฆษณามากเกินไป อีกทั้งดูเรียบรอย นอกจากนีย้งัใหความเห็นวา 
มีความสนใจในอาหารเพื่อสุขภาพ อยางไรก็ตามยังมีผูสูงอายุที่เลือกภาพนีจ้ํานวน 1 คน ให
ความเหน็เพิ่มเติมวามีการใชตัวอักษรในการใหขอมูลมากเกินไป จึงไมคอยชอบในสวนนี ้

5. ภาพที่ 04704 เปนภาพสินคาประเภทอุปกรณเครื่องใชไฟฟา (Household Appliance, 
Electrical Equipment & Other Durable Consumer Product) เปนภาพทีถู่กเลือกเปนอนัดับที่ 5 ซ่ึงมี
ความถี่เทากับ 4 คิดเปน 8% ของจํานวนภาพทั้งหมดที่ผูสูงอายุเลือก  

 ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัแบบการใชสรรพ
นามบุรุษที่ 1 รวมกับการใชภาพทีแ่สดงความสุขที่เกิดจากการใช
สินคา และขอความที่มีความนาเชื่อถือของเรื่องราวในโฆษณา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือก
ภาพดังกลาวมคีวามเหน็วา ภาพนี้มกีารใชการพาดหวัที่ในลักษณะที่
เรงเราใหเกิดความอยากรู แตไมกอความสับสน จํานวน 2 คน สวน
ผูสูงอายุที่เลือกภาพนี้เชนกนั อีก 2 คน เห็นวา เปนการใชการพาดหัว
โดยมีความสอดคลองกับภาพ (Visual) และโยงความอยากรูไปสู

ขอความ (Body Copy) 
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชในการโฆษณา โดยใชขนาด
ของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตาํแหนง (Position) เปนเกณฑ 
ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 
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การพาดหัว (Head Line) 
ตาราง 43 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=4) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

2 
3 
2 
4 

50 
75 
50 
100 

2 
1 
2 
0 

50 
25 
50 
0 

 

 ผูสูงอายุ 2 คน ที่เลือกภาพโฆษณานี้มีความเห็นวาขนาด (Size) ของตัวอักษรทีใ่ชในการ
พาดหวัไมเหมาะสม โดยใหความเหน็วามขีนาดเล็กไป ดานรูปแบบอกัษร (Font) มีผูสูงอายุ 1 คน มี
ความเหน็วา ควรใชตัวอักษรแบบมีหัว เพราะอานงายกวา สวนสี (Color) ที่ใชในการพาดหัวนั้น 
ผูสูงอายุจํานวน 2 คน ที่คิดวาควรปรับใหเปนสีฉูดฉาด เดนชัดมากขึ้น อยางไรก็ตามผูสูงอายุที่เห็น
ดวยกับการใชสีดังกลาวนั้น ไดใหความเห็นวา สีดังกลาวนั้นเหมาะสมกับวัยแลว และตําแหนง 
(Position) ที่ใชในการพาดหัวดังกลาวนัน้ ผูสูงอายุที่เลือกภาพนี้ทั้งหมดใหความเห็นวา มีความ
เหมาะสมแลว  

ภาพ (Visual) 
 มีผูสูงอายุจํานวน 2 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ภาพที่ใชประกอบการ
โฆษณานี้ มีความสัมพันธกบัการพาดหวั (Head Line) และขอความ (Body Copy) มี 1 คน ให
ความเหน็วาภาพดังกลาวนั้น เปนภาพทีน่าย/นางแบบ เหมาะสมกับเนื้อหา สินคา และกลุมเปาหมาย 
และอีก 1 คน ใหความเหน็วา เปนภาพที่สรางความนาสนใจ โดยับเอาความแปลก ใหม เราใจ 
ยั่วยวน 
ตาราง 44 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=4)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

3 
4 

75 
100 

1 
0 

25 
0 
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 ผูสูงอายุจํานวน 1 คน ที่เลือกภาพดังกลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) ของภาพที่ใชไม
เหมาะสม เพราะมีขนาดใหญเกินไป อยากใหแสดงภาพสินคาใหชัดขึ้น สวนตําแหนง (Position) 
ของภาพที่ใชในการประกอบการโฆษณานั้น ผูสูงอายทุั้งหมดที่เลือกภาพดังกลาวใหความเห็นวา มี
เหมาะสมดี  

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุจํานวน 2 คน ใหความเหน็วา ลักษณะของขอความ
ดังกลาวนัน้ เปนการบอกบางสิ่งที่อยากจะใหผูอานไดรู โดยไมทําใหเขาเบื่อ ผูสูงอายุ 1 คน มี
ความเหน็วามกีารใชคําวา “คุณ” เพื่อสรางความมีสวนรวม และอกี 1 คน ใหความเห็นวาเปนการใช
ขอความแบบจบลงดวยการกระตุนใหเกิดความอยากใช บริโภค หรือซ้ือสินคา 
ตาราง 45 แสดงความเหน็ของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตวัอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=4) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

0 
2 
2 

0 
50 
50 

4 
2 
2 

100 
50 
50 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมด 4 คนใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสมนัน้ โดยใหเหตุผลวา 
ตัวอักษรทีใ่ชมีขนาดเล็กไป ควรใชขนาดใหญมากกวานี้ เชนเดยีวกันกับรูปแบบของตัวอักษร 
(Font) และ สีของตัวอักษร (Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น มีผูสูงอายุจํานวน 2 คน ที่เห็นวา
ไมเหมาะสม โดยผูสูงอายุมีความเหน็วา อานยาก และรูสึกวาสีเปรอะมากเกินไป  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวน 4 คน ที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ 
ควรใหรายละเอียดของสินคามากขึ้น  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา มีความสนใจในตัวสินคา จึงสนใจ
โฆษณา นอกจากนีย้ังใหความเห็นวาภาพโฆษณาดังกลาวดูแลวมีความสุข นาสนใจวาคนในรปูยิม้
ทําไม เพราะอะไร และภาพที่ใชก็ตรงขามกับสินคา โดยใหเหตผุลวาเครื่องวัดความดันนาจะ
เกี่ยวกับความอันตรายของสุขภาพมากกวาภาพที่แสดงความสุข 
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6. ภาพที่ 08906 เปนภาพสินคาประเภทผลิตภัณฑทั่วไป (General Merchandises) เปนภาพ
ที่ถูกเลือกเปนอันดับที่ 6 ซ่ึงมีความถี่เทากบั 4 คิดเปน 8% ของจํานวนภาพทั้งหมดทีผู่สูงอายุเลือก  

 ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัแบบการใชคณุคา
ของความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา หรือบริการ รวมกับการ
ใชภาพประกอบแบบปญหามาสินคามี (ไวแกปญหา) และใชขอความ
แบบใหขอมูลเกี่ยวกับตวัสินคา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือกภาพ
ดังกลาวมีความเห็นวา ภาพนี้มีการใชการพาดหวัในลกัษณะที่เรงเราให
เกิดความอยากรู แตไมกอความสับสน จํานวน 1 คน สวนผูสูงอายทุี่
เลือกภาพนี ้ อีก 2 คน เห็นวา เปนการใชการพาดหัวโดยมีความ

สอดคลองกับภาพ (Visual) และโยงความอยากรูไปสูขอความ (Body Copy) และอีก 1 คน ให
ความเหน็วาเปนการพาดหัวแบบใชการเอยช่ือสินคา (Brand name) 
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชในการโฆษณา โดยใชขนาด
ของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตาํแหนง (Position) เปนเกณฑ 
ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 

การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 46 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=4) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไมเหมาะสม รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

2 
3 
4 
3 

50 
75 
100 
75 

2 
1 
0 
1 

50 
25 
0 
25 

 

 ผูสูงอายุ 2 คน ที่เลือกภาพโฆษณานี้มีความเห็นวาขนาด (Size) ของตัวอักษรทีใ่ชในการ
พาดหวัไมเหมาะสม โดยใหความเหน็วามขีนาดเล็กไป ดานรูปแบบอกัษร (Font) มีผูสูงอายุ 1 คน มี
ความเหน็วาไมเหมาะสมแตไมไดใหความเห็นเพิ่มเติม สวนสี (Color) ที่ใชในการพาดหวันั้น 
ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพนี ้ คิดวามีความเหมาะสม นอกจากนีย้ังมีผูสูงอายุ 1 คน ที่เลือกภาพ
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ดังกลาว ใหความเหน็วาตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหวันั้น ไมเหมาะสม ควรวางไวตรง
กลางดานบนมากกวา  

ภาพ (Visual) 
 มีผูสูงอายุจํานวน 1 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ภาพที่ใชประกอบการ
โฆษณานี้ มีความสัมพันธกบัการพาดหวั (Head Line) และขอความ (Body Copy) มีอีก 1 คน ให
ความเหน็วาภาพดังกลาวนั้น เปนภาพทีน่าย/นางแบบ เหมาะสมกับเนื้อหา สินคา และกลุมเปาหมาย 
และอีก 2 คน ใหความเหน็วา เปนภาพที่สรางความนาสนใจ โดยับเอาความแปลก ใหม เราใจ 
ยั่วยวน 
ตาราง 47 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=4)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

4 
4 

100 
100 

0 
0 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) 
ของภาพที่ใชในการประกอบการโฆษณานั้น มีเหมาะสมดี  
ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุจํานวน 2 คน ใหความเหน็วา ลักษณะของขอความ
ดังกลาวนัน้ เปนการบอกบางสิ่งที่อยากจะใหผูอานไดรู โดยไมทําใหเขาเบื่อ ผูสูงอายุ 1 คน มี
ความเหน็วามกีารแบงบรรทัดใหอานไดงาย และอีก 1 คน ใหความเห็นวาเปนการใชขอความแบบ
จบลงดวยการกระตุนใหเกิดความอยากใช บริโภค หรือซ้ือสินคา 

ตาราง 48 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=4) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

1 
4 
4 

25 
100 
100 

3 
0 
0 

75 
0 
0 
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 มีผูสูงอายุ 3 คนใหความเหน็วาขนาด (Size) ไมเหมาะสม โดยใหเหตุผลวา ตัวอักษรที่ใชมี
ขนาดเล็กไป ควรใชขนาดใหญมากกวานี ้ สวนรูปแบบของตัวอักษร (Font) และ สีของตัวอักษร 
(Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น มีผูสูงอายุทั้งหมดเห็นวาเหมาะสม  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวน 4 คน ที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเห็นวาขอมูลที่ไดรับนั้นเพยีงพอแลว  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา มีความสนใจในตัวสินคา จึงสนใจ
โฆษณา นอกจากนีย้ังใหความเห็นวาภาพโฆษณาดังกลาวมีความสัมพันธกับสภาวะอาการที่ตนเอง
เปน คืออาการปวดเมื่อย จงึชอบโฆษณาชิ้นนี้ อีกทั้งยงัเปนภาพเกีย่วกับการออกกําลังกาย และไม
ตองนําสารอื่นๆ เขาสูรางกาย 

7. ภาพที่ 13207 เปนภาพสินคาประเภทสินคาโฆษณาแยกยอย (Classified Advertising) 
เปนภาพที่ถูกเลือกเปนอันดบัที่ 7 ซ่ึงมีความถี่เทากับ 2 คิดเปน 4% ของจํานวนภาพทั้งหมดที่
ผูสูงอายุเลือก  

ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวั
แบบการใชคณุคาของความเปนขาว โดยใช
ขอเท็จจริงของสินคา หรือบริการ รวมกับการใช
ภาพประกอบเปนรูปสินคา และใชขอความโดยมีส่ิง
สนับสนุนขอเท็จจริงที่นํามากลาวอาง 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา 

ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาวมีความเหน็วา ภาพนีม้ีการใชการพาดหัวแบบใชการเอยช่ือสินคา 
(Brand name) 
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชในการโฆษณา โดยใชขนาด
ของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตาํแหนง (Position) เปนเกณฑ 
ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 
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การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 49 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=2) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

2 
2 
2 
2 

100 
100 
100 
100 

0 
0 
0 
0 

0 
0 
0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมด จํานวน 2 คน ที่เลือกภาพโฆษณานีม้ีความเหน็วาขนาด (Size) ของ
ตัวอักษรทีใ่ชในการพาดหัว รูปแบบอักษร (Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการ
พาดหวันั้น มคีวามเหมาะสมดีแลว 

ภาพ (Visual) 
 ผูสูงอายุทั้งหมด จํานวน 2 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเห็นวา เปนภาพที่เห็นตวั
สินคา 

ตาราง 50 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=2)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

2 
2 

100 
100 

0 
0 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) 
ของภาพที่ใชในการประกอบการโฆษณานั้น มีเหมาะสมดี  

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุจํานวน 1 คน ใหความเหน็วา ลักษณะของขอความ
ดังกลาวนัน้ เปนการบอกบางสิ่งที่อยากจะใหผูอานไดรู โดยไมทําใหเขาเบื่อ และผูสูงอายุอีก 1 คน 
มีความเหน็วามกีารแบงบรรทัดใหอานไดงาย  
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ตาราง 51 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=2) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

2 
1 
2 

100 
50 
100 

0 
1 
0 

0 
50 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว ใหความเหน็วาขนาด (Size) และ สีของตัวอักษร 
(Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น มคีวามเหมาะสม แตมีผูสูงอายุ 1 คน ทีใ่หความเห็นวา
รูปแบบของตัวอักษร (Font) ที่ใชคอนขางอานไดยาก 

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวนทั้งหมด ที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขอมูลที่ไดรับนั้นเพยีงพอแลว  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา มคีวามสนใจในตัวสินคา และใชอยู
แลว จึงสนใจโฆษณา นอกจากนีย้ังใหความเห็นวาภาพโฆษณาดังกลาวมีลักษณะไหลลื่น กลมกลืน 
อานไดงาย 

8. ภาพที่ 09706 เปนภาพสินคาประเภทผลิตภัณฑทั่วไป (General Merchandises) เปนภาพ
ที่ถูกเลือกเปนอันดับที่ 8 ซ่ึงมีความถี่เทากบั 2 คดิเปน 4% ของจํานวนภาพทั้งหมดทีผู่สูงอายุเลือก  

ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัแบบบอกบางสิ่งที่
สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบเปนรูปสินคา 
และใชขอความแบบใหขอมลูเกี่ยวกับสินคา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุจํานวน 1 
คนที่เลือกภาพดังกลาวมีความเห็นวา ภาพนี้มีการใชการพาดหวัแบบ
ระบุกลุมเปาหมาย สวนอกี 1 คน เห็นวา มกีารใชการพาดหัวแบบระบุ
ประเภทของสนิคา 
 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชใน

การโฆษณา โดยใชขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตําแหนง 
(Position) เปนเกณฑ ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเห็นดังนี ้
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การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 52 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=2) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

2 
2 
1 
2 

100 
100 
50 
100 

0 
0 
1 
0 

0 
0 
50 
100 

 

 ผูสูงอายุ จํานวน 1 คน ที่เลือกภาพโฆษณานี้มีความเหน็วา สี (Color) ที่ใชในการพาดหวั
นั้น ไมเหมาะสม โดยใหความเห็นวาเปนสีโทนเดียวกัน ดูไมเดน 

ภาพ (Visual) 
 ผูสูงอายุทั้งหมด จํานวน 2 คน ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเห็นวา เปนภาพที่เห็นตวั
สินคา 

ตาราง 53 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกีย่วกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=2)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

2 
2 

100 
100 

0 
0 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) 
ของภาพที่ใชในการประกอบการโฆษณานั้น มีเหมาะสมดี  

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุทั้ง 2 คน ใหความเห็นวา ลักษณะของขอความดังกลาว
นั้น เปนการบอกบางสิ่งที่อยากจะใหผูอานไดรู โดยไมทําใหเขาเบื่อ  
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ตาราง 54  แสดงความเหน็ของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=2) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

0 
1 
2 

0 
50 
100 

2 
1 
0 

100 
50 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว ใหความเห็นวาขนาด (Size) ของตัวอักษรทีใ่ชเปน
ขอความนั้นมขีนาดเล็กไป ควรปรับใหมขีนาดใหญขึ้น นอกจากนีพ้บวา มีผูสูงอายุ 1 คน ที่ให
ความเหน็วารูปแบบของตัวอักษร (Font) ที่ใชคอนขางอานไดยาก สวนสีของตัวอักษร (Color) ที่ใช
ในการแสดงขอความนั้น มีความเหมาะสม  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุจํานวนทั้งหมด ที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ 
เนื่องจากอยากทราบรายละเอยีดอื่น ๆ อีก เชน ขนาด ราคา ฯลฯ  

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา ตรงกับความเจ็บปวยของคนที่บาน 
ภาพดูเปนระเบียบไมรกรุงรัง นอกจากนี้ยังเห็นภาพสินคา อีกทัง้ยงัมีประโยคจูงใจทําใหเหน็
ประโยชนของการนําไปใช 

9. ภาพที ่09106 เปนภาพสนิคาประเภทผลิตภัณฑทัว่ไป (General Merchandises) เปนภาพ
ที่ถูกเลือกเปนอันดับที่ 9 ซ่ึงมีความถี่เทากบั 1 คิดเปน 2% ของจํานวนภาพทั้งหมดทีผู่สูงอายุเลือก  

ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัแบบการใชคณุคา
ของความเปนขาว โดยใชขอเท็จจริงของสินคา หรือบริการ รวมกับการ
ภาพประกอบแบบแสดงภาพสินคาถูกทดสอบ และใชขอความแบบให
ขอมูลเกี่ยวกับสินคา 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือกภาพ
ดังกลาวมีความเห็นวา ภาพนี้มกีารใชการพาดหวัแบบระบุ
กลุมเปาหมาย สวนอีก 1 คน เห็นวา มกีารใชการพาดหัวแบบเอยช่ือ
สินคา (Brand name) 
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 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชในการโฆษณา โดยใชขนาด
ของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตาํแหนง (Position) เปนเกณฑ 
ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเหน็ดงันี้ 

การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 55 แสดงความเหน็ของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=1) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

0 
1 
1 
0 

0 
100 
100 
0 

1 
0 
0 
1 

100 
0 
0 

100 

 

ผูสูงอายุ ที่เลือกภาพโฆษณานี้มีความเห็นวา ขนาด (Size) และตําแหนง (Position) ของการ
พาดหวัไมเหมาะสม ควรปรับขนาดใหใหญขึ้น และเลื่อนตําแหนงขึ้นดานบน 
ภาพ (Visual) 
 ผูสูงอายุ ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเห็นวา เปนภาพที่เห็นตวัสินคา 

ตาราง 56  แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกีย่วกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=1)  

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

1 
1 

100 
100 

0 
0 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) 
ของภาพที่ใชในการประกอบการโฆษณานั้น มีเหมาะสมดี  

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุใหความเห็นวา เปนการแบงบรรทัดใหอานไดงาย 
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ตาราง 57 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=1) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

1 
1 
1 

100 
100 
100 

0 
0 
0 

0 
0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว ใหความเหน็วาขนาด (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) และสีของตัวอักษร (Color) ที่ใชในการแสดงขอความนั้น มีความเหมาะสม  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ แตไมไดให
ความเหน็เพิ่มเติม 

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเหน็วา มคีวามเกีย่วของกับภาวะสุขภาพ 

10. ภาพท ี 07305 เปนภาพสินคาประเภทผลิตภัณฑยาและอาหารเสริม (Pharmaceutical 
Products & dietary supplement products) เปนภาพที่ถูกเลือกเปนอันดบัที่ 10 ซ่ึงมีความถี่เทากับ 1 
คิดเปน 2% ของจํานวนภาพทั้งหมดที่ผูสูงอายุเลือก  

ภาพดังกลาวเปนภาพที่มกีารใชการพาดหวัแบบบอกบางสิ่ง
บางอยางที่สรางความอยากรูอยากเห็น รวมกับการใชภาพประกอบทีม่ี
ลักษณะเปนรูปสินคา และใชขอความแบบสนับสนุนขอเท็จจริง ที่นาํมา
กลาวอาง 
 ซ่ึงเมื่อนําไปทดสอบซ้ํากับผูสูงอายุ พบวา ผูสูงอายุที่เลือกภาพ
ดังกลาวมีความเห็นวา ภาพนี้มีการใชการพาดหวัแบบเรงเราความอยากรู 
แตไมกอใหเกดิความสับสน 

 และเมื่อวเิคราะหแยกตามโครงสรางขององคประกอบทีใ่ชใน
การโฆษณา โดยใชขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร (Font) สี (Color) และตําแหนง 
(Position) เปนเกณฑ ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว มีความเห็นดังนี ้
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การพาดหัว (Head Line) 

ตาราง 58 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการพาดหัว (Head Line) (N=1) 

หลักเกณฑทีใ่ช
วิเคราะห 

เหมาะสม รอยละ ไม
เหมาะสม 

รอยละ 
หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 
4. ตําแหนง (Position) 

0 
1 
0 
1 

0 
100 
0 

100 

1 
0 
1 
0 

100 
0 

100 
0 

 

ผูสูงอายุ ที่เลือกภาพโฆษณานี้มีความเห็นวา ขนาด (Size) และสี (Color) ของการพาดหัว
ไมเหมาะสม  

ภาพ (Visual) 
 ผูสูงอายุ ที่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ใหความเห็นวา เปนภาพที่มีความสัมพันธกับพาดหวั 
(Head Line) และขอความ (Body Copy) 

ตาราง 59 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกีย่วกับขนาดของภาพ (Size) และตําแหนงของภาพ 
(Position) (N=1) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาดภาพ(Size) 
2. ตําแหนงการวางภาพ 
(Position) 

1 
1 

100 
100 

0 
0 

0 
0 

 

 ผูสูงอายุทั้งหมดที่เลือกภาพดงักลาว มีความเห็นวาขนาด (Size) และตําแหนง (Position) 
ของภาพที่ใชในการประกอบการโฆษณานั้น มีเหมาะสมดี  

ขอความ (Body Copy) 
 ในสวนของขอความนั้น ผูสูงอายุใหความเห็นวา เปนการบอกบางสิ่งที่อยากใหรู โดยไมทํา
ใหรูสึกเบื่อ 
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ตาราง 60 แสดงความเห็นของผูสูงอายุเกี่ยวกับขนาดของตัวอักษร (Size) รูปแบบของตัวอักษร 
(Font) สี (Color) และตําแหนง (Position) ที่ใชในการแสดงขอความ (Body Copy) (N=1) 

หลักเกณฑทีใ่ชวิเคราะห 
เหมาะสม รอยละ ไม

เหมาะสม 
รอยละ 

หมายเหต ุ

1. ขนาด(Size) 
2. รูปแบบอักษร (Font) 
3. สี (Color) 

0 
1 
1 

0 
100 
100 

1 
0 
0 

100 
0 
0 

 

 ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขนาดของตวัอักษร (Size) ไมเหมาะสม อาน
ยาก และมีขนาดเล็ก  

ความเพียงพอของขอมูล 
 ผูสูงอายุที่เลือกภาพดังกลาว ใหความเหน็วาขอมูลที่ไดรับนั้นยังไมเพียงพอ แตไมไดให
ความเหน็เพิ่มเติม 

ความชอบของผูสูงอาย ุ
 พบวาผูสูงอายทุี่เลือกภาพโฆษณาชิ้นนี้ ไมไดชอบภาพโฆษณาดังกลาว แตใหความเห็นวา 
ปจจุบันใชอยู 


