
 
บทที่  5 

สรุปผลการศึกษา  อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 
 

 การศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษ
งวดที่ 31 ของผูบริโภค มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษ ในจังหวัดนนทบุรี 

 ในการศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาเชิงสํารวจ (Survey Research) โดยกลุมตัวอยางที่ใชใน
การศึกษา คือ ลูกคาที่เคยซื้อสลากออมสินพิเศษงวดที่ 31 ในจังหวัดนนทบุรี จํานวน 300 ตัวอยาง 
โดยใช แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการวิจัย สถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ ความถี่ รอยละ 
คาเฉลี่ย  
 
สรุปผลการศึกษา 
 
สวนท่ี  1   ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม  
 
 จากผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31– 
40 ป  สถานภาพโสด  การศึกษาระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ  และ
รายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน10,000 บาท ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือสลากออมสินพิเศษเพื่อ
การออมเงิน โดยซ้ือสลากออมสินพิเศษเฉลี่ยคร้ังละไมเกิน 5,000 บาท ซ่ึงสวนใหญซ้ือใหตนเอง 
สวนโอกาสในการซื้อ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ือสลากออมสินเมื่อสะสมเงินไดมาก
พอ สวนบุคคลที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษมากที่สุดคือครอบครัวและลูกคา
สวนใหญซ้ือสลากออมสินพิเศษดวยตนเอง 

 
สวนท่ี 2   ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสิน 
 จากผลการวิเคราะหพบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญทุกปจจัยในระดับมาก 
ยกเวนปจจัยดานสงเสริมการตลาดและปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญระดับปานกลาง โดยใหความสําคัญปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย
เปนลําดับแรก รองลงมาใหความสําคัญกับปจจัยดานกระบวนการใหบริการและใหความสําคัญกับ



 141

ปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการนอยที่สุด   เมื่อพิจารณาในแตละปจจัยยอยที่ผูตอบ
แบบสอบถามใหความสําคัญเปนลําดับแรก ไดแก  
  ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไดแก ความมั่นคงและชื่อเสียงของธนาคารออมสิน 
  ปจจัยดานราคา ไดแก ผลตอบแทนเมื่อถือสลากครบกําหนดเทากับ 4.25 บาทตอหนวย 
 ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ไดแก การรับรางวัลสลากออมสินพิเศษสามารถโอน
เงินรางวัลเขาบัญชีได  
 ปจจัยดานสงเสริมการตลาด  ไดแก พนักงานออมสินเปนผูชักชวนใหซ้ือสลากออมสิน
พิเศษ 
 ปจจัยดานกระบวนการใหบริการ ไดแก พนักงานสามารถใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออม
สินพิเศษไดเปนอยางด ี
 ปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ ไดแก เร่ืองรูปแบบสลากสวยงามมีการ
ปรับเปลี่ยนอยูเสมอ   
 ปจจัยดานพนักงานผูใหบริการ ไดแก เร่ืองความนาเชื่อถือของพนักงาน 
 ปจจัยดานประสิทธิภาพการใหบริการไดแก ความรวดเร็วในการใหบริการ 
 
สวนท่ี 3   ปญหาจากปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสิน 
 จากผลการวิเคราะห  พบวา  ลูกคาที่ทําการสํารวจสวนใหญพบปญหาจากปจจัยดานราคา
เปนอันดับแรก  รองลงมาพบปญหาจากปจจัยดานผลิตภัณฑ และพบปญหาจากปจจัยดาน
ประสิทธิภาพการใหบริการนอยที่สุด  เมื่อพิจารณาในแตละดาน  พบวา 
 ปญหาจากปจจัยดานผลิตภัณฑ  ไดแก การไถถอน สลากออมสินกอนครบกําหนด  การ
ใชสลากออมสินค้ําประกันเงินกู  และไมสามารถเลือกหมวดอักษรและหมายเลขสลาก 
 ปญหาจากปจจัยดานราคา  ไดแก จํานวนเงินที่ถูกหักในกรณีที่ถอนสลากออมสินกอน
ครบกําหนด 
 ปญหาจากปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ไดแก  ไมสามารถซื้อสลากออมสินตาม
รานสะดวกซื้อ และไมสามารถซื้อสลากออมสินไดนอกเวลาทําการ  
 ปญหาจากปจจัยดานสงเสริมการตลาดโดยรวมอยูในระดับปานกลาง  โดยเรียงตามลําดับ
ปญหา คือ การแจกของขวัญพิเศษเมื่อซ้ือสลากออมสิน และการเพิ่มรางวัลพิเศษเปนรถยนตโตโยตา 
นิวคัมรี จํานวน 3 คัน (3 รางวัล) 
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 ปญหาจากปจจัยดานกระบวนการใหบริการโดยรวมอยูในระดับปานกลาง  โดยเรียง
ตามลําดับปญหา คือ การซื้อสลากออมสิน  ตองมีบัตรประจําตัวประชาชน และการซื้อสลากออม
สินใชเวลานาน                 
 ปญหาจากปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการโดยรวมอยูในระดับปานกลาง  
โดยเรียงตามลําดับปญหา  คือ มีพนักงานบริการไมเพียงพอ และพนักงานไมมคีวามรูความสามารถ 
 ปญหาจากปจจัยดานพนักงานผูใหบริการโดยรวมอยูในระดับปานกลาง  โดยเรียง
ตามลําดับปญหา คือ มีพนักงานบริการไมเพียงพอ และพนักงานไมมีความรูความสามารถ 
 ปญหาจากปจจัยดานประสิทธิภาพการใหบริการโดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยเรียง
ตามลําดับปญหา  คือ การบริการลาชา และการบริการมีขอผิดพลาด 
 
สวนท่ี 4  ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่ทําใหลูกคาซื้อสลากออมสิน  จําแนกตาม  เพศ 
 การศึกษา  อาชีพ  และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 
  จําแนกตามเพศ 
  จากผลการวิเคราะหพบวาผูตอบแบบสอบถามทั้งเพศชายและเพศหญิงใหความสําคัญ
ระดับมากกับปจจัยดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานกระบวนการ
ใหบริการ ดานพนักงานผูใหบริการ และดานประสิทธิภาพการใหบริการ ใหความสําคัญในระดับ
ปานกลาง  ไดแก  ดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ ในขณะที่ปจจัยดานสงเสริมการตลาด 
เพศชายใหความสําคัญระดับมากสวนเพศหญิงใหความสําคัญปานกลาง 
  เมื่อพิจารณาในรายละเอียดพบวาทั้งเพศชายและเพศหญิงใหความสําคัญในเรื่องความ
มั่นคงและชื่อเสียงของธนาคารออมสิน ผลตอบแทนเมื่อถือสลากออมสินครบกําหนด การรับรางวัล 
สามารถโอนเงินรางวัลเขาบัญชีไดกับสามารถซื้อสลากไดที่ธนาคารออมสินทุกสาขาทั่วประเทศ  
พนักงานสามารถใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสินไดเปนอยางดี   ความนาเชื่อถือของพนักงานและ
ความรวดเร็วในการใหบริการ    สวนดานการสงเสริมการตลาดเพศชายใหความสําคัญในเรื่อง
พนักงานออมสินเปนผูชักชวนใหซ้ือสลากแตเพศหญิงใหความสําคัญในเรื่องโฆษณาสลากออมสิน
ผานสื่อ   ในดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการเพศชายใหความสําคัญในเรื่องสาขาเคานเตอร
บริการเพียงพอสะดวก  สวนเพศหญิงใหความสําคัญในเรื่องรูปแบบสลากสวยงามมีการปรับเปลี่ยน
อยูเสมอ        
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  จําแนกตามระดับการศึกษา 
 จากผลการวิเคราะห   พบวา  ผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาทุกระดับใหความสําคัญ
มากกับปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานกระบวนการใหบริการ ดาน
พนักงานผูใหบริการ สวนปจจัยดานสงเสริมการตลาด  ดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ และ
ดานประสิทธิภาพการใหบริการ ผูตอบแบบสอบถามแตละระดับการศึกษาใหความสําคัญตางกัน  
  เมื่อพิจารณาในรายละเอียดพบวาผูที่มีการศึกษาทุกระดับใหความสําคัญในเรื่องความ
มั่นคงและชื่อเสียงของธนาคารออมสิน ผลตอบแทน เมื่อถือสลากออมสินครบกําหนดเทากับ 4.25 
บาทตอหนวย    สวนในเรื่องชองทางการใหบริการผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาต่ํากวาปริญญา
ตรีและปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องการรับรางวัลสลากออมสินสามารถโอนเงินรางวัลเขาบัญชี
ไดสวนผูมีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องสามารถซื้อสลากไดที่ธนาคารออมสิน
ทุกสาขาทั่วประเทศ ในดานการสงเสริมตลาดผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี
และปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องพนักงานออมสิน เปนผูชักชวนใหซ้ือสลากออมสินพิเศษสวน
ที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องการโฆษณาสลากออมสินผานสื่อ 
กระบวนการใหบริการผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีและปริญญาตรีให
ความสําคัญในเรื่องพนักงานสามารถใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสินไดเปนอยางดีสวนกลุมที่มี
การศึกษาสูงกวาปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องการใหบริการสอบถามรางวัลสลากคางจาย    
ดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการผูตอบแบบสอบถามต่ํากวาปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี  
ใหความสําคัญในเรื่องภายในสาขามีเคานเตอรบริการเพียงพอสวนผูมีการศึกษาระดับปริญญาตรีให
ความสําคัญมากที่สุดในเรื่องรูปแบบสลากสวยงามมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอ ดานพนักงาน             
ผูใหบริการผูตอบแบบสอบถามที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องพนักงานมี
ความรูความสามารถชํานาญสวนผูมีการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรีให
ความสําคัญในเรื่องความนาเชื่อถือของพนักงาน  ดานประสิทธิภาพการใหบริการผูตอบ
แบบสอบถามที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีใหความสําคัญในเรื่องการใหบริการไมผิดพลาดและ
ชองทางการบริการมีหลากหลายสวนกลุมที่มีการศึกษาต่ํากวาปริญญาตรีและปริญญาตรีให
ความสําคัญในเรื่องความรวดเร็วในการใหบริการ 
 
  จําแนกตามอาชีพ 
  จากผลการวิเคราะห  พบวา ผูตอบแบบสอบถาม ที่ประกอบอาชีพเกือบทุกอาชีพให
ความสําคัญระดับมากกับปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย ดาน
กระบวนการใหบริการ ดานพนักงานผูใหบริการและดานประสิทธิภาพการใหบริการ สวนปจจัย
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ดานสงเสริมการตลาด และปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ ผูตอบแบบสอบถามที่
ประกอบอาชีพตางกันใหความสําคัญตางกัน  
  เมื่อพิจารณาในรายละเอียดพบวา ผูตอบแบบสอบถามทุกอาชีพใหความสําคัญในเรื่อง
ความมั่นคงและชื่อเสียงของธนาคารออมสิน ผลตอบแทนเมื่อถือสลากครบกําหนดเทากับ 4.25 
บาทตอหนวย ดานชองทางการใหบริการผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงาน
รัฐวิสาหกิจและกิจการสวนตัว/คาขายใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องสามารถซื้อไดที่ธนาคาร   
ออมสินทุกสาขาทั่วประเทศ สวนผูที่ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา    พนักงานบริษัท/หางราน  
ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการรับรางวัลสลากออมสินพิเศษสามารถโอนเงินรางวัลเขาบัญชีได
ดานสงเสริมการตลาดผูตอบแบบสอบถามที่ประกอบอาชีพ นักเรียน/นักศึกษา  พนักงานบริษัท/
หางรานและประกอบอาชีพสวนตัว/คาขาย ใหความสําคัญในเรื่องพนักงานธนาคารออมสินชักชวน
ใหซ้ือสลากพิเศษสวนขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการโฆษณา
สลากออมสินผานสื่อ 
 ลูกคาที่ประกอบอาชีพเกือบทุกอาชีพสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานสงเสริม
การตลาด โดยรวมอยูในระดับมาก ยกเวนเพียงอาชีพนักเรียน/นักศึกษา ซ่ึงสวนใหญใหความสําคัญ
กับปจจัยดานสงเสริมการตลาด โดยรวมอยูในระดับปานกลาง  โดยลูกคาที่ประกอบอาชีพนักเรียน/
นักศึกษา  พนักงานบริษัท/หางราน  และประกอบกิจการสวนตัว/คาขาย ใหความสําคัญมากที่สุดใน
เร่ืองพนักงานออมสินเปนผูชักชวนใหซ้ือสลากออมสินพิเศษ สวนลูกคาที่ประกอบอาชีพ
ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  และอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการโฆษณาสลาก
ออมสินพิเศษผานสื่อ แตลูกคาที่ประกอบอาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ก็ใหความสําคัญใน
เร่ืองพนักงานออมสินเปนผูชักชวนใหซ้ือสลากออมสินพิเศษ ใกลเคียงกับเรื่องการโฆษณาสลาก
ออมสินพิเศษผานสื่อ   
 ลูกคาที่ประกอบอาชีพทุกอาชีพสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานกระบวนการ
ใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก  โดยลูกคาที่ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา   ขาราชการ/
พนักงานรัฐวิสาหกิจ และอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องพนักงานสามารถใหขอมูล
เกี่ยวกับสลากออมสินไดเปนอยางดี สวนลูกคาที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท/หางรานให
ความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการซื้อสลากมีความสะดวกและรวดเร็ว  และลูกคาที่ประกอบกิจการ
สวนตัว/คาขาย ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องเอกสารประกอบที่ใชในการซื้อสลากออมสินพิเศษ
มีเพียงสําเนาบัตรประจําตัวประชาชน 
  ลูกคาที่ประกอบอาชีพเกือบทุกอาชีพสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานกายภาพและ
รูปแบบการใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก  ลูกคาที่ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษา  
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ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ และอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องรูปแบบสลาก
สวยงามมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอ   สวนลูกคาที่ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท/หางราน และกิจการ
สวนตัว/คาขายใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องภายในสาขามีเคานเตอรบริการเพียงพอสะดวก
สําหรับบริการลูกคา 
  ลูกคาที่ประกอบอาชีพทุกอาชีพสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานพนักงานผูใหบริการ 
โดยรวมอยูในระดับมาก  โดยลูกคาที่ประกอบอาชีพเกือบทุกอาชีพใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่อง
ความนาเชื่อถือของพนักงาน    ยกเวนลูกคาที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ ใหความสําคัญกับเรื่องพนักงานมี
ความรูความสามารถ ความชํานาญมากที่สุด 
  ลูกคาประกอบอาชีพทุกอาชีพสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานประสิทธิภาพการ
ใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก  โดยลูกคาที่ประกอบอาชีพเกือบทุกอาชีพใหความสําคัญมาก
ที่สุดในเรื่องความรวดเร็วในการใหบริการ ยกเวนลูกคาที่ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษาให
ความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการใหบริการไมผิดพลาด กับความรวดเร็วในการใหบริการ  ซ่ึงมี
คาเฉลี่ยใกลเคียงกัน 
 
  จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 
  จากผลการวิเคราะห  พบวา  ผูตอบแบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงให
ความสําคัญระดับมากกับปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย  ดาน
กระบวนการใหบริการ ดานพนักงานผูใหบริการและดานประสิทธิภาพการใหบริการ สวนปจจัย
ดานสงเสริมการตลาด และปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ ผูตอบแบบสอบถามที่มี
รายกไดตางกันใหความสําคัญตางกัน  
  เมื่อพิจารณาในรายละเอียด  พบวาลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญให
ความสําคัญกับปจจัยดานผลิตภัณฑ โดยรวมอยูในระดับมาก โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุก
ชวงสวนใหญใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องความมั่นคงและชื่อเสียงของธนาคารออมสิน 
 ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานราคา 
โดยรวมอยูในระดับมาก โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญใหความสําคัญมากทีสุ่ด
ในเรื่องผลตอบแทนเมื่อถือสลากครบกําหนดเทากับ 4.25 บาทตอหนวย 
  ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานชองทางการ
จัดจําหนาย โดยรวมอยูในระดับมาก โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท 20,001-
30,000 บาท และ 40,001 บาทขึ้นไป ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องสามารถซื้อไดที่ธนาคาร    
ออมสินทุกสาขาทั่วประเทศ สวนลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 10,001-20,000 บาท และ 
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30,001-40,000 บาท ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการรับรางวัลสลากออมสินพิเศษสามารถโอน
เงินรางวัลเขาบัญชีได 
 ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานสงเสริม
การตลาด โดยรวมอยูในระดับมาก  โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 30,000 บาท ให
ความสําคัญมากที่สุดในเรื่องพนักงานออมสินเปนผูชักชวนใหซ้ือสลากออมสินพิเศษ สวนลูกคาที่มี
รายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 30,001-40,000 บาท ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องการโฆษณาสลาก
ออมสินพิเศษผานสื่อ และลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 40,001 บาทขึ้นไป ใหความสําคัญมากที่สุด
ในเรื่องออกบูธประชาสัมพันธรวมกับหนวยงานของภาครัฐ    เพิ่มรางวัลพิเศษเปนรถยนต3 รางวัล 
  ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานกระบวนการ
ใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก  โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 20,000 บาท และ 
40,001 บาทขึ้นไป ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องพนักงานสามารถใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสิน
ไดเปนอยางดี สวนลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 20,001 - 30,000 บาท ใหความสําคัญมาก
ที่สุดในเรื่องการซื้อสลากมีความสะดวกและรวดเร็ว และลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 
30,001 - 40,000 บาท ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องเอกสารประกอบที่ใชในการซื้อสลากออมสิน
พิเศษมีเพียงสําเนาบัตรประจําตัวประชาชน 
  ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 20,000 บาท และ 30,001-40,000 บาท  สวนใหญให
ความสําคัญกับปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก สวนลูกคาที่มี
รายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 20,001-30,000 บาท และ 40,001 บาทขึ้นไป สวนใหญใหความสําคัญ
กับปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ โดยรวมอยูในระดับปานกลาง โดยลูกคาที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 20,000 บาท และ 30,001-40,000 บาท ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องรูปแบบ
สลากสวยงามมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอ สวนลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 20,001-30,000 
บาท และ 40,001 บาทขึ้นไป  ใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องภายในสาขามีเคานเตอรบริการ
เพียงพอสะดวกสําหรับบริการลูกคา 
  ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนทุกชวงสวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานพนักงาน      
ผูใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก  โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 30,000 บาท ให
ความสําคัญมากที่สุดในเรื่องพนักงานมีความรูความสามารถ ความชํานาญ  สวนลูกคาที่มีรายได
เฉลี่ยตอเดือน 30,001 บาทขึ้นไป ใหความสําคัญกับเรื่องความนาเชื่อถือของพนักงานมากที่สุด 
  ลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 40,000 บาท สวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดาน
ประสิทธิภาพการใหบริการ โดยรวมอยูในระดับมาก สวนลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 40,001 
บาทขึ้นไป สวนใหญใหความสําคัญกับปจจัยดานประสิทธิภาพการใหบริการ โดยรวมอยูในระดับ
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ปานกลาง  โดยลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกือบทุกชวงใหความสําคัญมากที่สุดในเรื่องความ
รวดเร็วในการใหบริการ ยกเวนลูกคาที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนระหวาง 30,001-40,000 บาท ให
ความสําคัญมากที่สุดในเรื่องชองทางการบริการมีหลากหลาย 
 
อภิปรายผล 
  การศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสิน
พิเศษงวดที่ 31 ของผูบริโภคครั้งนี้  อภิปรายผลไดดังนี้ 
 1. ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Product) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออกสินพิเศษงวด
ที่ 31 ของผูบริโภคในระดับมาก และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวยคาเฉลี่ยสูงสุดก็คือ 
ความมั่นคงและชื่อเสียงของธนาคารออมสิน แสดงความมั่นใจในชื่อเสียงและความมั่นคงในการ
ดําเนินธุรกิจการเงินของธนาคารเปนความตองการของลูกคาที่จะตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ สอดคลอง
กับทฤษฎีปจจัยสวนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการที่อธิบายวา การวางแผนผลิตภัณฑ
ตองคํานึงถึง ความจําเปนและความตองการของลูกคา (customer’s needs or wants)     ที่มีตอผลิต 
ภัณฑนั้น ๆ แตผลการศึกษาแตกตางจากการศึกษาของจิตติมา ศรีวรวิทย (2546) พบวา ผูบริโภคซื้อ
สลากออมสินจากอิทธิพลของปจจัยดานผลิตภัณฑที่เกี่ยวของกับการสามารถถอนคืนไดกอน
กําหนด แตระดับอิทธิพลของปจจัยดานผลิตภัณฑมีความสอดคลองกับการศึกษาของ รุงวิวา  
ลาวัณยรัตนากุล (2549) ที่พบวาปจจัยดานผลิตภัณฑมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินของ
ผูบริโภคอยูในระดับมาก 
 2. ปจจัยดานราคา (Price) 
  ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานราคามีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษงวดที่ 31 
ของผูบริโภคอยูในระดับมาก และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวยคาเฉลี่ยสูงสุดก็คือ 
ผลตอบแทนเมื่อถือสลากครบกําหนดเทากับ 4.25 บาทตอหนวย แสดงวาผลตอบแทนที่ที่พึงไดรับ
จากการถอนสลากเมื่อครบกําหนดเปนเงื่อนไขสําคัญของปจจัยดานราคา ซ่ึงกลาวไดวาผูบริโภค
ตองการซื้อสลากราคาตอหนวยที่ต่ําแตตองการไดรับผลตอบแทนจากการซื้อในอัตราที่สูง จึง
สอดคลองกับทฤษฎีปจจัยสวนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการที่อธิบายวา ปจจัยดานราคา
นั้นเปนเงื่อนไขในการบริหารตนทุนของผูผลิตเพราะการจําหนายสินคาใหแกผูบริโภคนั้นถาตั้ง
ราคาสูงเกินไปก็จะไมจูงใจใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อ ผลการศึกษาสอดคลองกับการศึกษาของภูวดล 
อยูจันทร (2543) พบวา ถาอัตราผลตอบแทนจากการฝากสลากออมสินพิเศษเพิ่มขึ้นก็จะทําให
ปริมาณเงินฝากสลากออมสินพิเศษเพิ่มขึ้นตามไปดวย นอกจากนี้ผลการศึกษายังสอดคลองกับ
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การศึกษาของรุงวิวา  ลาวัณยรัตนากุล (2549) ที่พบวา ปจจัยดานราคามีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
สลากออมสินพิเศษของผูบริโภคอยูในระดับมาก 
 3. ปจจัยดานชองทางจัดจําหนาย (Place) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออม
สินพิเศษงวดที่ 31 ของผูบริโภคอยูในระดับมาก และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวย
คาเฉล่ียสูงสุดก็คือ การรับรางวัลสลากออมสินพิเศษสามารถโอนเงินรางวัลเขาบัญชีได แสดงวา 
การอํานวยความสะดวกในการไปรับผลประโยชนจากธนาคารมีความสําคัญแกผูบริโภคคอนขางสงู 
สอดคลองกับทฤษฎีปจจัยสวนประสมทางการตลาดสําหรับธุรกิจบริการที่อธิบายวา ปจจัยดานชอง
ทางการจัดจําหนายที่สําคัญคือ การอํานวยความสะดวกสําหรับการใหบริการแกผูบริโภค และผล
การศึกษาสอดคลองกับการศึกษาของ จิตติมา  ศรีวรวิทย (2546) ที่พบวาปจจัยดานชองทางการจัด
จําหนายมีอิทธิพลตอการซื้อสลากออมสินพิเศษของผูบริโภคคอนขางสูง แตก็แตกตางจาก
การศึกษาของ รุงวิวา  ลาวัณยรัตนากุล (2549) พบวา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายมีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อสลากออมสินของผูบริโภคอยูในระดับปานกลางเทานั้น 
 4. ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออม
สินพิเศษงวดที่ 31 ของผูบริโภคอยูในระดับปานกลาง และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวย
คาเฉลี่ยสูงสุดก็คือ  พนักงานออมสินเปนผูชักชวนใหซ้ือสลากออมสินพิเศษ แสดงวาการสงเสริม
การตลาดโดยอาศัยพนักงานของธนาคารในการจูงใจใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษ
งวดที่ 31 คอนขางไดผลกวาปจจัยยอยเร่ืองอื่น สอดคลองกับทฤษฎีปจจัยสวนประสมทางการตลาด
สําหรับธุรกิจบริการที่อธิบายวา ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดสามารถกระทําไดหลายทาง
แมกระทั่งการสงเสริมการขายโดยพนักงาน ซ่ึงในแตละบริการนั้นจะใชวิธีการสื่อสารลักษณะใด
ลักษณะหนึ่งกับผูบริโภคจําเปนตองทําการศึกษาถึงพฤติกรรมและความตองการของลูกคาเพื่อที่จะ
เลือกวิธีการติดตอส่ือสาร ผลการศึกษาแตกตางจากการศึกษาของ จิตติมา ศรีวรวิทย (2546) พบวา 
ผูบริโภคมีพฤติกรรมการซื้อสลากออมสินพิเศษจากอิทธิพลของปจจัยดานสงเสริมการตลาดอยูใน
ระดับมากที่สุด  แตผลการศึกษาก็สอดคลองกับการศึกษาของ รุงวิวา  ลาวัณยรัตนากุล (2549) 
พบวา ปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริมการตลาดมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออม
สินพิเศษในระดับปานกลาง 
 5. ปจจัยดานกระบวนการ (Process) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานกระบวนการมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษ
งวดที่ 31 ของผูบริโภคอยูในระดับมาก และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวยคาเฉลี่ยสูงสุด  
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ก็คือ  พนักงานสามารถใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสินไดเปนอยางดี แสดงวาการใหขอมูลของ
ผลิตภัณฑใหแกลูกคาถือวาเปนกระบวนการสําหรับการใหบริการดวย สอดคลองกับทฤษฎีสวน
ประสมการอธิบายกระบวนการบริการที่ดีจึงควรมีความรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ในการสงมอบ 
รวมถึงตองงายตอการปฏิบัติการ เพื่อที่พนักงานจะไดไมเกิดความสับสน ทํางานไดอยางถูกตอง
และมีแบบแผนเดียวกันและงานที่ไดตองดีมีประสิทธิภาพ  และผลการศึกษาสอดคลองกับ
การศึกษาของ รุงวิวา  ลาวัณยรัตนากุล (2549) พบวาปจจัยดานกระบวนการมีผลตอการตัดสินใจซื้อ
สลากออมสินพิเศษอยูในระดับมาก 
 6. ปจจัยดานประสิทธิภาพและคุณภาพ (Productivity and Quality) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานประสิทธิภาพการใหบริการมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลาก
ออมสินพิเศษงวดที่ 31 ของผูบริโภคอยูในระดับมาก และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวย
คาเฉลี่ยสูงสุดก็คือ  ความรวดเร็วในการใหบริการ แสดงวาการใหบริการที่สามารถสรางความพึง
พอใจใหแกผูบริโภคก็คือการสรางความพึงพอใจใหแกผูบริโภคได ดังนั้นความรวดเร็วในการ
ใหบริการก็คือสวนหนึ่งที่สามารถสรางความพึงพอใจแกลูกคาได  สอดคลองกับทฤษฎีสวนประ
สมการอธิบายวาคุณภาพเปนสิ่งที่ลูกคาคาดหวังวาจะตองไดตามที่เขาไดจายเงินไปยิ่งคุณภาพของ
การบริการสูงมากโดยเปรียบเทียบกับมูลคาของเงินที่ลูกคาจาย ก็จะยิ่งทําใหลูกคาเกิดความพึงพอใจ
ยิ่งขึ้น สวนประสิทธิภาพจะเปนสิ่งที่เสริมใหลูกคาพึงพอใจมากขึ้น   
 7. ปจจัยดานพนักงานผูใหบริการ (Process) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานพนักงานผูใหบริการมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสิน
พิเศษงวดที่ 31 ของผูบริโภคอยูในระดับมาก และปจจัยยอยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อดวยคาเฉลี่ย
สูงสุดก็คือ  ความนาเชื่อถือของพนักงาน  สอดคลองกับทฤษฎีสวนประสมการอธิบายวาบุคคลจะ
เขามาเกี่ยวของกับกระบวนการบริการมากที่สุด บุคลากรสามารถสรางความพึงพอใจ ดึงลูกคา
กลับมา หรือไลลูกคาไปไดจากการปฏิสัมพันธ (interaction) กับลูกคาเพียงคร้ังเดียว โดยเฉพาะ
ธุรกิจบริการตองอาศัยการปฏิสัมพันธกับลูกคาสูง และผลการศึกษาสอดคลองกับการศึกษาของ     
รุงวิวา  ลาวัณยรัตนากุล (2549) ที่พบวาปจจัยดานพนักงานผูใหบริการมีผลตอการตัดสินใจซื้อ
สลากออมสินพิเศษของผูบริโภคอยูในระดับมาก   
 8. ปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ (Physical Eviden) 
 ผลการศึกษาพบวา ปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการมีผลตอการตัดสินใจซื้อ
สลากออมสินพิเศษงวดที่ 31 ของผูบริโภคอยูในระดับปานกลาง และปจจัยยอยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อดวยคาเฉลี่ยสูงสุดก็คือ  รูปแบบสลากสวยงามมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอ  แสดงวา
ออกแบบรูปแบบสลากที่มีลวดลายหรือสีสันมีสวนสําคัญสําหรับการสรางความแตกตางที่เปน
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ประเด็นสําคัญเรื่องหนึ่งของปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ สอดคลองกับทฤษฎีสวน
ประสมการอธิบายวาสําหรับ การสรางคุณคา เปนความพยายามในการสรางความแตกตางและสราง
ความภักดีของลูกคา และผลการศึกษาแตกตางจากการศึกษาของ รุงวิวา  ลาวัณยรัตนากุล (2549) ที่
พบวาปจจัยดานกายภาพมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษของผูบริโภคอยูในระดับมาก   
 
ขอคนพบ 
 จากการศึกษาในครั้งนี้พบขอคนพบวาเพศหญิงใหความสนใจสลากออมสินมากที่สุด
และยังถือครองสลากออมสินจนครบอายุของสลากโดยไมมีการถอนคืนกอนครบกําหนด    ซ่ึง        
ขอคนพบนี้เพศชายมีอยูนอยมาก นอกจากนี้การซื้อสลากออมสินของผูบริโภคนั้นเปนการซื้อโดย
การชักชวนจากพนักงานของธนาคารสูงกวาการถูกจูงใหตัดสินใจซื้อดวยวิธีอ่ืน ๆ 
  พนักงานบางทานใหบริการชา แสดงกิริยามารยาทไมสุภาพ  พนักงานอธิบายขอมูล
เกี่ยวกับสลากออมสินไมละเอียด   การประชาสัมพันธขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสินยังไมทั่วถึง    
พนักงานตอนรับพูดจาเปนกันเอง  พนักงานสวนใหญชอบชักชวนใหซ้ือสลากออมสิน  อยากให
เพิ่มมูลคารางวัลใหมากกวานี้  ควรเพิ่มจํานวนการถูกรางวัลใหมากขึ้น ธนาคารควรมีการแจกของ 
ขวัญสําหรับลูกคาที่ซ้ือสลากออมสินในจํานวนที่มากเพื่อดึงดูดใหลูกคาซื้อสลากในจํานวนมากขึ้น  
ธนาคารควรใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสินผานทางโทรทัศนวงจรปดของธนาคารเพื่อใหลูกคาที่มา
ใชบริการไดรับทราบขอมูลและประโยชนที่จะไดรับจากการซื้อสลากออมสิน 
 
ขอเสนอแนะ 
  จากผลการศึกษาขางตนทําใหผูศึกษาเสนอแนวทางในการดําเนินการเพื่อความสัมฤทธิ์
ผลของโครงการสลากออมสินพิเศษ  ดังนี้ 
  ปจจัยดานชองทางการใหบริการ ซ่ึงมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษเปน
อันดับแรก   โดยลูกคาใหความสําคัญในเรื่องการรับรางวัลสลากออมสินพิเศษสามารถโอนเงิน
รางวัลเขาบัญชีไดกับสามารถซื้อไดที่ธนาคารออมสินทุกสาขาทั่วประเทศ  สวนปญหาที่พบคือ    
ไมสามารถซื้อสลากออมสินตามรานสะดวกซื้อ  และไมสามารถซื้อสลากออมสินไดนอกเวลา     
ทําการดังนั้น ธนาคารจึงควรเพิ่มชองทางการใหบริการอยางทั่วถึง   โดยเปดสาขายอยตามหาง 
สรรพสินคาเปดบูธขายสลากออมสินในวันหยุดตามแหลงชุมชนตางๆ 
  ปจจัยดานกระบวนการใหบริการ  ซ่ึงมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสินพิเศษเปน
อันดับรองจากปจจัยดานชองทางการใหบริการ  โดยลูกคาใหความสําคัญในเรื่องพนักงานสามารถ
ใหขอมูลเกี่ยวกับสลากออมสินไดเปนอยางดี  สวนปญหาที่พบคือ การซื้อสลากออมสินใชเวลานาน 
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และการซื้อสลากออมสิน  ตองมีบัตรประจําตัวประชาชน     ดังนั้น ธนาคารจึงควรลดกระบวนการ
บางอยางลงบาง  และพยายามกําหนดกฎเกณฑขอบังคับใหนอยลง  เพื่อความสะดวก รวดเรว็ในการ
ใหบริการ 
    ปจจัยดานกายภาพและรูปแบบการใหบริการ  ซ่ึงมีผลตอการตัดสินใจซื้อสลากออมสิน
พิเศษนอยที่สุด โดยลูกคาใหความสําคัญในเรื่องรูปแบบสลากสวยงามมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอกับ
ภายในสาขามีเคานเตอรบริการเพียงพอสะดวกสําหรับบริการลูกคา สวนปญหาที่พบคือ ไมมี
เคานเตอรบริการเฉพาะการซื้อสลากออมสิน และการออกรางวัลสัญจรมีเฉพาะบางทองที่  ดังนั้น 
ธนาคารจึงควรเพิ่มชองทางในการใหบริการ  และควรออกรางวัลสัญจรใหทั่วทองที่ เพื่อความ
สะดวกของลกูคา และสรางแรงดึงดูดใจตอผลที่ไดรับจากการซื้อสลากออมสินพิเศษ 
 


