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 กลุมวัยรุนในเขตเทศบาลเมืองพิษณุโลก.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร  

 มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย, 2545. 
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 จากนิตยสารวยัรุนของนักเรียนหญิงชัน้มัธยมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร.”  

 วิทยานิพนธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน  

 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2549. 

 

อัญชนี วชิยาภัย บุนนาค.  “การแสวงหาขาวสาร ทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ 

 เพื่อสุขภาพของผูบริโภคในเขตกรุงเทพ = information-seeking, attitudes and  

 Bangkok’s consumer behavior of health products.”  วทิยานพินธมหาบัณฑิต  

 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2540. 

 

เอกพจน  วิโรจนสกุลชัย.  “การสํารวจทัศนคติที่มีตอส่ือโฆษณาบนชัน้วางสินคาและพฤติกรรม 

 การซื้อสินคาของเพศหญิงในซูเปอรมารเกต็ : ศึกษาเฉพาะซูเปอรมารเก็ต 

 ในเขตกรุงเทพมหานคร.”  วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและ 
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กานตธิดา  พลับประสิทธิ์.  “พฤติกรรมการเปดรับและความคิดเห็นตอการสื่อสารทางการตลาด 

 เคร่ืองสําอางแบบแขวนเฉพาะสีสันบนใบหนา (Make-up) ของผูหญิงวยัทํางาน  

 เขตชุมชนธุรกจิ.”  รายงานโครงการเฉพาะบุคคลมหาบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและ 

 ส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร, 2545. 
 
กิ่งกมล  กระจายวงศ.  “การชวงชงิตําแหนงครองใจในงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา จอหนสัน เพียว  

 เอสเซนเชยีล.”  สารนิพนธบณัฑิต คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน  
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