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บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 

 

 การศึกษางานวิจัย เร่ือง “พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และพฤติกรรมการ

บริโภคของวัยรุนที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน” กลุมตัวอยางที่

ใชในการวิจัยคร้ังนี้ คือ วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป กําลังศึกษาอยูในระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนตน 

มัธยมศึกษาตอนปลาย ประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช.) ประกาศนียบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) และ

อุดมศึกษา ในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน มีวัตถุประสงคในการศึกษาเพื่อ 

 1. ศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และ

พฤติกรรมการบริโภค ของวัยรุนที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน  

 2. เพื่อศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตรและพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงาน

โฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนกับทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของ

วัยรุน  

 3. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปง

ฝุนทาหนาทางโทรทัศนกับทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของวัยรุน  

 4 เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปง

ฝุนทาหนาทางโทรทัศนกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน  

 5. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทาง

โทรทัศนกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน 

 โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูลของกลุมตัวอยาง มีเนื้อหาประกอบ

ไปดวย 5 สวน  คือ  

 1. ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะประชากรของกลุมตัวอยาง ไดแก อายุ ระดับการศึกษา และ

รายไดของครอบครัว 

 2. ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน  

 3. ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) กอนชมโฆษณา

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน  
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 4. ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทาง

โทรทัศน   

 5. ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) หลังจากได

รับชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน ไดผลการศึกษาดังตอไปนี้ 

 
ลักษณะทางประชากรศาสตร 

 

ตารางที่ 4.1 

จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาย ุ

 

อาย ุ จํานวน รอยละ 

13-16 ป 200 50.00 

17-20 ป 200 50.00 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.1 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงที่เปนกลุมตัวอยาง สวนใหญมี

อายุระหวาง 13 -16 ป และ 17-20 ป ในสัดสวนเทากัน คือ รอยละ 50.00 

 

ตารางที่ 4.2 

จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 

มัธยมศึกษาตอนตน 123 30.75 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 108 27.00 

ประกาศนยีบัตรวิชาชีพ (ปวช.) 60 15.00 

ประกาศนยีบัตรวิชาชีพช้ันสูง (ปวส.) 50 12.50 

อุดมศึกษา 59 14.75 

รวม 400 100.00 
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  จากตารางที่ 4.2  ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงที่เปนกลุมตัวอยาง สวนใหญมี

การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตน คิดเปนรอยละ 30.75 รองลงมา มีการศึกษาระดับ

มัธยมศึกษาตอนปลาย คิดเปนรอยละ 27.00 

 

ตารางที่ 4.3 

จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดของครอบครัวตอเดือน 

 

รายไดของครอบครัวตอเดือน จํานวน รอยละ 

ตํ่ากวา 22,500 บาท 109 27.25 

22,500 - 50,000 บาท 172 43.00 

มากกวา 50,000 บาท 119 29.75 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.3 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงที่เปนกลุมตัวอยาง สวนใหญมี

รายไดครอบครัวตอเดือน 22,500 - 50,000 บาท คิดเปนรอยละ 43.00 รองลงมามีรายไดมากกวา 

50,000 บาท คิดเปนรอยละ 29.75 
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พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกีย่วกบังานโฆษณาแปงฝุนทาหนา 
(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ตารางที่ 4.4 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเห็นโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทศัน 

 

ความถี่ในการเห็นโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 
จํานวน (คน) รอยละ 

1 - 3 คร้ัง/สัปดาห 129 32.25 

4 - 6 คร้ัง/สัปดาห 167 41.75 

มากกวา 6 คร้ัง/สัปดาห 104 26.00 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.4 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญเห็น

โฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 4-6 คร้ังตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 41.75 

รองลงมา เห็นโฆษณา 1-3 คร้ังตอสัปดาห คิดเปนรอยละ 32.25 
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ตารางที่ 4.5 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามยีห่อของแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ที่เคยเหน็โฆษณาทางโทรทัศนบอยคร้ังที่สุด 

 

ยี่หอของแปงฝุนทาหนา(แปงคอสเมติก) ที่เคย 

เห็นโฆษณาทางโทรทัศนบอยคร้ังที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

ยี่หอพอนดส เมจิก พาวเดอร 106 26.50 

ยี่หอจอหนสัน เพยีว เอสเซนเชียล 145 36.25 

ยี่หอทเวลฟ พลัส คิวต้ี 82 20.50 

ยี่หอแคร แองเจิล ซอฟท 67 16.75 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.5 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ เคยเหน็

โฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน ยี่หอ จอหนสัน เพียว เอสเซนเชียล บอยคร้ัง

ที่สุด คิดเปนรอยละ 36.25 รองลงมาคือ ยี่หอพอนดส เมจิก พาวเดอร คิดเปนรอยละ 26.50 
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พฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) กอนชมโฆษณา 
แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ตารางที่ 4.6 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามยีห่อของแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ที่เคยใชกอนชมโฆษณาทางโทรทัศน 

 

ยี่หอของแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก)  

ที่เคยใชกอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน* 

จํานวน รอยละ 

ยี่หอพอนดส เมจิก พาวเดอร 205 27.00 

ยี่หอจอหนสัน เพยีว เอสเซนเชียล 280 36.75 

ยี่หอทเวลฟ พลัส คิวต้ี 134 17.50 

ยี่หอแคร แองเจิล ซอฟท 143 18.75 

รวม 762 100.00 

*ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

 

  จากตารางที่ 4.6 ผลการศึกษา พบวา จากจํานวนคําตอบ 762 คําตอบ วัยรุนหญิง

อายุ 13 – 20 ป เคยใชแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ยี่หอจอหนสัน เพียว เอสเซนเชียลกอนชม

โฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 36.75 รองลงมา 

คือ ยี่หอพอนดส เมจิก พาวเดอร คิดเปนรอยละ 27.00 
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ตารางที่ 4.7 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามยีห่อของแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก)ที่ใชบอยที่สุดกอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

 (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ยี่หอของแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ที่ใช 

บอยที่สุดกอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก)  ทางโทรทศัน 

จํานวน (คน) รอยละ 

ยี่หอพอนดส เมจิก พาวเดอร 88 22.00 

ยี่หอจอหนสัน เพยีว เอสเซนเชียล 175 43.75 

ยี่หอทเวลฟ พลัส คิวต้ี 68 17.00 

ยี่หอแคร แองเจิล ซอฟท 69 17.25 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.7 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ ใช   

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ยี่หอจอหนสัน เพียว เอสเซนเชียล บอยที่สุดกอนชมโฆษณา    

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน คิดเปนรอยละ 43.75 รองลงมา คือ ยี่หอพอนดส    

เมจิก พาวเดอร คิดเปนรอยละ 22.00 
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ตารางที่ 4.8 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการใชแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก)  กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ความถี่ในการใช แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก)  

ทางโทรทัศน 

จํานวน (คน) รอยละ 

วันละคร้ัง 84 21.00 

วันละ 2 คร้ัง 151 37.75 

วันละ 3 คร้ัง 85 21.25 

มากกวาวนัละ 3 คร้ัง 80 20.00 

รวม 400 100.00 

   

  จากตารางที่ 4.8 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญใช   

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน    

วันละ 2 คร้ัง คิดเปนรอยละ 37.75 รองลงมา คือ วันละ 3 คร้ัง คิดเปนรอยละ 21.25 
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ตารางที่ 4.9 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเหตุผลที่ใชแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

เหตุผลที่ใชแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก)  

ทางโทรทัศน* 

จํานวน (คน) รอยละ 

ควบคุมความมันบนใบหนา 267 37.29 

ปองกนัการเกดิสิว 93 12.99 

ปองกนัผิวจากรังสียูวเีอและยูวีบ ี 135 18.85 

ใชรองพื้นกอนแตงหนา 59 8.24 

เสริมบุคลิกภาพและความม่ันใจ 151 21.09 

อ่ืน ๆ  11 1.54 

รวม 716 100.00 

*ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

 

  จากตารางที่ 4.9 ผลการศึกษา พบวา จากจํานวนคําตอบ 716 คําตอบ วัยรุนหญิง

อายุ 13 – 20 ป กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน ใชแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) เพราะสามารถควบคุมความมันบนใบหนา คิดเปน รอยละ 37.29 เหตุผล

รองลงมา คือ เสริมบุคลิกภาพและความมั่นใจ คิดเปน รอยละ 21.09 
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ตารางที่ 4.10 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการซือ้แปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

ทางโทรทัศน 

จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวาเดือนละคร้ัง 128 32.00 

เดือนละ 1 - 2 คร้ัง 162 40.50 

เดือนละ 3 - 4 คร้ัง 71 17.75 

มากกวาเดือนละ 4 คร้ัง 39 9.75 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.10 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ     

กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน ซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

เดือนละ 1-2 คร้ัง  คิดเปนรอยละ 40.50  รองลงมา คือ นอยกวาเดือนละคร้ัง คิดเปนรอยละ  

32.00 
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ตารางที่ 4.11 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามงบประมาณในการซื้อ 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) แตละคร้ังกอนชมโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทศัน 

 

งบประมาณในการซื้อแปงฝุนทาหนา  (แปงคอสเมติก) 

แตละคร้ัง กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

จํานวน (คน) รอยละ 

25 - 50 บาท 143 35.75 

51 - 75 บาท 113 28.25 

76 - 100 บาท 83 20.75 

มากกวา 100 บาท 61 15.25 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.11 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ    

กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน มีงบประมาณในการซ้ือแปงฝุน    

ทาหนา (แปงคอสเมติก) คร้ังละ 25 - 50 บาท คิดเปนรอยละ 35.75 รองลงมา คือ คร้ังละ 51 - 75 

บาท คิดเปนรอยละ 28.25 
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ตารางที่ 4.12 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามผูที่มีสวนชวยตัดสินใจ 

ในการซื้อแปงฝุนทาหนากอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ผูมีสวนชวยตัดสินใจในการซ้ือแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) กอนชมโฆษณาแปงฝุน 

ทาหนา  (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน* 

จํานวน รอยละ 

ตนเอง 253 49.13 

ครอบครัว 86 16.70 

เพื่อน 141 27.37 

พนกังานขายในราน 23 4.47 

อ่ืน ๆ  12 2.33 

รวม 515 100.00 

*ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

 

  จากตารางที่ 4.12 ผลการศึกษา พบวา จากจํานวนคําตอบ 515 คําตอบ วัยรุน

หญิงอายุ 13 – 20 ป กอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน ตนเองจะเปนผูตัดสินใจซื้อ   

แปงฝุนทาหนา คิดเปนรอยละ 49.13 รองลงมา คือ เพื่อน คิดเปนรอยละ 27.38 

 

  



 99 

ทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 
 

ตารางที่ 4.13 

แสดงระดับทศันคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

หนวย : จํานวนคน 

รอยละ 
ระดับความคิดเห็น Mean S.D. 

ขอคิดเห็น 
ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

ไม 

เห็นดวย 

ไม 

แนใจ 

เห็นดวย เห็นดวย

อยางย่ิง 

  

ระดับ 

ความ 

คิดเห็น 

1.  เน้ือหาของโฆษณาทําใหรูสึก

วาแปงฝุนทาหนามีคุณภาพ 

ที่นาเชื่อถือมากขึ้น 

- 

- 

14 

(3.50) 

110 

(27.50) 

201 

(50.25) 

75 

(18.75) 

3.84 0.76 เห็นดวย 

1 11 67 216 105 4.03 0.75 เห็นดวย 2. เน้ือหาของโฆษณาแปงฝุน 

ทาหนาเหมาะกับวัยรุนอยาง

มาก 

(0.25) (2.75) (16.75) (54.00) (26.25)    

3 53 118 178 48 3.54 0.89 เห็นดวย 3.  เน้ือหาของโฆษณาแปงฝุน  

ทาหนาแสดงวิธีการใชสินคา

ไดอยางละเอียดดี 

(0.75) (13.25) (29.50) (44.50) (12.00)    

4 20 81 198 97 3.91 0.85 เห็นดวย 4. เน้ือหาของโฆษณาแปงฝุน 

ทาหนาทําใหวัยรุน รักสวย  

รักงามมากขึ้น 

(1.00) (5.00) (20.25) (49.50) (24.25)    

- 8 74 233 85 3.99 0.69 เห็นดวย 5. เน้ือหาของโฆษณาทําใหเห็น

วาแปงฝุนทาหนาชวยลด

ความมันบนใบหนาไดดี 

- (2.00) (18.50) (58.25) (21.25)    

2 32 124 158 84 3.73 0.90 เห็นดวย 6. เน้ือหาของโฆษณาทําใหเห็น

วาแปงฝุนทาหนาชวยปองกัน

สิวไดดี 

(0.50) (8.00) (31.00) (39.50) (21.00)    

3 22 105 168 102 3.86 0.89 เห็นดวย 7. เน้ือหาของโฆษณาทําใหเห็น

วาแปงฝุนทาหนาชวยปกปอง

ผิวจากรังสียูวีเอและยูวีบีไดดี 

(0.75) (5.50) (26.25) (42.00) (25.50)    
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ตารางที่ 4.13 (ตอ) 

หนวย : จํานวนคน 

รอยละ 
ระดับความคิดเห็น Mean S.D. 

ขอคิดเห็น 
ไม 

เห็นดวย 

อยางย่ิง 

ไม 

เห็นดวย 

ไม 

แนใจ 

เห็นดวย เห็นดวย

อยางย่ิง 

  

ระดับ 

ความ 

คิดเห็น 

3 9 69 192 127 4.08 0.80 เห็นดวย 8.  เน้ือหาของโฆษณาทําใหเห็น

วาแปงฝุนทาหนาชวยทําให

ผิวหนาสดใสมากขึ้น 

(0.75) (2.25) (17.25) (48.00) (31.75)    

16 71 154 114 45 3.25 1.01 ไมแนใจ 9.  เน้ือหาของโฆษณาทําใหเห็น

วาเม่ือใชแปงฝุนทาหนาแลว 

เพศตรงขามจะสนใจมากขึ้น 

(4.00) (17.75) (38.50) (28.50) (11.25)    

8 58 124 178 32 3.42 0.90 เห็นดวย 10.  เน้ือหาของโฆษณาทําใหรูสึก

วาแปงฝุนทาหนาเปนสินคาที่

จําเปนตองใช 

(2.00) (14.50) (31.00) (44.50) (8.00)    

2 31 128 193 46 3.63 0.81 เห็นดวย 11.  เน้ือหาของโฆษณาทําใหเกิด

ภาพลักษณที่ดีของแปงฝุน 

ทาหนา 

(0.50) (7.75) (32.00) (48.25) (11.50)    

- 13 110 198 79 3.86 0.76 เห็นดวย 12.  พรีเซนเตอรในโฆษณามี

ความเหมาะสมกับแปงฝุน 

ทาหนาอยางมาก 

- (3.25) (27.50) (49.50) (19.75)    

1 17 97 190 95 3.90 0.82 เห็นดวย 13.  พรีเซนเตอรในโฆษณาทําให

แปงฝุนทาหนาดูนาใชมากขึ้น (0.25) (4.25) (24.25) (47.50) (23.75)    

14 93 124 127 42 3.23 1.03 ไมแนใจ 14.  เม่ือชมโฆษณาแลวทําให   

รูสึกวาอยากเปนเหมือน         

พรีเซนเตอร 

(3.50) (23.25) (31.00) (31.75) (10.50)    

6 24 107 199 64 3.73 0.85 เห็นดวย 15.  เม่ือชมโฆษณาแลวทําใหรูสึก

อยากซื้อแปงฝุนทาหนามาใช

มากขึ้น 

(1.50) (6.00) (26.75) (49.75) (16.00)    

ภาพรวมทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 3.73 0.39 เห็นดวย 
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  จากตารางที่ 4.13 ชี้ใหเห็นวา ในภาพรวมแลว วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป มี

ทัศนคติเชิงบวกตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน ซึ่งเห็นไดจากการศึกษาที่พบวา วัยรุน

มีทัศนคติ เห็นดวยมากกับงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน คาเฉลี่ย 3.73 เมื่อศึกษาใน

รายละเอียดแลว พบวา ส่ิงที่วัยรุนหญิงอายุ 13-20 ป เห็นดวยมากที่สุด คือ เนื้อหาของโฆษณา  

ทําใหเห็นวาแปงฝุนทาหนาชวยทําใหผิวหนาสดใสมากข้ึน รองลงมา คือ เนื้อหาของโฆษณา     

แปงฝุนทาหนา เหมาะกับวัยรุนอยางมาก โดยเห็นดวยในระดับเห็นดวยมาก คาเฉล่ีย 4.08 และ 

4.03 ตามลําดับ และไมแนใจวาเนื้อหาของโฆษณาทําใหเห็นวาเมื่อใชแปงฝุนทาหนาแลว เพศตรง

ขามจะสนใจมากข้ึน และเมื่อชมโฆษณาแลวทําใหรูสึกวาอยากเปนเหมือนพรีเซนเตอร คาเฉล่ีย 

3.25 และ 3.23 ตามลําดับ 

 
พฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) หลังชมโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 
 

ตารางที่ 4.14 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการซือ้แปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก) หลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

หลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

ทางโทรทัศน 

จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวาเดือนละคร้ัง 55 13.75 

เดือนละ 1 - 2 คร้ัง 180 45.00 

เดือนละ 3 - 4 คร้ัง 123 30.75 

มากกวาเดือนละ 4 คร้ัง 42 10.50 

รวม 400 100.00 
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 จากตารางที่ 4.14 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ หลังชม

โฆษณา จะซื้อแปงฝุนทาหนา เดือนละ 1-2 คร้ัง คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมา คือ เดือนละ       

3 - 4 คร้ัง คิดเปนรอยละ 30.75 

 

ตารางที่ 4.15 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามองคประกอบในโฆษณา 

ที่ทาํใหตัดสินใจซ้ือแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

 

องคประกอบในโฆษณาท่ีทําใหตัดสินใจซื้อ 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก)* 
จํานวน รอยละ 

เนื้อหาของโฆษณา 190 12.65 

ภาพลักษณของสินคา 109 7.26 

พรีเซนเตอร 144 9.60 

ยี่หอของสินคา 221 14.71 

คุณภาพของสินคา 183 12.18 

คุณสมบัติของสินคา 262 17.44 

ลักษณะบรรจภัุณฑ 107 7.12 

บริษัทผูผลิต 40 2.66 

ราคา 133 8.85 

รายการสงเสริมการขาย 48 3.20 

อ่ืน ๆ  65 4.33 

รวม 1502 100.00 

*ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ 

 

  จากตารางที่ 4.15 ผลการศึกษา พบวา จากจํานวนคําตอบ 1502 คําตอบ วัยรุน

หญิงอายุ 13 – 20 ป มีเหตุผลที่ทําใหตัดสินใจซ้ือแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) คือ คุณสมบัติ

ของสินคา รองลงมา คือ ยี่หอของสินคา และเนื้อหาของโฆษณา คิดเปนรอยละ 17.44, 14.71 และ 

12.65 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.16 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามองคประกอบทีท่ําให 

ตัดสินใจซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) มากที่สุด 

 

องคประกอบในโฆษณาท่ีทําใหตัดสินใจซื้อ 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) มากที่สุด 
จํานวน (คน) รอยละ 

เนื้อหาของโฆษณา 100 25.00 

ภาพลักษณของสินคา 16 4.00 

พรีเซนเตอร 40 10.00 

ยี่หอของสินคา 65 16.25 

คุณภาพของสินคา 66 16.50 

คุณสมบัติของสินคา 89 22.25 

ลักษณะบรรจภัุณฑ 1 0.25 

บริษัทผูผลิต 2 0.50 

ราคา 16 4.00 

อ่ืน ๆ  5 1.25 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.16 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ มี

เหตุผลที่ทําใหตัดสินใจซ้ือแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) มากท่ีสุด คือ เนื้อหาของโฆษณา 

รองลงมา คือ คุณสมบัติของสินคา คิดเปนรอยละ 25.00 คุณภาพของสินคา และย่ีหอของสินคา 

คิดเปนรอยละ 22.3, 16.5 และ 16.3 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.17 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามยีห่อที่แปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ที่ใชบอยทีสุ่ดหลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

 

ยี่หอของแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก)  

ที่ใชบอยที่สุดหลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

จํานวน (คน) รอยละ 

ยี่หอพอนดส เมจิก พาวเดอร 88 22.00 

ยี่หอจอหนสัน เพยีว เอสเซนเชียล 179 44.75 

ยี่หอทเวลฟ พลัส คิวต้ี 56 14.00 

ยี่หอแคร แองเจิล ซอฟท 77 19.25 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.17 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป สวนใหญ หลัง

ชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน จะใชแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

ยี่หอจอหนสัน เพียว เอสเซนเชียล บอยที่สุด คิดเปน รอยละ 44.75 รองลงมา คือ ยี่หอพอนดส     

เมจิก พาวเดอร คิดเปน รอยละ 22.00  
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ตารางที่ 4.18 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการเปล่ียนและเหตุผลที่เปล่ียน 

ไปซ้ือแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ยีห่ออ่ืนหลังชมโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทศัน 

 

การเปล่ียนและเหตุผลทีเ่ปล่ียนไปซื้อแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ยีห่ออ่ืนหลังชมโฆษณาแปงฝุน 

ทาหนา  (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเปล่ียน 90 22.50 

เปล่ียน แตศึกษาขอมูลเพิม่เติมกอนซื้อ 86 21.50 

เปล่ียน เพราะเห็นโฆษณาแลวรูสึกวานาใช 118 29.50 

เปล่ียน เพราะอยากทดสอบคุณสมบัติของย่ีหอใหม 75 18.75 

เปล่ียน เพราะคนรอบขางแนะนําใหใช 29 7.25 

อ่ืน ๆ  2 0.50 

รวม 400 100.00 

 

  จากตารางที่ 4.18 ผลการศึกษา พบวา วัยรุนหญิงอายุ 13 – 20 ป หลังชมโฆษณา

แปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแลว เปล่ียนไปซ้ือแปงฝุนทาหนายี่หออ่ืน เพราะเห็นโฆษณาแลวรูสึก

วานาใช คิดเปนรอยละ 29.50 รองลงมา คือ ไมเคยเปล่ียน คิดเปนรอยละ 22.50  

 
สมมติฐานการวิจยั 

 

 สมมติฐานการวิจัยที่ 1  ลักษณะทางประชากรศาสตรที่แตกตางกันจะมีพฤติกรรม  

การเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแตกตางกัน 

  สมมติฐานการวิจัยที่ 1.1 ระดับอายุที่แตกตางกันจะมีกับพฤติกรรมการเปดรับ

ขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแตกตางกัน 

   H0 : ระดับอายุที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงาน

โฆษณาแปงฝุนทาหนา ทางโทรทัศนไมแตกตางกัน 

   H1 : ระดับอายุที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงาน

โฆษณาแปงฝุนทาหนา ทางโทรทัศนแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.19 

แสดงความแตกตางระหวางระดับอายุกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 

จากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

  

ความบอยคร้ังในการไดรับขอมูลขาวสารของงานโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทศัน 
อาย ุ

1 - 3 คร้ัง/สัปดาห 4 - 6 คร้ัง/สัปดาห 
มากกวา 

6 คร้ัง/สัปดาห 

รวม 

13-16 ป 75 78 47 200 

 37.50 39.00 23.50 100.00 

17-20 ป 54 89 57 200 

 27.00 44.50 28.50 100.00 

รวม 129 167 104 400 

 32.25 41.75 26.00 100.00 

χ2 = 5.105 df = 2 Sig. = .078 

 

  จากตารางที่ 4.19  ระดับอายุกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณา 

ทางโทรทัศน ผลการทดสอบดวยสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา Sig. 

เทากับ  .078 มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐาน  H0 แสดงวา ระดับอายุ

ที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา ทางโทรทัศน

ไมแตกตางกัน 

  สมมติฐานการวิจัยที่ 1.2 ระดับการศึกษาที่แตกตางกันจะมีกับพฤติกรรมการ

เปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแตกตางกัน 

   H0 : ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจาก

งานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนไมแตกตางกัน 

   H1 : ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจาก

งานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.20 

แสดงความแตกตางระหวางระดับการศึกษากับพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 

จากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

  

ความถี่ในการเห็นโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 
ระดับการศึกษา 

1 - 3 คร้ัง/

สัปดาห 

4 - 6 คร้ัง/

สัปดาห 

มากกวา 

6 คร้ัง/สัปดาห 

รวม 

มัธยมศึกษาตอนตน 48 45 30 123 

 39.02 36.59 24.39 100.00 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 38 41 29 108 

 35.19 37.96 26.85 100.00 

ประกาศนยีบัตรวิชาชีพ 21 23 16 60 

(ปวช.) 35.00 38.33 26.67 100.00 

ประกาศนยีบัตรวิชาชีพช้ันสูง  10 28 12 50 

(ปวส.) 20.00 56.00 24.00 100.00 

อุดมศึกษา 12 30 17 59 

 20.34 50.85 28.81 100.00 

129 167 104 400 
รวม 

32.25 41.75 26.00 100.00 

χ2 = 12.447 df = 8 Sig. = .132 

  

  จากตารางที่ 4.20 ระดับอายุกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณา  

แปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน ผลการทดสอบดวยสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา 

Sig. เทากับ  .132 มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐาน  H0 แสดงวา 

ระดับการศึกษาที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุน       

ทาหนาทางโทรทัศนไมแตกตางกัน 
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  สมมติฐานการวิจัยที่ 1.3  รายไดของครอบครัวที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการ

เปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแตกตางกัน 

   H0 : รายไดของครอบครัวที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสาร

จากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนไมแตกตางกัน 

   H1 : รายไดของครอบครัวที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสาร

จากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.21 

ความแตกตางระหวางรายไดของครอบครัวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 

จากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

  

ความถี่ในการเห็นโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน รายไดของครอบครัว 

ตอเดือน 1 - 3  

คร้ัง/สัปดาห 

4 - 6  

คร้ัง/สัปดาห 

มากกวา 

6 คร้ัง/สัปดาห 

รวม 

ตํ่ากวา 22,500 บาท 36 41 32 109 

 33.03 37.61 29.36 100.00 

22,500 - 50,000 บาท 61 71 40 172 

 35.47 41.28 23.26 100.00 

มากกวา 50,000 บาท 32 55 32 119 

 26.89 46.22 26.89 100.00 

รวม 129 167 104 400 

 32.25 41.75 26.00 100.00 

χ2 = 3.663 df = 4 Sig. = .453 

 

  จากตารางที่ 4.21 รายไดของครอบครัวกับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงาน

โฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน ผลการทดสอบดวยสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 

พบวา Sig. เทากับ  .453  มากกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐาน H0     

แสดงวา รายไดของครอบครัวที่แตกตางกันมีความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณา

แปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนไมแตกตางกัน 
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 สมมติฐานการวิจัยที่ 2  พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา

ทางโทรทัศนที่แตกตางกันมีผลทําใหทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของ

วัยรุนแตกตางกัน 

  H0 : ความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทาง

โทรทัศนที่แตกตางกันมีผลทําใหทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของวัยรุน

ไมแตกตางกัน 

  H1 : ความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทาง

โทรทัศนที่แตกตางกันมีผลทําใหทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของวัยรุน

แตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.22 

แสดงความแตกตางระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศนกับทัศนคติทีม่ีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศนของวยัรุน 

  

ความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสาร 

จากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา  

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน 

n Mean S.D. F Sig. 

1 - 3 คร้ัง/สัปดาห 129 3.75 0.41 .695 .500 

4 - 6 คร้ัง/สัปดาห 167 3.74 0.37   

มากกวา 6 คร้ัง/สัปดาห 104 3.70 0.39   

รวม 400 3.73 0.39   

 

 จากตารางที่ 4.22 ความแตกตางระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงาน

โฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนกับทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน  

ของวัยรุน ผลการทดสอบสมมติฐาน ดวยสถิติ F-test โดยวิธี One Way Anova ที่ระดับนัยสําคัญ  

ทางสถิติ  0.05 พบวา Sig. เทากับ .500 จึงยอมรับสมมติฐาน H0 แสดงวา ความบอยคร้ังในการ

เปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนที่แตกตางกันไมมีผลทําใหทัศนคติที่มี

ตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของวัยรุนแตกตางกัน 
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 สมมติฐานการวิจัยที่ 3  พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา

ทางโทรทัศนมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน 

  H0 : ความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทาง

โทรทัศนไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนาหลังชมโฆษณาทางโทรทัศน 

  H1 : ความบอยคร้ังในการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทาง

โทรทัศนมีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนาหลังชมโฆษณาทางโทรทัศน 

 

ตารางที่ 4.23 

แสดงความสมัพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา 

(แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศนกับพฤติกรรมการบริโภค 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ของวัยรุน 

 
ความถ่ีในการซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) หลังชม

โฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก)  ทางโทรทัศน 
ความบอยคร้ังในการเห็นโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

ทางโทรทัศน 
นอยกวา 

เดือนละคร้ัง 

เดือนละ 

1 - 2 คร้ัง 

เดือนละ 

3 - 4 คร้ัง 

มากกวา 

เดือนละ 4 คร้ัง 

รวม 

1 - 3 คร้ัง/สัปดาห 18 67 33 11 129 

 13.95 51.94 25.58 8.53 100.00 

4 - 6 คร้ัง/สัปดาห 22 76 50 19 167 

 13.17 45.51 29.94 11.38 100.00 

มากกวา 6 คร้ัง/สัปดาห 15 37 40 12 104 

 14.42 35.58 38.46 11.54 100.00 

55 180 123 42 400 
รวม 

13.75 45.00 30.75 10.50 100.00 

χ2 = 7.395 df = 6 Sig. = .286 

 

 จากตารางที่ 4.23 ความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณา

แปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน  ผลการทดสอบ  

ดวยสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา Sig. เทากับ .286  มากกวาระดับนัยสําคัญ

ทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐาน H0 แสดงวา  ความบอยครั้งในการเปดรับขาวสารจากงาน
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โฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนไมมีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนาหลังชม

โฆษณาทางโทรทัศน 

 สมมติฐานการวิจัยที่ 4  ทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน 

  H0 : ทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนไมมีความสัมพันธกับ

ความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนาหลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน 

  H1 :   ทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนมีความสัมพันธกับ

ความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนาหลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน 

 

ตารางที่ 4.24 

แสดงความสมัพันธระหวางทัศนคติทีม่ีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

ทางโทรทัศนกบัความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

หลังชมโฆษณาทางโทรทัศน 

  

ความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

หลังชมโฆษณา 
ทัศนคติทีม่ีตองานโฆษณา 

แปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) 

ทางโทรทัศน 
นอยกวา 

เดือนละคร้ัง 

เดือนละ 

1 - 2 คร้ัง 

เดือนละ 

3 - 4 คร้ัง 

มากกวา 

เดือนละ 4 คร้ัง 

รวม 

ไมเห็นดวย 1 1 - - 2 

 50.00 50.00 - - 100.00 

ไมแนใจ 17 38 19 4 78 

 21.79 48.72 24.36 5.13 100.00 

เห็นดวย 30 134 89 36 289 

 10.38 46.37 30.80 12.46 100.00 

เห็นดวยอยางยิ่ง 7 7 15 2 31 

 22.58 22.58 48.39 6.45 100.00 

55 180 123 42 400 
รวม 

13.75 45.00 30.75 10.50 100.00 

χ2 = 22.239 df = 9 Sig. = .008 
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  จากตารางที่ 4.24 ความสัมพันธระหวางความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตองาน

โฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนกับความถี่ในการซื้อแปงฝุนทาหนาหลังชมโฆษณาทาง

โทรทัศน ผลการทดสอบดวยสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 พบวา Sig. เทากับ .008 

นอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ยอมรับสมมติฐาน H1 แสดงวา 

ทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนมีความสัมพันธกับความถี่ในการซื้อแปงฝุน

ทาหนาหลังชมโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน 
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