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บทคัดยอ 
 

 การวิจัยเร่ือง “พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และพฤติกรรมการบริโภคของ

วัยรุนที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนา (แปงคอสเมติก) ทางโทรทัศน” นี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา

ลักษณะทางประชากรศาสตร พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และพฤติกรรมการบริโภคของ

วัยรุนที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน โดยกําหนดรูปแบบการวิจัยในเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยใชการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) และใชแบบสอบถาม

เปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูลเพื่อการศึกษา กระทําเพียงคร้ังเดียวในกลุมการศึกษาเพียงกลุม

เดียว (One – Shot Descriptive Survey Research) จากกลุมตัวอยาง 400 คน ในระหวางเดือน

เมษายน 2550 โดยใชวิธีการใหผูตอบกรอกแบบสอบถามเอง (Self – Administration) การ

วิเคราะหขอมูลใชสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล คือ การแจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และ

คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และใชสถิติทดสอบสมมติฐาน ไดแก สถิติไค-สแควร (Chi-square) และ

การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA)   

 ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางเปนวัยรุนหญิงที่มีอายุระหวาง 13-16 ป และ 17-20 ป 

ในสัดสวนเทากัน สวนใหญมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนและตอนปลาย โดยสวนใหญมี

รายไดครอบครัว 22,500 - 50,000 บาทตอเดือน 

 ในดานพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน 

วัยรุนสวนใหญเห็นโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน 4-6 คร้ังตอสัปดาห และเห็นโฆษณาแปงฝุน

ทาหนาทางโทรทัศน ยี่หอ จอหนสัน เพียว เอสเซนเชียล บอยคร้ังที่สุด  

 ในดานพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนากอนชมโฆษณาแปงฝุนทาหนาทาง

โทรทัศน วัยรุนสวนใหญกอนชมโฆษณาจะใชยี่หอจอหนสัน เพียว เอสเซนเชียล บอยคร้ังที่สุด และ

ใชวันละ 2 คร้ัง เหตุผลที่ใชเพราะสามารถควบคุมความมันบนใบหนาไดดี วัยรุนสวนใหญกอนชม

โฆษณาจะซื้อแปงฝุนทาหนานอยกวาเดือนละคร้ังถึงเดือนละ 1-2 คร้ัง และมีงบประมาณในการ

ซื้อแปงฝุนทาหนาคร้ังละ 25 - 75 บาท ซึ่งสวนใหญจะตัดสินใจซื้อแปงฝุนทาหนาดวยตนเอง 

 ในดานทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน พบวา วัยรุนเห็นดวยกับ

งานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศน ซึ่งมีทัศนคติเห็นดวยมากท่ีสุด คือ เนื้อหาของโฆษณาท่ี

ทําใหเห็นวาแปงฝุนทาหนาชวยทําใหผิวหนาสดใสมากข้ึน  
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 ในดานพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาหลังจากไดรับชมโฆษณาแปงฝุนทาหนา

ทางโทรทัศน วัยรุนสวนใหญจะซ้ือแปงฝุนทาหนา เดือนละ 1 – 4 คร้ัง โดยเห็นวา องคประกอบใน

โฆษณาที่ทําใหตัดสินใจซื้อแปงฝุนทาหนา คือ คุณสมบัติของสินคา และจะใหตัดสินใจซื้อแปงฝุน

ทาหนาเพราะเนื้อหาของโฆษณามากที่สุด โดยสวนใหญจะใชแปงฝุนทาหนายี่หอจอหนสัน เพียว 

เอสเซนเชียล บอยที่สุด และมีการเปล่ียนไปซ้ือแปงฝุนทาหนายี่หออ่ืนหลังชมโฆษณา เพราะเห็น

วาโฆษณาแลวรูสึกวานาใช  

 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา  

 1. ลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแก อายุ  ระดับการศึกษา และรายไดของครอบครัว

ตอเดือนของวัยรุนที่แตกตางกันจะมีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนา

ทางโทรทัศนไมแตกตางกัน 

 2. พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนทีแ่ตกตาง

กันมีผลทําใหทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนของวัยรุนไมแตกตางกัน 

 3. พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากงานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนไมมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน  

 4.  ทัศนคติที่มีตองานโฆษณาแปงฝุนทาหนาทางโทรทัศนมีความสัมพันธกับ

พฤติกรรมการบริโภคแปงฝุนทาหนาของวัยรุน  
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