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บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 
        การศึกษาวิจยัเรื่อง วทิยกุระจายเสียงเพื่อการพัฒนา : การผลิตละครวิทยเุฉลิมพระ
เกียรติชุด “บูชาพอดวยการพอ” นี้ ไดมีแนวคิด ทฤษฎี รวมทัง้งานวิจยัที่เกีย่วของกับการศึกษาวิจยั
คร้ังนี้ คือ 
        1. ทฤษฎี บทบาท และหนาที ่ของสื่อมวลชน 
        2. แนวคิดวทิยุกระจายเสยีงเพือ่การพัฒนา 
        3. แนวคิดกระบวนการผลิตละครวิทย ุ
        4. แนวคิดปจจัยแวดลอมการผลิตงานสื่อมวลชน 
       5. แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
        6. แนวคิดเอดูเทนเมนต (Edutainment) 
        7. งานวิจยัที่เกี่ยวของ 
       

ทฤษฎ ีบทบาท และหนาที่ ของสื่อมวลชน 
        
        การสื่อสารโดยเฉพาะสื่อมวลชนนับเปนตัวจักรในการใหความรูและขาวสารแก
ประชาชน  ทําใหประชาชนมีการเปลี่ยนแปลง ซึ่งจะนําไปสูการปรับวิถีชีวิต ทัศนคติ และคานิยม
เพื่อพัฒนาตนเอง  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อการสื่อสาร ประกอบดวย  
        1. เพื่อแจงใหทราบ (To Inform) 
        2.  เพื่อสอนหรือใหการศึกษา  (To Teach or Educate) 
        3.  เพื่อสรางความพอใจหรือใหความบนัเทงิ (To Please or Entertain) 
        4.  เพื่อเสนอหรือชักจูงใจ (To Propose or Persuade) 
        ทั้งนี้เพราะบทบาทของสื่อมวลชน เปนหนาที่ที่สื่อมวลชนตองปฏิบัต ิ  โดยสื่อมวลชน
เปนหนวยงานยอยหนวยหนึง่ที่มีสวนในสงัคม และมีบทบาทตอบสนองความจําเปนทางสังคมนั้นๆ  
บทบาทและหนาที่ของสื่อมวลชน  คือ ความประสงคที่จะใชสื่อมวลชนทําหรือกอใหเกิดผลอยางใด
อยางหนึ่งตอสังคม 
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        Harold D. Lasswell1  เปนผูที่รวบรวมภารกิจของสื่อมวลชนทั้งหมดที่มีตอสังคมไวโดย
ไดสรุปภารกิจพื้นฐานของสื่อมวลชนไว 3 ประการ คือ 
  1. ภารกิจในการเฝาสอดสองตรวจสอบสภาพแวดลอมทางสังคม  (Surveillance of 
the environment)  หมายถึง หนาที่ในดานการแสวงหาและเผยแพรขาวสารจากการสังเกต และ
ติดตามเอาใจใสเหตุการณตาง ๆ หรือเร่ืองราวที่เกิดขึ้นกับสภาพแวดลอมทั้งภายในและภายนอก
สังคม  หนาที่ในดานนี้คือ การรายงานขาว (News Reporting) หรือการแจงขาวสาร (Informing) 
        2.  ภารกิจในการสรางความสัมพันธและประสานสวนตาง ๆ ของสังคม (Correlation 
of the parts of society) หมายถึง การที่สื่อมวลชนแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับส่ิงตาง ๆ หรือ
เหตุการณที่เกิดขึ้น โดยการทําหนาที่ชี้แจงใหเขาใจวามีสวนใดบางในสังคมที่เกี่ยวของกับเหตุการณ
หรือเร่ืองราวที่เกิดขึ้นโดยการศึกษา วิเคราะหรายละเอียดของเหตุการณอยางรอบคอบ  พรอมทั้ง
ทําหนาที่ตีความ และเสนอแนะวาควรทําอยางไรกับส่ิงนั้น ๆ หนาที่นี้เรียกวา หนาที่ในการชักจูง
ชี้นําสังคม (Persuasion) 
        3.  ภารกิจในการถายทอดมรดกทางสังคมไปสูคนรุนตอไป (Transmission  of  the  social  
heritage from generation to the next)  หมายถึง  หนาที่เผยแพรความรู สืบทอดความคิดเห็น  
ความเชื่อ คานิยม  และบรรทัดฐานทางสังคมจากสมาชิกสังคมในแตละยุคสมัย เพื่อใหวิทยาการ
และวัฒนธรรมของสังคมนั้น ๆ คงอยูตอไป อีกทั้งเพื่อเปนการขัดเกลาอบรม  ทางสังคมดวย  
 ภารกิจนี้ยังรวมถึงการใหขอวิพากษวิจารณและตีความขาวสาร  เพื่อชวยใหขาวสารที่
แยกยอยออกเปนสวน ๆ มีความหมายเกิดขึ้น หนาที่ดานนี้คือ การใหการศึกษา (Educational 
Function) 
        นอกจากหนาที่พื้นฐานของสื่อมวลชนที่ Lasswell ไดวางเอาไวนี้ Charles Wright2 ไดนํา 
มาขยายเปนหนาที่ยอย ๆ โดยมีการพูดถึงบทบาทของสื่อมวลชนในแงที่เปนตัวผลักดันใหเกิด 
การเคลื่อนไหวภายในสังคม เมื่อสื่อมวลชนมักถูกคาดหวังวา เปนตัวปกปองผลประโยชน และให
การสนับสนุนคานิยมหลักบางประการ รวมทั้งรูปแบบของพฤติกรรมบางอยางไดดังนี้ 

                                                 
1Harold D.Lasswell, “The Structure and Function of Communication In 

Society,” in  The Communication of Idea (New York: Harper and Row Publishers, 1948), 
pp. 37-51. 

2 Charles Wright , อางถึงใน อัสมา พิมพประพันธ, “การใชสื่อมวลชนเพื่อการเผยแพร
อิสลาม: ศึกษาเฉพาะกรณมีูลนิธิสันติชน,” (วิทยานพินธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541), น. 15-16. 
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        1.  ดานการสอดสองดูแล (Surveillance)  คือ  การที่ส่ือมวลชนทําหนาที่รายงานขาว
และนํา เสนอขาวที่เกิดขึ้น  แจงใหประชาชนรับทราบเกี่ยวกับจุดมุงหมาย  กิจการขององคการ
ตางๆ ใหสาระเกี่ยวกับเหตุการณและสถานการณภายนอก  การนําเสนอจะตองเปนสารสนเทศ  
หรือขอเท็จ จริงจากเหตุการณ  เพื่อเสริมใหเกิดนวัตกรรม  การปรับตัวและความกาวหนา  และที่
ปรากฏเปนบทบาทโดยตรงคือ  การรายงานและรณรงคดานขาวสาร 
        2.  ดานความเกี่ยวพัน  (Correlation)  คือบทบาทในการตีความสาระและเหตุการณ
ใหสอดคลองกับจุดมุงหมายของ Gatekeeper แสดงความคิดเห็นในเชิงเสนอแนะมีการใหสาระที่
เปนภูมิหลัง  และการวิพากษวิจารณ  นอกจากนี้ สื่อมวลชนยังตองทําหนาที่ในลักษณะยามเฝาระวัง 
ผูที่กุมอํานาจและใหเปนเวทีสําหรับนานาทัศนะ โดยการอธิบาย แปลความหมายและวิพากษ วิจารณ
เกี่ยวกับความหมายของเหตุการณและขาวสาร ใหความสนับสนุนแกอํานาจหนาที่และปทัสถานที่
ยอมรับแลว  ทําใหเกิดการสั่งสมทางสังคม (Socialization) ประสานกิจการตาง ๆ ของสังคมเขา
ดวยกัน ทําใหเกิดความยินยอมพรอมใจ (Consensus) จัดระเบียบอะไรกอนหลัง  และบอกใหรูวา
สภาพทางสังคมอะไรสําคัญแกอะไร 
        3.  ดานการถายทอดความตอเนื่อง (Transmission) คือการที่ส่ือมวลชนไดสะทอนคานิยม
และวัฒนธรรมหลักออกมาในเนื้อหาสาระของสื่อ และพัฒนาจิตสํานึกของการเปนเจาของ การ
แสดงออกซึ่งวัฒนธรรมหลักและการยอมรับวัฒนธรรม รวมทั้งพัฒนาการของวัฒนธรรมใหม
กอใหเกิดและดํารงไวซึ่งคานิยมพื้นฐานของคนทั่วไป (Community of Values) 
        4.  การผลักดันใหเกิดความเคลื่อนไหวทางสังคม (Mobilization) คือการที่สื่อมวลชน
เขารวมรณรงคเมื่อมีปญหาบางอยางเกิดขึ้น เปนการระดมความคิด ไมวาจะเปนดานการเมือง 
การสงคราม  การพัฒนาเศรษฐกิจ การทํางาน  การศาสนา เปนผูกระตุนความสนใจ กระตุนให
เกิดการเขามามีสวนรวมและพยายามโนมนาวใจเพื่อทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง เพื่อวัตถุประสงค
สวนรวม 
        5.  ความบันเทิงเริงรมย (Entertainment)   โดยใหความสนุกสนานเพลิดเพลิน  และ
เสนอวิธีพักผอนหยอนใจ  เพื่อลดความตึงเครียดทางสังคม 
        

แนวคิดวิทยกุระจายเสยีงเพื่อการพัฒนา 
 
การสื่อสารเพื่อการพัฒนา 
        
 “การพัฒนา” คือ การกระทําที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและการดํารงชีวิตที่
ดีขึ้น ทั้งทางดานวัตถุและจิตใจของประชาชนในทองถิ่น การพัฒนาที่จะบรรลุเปาหมายแหง



 18

ความสําเร็จ นั้น จะตองอาศัยการสื่อสารควบคูกันไป ดังนั้น การสื่อสารเพื่อการพัฒนาจึงตอง
อาศัยสื่อเปนเครื่องมือในการถายทอดสารระหวางผูสงสารและผูรับสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อจะ
เนนองคประกอบที่สําคัญในการถายทอดสารระหวางผูรับผิดชอบในการพัฒนาและผูรับการ
พัฒนาทําใหเกิดการสรางสรรคความเจริญกาวหนาจนเกิดการเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้น3 
 แนวคิดการใชส่ือมวลชนเพื่อการพัฒนา ไดเร่ิมมาไมต่ํากวา 4 ทศวรรษ โดยมี
นักวิชาการหลายทานที่ไดใหแนวคิดของการสื่อสารเพื่อการพัฒนา (Development Communication) 
หลายทาน ไดแก 
 Wilbur Schramm4 ไดเสนอแนวคิดในเรื่องบทบาทสื่อมวลชนกับการพัฒนา   ไววา 
สื่อมวลชนมีศักยภาพในการทําบทบาทเปนสื่อเพื่อการพัฒนาประเทศโดยสามารถทําหนาที่
ดังตอไปนี้ได คือ 
 1. สื่อมวลชนเปนยามตรวจสอบ (The mass media as watchman) คือ การให
ขาวสารและอธิบายเหตุการณตาง ๆ วาไดรุดหนาไปเพียงใด ซึ่งในการพัฒนาประเทศ ถาขาด
สื่อมวลชนแลว ขาวสารการพัฒนาประเทศก็จะถึงประชาชนไดชากวากําหนด ผลทําใหแผนการ
พัฒนาตาง ๆ ลมเหลว 
 2. สื่อมวลชนเปนผูกอใหเกิดสิ่งที่นาสนใจขึ้น สงเสริมใหเกิดความรูและสรางเสริม
ประสบการณแกประชาชนอยางกวางขวาง (The mass media can widen horizons) สื่อมวลชน
ไดเขามามีบทบาทในการนําสิ่งใหม ๆ มาใหประชาชนไดรูจักผูอ่ืนและสังคมอื่น ทําใหประชาชน 
แตละสังคมเกิดความรูสึกเห็นอกเห็นใจซึ่งกันและกัน นับเปนสิ่งสําคัญอยางยิ่งในการพัฒนา 
เพื่อใหเกิดความปรารถนาที่จะรวมมือกัน 
 3. สื่อมวลชนเปนผูชี้นําประเด็นใหเกิดสิ่งที่นาสนใจขึ้น (The mass media can 
focus attention) หมายถึงวา สื่อมวลชนจะเปนผูชี้นําประเด็นมาทําใหเปนที่นาสนใจขึ้น อันเปน
บทบาทสําคัญประการหนึ่งที่ทําใหประเด็นในการพัฒนาเปนสิ่งที่นาสนใจตอประชาชนได 
 4. สื่อมวลชนสามารถสรางแรงบันดาลใจใหกับประชาชนได (The mass media can 
raise aspirations)    ทั้งในสวนตัวและเปาหมายของประเทศชาติ เพื่อใหเกิดความอยากอยูดีกินดี

                                                 
3คณะรัฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั, “ทองถิน่ ป 2000 ทองถิน่คอืความหวงัของ

อนาคต,”  (เอกสารเผยแพร งานจุฬาฯ วิชาการ,  8-11 ธันวาคม 2542) 
4Wilbur  Schramm, Mass Media and National Development  (California: 

Stanford University Press, 1964), pp. 127-144. 
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หรือแสวงหา  วิถีชีวิตที่ดีกวา การที่คนเราพอใจในสิ่งที่เปนอยูจนเกินไป ก็อาจเปนสาเหตุหนึ่งที่ทํา
ใหการพัฒนาเปนไปไดชา 
 5. ส่ือมวลชนเปนผูสรางบรรยากาศของการพัฒนาใหเกิดขึ้น (The mass media can 
create a climate for development) ในที่นี้หมายถึงวา สื่อมวลชนไดกระตุนและใหมโนภาพ 
รวมทั้งความรูแกประชาชนในดานการพัฒนาตางๆอยางกวางขวาง ซึ่งกอใหเกิดความสนใจ
เปรียบเทียบสิ่งที่เปนอยูในปจจุบันวาควรจะพัฒนามากขึ้นในอนาคต 
 6. ส่ือมวลชนชวยทําใหเกิดกระบวนการตัดสินใจในทางออม ทั้งในแงของทัศนคติและ
คานิยมตางๆ (The mass media can help only indirectly to change strongly held attitudes 
or valued practices) ส่ือมวลจะเปนตัวกระตุนในทางออมใหประชาชนเกิดการเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติและคานิยมเดิม กระบวนการตัดสินใจในการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญนั้น ตองอาศัยสื่อบุคคล
เปนสําคัญ 
 7. ส่ือมวลชนชวยสงเสริมการตัดสินใจ โดยผานขาวสารไปทางสื่อบุคคล (The mass 
media can feed the interpersonal channels) หมายถึง การกระจายขาวสารผานสื่อมวลชนไป 
เพื่อวัตถุประสงคใหประชาชนหรือผูมีสวนเกี่ยวของ ไดรับเอาขาวสารและนําไปถายทอดอีกตอหนึ่ง 
มีผลทําใหการตัดสินใจดีขึ้น 
 8. ส่ือมวลชนสามารถสรางสถานภาพใหบุคคลได (The mass media can confer 
status) หมายถึงวา ส่ือมวลชนสามารถสรางชื่อเสียงใหแกบุคคลได โดยอาจจะใชวิธียกยองหรือ
กลาวถึงอยูเสมอ เพื่อชวยสรางความสนใจใหเกิดขึ้นแกตัวบุคคล และบุคคลผูนั้นอาจจะกลายเปน
ผูนําในการพัฒนาประเทศตอไปได 
 9. ส่ือมวลชนสามารถขยายนโยบายของรัฐบาลใหเปนที่เขาใจ หรืออภิปรายกัน
กวางขวางขึ้นในหมูประชาชนแตละทองถิ่นได (The mass media can broaden the policy 
dialogue) ความคิดเห็นหรือแนวนโยบายของรัฐบาลในการบริหารประเทศ ยอมเปนสิ่งที่สราง
ความสนใจแกประชาชนเปนอันมาก โดยเฉพาะในทองถิ่นของตน เมื่อส่ือมวลชนไดชวยขยายความ
หรือถายทอดออกไปแลว ประชาชนก็ยอมจะแสดงความเขาใจและพรอมที่จะปฏิบัติตามไดงาย  
 10. ส่ือมวลชนสามารถควบคุมหรือบังคับใหคนในสังคมปฏิบัติไปตามบรรทัดฐานทาง
สังคมได (The mass media can enforce social norms) สิ่งใดก็ตามที่ถือวาเปนการกระทําผิดไป
จากบรรทัดฐานทางสังคม ถายังไมมีการนํามาตีแผกันในหมูประชาชนแลว ทุกคนในสังคมก็ดู
เหมือนวาจะมีปฏิกิริยาคัดคานหรือแสดงความไมเห็นดวยอยูในใจเทานั้น แตเมื่อไหรก็ตามที่
ส่ือมวลชนนํามาตีแผสูสาธารณชน การคัดคานอยางออกหนาออกตาก็จะเกิดขึ้นทันที ซึ่งเทากับวา
ส่ือมวลชนไดชวยใหสังคมอยูในกรอบหรือบรรทัดฐานที่วางไวได 
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 11. ส่ือมวลชนชวยสนับสนุนการมีรสนิยมที่ดี (The mass media can help form 
tastes) ในการพัฒนาประเทศ โดยจะเปนผูที่ชวยทําใหเกิดการตัดสินใจเลือกในสิ่งที่ถือไดวา เปน
การปฏิบัติที่ถูกที่ควร การกระทําบางอยางอาจจะกลายเปนสิ่งที่ลาสมัยหรือคอนขางจะไมมีวัฒนธรรม
บางสิ่งบางอยางสามารถบอกไดวาสิ่งเหลานี้คือเอกลักษณของชาติ เพราะเปนสิ่งที่แสดงถึงความ
เปน “คนไทย” เปน “ของไทย” เปนตน 
 12. ส่ือมวลชนสามารถเปลี่ยนทัศนคติที่ไมฝงแนนหรือคอยๆเปลี่ยนทัศนคติบางอยาง
ใหมั่นคงขึ้น (The mass media can affect attitudes lightly held, and slightly canalize 
stronger attitudes) โดนเฉพาะสิ่งแปลกใหมหรือทัศนคติสังคมสมัยใหมเขามามีสวนทําใหเกิด
สภาวะการตัดสินใจวา จะเปนตามสมัยนิยมดีหรือจะยังยึดถือของเกาดี ซึ่งในจังหวะนี้ถา
ส่ือมวลชนเสนอแนวทางที่ดีกวา มีเหตุมีผลมีน้ําหนัก ก็อาจจะมีผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติได 
 13. ส่ือมวลชนทําหนาที่เปนครู (The mass media as teachers) หมายความวา 
ส่ือมวลชนไดทําหนาที่ใหการศึกษาใหความรูแกประชาชนทั้งทางตรงและทางออมในการดําเนินชีวิต 
หรืออาจชวยเสริมการสอนของครูใหดีข้ึน ซึ่งเทากับวาเปนการพัฒนาสังคมทางหนึ่ง  
 Nora C. Quebral5  ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อการพัฒนาวา สื่อมวลชน 
ทําหนาที่สนับสนุนการพัฒนาดานตาง ๆ ได เฉพาะอยางยิ่งการยกระดับชีวิตของประชาชนใหดีขึ้น 
(toward a better life) โดยทํางานรวมกับผูมรสวนเกี่ยวของกับการพัฒนาได ซึ่งจะใชเนื้อหาและ
วิธีการตามกระบวนการสื่อสารนั่นเอง และ Nora C. Quebral  ไดแบงแนวคิดในการสื่อสารเพื่อ
การพัฒนา โดยมองจากนักสื่อสาร มีดวยการ 3 ขั้น คือ 
 1. การเปนผูบุกเบิกขอมูลการพัฒนา 
 2. การเปนผูลงมือการพัฒนา  
 3. การเปนผูใหการสนับสนุนของการพัฒนาของสวนอื่น ๆ  
        กมลรัฐ  อินทรทัศน6 ใหความหมายโดยรวม ของการสื่อสารเพื่อการพัฒนา หมายถึง 
การใชการสื่อสารเพื่อใหบรรลุสัมฤทธิ์ทางการพัฒนาที่กําหนดไว  
        การสื่อสารเพื่อการพัฒนา มีปรัชญาพื้นฐานคือการสื่อสารเพื่อมนุษยชาติโดยมีหลักการ
ใหญ ๆ ดวยกัน 3 หลัก คือ  

                                                 
5Nora C. Quebral, Development Communication  (Laguna: University of the 

Philippines at Los Banos, 1988), pp. 15-20. 
6กมลรัฐ  อินทรทัศน, การสื่อสารเพื่อการพฒันา (กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร, 2542), น. 163-170. 
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        1. เปนการสื่อสารที่มีเปาหมาย จุดมุงหมายที่ชัดเจน (Purposive Communication) โดยมี
วัตถุประสงคเฉพาะที่เกี่ยวของกับความตองการ สถานการณ และสภาพแวดลอมตางๆ ที่เกี่ยวของ
กับกลุมเปาหมาย 
        2. เปนการสื่อสารที่มุ งเนนคุณคาเปนพื้นฐาน  (Value-Laden) ขนบธรรมเนียม
ประเพณี ความเชื่อ จิตวิญญาณของความเปนมนุษย 
        3. เปนการสื่อสารที่เนนผลของการกระทําที่มีเหตุผลและมีความยืดหยุนตามสภาพการณ
และสภาพแวดลอม (Pragmatic) 
       ดานการปฏิบัติ การสื่อสารเพื่อการพัฒนา คือ เครื่องมือที่ใชในการพัฒนา ไมใชผลผลิต
ของการพัฒนา อีกทั้งการสื่อสารมีหลายระดับ สื่อมวลชนคือการสื่อสารระดับหนึ่ง จึงถูกใชเปน
เครื่องมือในการพัฒนาเชนกัน ดังนั้นสื่อมวลชนจึงมีบทบาทในฐานะเปนเครื่องมือหนึ่งในการพัฒนา
ดวย 
         
วิทยกุระจายเสียงเพื่อการพัฒนา 
 
 หากจะกลาวถงึบทบาทของสื่อมวลชนกับการพัฒนาแลวนัน้ สื่อมวลชนก็จัดไดวาเปน
เครื่องมือที่สําคัญตอการพฒันา โดยทาํหนาที่เปนสือ่กลางในการรายงานขาวสารหรือเหตุการณ
ตางๆ ทีเ่กิดขึ้น อีกทั้งเรงเราใหประชาชนเหน็ความจาํเปนที่ตองมีการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาไป
ในทางที่ดีขึ้น มีสวนรวมตอการตัดสินปญหาเกี่ยวกับการพัฒนาประเทศ นอกจากนี้ยงัทาํหนาที่ให
การศึกษาทัง้ในทางตรงและทางออมอีกดวย 
 ทั้งนี้ ในการใชสื่อมวลชนเพื่อเปนเครื่องมือในการพัฒนาประเทศนั้น ถาหากวาไดมี 
การตระเตรียมวางแผนอยางถี่ถวน และใชอยางถูกตองแลว ก็ยอมจะเกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อมวลชนประเภทวิทยุกระจายเสียง ซึ่งมีทั้งขอดีและขอเสียของการใชสื่อแขนง
นี้เพื่อการพัฒนาประเทศ ดังนี้ 
 ขอดีของวิทยุกระจายเสียงในฐานะสื่อมวลชนที่มีประสิทธิภาพตอการพัฒนานั้น             
มีคุณสมบัติที่เหมาะสมอยูหลายประการดวยกันคือ7  

                                                 
7สุมน  อยูสนิ, “การจัดรายการวิทยุเพื่อการพัฒนา,”  ใน เอกสารการสอนชุด 

การจัดรายการวิทยกุระจายเสียง, หนวยที ่10, สาขาวิชานิเทศศาสตร มหาวิทยาลยั  
สุโขทัยธรรมาธิราช, (กรุงเทพมหานคร: ฟนนีพ่ลับบลิชชิง่, 2530), น. 429-430. 
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 1.   วิทยุกระจายเสียงจัดไดวาเปนสื่อมวลชนที่เขาถึงประชาชนไดอยางกวางขวาง  
ไมวาจะเปนชนบทที่อยูหางไกล การคมนาคมไมสะดวก ก็จะมีเพียงคลื่นวิทยุกระจายเสยีงเทานัน้ที่
สามารถแพรกระจายเขาไปไดอยางทั่วถึง หากจะเปรียบเทียบกับส่ือมวลชนประเภทอื่นแลว 
วิทยุกระจายเสียงจะเปนสื่อมวลชนแขนงหนึ่งที่สามารถเอาชนะอุปสรรคในเรื่องระยะทางและ
ความทุรกันดารของภูมิประเทศได 
 2.  วิทยุกระจายเสียงเปนสื่อที่มีการสงกระจายเสียงไดอยางรวดเร็ว โดยเปรียบเทียบ
ไดเชนเดียวกับความเร็วของแสง ฉะนั้น ขาวสารเหตุการณที่เกิดขึ้น เมื่อไดมีการรายงานผานทาง
ส่ือวิทยุกระจายเสียงแลว ประชาชนที่อยูหางไกลก็สามารถที่จะรูเทาทันเหตุการณไดเชนกัน  
 3.   วิทยุกระจายเสียงยังเปนสื่อที่สามารถเขาถึงผูฟงไดทุกหนแหง ไมจํากัดทั้งเวลา
และสถานที่ ถึงแมวาจะทําไรไถนากันอยู ก็สามารถที่จะเปดรับฟงควบคูกันไปไดระหวางการ
ทํางาน 
 4.   วิทยุกระจายเสียงยังใหคุณประโยชนแกผูรับฟงที่ไมไดเรียนหนังสือ แตสามารถทํา
ความเขาใจในเรื่องตาง ๆ ไดดีเชนเดียวกับการอานหนังสือ 
 5.   ประการสุดทาย เครื่องรับวิทยุกระจายเสียง จัดวาเปนอุปกรณเครื่องใชไฟฟาที่
ยังคงมีราคาถูก ซื้อหาไดงาย 
 สําหรับขอจํากัดของวิทยุกระจายเสียงกับการพัฒนานั้น ไดแก  
 1.   ผูฟงจะตองใชสมาธิในการรับฟง มิฉะนั้นจะเปนการฟงแบบผาน ๆ โดยไมไดรับ
สารประโยชนจากการฟง 
 2. ชวงเวลาในการนําเสนอรายการนั้น ควรจะมีความเหมาะสมตรงกับความตองการ
ของผูฟง 
 3.   การสื่อสารทางวิทยุกระจายเสียงเปนการสื่อสารแบบทางเดียว (One Way 
Communication) 
 
ลักษณะการใชวิทยุกระจายเสยีงเพื่อการพัฒนา 
 
 การใชวทิยุกระจายเสยีงเพือ่การพัฒนามหีลายลกัษณะหรือหลายแนวทางที่นยิมใชกัน 
ไดแก8 

                                                 
8เร่ืองเดียวกัน, น. 459-461. 
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 1. รายการกระจายเสียงแบบโปรยหวาน (Open Broadcasting) เปนการจัดรายการ
สําหรับกลุมผูฟงทั่วไป หรืออาจระบุกลุมเปาหมายกวาง รายการประเภทนี้จะเปนรายการใหความรูแก
ประชาชนทัว่ไป โดยไมมกีิจกรรมตอเนื่อง หลังจากการฟงรายการแลว เปนการฟงผาน ๆ ไป สวนการที่
ผูใดจะจดจําหรือนําไปใชก็เปนเรื่องที่เกี่ยวกบัความสนใจของผูฟงแตละคน ประโยชนของรายการแบบ
นี้ก็คือ สามารถใหขาวสารแกคนจํานวนมากทันตอเหตุการณ แตมีผลการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
ไดนอย  
 2. รายการกระจายเสียงเพื่อการสอนหรือฝกทักษะโดยตรง (Instructional Radio) เปน
การใชวิทยุเพื่อจัดรายการการสอนตามหลักสูตรที่มีการกําหนดเนื้อหาไวอยางชัดเจน เมื่อผูเรียนฟง
รายการแลว และปฏิบัติกิจกรรมตามที่รายการวิทยุกระจายเสียงเสนอ สามารถบรรลุวัตถุประสงค
ตามหลักสูตรและไดฝกทักษะที่กําหนดไวอยางสมบูรณ 
             3. รายการกระจายเสียงเพื่อเสริมเนื้อหาของหลักสูตรใหสมบูรณ (Enrichment Radio) 
การใชวิทยุกระจายเสียงลักษณะนี้ มีความเขมของเนื้อหานอยกวารูปแบบรายการกระจายเสียง
เพื่อการสอนหรือฝกทักษะโดยตรง รายการวิทยุกระจายเสียงจะมีเนื้อหาเพิ่มเติมหรือเสริมหลักสูตร
และมีบทบาทชวยการสอนของครูใหสมบูรณและมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
 4. รายการกระจายเสียงเพื่อการสอนทางไกล (Distance Teaching) ในแนวทางนี้จะ
ใชวิทยุกระจายเสียงเปนสื่อผสมกับส่ืออ่ืน ๆ การใชสื่อในรูปแบบนี้อยูบนพื้นฐานความเชื่อที่วา ไม
มีส่ือชนิดใดที่ใชดีที่สุดในทุกสถานการณ ดังนั้น ถาหากมีการนําเอาสื่อหลายประเภทมาใชรวมกัน 
ก็จะสามารถนําเอาจุดเดนของสื่อประเภทหนึ่งไปทดแทนจุดออนของสื่ออีกประเภทหนึ่งได 
 5. รายการกระจายเสียงเพื่อการรณรงค (Radio Campaign) เปนการใชวิทยุเพื่อ
ออกอากาศรายการที่เปนปญหาสําคัญและมีผลกระทบตอคนสวนใหญ เชน ปญหายาเสพติด 
ปญหาการไมรูหนังสือ ปญหาดานสุขภาพ ปญหาการวางแผนครอบครัว เปนตน การใชกระจายเสียง
เพื่อการรณรงคเปนการทําใหเกิดผลในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอยางรวดเร็ว การรณรงคมักจะ
ใชส่ือผสมกันหลายประเภท มีลักษณะเขมขนและตอเนื่อง ฉะนั้นเพื่อใหไดผลการรับฟงดียิ่งขึ้น 
บางครั้งก็มีการรวมกลุมผูฟงรายการ เพื่ออภิปรายปญหาและแนวทางปฏิบัติที่ถูกตอง หลังจากฟง
และไดรับขาวสารจากวิทยุกระจายเสียง 
 6. รายการกระจายเสียงในลักษณะการจัดตั้งกลุมผูฟง (Radio Forums or Radio 
Clubs) การใชวิทยุกระจายเสียงในรูปแบบนี้ เปนการนําเสนอเนื้อหาที่เปนประโยชนและตรงกับ
ปญหาความตองการของประชาชนในทองถิ่นนั้น ๆ รูปแบบการนําเสนอรายการอาจเปนรูปแบบ
พูดคุย (talk) การอภิปราย ละคร การสัมภาษณ เปนตน มีการจัดตั้งกลุมผูฟงกลุมเล็ก ๆ ประมาณ 
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15-20 คน เพื่อฟงรายการดวยกัน แลวนําขอมูลหรือประเด็นปญหาที่เสนอในรายการวิทยุกระจายเสียง
มาอภิปรายและตัดสินใจ ในการที่จะดําเนินการแกปญหาที่ตนเองประสบอยู  
 7. รายการกระจายเสียงแบบการสื่อสาร 2 ทาง (Two - Way Communication Radio) 
วิธีนี้เปนการเปดโอกาสใหผูฟงสามารถพูดคุยกับผูดําเนินรายการ สวนมากจะใชโทรศัพทติดตอ
ประกอบการออกอากาศทางวิทยุกระจายเสียง ซึ่งจะทําใหผูดําเนินรายการและผูฟงตอบโตกันได
ทันทีเมื่อผูฟงมีปญหาถามเขามา ผูดําเนินรายการจะตอบออกอากาศทันที ผูฟงคนอื่น ๆ ก็จะไดฟง
ทั้งคําถามและคําตอบไปพรอม ๆ กันดวย 
 แนวทางหรือรูปแบบการใชวิทยุกระจายเสียง  เพื่อการสื่อสารและการพัฒนาทั้ง 7 
ประการที่กลาวมานี้ ไดมีการทดลองจัดและดําเนินการมาแลว ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความตองการในแต
ละพื้นที่ดําเนินการ ความจําเปนและความเหมาะสม  
 

แนวคิดกระบวนการผลติละครวิทย ุ
 

        ละครเปนศิลปะของการแสดงประเภทหนึ่ง มีมาตั้งแตคร้ังดึกดําบรรพ ประกอบขึ้นเปน
เร่ืองราวตางๆ อยางมีชีวิตชีวา ดวยวิธีการอยางใดอยางหนึ่ง ดวยกิริยาทาทาง ดวยวาจา น้ําเสียง 
ดวยเพลงหรือดนตรี หรือดวยทุกอยางรวมกัน และทั้งสามารถสรางอารมณและความรูสึกใหแกผูดู
ผูฟงไดดวย  ละครดังกลาวถานํามาแสดงออกอากาศทางวิทยุกระจายเสียง เราเรียกกันทั่วไปวา 
“ละครวิทยุ” หมายความถึงการแสดงออกอากาศทางวิทยุระจายเสียง โดยผูฟงไมเห็นตัวผูแสดง  
ไดยินแตเสียงซึ่งจะรับฟงไดโดยผานทางเครื่องรับวิทยุ ผูฟงไมเห็นบทบาท ทาทาง ความรูสึกทาง 
สีหนา ไมเห็นแสงสี ไมเห็นลักษณะฉาก และไมเห็นเครื่องแตงกายของตัวละคร แตผูฟงสามารถรู
และเห็นทุกอยางไดดวยมโนภาพ หรือจินตนาการจากเสียงตาง ๆ ไดแก บทเจรจา การบรรยาย 
เสียงเพลง เสียงประกอบ ซึ่งผูฟงสามารถสรางภาพขึ้นใหตัวเองเห็นและเขาใจไดอยางดี จนอาจ
กลาวไดวา ถาเราสรางละครวิทยุอยางละเอียดถี่ถวนและมีคุณภาพดีแลว ละครวิทยุนั้นสามารถ
ทําใหผูฟงเกิด “มโนอิทธิ” หรือ “ฤทธิ์ทางใจ” ได9 

                                                 
9นภาภรณ  อัจฉริยะกุล, “การผลิตรายการวิทยุ,”  ใน เอกสารการสอนชุดวิชาการผลิต

รายการวิทยุกระจายเสียง  (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531), น. 599. 
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        ละครวิทยุ อาจหมายถึง การพูดที่ทั้งเนื้อหาและการแสดงมีความสมจริง คลายกับเปน
การจําลองเหตุการณจริงขึ้นมา10 เปนการเสนอเรื่องราวโดยใชการแสดงดวยคําพูด ดนตรี และ
เสียงประกอบใหผูฟงสามารถเห็นภาพพจน เหตุการณ ทาทาง ความรูสึกและอารมณ คลอยตาม
ไปกับเร่ืองที่เสนอ ละครวิทยุจึงจําเปนตองมีทุกอยางเชนเดียวกับละครเวทีหรือละครโทรทัศน คือ มีทั้ง
ฉาก สีสัน บรรยากาศ การเคลื่อนไหวตัวละคร และสิ่งแวดลอม โดยอาศัยศิลปะและเทคนิคในการ
ผลิตรายการ11  ดังนั้น ในการผลิตละครวิทยุตองสามารถทําใหผูฟงเขาถึงไดทุกอยาง โดยผานเพยีง
เสียงและการใชจินตนาการของผูฟง 
        ละครวิทยุถือไดวาเปนรายการบันเทิงประเภทหนึ่ง ที่ถือกําเนิดหลังละครเวที แตมีมา
กอนละครโทรทัศน 
 
ประเภทของละครวิทย ุ
 
 ประเภทของละครวิทยุเมื่อแบงตามวัตถุประสงค  สามารถแบงไดเปน 3 ประเภท ไดแก 
        1.  ละครสรางสรรคความบันเทิง  รายการละครที่นําเสนอทางวิทยุกระจายเสียง
โดยทั่วไปแลว มีวัตถุประสงคเพื่อความบันเทิงเปนหลักทั้งสิ้น สวนมากมักจะเสนอเรื่องราวชีวิต 
เร่ืองราวในประวัติศาสตร วรรณคดี หรือเร่ืองที่สะทอนใหเห็นชีวิตดานตาง ๆ รวมทั้งการใชชีวิตประจําวัน
ของคนในสังคม เร่ืองราวเหลานี้มักเปนที่ที่แสดงออกใหเห็นถึงความรูสึกตาง ๆ ทั้งรัก เกลียด 
ตื่นเตน ชวนฉงนสนเทห เมื่อผูฟงติดตามฟงแลวจะเกิดความเพลิดเพลิน ซึ่งถือวาเปนความบันเทิง
อยางแทจริง ในละครประเภทสรางสรรคความบันเทิง อาจแบงกลุมยอยเปนประเภทของละครตาม
ลักษณะนาฏกรรม ไดอีก 3 ประเภท ไดแก  
         1.1  ละครชีวิต คือ ละครที่แสดงเรื่องราวของชีวิตมนุษยโดยทั่วไปในแงมุมตาง ๆ 
ทั้งชีวิตรัก ชีวิตของครอบครัว ชีวิตของเพื่อนฝูง  ฯลฯ ถาจบลงดวยความสุข เรียกวา สุขนาฏกรรม 
         1.2  ละครโศก คือ ละครที่มีเร่ืองราวชวนสงสาร โศกเศรา สะเทือนใจ จบลงดวย 
ความไมสมหวัง การพลัดพราก การเสียชีวิต เรียกวา โศกนาฏกรรม 

                                                 
10เกริกเกียรติ์  พันธุพิพัฒน, คูมือการผลิตรายการวิทยุกระจายเสียง (กรุงเทพมหานคร: 

คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2525), น. 51. 
11บุญเกื้อ  ควรหาเวช, การผลิตรายการวิทยุ  (กรุงเทพมหานคร: คณะศึกษาศาสตร 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2533), น. 156. 
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         1.3  ละครตลกหรือละครชวนหัว อาจเปนเรื่องราวสนุกสนาน หรือลอเลียน
สถานการณปจจุบัน หรือเกร็ดขําขันตางๆ แลวนํามาเสนอเปนเรื่องราวของละคร เรียกวา หัส
นาฏกรรม 
 ทั้งนี้ลักษณะสาํคัญของละครวิทยุสรางสรรคความบันเทงินัน้ อาจสรุปไดดังนี้  
        -  เปนรายการที่ทําใหผอนคลายอารมณ ทําใหเกิดความสนุกสนาน ฟงแลว
เพลิดเพลินเกิดความบันเทิงใจได 
       -  เปนรายการที่สรางใหเกิดความประทับใจ อยากติดตามสิ่งที่ไดฟงแลว
ตอไปอีกเรื่อยๆ ตองการความตอเนื่อง ไมอยากใหสิ้นสุด ไมเกิดความเบื่อหนายในสิ่งที่ไดรับฟง 
        -  ความบันเทิงมิไดหมายความถึงความสนุกสนานเพียงอยางเดียว บางครั้ง
ละครวิทยุที่มีความเศราในเนื้อเร่ือง เมื่อผูฟงฟงแลวก็เกิดความเศราโศกตามไปดวย แตชวนให
ติดตามรับฟงไมเบื่อหนาย ลักษณะเชนนี้ก็จัดไดวาเปนความบันเทิง หรืออาจจกลาวไดวา รายการ
ละครวิทยุนี้สามารถสรางและเปลี่ยนอารมณของผูฟงได  
        -  เปนรายการทีท่ําใหเกิดอารมณรวม และการแสดงปฏิกิริยารวมของผูฟงได
อยางมาก กลาวคือ เมื่อผูฟงรับฟงรายการละครวิทยุแลว ก็จะเกิดความผูกพันกับตัวละคร 
จนบางครัง้ก็แสดงออกมาถึงความพงึพอใจ หรือไมพอใจ กับตัวละครที่แสดง อยางเปดเผย เชน 
ใหกําลงัใจนางเอก แตดาทอกับตัวราย เปนตน ซึ่งถือไดวาคือการไดรับความบนัเทงิจากการรับฟง
อยางแทจริง 
               2. ละครเพื่อความรูและสอนใจ การสอนหรือการบอกกลาวใหความรูกันโดยตรง
บางครั้งไมสามารถสรางความสนใจหรือทําใหเกิดความเขาใจได  เนื่องจากสิ่งที่ตองการสอนนั้น
อาจยากเกินไป รายการละครมิใชเปนรายการเพียงแคความบันเทิง แตยังสามารถสอดแทรก
ความรูและคติสอนใจไวไดดวย อีกทั้งยังอาจใหการเสริมสรางคุณธรรม จริยธรรมไปพรอม ๆ กัน 
ซึ่งจะขึ้นกับเทคนิควิธีในการผลิต วาควรสอดแทรกเนื้อหาดังกลาวในสวนใดของรายการละคร
วิทยุ อาจบอกกลาวความรูและคติสอนใจโดยตรง หรืออาจจะใชวิธีทางออมผานเนื้อหา และ
เร่ืองราวของบทละครก็ได   
         ละครวิทยุสามารถสรางสิ่งที่เปนนามธรรมใหเกิดในรูปธรรมได โดยเฉพาะ
คุณธรรมซึ่งถอืวาเปนนามธรรมอยางมาก ละครวทิยุจงึชวยใหผูฟงเขาใจงาย และชัดเจนขึ้น โดย
การใชเสียงสรางภาพใหเกิดรูปธรรมในความนกึคิด เหมาะที่ใชในการอบรมสั่งสอน โดยเฉพาะใน
เด็ก ตัวอยางเชน ตองการสอนเด็กเรื่อง “ธรรมชนะอธรรม” เด็กอาจเขาใจคาํวา “ธรรม” และ 
“อธรรม” ไดยาก การผลิตละครวิทยุสามารถสรางรูปแบบของ “ธรรม” คือตัวพระเอก ตัวแทนของ
ความดีทัง้ปวง และ “อธรรม” ผานตัวราย คือความชั่วราย จากนั้นก็ผูกเรื่องราวใหพระเอกชนะ
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ผูรายในที่สุด เด็กก็จะสามารถเขาใจงายขึ้นดวยจินตนาการจากการรับฟงละครวิทยุดวยตนเอง 
เปนตน 
        3.  ละครเพื่อการรณรงคและประชาสัมพันธ  กลวิธีการสรางความเขาใจหรือโนมนาวใจ
แกผูฟง อาจไมสามารถทําไดโดยการสื่อสารเฉพาะดาน จึงทําใหละครประเภทนี้ ที่มีสาระสําคัญเปน
ขอเท็จจริง มีสาระชักจูงใหคลอยตาม ใหเห็นหลักการและแนวคิดที่สามารถนําไปปฏิบัติได ฟง
แลวเกิดความศรัทธา  และโนมนาวใจใหนําไปปฏิบัติตาม หรือมิใหปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่ง 
รวมถึงปองกันมิใหเกิดความเขาใจผิด และแกไขความเขาใจผิดที่เกิดขึ้นไดดวย  
 
องคประกอบดานบุคลากรในการผลิตรายการละครวิทยุ12 
 
        การผลิตละครวิทยุ ถือไดวาเปนการผลิตสื่อบันเทิงประเภทหนึ่ง เปนเรื่องละเอียดออน
อยางมาก บุคคลเพียงคนเดียวไมสามารถสรางหรือผลิตงานไดเพียงลําพัง  ดังนั้น ทุกสวนในการผลิต 
คือ “เฟอง” ที่ทําหนาที่ขับเคลื่อนงานที่ผลิตออกมาใหไดคุณภาพสูงสุด  กลาวไดวา “เฟอง” ทุกตัว 
หรือ “บุคลากร” ทุกคน ที่รวมกันผลิตละครวิทยุจึงมีความสําคัญไมยิ่งหยอนไปกวากนั ซึง่โดยทัว่ไป 
ในการผลิตละครวิทยุ หรือในคณะละครวิทยุ จะมีบุคลากรในสวนตาง ๆ ประกอบดวย 
        1.  ผูอํานวยการแสดง   

เปนผูทําหนาที่ในการดําเนินงานนับตั้งแตเร่ิมตนจนจบกระบวนการ โดยเริ่มจาก  
การคัด เลือกเร่ืองที่จะผลิต  การจัดหาผูเขียนบทไปในแนวทางที่ตองการ  การจัดหานักแสดงให
เหมาะสม การจัดหาทีมงาน  การมอบหมายงานใหกับทุก ๆ คน ผูอํานวยการแสดงจะเปนผู
ควบคุมใหการแสดงดําเนินไปจนการผลิตเสร็จส้ิน นอกจากนี้ ผูอํานวยการแสดงยังตองทําหนาที่
ในการประเมินผลของการแสดงดวย เพื่อนํามาปรับปรุง แกไขและพัฒนาตอไป 

คุณสมบัติของผูอํานวยการแสดง 
           -  เปนผูมีความริเร่ิมสรางสรรค ในสิ่งที่แปลกใหม นาสนใจ ไมซ้ําแบบใคร 
           - กลาแสดงออก มีความเชื่อมั่นในตนเอง มีเหตุผลในการตัดสินใจ ไมโลเล รวมทั้ง
รับผิดชอบในสิ่งที่ตนเองตัดสินใจลงไป ตลอดจนมีลักษณะเปนผูนําที่ดี 
           - มีความรับผิดชอบ สามารถกระตุนใหผูรวมงานตื่นตัว ไมเฉื่อยชา และตรงตอเวลา 
           - เขาใจในศิลปะการแสดง รวมทั้งบทบาทและหนาที่ของสื่อมวลชน เปนอยางดี 
           - มีความสุขุม รอบคอบ ถี่ถวน สามารถแกไขปญหาเฉพาะหนาไดเปนอยางดี 

                                                 
12นภาภรณ  อัจฉริยะกุล, “การผลิตรายการวิทย,ุ” ใน เอกสารการสอนชดุวิชาการผลิต

รายการวิทยุกระจายเสยีง, น. 608-617. 
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           - มีวาจาไพเราะ มีมนุษยสัมพันธที่ดี รับฟงความคิดเห็นของผูอ่ืน มีใจยุติธรรม มี
ความเสมอภาคแกทุกๆ คน 
           - เขาใจถึงกระบวนการผลิต และศิลปะของการแสดงทางวิทยุกระจายเสียง 
           - เปนผูหมั่นหาความรูอยูตลอดเวลา เพื่อนํามาสรางสรรคและพัฒนาการผลิต
ละครวิทยุ   
        2. ผูควบคุมการแสดง 
        ทําหนาที่เปนผูควบคุมการแสดงโดยตรง  ทําการศึกษาเนื้อเร่ืองของบทอยางละเอียด  
ทําความเขาใจอุปนิสัยของนิสัยของตัวละครในเรื่องเปนอยางดี ควบคุมการแสดงใหนักแสดงแตละ
คนแสดงไดสมบทบาท ตําแหนงนี้มีชื่อเรียกอีกอยางวา “ผูกํากับการแสดง” นอกจากนั้นแลวยังมี
หนาที่ควบคุมเร่ืองของเวลาดวย คือไมใหเร่ืองที่นําเสนอยาวหรือส้ันจนเกินไป ผูควบคุมการแสดงที่
ดีควรจําเสียงของตัวละครทุกตัวใหได ไมวาจะเปนลีลาการออกเสียง ความชัดเจน อารมณน้ําเสียง 
อีกทั้งยังตองควบคุมการใหเพลงและเสียงประกอบใหถูกตองตามบทที่กําหนดไวดวย 
         คุณสมบัติของผูควบคุมการแสดง 
           -  มีความเขาใจศิลปะการแสดง รวมทั้งพื้นฐานของการแสดง ดนตรี การใชเสียง 
การใชภาษาไดเปนอยางดี 
           -  กลาแสดงออกและมีความริเร่ิมสรางสรรค 
           -  มีความสุขุมรอบคอบ ไมฉุนเฉียว ควบคุมอารมณไดดี 
           -  มีวาจาออนโยนแตเด็ดขาด ตองมีความเชือ่มั่นในหลักการและเหตุผลอยางมั่นใจ 
           -  เปนผูหมั่นศึกษาหาความรูอยูเสมอ เพื่อเพิม่พูนความรูความสามารถ  
           -  เปนคนตรงตอเวลา และควบคุมเวลาในการทํางานไดด ี
           -  มีสมาธิในการทํางานและการฟงสูง สามารถชี้แจงขอเสนอแนะ และแกไขการแสดง
ได รวมทั้งถายทอดความคิดของตัวเองไดอยางดี 
           -  รูจักทั้งใหคําชมเชย เพื่อเปนขวัญและกําลังใจตอเพื่อนรวมงานได 
         3. ผูเขียนบท 
        ทําหนาที่ในการเขียน โดยตองเขาใจเนื้อหาและทราบจุดสําคัญของเรื่อง มี
ความสามารถที่จะดึงประเด็นสําคัญตางๆ ออกมาเปนคําพูด  ผูเขียนบทที่ดีควรทําใหตัวแสดง
เขาใจเนื้อหาที่ไดรับ และทําใหเร่ืองราวดําเนินไปอยางมีรสชาติและนาประทับใจ สําหรับผูฟง 
        คุณสมบัติของผูเขียนบท 
           - มีความรูในการใชภาษาทางวิทยุกระจายเสียงเปนอยางดี สามารถถายทอดใหผูอ่ืน
เขาใจไดดวยการใชคําพูดเหมาะสมที่สุด 
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           - มีความรอบรูในศัพทเฉพาะทางเทคนิคของงานวิทยุกระจายเสียงไดเปนอยางด ี
           - มีความสามารถในการจินตนาการ ดําเนินเร่ืองอยางตอเนื่อง กลมกลืน สนกุสนาน 
ไมขัดตออารมณ และไมขัดตอธรรมชาติของการแสดง 
           - มีความรอบรูดานตาง  ๆอยางกวางขวาง รวมทั้งหมัน่หาความรูใหม ๆ  เพิม่เติมอยูเสมอ 
           - มีความริเร่ิมสรางสรรค ไมจําเจ ไมยึดติดกับรูปแบบเดิม 
          - มีความรอบรูในกลไก และวิธกีารผลิตรายการละครเปนอยางดี โดยเฉพาะเทคนิค
ที่เกีย่วกับงานวิทยกุระจายเสียง โดยนําเทคนิคแปลก  ๆใหม ๆ มาเขียนใหบทมีความนาสนใจมาก
ยิ่งขึ้น 
           - เปนคนใจกวางยอมรับฟงคําตําหนิ จากผูรวมงาน 
           - กลาแสดงออก มีความมัน่ใจในสิง่ที่แสดงออก รวมทัง้ยอมรับขอผิดพลาด และ
รีบแกไขโดยไมรอชา 
        4.  ผูแสดง 
         ทําหนาที่แสดงไปตามบทบาทที่ไดรับไมวาจะเปนตัวเอก หรือตัวละครอื่น ๆ  ซึ่ง 
ทุกตัวละครในแตละเร่ืองมีความสําคัญเทาเทียมกัน ผูแสดงที่ดีควรเปนผู “รักษาบท” คือตองทํา
ความเขาใจกับทุกตัวอักษรที่ไดรับมอบหมายใหแสดง ตองเขาใจลักษณะนิสัยของตัวละคร 
รับผิดชอบ เคารพบทที่ผูเขียนบทไดเขียนเอาไว โดยถายทอดอารมณความรูสึกออกมาดวยน้ําเสียง
ที่ถูกตองตรงตามกับบุคลิกของตัวละครที่ตนแสดง 
         คุณสมบัติของนักแสดง 
           - มีน้ําเสียงที่ไมแหบแหง หรือนารําคาญ 
           -  อานหนงัสือเกง แตกฉาน และตีบทแตก 
           -  แกไขปญหาเฉพาะหนาไดเปนอยางดี และอยางเฉลียวฉลาด 
           -  ถายทอดอารมณความรูสึกดวยน้าํเสียงไดอยางชัดเจน 
           -  กลาแสดงออก และคิดเสมอวาเปนงาน และเปนการแสดง 
          -  มั่นใจในตวัเอง เคารพผูกาํกบัการแสดง หรือผูควบคุมการแสดง อยางจริงใจ 
           -  ขยัน หมัน่ฝกซอมบทที่ไดรับอยางกระตือรือรน 
           -  สุภาพออนโยน ใจกวางรับฟงความคิดเหน็และคําติชมของผูอ่ืนอยางออนนอม 
           - พูดชัดถอยชัดคํา ใชภาษาไดอยางถูกตอง ออกเสียงคําควบกล้ําไดชัดเจน เปน
ธรรมชาติ 
           - มานะอดทนเพื่อใหผลงานออกมาด ี
           -  กระฉับกระเฉงกระตือรือรนอยูเสมอ 
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        5.  เจาหนาที่ควบคุมเสียง 
         ทําหนาที่ควบคุมการผลิตรายการในสวนที่เกี่ยวของกับเสียง โดยแบงบทบาทออกเปน 
2 ลักษณะ คือ  
           - บทบาททีท่าํใหเกิดเสียงในหองบนัทกึเสยีง ไมวาเปนเสียงจากไมโครโฟน เครื่อง
เลนแผนเสยีง เครื่องบันทกึเสียง โดยพิจารณาเลือกเสียงใหเกิดความเหมาะสม 
           - บทบาทในการบังคับเครื่องเลนแผนเสียง และเครื่องบันทึกเสยีงในขณะบันทึก
การแสดง โดยจัดเตรียมแผนเสียงและตั้งเทปเสียงตามทีก่ําหนดไวในบท เจาหนาทีค่วบคุมเสียง
ควรทําเครื่องหมายไวในบทเพื่อเปนการใหคิว โดยทําใหเสียงตาง ๆ เกิดความกลมกลืน ไมดังหรือเบา
จนเกนิไป เพื่อใหการแสดงดาํเนนิไปอยางราบรื่น 
        คุณสมบัติของเจาหนาที่ควบคุมเสียง 
           - มีความรูทางดานเทคนิคเสยีงเปนอยางด ี  
           - มีความรูเกี่ยวกับกลไกของอุปกรณที่เกี่ยวของกับเสยีงทางวทิยุกระจายเสียง 
           - มีการตัดสินใจที่ดี คลองแคลว วองไว ทนัการ และตื่นตวัอยูเสมอ 
           - มีความละเอยีดออน อารมณเย็น รับฟงคาํชี้แนะจากผูรวมงาน  
           - รักษาเครื่องมือดานเทคนคิตางๆ ดวยใจรัก 
           - สามารถประสานงานและปฏิบัติงานรวมกับผูอ่ืนไดเปนอยางดี  
        6. ผูใหเพลงประกอบและเสียงประกอบ 
         เปนบุคคลทีท่าํหนาที่ใหเพลงประกอบและเสียงประกอบ ซึ่งทาํใหละครวิทยฟุง
สมจริงสมจงัมากขึ้น เสียงทาํใหเกิดภาพ ทําใหคนดูมองเหน็ฉาก มองเหน็ลักษณะการแตงตัว รูได
ถึงเวลาและสถานที่ ตลอดถึงอิริยาบถตาง ๆ  ผูใหเพลงประกอบและเสียงประกอบจึงควรตอง
ศึกษาเกี่ยวกับบทวาเพลงอะไร ดนตรีแบบไหน เหมาะสมที่จะเลือกมาใชมากที่สุด เพื่อจะสามารถ
นํามาใชทนัทแีละถูกตองตามที่ตองการ 
         คุณสมบัติของผูใหเพลงประกอบและเสียงประกอบ 
           - มีพื้นฐานความรูในเรื่องเกีย่วกับดนตรี และอารมณของเพลงเปนอยางดี 
           -  ศึกษาและสะสมเพลงประเภทตาง ๆ และสามารถใชไดอยางถูกตอง เหมาะสม และ
กลมกลนืกับเรือ่งราวและเนือ้หาของละคร  
           -  หมั่นสังเกตสิ่งที่อยูรอบตัวอยูเสมอ มีความขยันในการสรางเสียงประกอบลักษณะ
ตางๆ เพื่อนาํไปใชในงานละครวิทยุกระจายเสียง 
           -  มีสมาธิในการทํางาน  
           -  มีความคลองแคลววองไว ไมเฉื่อยชา สมารถทาํงานแขงกับเวลาได 
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           -  มีความละเอียดออน ทะนุบาํรุงรักษาอุปกรณตาง ๆ ไดดวยความรอบคอบ 
           - มีความรูเกี่ยวกับขอกฎหมายและระเบียบขอบังคับทางดานการกระจายเสียงเปน
อยางดี        
        7.  เจาหนาที่ธุรการ 
    เปนฝายที่ดูแลใหการดําเนินงานเปนไปอยางเรียบรอย ไมติดขัด เจาหนาที่ธุรการ
สวนใหญจะทําหนาที่ จัดพิมพบท ติดตอประสานงานดานหองบันทึกเสียง นัดตัวละครเพื่อซักซอม 
รวมทั้งเปนผูดูแลบทที่ใชในการแสดง เพื่อใหการผลิตละครวิทยุเปนไปอยางมีระเบียบ 
         คุณสมบัติของเจาหนาที่ธุรการ 
           -  มีความสุภาพออนนอม ปฏิบัติตามคําสั่งอยางกระฉับกระเฉง 
           -  มีมนุษยสัมพนัธที่ดี มวีาจาที่ไพเราะ ออนโยน 
           - มีความสามารถในการใชภาษา ทั้งภาษาอาน ภาษาเขยีน รวมทั้งมีความสามารถ
ในการพิมพดดีไดอยางถูกตอง คลองแคลว รวดเร็ว 
           -  มีนิสัยที่เปนระเบียบเรียบรอย 
        8. เจาหนาที่การเงิน 
         ทําหนาที่ควบคุมการเบิกจายทางดานการเงินอยางรอบคอบ ทําบัญชีทั้งรายรับที่ได
จากการสนับสนุน และบัญชีรายจายที่เปนคาใชจายจากการดําเนินงาน ไดอยางถูกตองและถี่ถวน 
         คุณสมบัติของเจาหนาที่การเงิน 
           -  มีความซื่อสัตยสุจริต 
           -  มีความละเอียดถี่ถวน ยุตธิรรม 
           -  มีความรูทางดานการบัญชี การตลาด และระเบียบดานการเงนิ เปนอยางด ี
           -  มีมนุษยสัมพนัธที่ดีกับบุคคลทุกระดับทีเ่กีย่วของ 
           - มีความคลองแคลววองไวในงานที่รับผิดชอบ และมีใจรักงานที่แทจริง 
        บางครั้งหนาที่ของบุคลากรก็จะแตกตางกันไป บุคลากรหนึ่งคนอาจทาํหนาทีห่ลาย
อยางในเวลาเดียวกนัก็ได ทั้งนี้ ตามการบริหารงานของแตละหนวยงานหรือแตละคณะละครวิทยุ 
บทบาทและหนาที่ของทีมงานและบุคลากรผูเกี่ยวของทั้งหมดขางตน เปนบทบาทและหนาที่
โดยทัว่ไป ซึง่ทกุคนมหีนาที่และความรับผิดชอบ และตองรักษาบทบาทและหนาที่ของตนเองใหดีที่สุด 
เพื่อใหการดําเนินการผลิตเปนไปดวยความราบรื่นนับตัง้แตเร่ิมตนจนเสรจ็ส้ิน และพึงระลึกไวเสมอวา 
ในกระบวนการผลิตละครวิทยุนัน้ ทกุคนไมวาอยูในตาํแหนงหนาที่ใดก็ตาม มีความสาํคัญไม 
ยิ่งหยอนไปกวากัน 
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บทละครวทิยุ 
 
        บทละครวทิย ุ เปน ส่ือกลางระหวางความคดิสรางสรรคของ ผูผลิต และผูรับฟงละครวทิยุ 
และคือองคประกอบที่สําคัญในการผลิตละครวิทย ุที่จะทาํใหละครวทิยมุีรสชาตินาตดิตามฟง และ
ทําใหผูฟงเกิดความสนุกสนาน ประทับใจ นั่นคือ ความสามารถในการจัดทําบท 
        จักรีรัตน พงศพัฒนากร13 กลาววา บทเปนสิ่งที่สําคัญอยางมากสําหรับละครวิทยุ 
กลาวคือ จะเขียนอยางไรจึงจะทําใหผูแสดงเขาใจเนื้อหาบท ซึ่งตองทําใหเกิดภาพขึ้นมาในใจของ
ผูฟง มองดูก็เหมือนการปรุงอาหาร เวลาจะปรุงอาหารสักอยางหนึ่ง เราตองทําอยางสุดฝมือ ตาม
สูตรที่เราคิดวานาจะอรอยที่สุด 
        อีกทั้งบทละครวิทยุเปรียบเสมือนเครื่องนําทางรวมกันของบุคลากรในการผลิตละคร
วิทยุ ที่จะใชเปนเครื่องมือรวมกัน และทําความเขาใจรวมกันในการผลิตละครวิทยุแตละเรื่อง  
        สําหรับที่มาของบทละครวทิยนุั้น โดยทั่วไป มี 2 ลักษณะคือ 
 1.  มาจากบทประพันธของผูอ่ืน โดยการนาํบทประพนัธ นวนิยาย มาดัดแปลงเปนบท
ละครวิทย ุ โดยตองเสียคาลิขสิทธิ์แกเจาของบทประพันธในการนํามาผลิต สําหรับที่มาของบทละคร
วิทยปุระเภทนี ้  ผูวิจยัคิดเหน็เพิม่เติมวา หมายถงึการนาํวรรณกรรมมรดกของชาติ นิทานพืน้บาน 
ทั้งที่มีผูประพนัธไว และเรือ่งเลาสืบทอดกันมาทีห่าตนตอการประพนัธไมไดแลว เชน นิยายอิง
ประวัติศาสตร นทิานพืน้บาน เปนตน มาทําเปนบทละครโดยไมตองเสียคาบทประพันธแตอยางใด 
 2. มาจากเรื่องที่แตงขึ้นเอง คือ การเขียนบทละครวิทยุที่ผูเขียนบทจะตองกําหนด 
โครงสรางของเรื่องขึ้นมาเองทั้งหมด ไมวาจะเปนเหตุการณ ตัวละคร คลายแตงนิยายเรื่องใหม แต
ไมใชนิยายสําหรับอาน แตเปนนิยายสําหรับการฟง โดยอาจเขียนหรือแตงจากประสบการณชีวิตจริง 
หรือเขียนจากเรื่องราวเหนือความเปนจริง หรือจินตนาการ  
 

                                                 
13จักรีรัตน  พงศพัฒนากร,  “ปจจัยที่มีผลกระทบตอการบริหารและการพัฒนาของ

คณะละครวิทยุกระจายเสียงในเขตกรุงเทพมหานคร,”  (วิทยานพินธมหาบัณฑิต  
คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน  มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2543), น. 3. 
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องคประกอบของบทละครวิทยุ14 
 
        บทละครวิทยุที่ดี ควรมีองคประกอบครบถวน  โดยแบงออกเปนสวนตาง ๆ ได 8 สวน 
ไดแก 
       1. เร่ืองราว  
        เร่ืองราวเปนการบอกเลาเหตุการณตาง ๆ  เร่ืองราวนั้นจะนาสนใจมากนอยเพียงใด
อยูที่วิธีการเลาเรื่อง โดยผูเขียนจะแตงแตมเติมสีสันของเรื่องราวใหนาตื่นเตน ทําใหผูฟงสนุกสนาน
และพึงพอใจในการติดตามรับฟง ทําใหเกิดการตามคาดเดาเรื่องราว อาจผิดบางถูกบาง แตก็ 
ทําใหผูฟงรวมเปนสวนหนึ่งของเรื่องราวไปได 

เร่ืองราวพาใหผูฟงเขาไปสูชีวิตและความนึกคิดของบุคคลตาง ๆ ผานตัวละคร ซึ่ง
แสดงใหเห็นลักษณะนิสัยใจคอ ฐานะ ภาวะ และพฤติกรรมตาง ๆ ที่ตัวละครประสบอยูในเรื่องราว
นั้น ๆ  

เร่ืองราวอาจจบลงดวยดี มีคติธรรม มีจุดสอนใจ หรืออาจจบลงอยาง “หักมุม” ก็ได 
นั่นหมายความวา การคาดหวังที่เร่ืองราวจะจบลงอยางหนึ่ง แตกลับจบลงอีกอยางหนึ่ง ความสนกุ
ของเรื่องราวอาจอยูตรงนี้ก็ได ซึ่งเปนเทคนิคการเพิ่มความสนุกสนานของเรื่องราว ทําใหผูฟงเกิด
ความสงสัย คาดเดา และติดตามฟง สิ่งสําคัญคือเร่ืองราวที่ดีจะตองมีเหตุผล มีสาระ และมีความ
เปนไปไดตามสมควร 

การเขียนเรื่องหนึ่งเรื่องนั้นเทากับสรางโลกขึ้นมาหนึ่งใบ เปนโลกในมโนภาพ หรือ
ในจินตนาการของทั้งผูเขียนและผูฟง ในโลกแหงจินตนาการนี้ มีบุคคล มีวิธีการดําเนินชีวิต และ
พฤติกรรม ยอมเปนที่สนใจแกผูฟงทั้งสิ้น  บทบาทและการแสดงออกนี้จะมีการเคลื่อนไหวจาก
อุบัติการณหนึ่งสูอีกอุบัติการณหนึ่งอยูตลอดเวลา จนถึงจุดจบของเรื่องราว 

โลกแหงจินตนาการที่ผูเขียนเรื่องสรางขึ้นนี้อาจเรียกวา “ฉาก” (Setting) หรือ
สถานที่ตาง ๆ ที่มีเหตุการณเกิดขึ้น บุคคลตาง ๆ ในเรื่องที่ผูเขียนสรางขึ้น เรียกวา “ชีวิต” หรือ 
“คุณสมบัติประจําตัวละคร” ซึ่งก็คือ “ตัวละคร” (Characters) และพฤติกรรมหรืออุบัติการณของ
ตัวละคร เรียกวา “เคาโครง” หรือ “เนื้อเร่ือง” (Plot)  

                                                 
14นภาภรณ  อัจฉริยะกุล, “การผลิตรายการวิทย,ุ”  ใน เอกสารการสอนชุดวิชาการผลติ

รายการวิทยุกระจายเสยีง, น. 617-624. 
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บางครั้งฉากเปนสิ่งที่สําคัญที่สุดของเรื่อง บางครั้งตัวละครสําคัญที่สุด และบางครั้ง
เคาโครงเรื่องก็สําคัญที่สุด ทั้งสามสิ่งนี้ตองควบคูกันไป แตตองมีส่ิงหนึ่งสําคัญเหนือกวาอีกสิ่งหนึ่ง
เสมอ 

ผูฟงละครวิทยุจะไมคํานึงถึงวาอะไรสําคัญกวากัน  ผูฟงจะคํานึงเพียงวา ถาเรื่องดี 
การแสดงดี ก็สามารถสรางความพึงพอใจไดแลว แตบางครั้ง เมื่อผูฟงคลอยตามชีวิตของตัวละคร 
ก็อาจถึงกับหลุดจากโลกความเปนจริงได  

อยางไรก็ตาม ผูเขียนบทละครวิทยุที่จะสามารถสรางเรื่องราวที่ดีไดนั้น จะตองหา
สาเหตุและเหตุผลของเรื่องราวได แลวนํามาแยกแยะเปนขอปลีกยอยของคุณสมบัติตัวละครแตละ
ตัว แยกแยะเนื้อเร่ือง การดําเนินเรื่อง และฉากทั้งหลายใหละเอียดถี่ถวน เพื่อใหเร่ืองราวมีความ
นาสนใจ เร่ืองราวจึงมีความสําคัญตอละครวิทยุอยางยิ่ง 
        2. การขัดแยง  
         การขัดแยงเปนสิ่งแรกที่พึงกระทําเมื่อเร่ิมทําการประพันธ บางครั้ง การขัดแยงใน
เคาโครงเรื่อง อาจเกิดข้ึนหลายๆ คร้ังในเร่ืองเดียวกันก็ได การสรางละครที่ดีนั้นจะตองสรางใหมี
การขัดแยงเกิดขึ้น การขัดแยง หมายถึง อุปสรรค หรือความตึงเครียด ที่มีอยูในเนื้อเร่ือง การขัดแยง 
อาจมีขึ้นไดหลายลักษณะ ไดแก 
        1.  การขัดแยงภายในตัวบุคคล 
        2.  การขัดแยงระหวางคนคนหนึ่งกับคนอีกคนหนึ่ง 
        3.  การขัดแยงระหวางคนคนหนึ่งกับคนหลายคน ซึง่เปนคนกลุมเลก็ เชน เพื่อนฝงู 
        4.  การขัดแยงระหวางคนคนหนึ่งหรือคนกลุมหนึง่กับคนสวนใหญของสงัคม 
        5.  การขัดแยงระหวางเชื้อชาติ และความเชื่อตาง ๆ  
        ผูเขียนบทละครจะตองนาํประเด็นความขัดแยงมาศึกษา และวิเคราะหใหดีและ
แตกฉานกอนที่จะพัฒนาเปนเรื่องราว แลวจึงสานตอใหเขากันอยางตอเนื่องและพิถพีิถนั 
        3. การขัดแยงยอย 
         ละครวิทยทุี่ดนีั้นนอกจากจะมีเหตุการณที่เกิดจากสาเหตุการขัดแยงหลักอยู 2-3 
สาเหตุแลวนัน้ ในจาํนวนการขัดแยงหลกัของแตละสาเหตุนั้น ควรมีเหตุการณการขัดแยงยอย ๆ 
ผนวกอยูดวย เรียกวา “การขัดแยงยอย” 
         การขัดแยงยอยตองผูกพันอยูกับการขัดแยงหลักยูเสมอ ทําใหบางครั้ง การสราง
ความขัดแยงยอยหลายเรื่องอาจขมวดใหเร่ืองราวเกิดความสนุกมากขึ้นได  ทําใหเร่ืองราวมีความ
ซับซอน มีเงื่อนซอนใหผูฟงสนใจจะติดตามฟงตอ ส่ิงที่ควรคํานึงอยูเสมอ ก็คือไมควรผูกเรื่องให
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ดําเนินไปอยางเรียบงายและธรรมดา เพราะจะทําใหขาดความตื่นเตน ไมชวนใหติดตาม และใน
ที่สุดผูฟงจะเกิดความเบื่อหนายจนไมอยากฟงละครวิทยุเร่ืองนั้นตอไป 
        4. จุดสุดยอด  
         จุดสุดยอด หรือที่รูจักกันดีวา ไคลแม็กซ (Climax) จุดสุดยอดนี้อาจสามารถทําได
หลายลักษณะ โดยการดําเนินเรื่อง การสรางปมของเรื่อง ซึ่งจะผูกปมนี้ไวที่ละปม เมื่อผูกปมไดที่
แลว ก็ถึงจุดที่ตองคลายปมที่ผูกไว นั่นคือการเปดเผยเรื่องราวที่ไดซอนเงื่อนไวใหคลี่คลาย เกิด
ความเขา ใจข้ึนทันที การคลี่คลายเรื่องดังกลาว เรียกกันวา จุดสุดยอด หรือไคลแม็กซ นั่นเอง 
         นอกจากนี้ ลักษณะของการสรางจุดสุดยอดก็คือการ “หักมุม” หรือ จุดวกกลับ 
(Turn) เพื่อพลิกความคาดหมาย ซึ่งลักษณะดังกลาวนี้ถือเปนเทคนิคการดําเนินเรื่องอีกอยางหนึ่ง
ที่จะทําใหเกิดความสนุกสนานตื่นเตน  เปนการสรางความประทับใจในที่สุดนั่นเอง  และเมื่อมี 
การแสดงถึงจุดสุดยอดแลว เร่ืองราวก็จะถึงจุดอวสานโดยไมขัดเขินและยืดเยื้อ 
        5. การบรรยาย 

การแสดงละครวิทยุไมใชการแสดงละครเวที หรือละครโทรทัศน  และไมใชการแสดง
ละครใบ เพราะฉะนั้น จึงตองมีการพูดเปนสําคัญ การพูดละครวิทยุมีสองลักษณะ ไดแก ลักษณะ
แรก คือ การบรรยาย ลักษณะที่สอง คือ บทเจรจา หรือ การสนทนาโตตอบกัน 

การบรรยายเปนทางออกหนึ่งของละครวิทยุที่ตองการใหผูฟงมองเห็นภาพตามไป  
การบรรยายจะเปนการแนะนําเหตุการณของเรื่องกอนที่จะดําเนินเรื่อง นอกจากนี้ยังมีการบรรยาย
ที่เปนการเลาเหตุการณในตอนตอไปอยางยอ ๆ เปนการทาวความ หรือเตือนความทรงจําของผูฟง 
ใหจําได  หรือชวยในกรณีที่ผูฟงพลาดการฟงในตอนที่แลว จะไดทราบวาตอนที่แลวละครไดดําเนิน
ไปถึงไหนแลว 

นอกจากนี ้ยังมีการบรรยายกอนหมดเวลาของการแสดงในแตละตอน หรือกอนจบ
เร่ืองราว ซึ่งลักษณะการบรรยายนี้เปนที่นิยมทํากันจนเกือบจะกลายเปนประเพณีของละครวิทยุไปแลว 
เปนการบรรยายแบบทิง้ทาย ฝากขอคิดหรือจุดสําคัญของเรื่องไวใหผูฟงเก็บไปคิดตอ กอนที่จะรับ
ฟงตอนตอไป เปนเทคนิคหนึง่ที่ใชจุดอารมณใหคางอยูในจิตใจของผูฟง เพื่อใหระลึกถงึเรื่องราว 
และถกเถยีงกนัตอไปเพื่อความบันเทงิอยางหนึ่ง ที่สําคญั เทคนิคนีอ้าจเปนปจจัยหนึง่ที่สามารถ
วัดผลและประเมินผลไดวา ละครวิทยุเร่ืองนัน้ ๆ ไดรับความสาํเร็จมากนอยเพยีงใด เพราะถาผูฟง
รับฟงแลวกลบัไปคิดตอ ถกเถียงอภิปรายกันตอไปไมจบส้ิน ก็เปนการวัดผลไดอยางหนึ่งวา ผูฟงให
ความสนใจ  นอกจากนั้น ในการบรรยายในชวงทายของรายการนี้มักจะตอ ทายดวยการบอกกลาววา 
ละครเรื่องนี้เปนบทประพันธของใคร มีใครเปนผูแสดงบาง ใครทําหนาที่อะไรในการผลิตละครใน
ตอนนัน้ ๆ และจะมีเสนอตอไปในวัน เวลา สถานีใด เพื่อผูฟงจะไดติดตามฟงตอไดอยางถูกตอง 
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        6. บทเจรจา  
บทเจรจาหรือบทสนทนาโตตอบกันระหวางตัวละครดวยกันนัน้ ถือเปนการการพดู

อีกลักษณะหนึ่งในละครวทิยุ ซึง่เปรียบเสมือนหัวใจของละครก็วาได  เพราะบทเจรจาเปนการ
ดําเนนิเรื่องไปโดยอัตโนมัติ และแสดงความคืบหนาของเรื่องราว อีกทั้งแสดงใหผูฟงรูวาอะไรกําลงั
เกิดขึ้น เกิดขึ้นที่ไหน เกิดขึน้อยางไร ใครมลัีกษณะนิสัยอยางไร แสดงออกไดทางบทเจรจาทัง้สิ้น 

ดังนั้น การเขียนบทบทเจรจาจึงตองเขียนใหชัดเจนที่สุด เพื่อตัวละครหรือผูแสดง
จะไดใชเสียงไดอยางถูกตองตามบุคลิกลักษณะหรืออารมณตามผูเขียนบทตองการใหเปนไป  ทั้งนี้ 
ผูเขียนบทจะบอกไวในวงเล็บหนาประโยคที่ตองการเนนการกํากับไวใหเปนระยะ ๆ การเชนนี้ถือได
วา บทดังกลาวเปนบทที่ดีและมีคุณภาพตอการแสดงอยางมาก 

บทเจรจาเปนบทที่ใช “พูด” ไมใช “อาน”  ดังนัน้ ผูแสดงตอง “พูด” บทเจรจาไมใช 
“อาน” บทเจรจา ละครวทิยุเปนการแสดงดวยวิธีการพูดโตตอบกันไมใชอานหนงัสือใหผูฟงฟง  การ
พูดบทเจรจาควรพูดตามแบบ (Style) ของตนเอง คนทุกคนมีบุคลิกลักษณะเปนของตนเอง ซึ่งตอง
มีความสามารถในการถายทอดการพูดออกมา  ผูฟงไมสามารถมองเห็นทาทาง การกระทาํ การ
แตงกายได  ดงันัน้ ผูเขียนบทละครวทิยุจึงตองชวยสรางภาพตางๆ ใหเกิดขึ้นในใจหรือในความนึกคิด
ของผูฟง  

ขอสําคัญอีกประการหนึ่งคือ ผูเขียนบทตองจําใหแมนวาใคร หรือตัวละครใดมีบุคลิก
อยางไร เวลาเขียนจะไดไมสับสน ยิ่งผูแสดงมีความสามารถในการแสดงไดหลายเสียง ผูเขียนบท
ยิ่งตองใหความระมัดระวังและรอบคอบมากเปนพิเศษ โดยอาจระบุไวในบทเจรจาใหชัดเจนทุกตอนวา 
ตัวละครนั้น ๆ จะใชเสียงอยางไร เพื่อปองกันความสับสนในการแสดง 

นอกจากนี้ ปญหาที่มักเกิดขึ้นจากบทเจรจาก็คือ หากมีตัวละครอยูรวมกันหลาย ๆ 
คนในฉากเดียวกัน ผูฟงไมสามารถทราบวาใครอยูในฉากนั้นบาง การฟงเสียงอยางเดียวก็อาจจํา
ไมไดวาใครกําลังพูดกับใคร ดังนั้น บทเจรจาควรระบุชื่อตัวละครไวในบทดวย จะเห็นไดวาการ
เขียนบทเปนงานที่ไมงายอยางที่คิด ผูเขียนตองมีความรอบรู มีความรอบคอบ  มิฉะนั้น ผูฟงจะฟง
ละครวิทยุเร่ืองนั้นไมรูเร่ือง หรืออาจฟงรูเร่ืองแตไมสนุก  ดังนั้น ความสําเร็จสวนหนึ่งซึ่ง เปนสวนสําคัญ
ของละครวิทยุที่ไมอาจปฏิเสธไดคือ ความสามารถในการเขียนบทเจรจานั่นเอง 
        7. เสียงประกอบ 
        ในการผลิตละครวิทยุ ตองมีองคประกอบในเรื่องของเสียงรวมกันอยู 3 ประเภท 
ไดแก เสียงพูด เสียงประกอบ และเสียงดนตรี  

เสียงประกอบนั้นถือเปนสิ่งจําเปนที่ตองมีควบคูกับละครวิทยุ เพราะเปนเครื่องชวย
ใหผูฟงสรางจินตนาการไดอยางถูกตองและสมบูรณมากขึ้น  โดยจะทําใหผูฟงรูถึงบทบาทและ
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เหตุการณสมจริงเหมือนกับชีวิตจริง เหมือนอยูในบรรยากาศจริง ๆ ซึ่งเสียงประกอบที่ใชในละคร
วิทยุอาจหามาไดจากแผนเสียง หรือเปนเสียงประกอบที่คณะละครอาจคิดคนและทดลองทําเสียง
เลียนแบบของจริงขึ้นมาใชเอง โดยบันทึกเก็บไว สวนมากจะเปนเสียงงาย ๆ และใชกันอยูบอย ๆ  
ถาเปนเสียงที่ไมสามารถทําขึ้นทันทีในหองแสดง ก็อาจใชเสียงที่บันทึกไวลวงหนา สําหรับเสียง
ประกอบซึ่งทําขึ้นสด ๆ จากของจริงในหองแสดงมีอยูดวยกันหลายเสียง เสียงเหลานี้อาจเกิดจาก
ทดลอง แลวทําจนเกิดความเคยชินและชํานาญ ซึ่งในอดีตนิยมใชกันอยางมาก แตในปจจุบัน จะ
ใชเสียงประกอบที่ผลิตสําเร็จรูปมาแลว หรือก็อาจใชเสียงดนตรีมาชวยเปนเสียงประกอบแทน 

การใชเสียงประกอบในละครวิทยุนั้นมักใชควบคูเพื่อประกอบบทเจรจา หรือบางครั้ง
ตองใชบทเจรจาอธิบายซ้ําลงไปดวย เพื่อใหแนใจวาเสียงที่ไดยินคือเสียงที่เราตองการใหเปน  
       8.  ดนตร ี

ดนตรีเปนเครื่องมืออีกอยางหนึ่งสําหรับการแสดงทางวิทยุกระจายเสียง ที่ชวยสงเสริม
บรรยากาศใหผูฟงเกิดอารมณรวม มีความรูสึกคลอยตามไปกับชีวิตของตัวละครในเรื่องนั้น ๆ เชน 
สดชื่น โศกเศรา สนุกสนานราเริง ตื่นเตน ระทึกใจ หวาดกลัว นอกจากนี้ ดนตรียงัใชเปนสญัลกัษณ
ของการเปลี่ยนฉาก หรือเปลี่ยนระยะเวลาได ทําใหผูฟงเขาใจไดโดยฉับพลัน  ไมตองมีการบรรยาย
ดวยคําพูดใด ๆ อีก 

ดนตรีสามารถใหอารมณที่ถูกตองในบทบาทของละคร หรือสามารถลบอารมณหนึ่ง
ออกไปแลวสรางใหมีอารมณใหมเกิดขึ้นมาแทนที่อยางรวดเร็วได หรือสามารถเพิ่มความตึงเครียด
ใหแกละครได เพราะดนตรีเปนสิ่งทรงอานุภาพ ละครวิทยุจึงนําดนตรีมาใชประโยชน คือ 
           1.  ใชเปนสวนหนึง่ของการเปด – ปด รายการ 
           2.  ใชเปนสะพานเชื่อมโยงความรูสึกหรืออารมณของผูฟง 
           3.  ใชเปนสัญลักษณในการเปลี่ยนฉาก 
           4.  ใชคั่นเหตุการณหรือชวงเวลาไดอยางรวดเร็ว 
           5.  ใชสรางเสียงทีแ่ปลก มหัศจรรย 
           6.  ใชเปนเสียงประกอบเพื่อสรางอารมณใหกับละครวิทยุ    
         การใชดนตรีนั้น ตองรูจักธรรมชาติ ชีวิต และประเภทของดนตรี และนํามาใช
ในทางที่ถูกตองเหมาะสม  มิฉะนั้น การใชดนตรีสําหรับประกอบละครวิทยุนอกจากจะไมไดผล
แลว ยังอาจทําใหเกิดผลเสียอีกดวย 
        องคประกอบทั้ง 8 สวนดังกลาวขางตน เปนสวนสําคัญที่ผูเขียนบทจะตองเลือกสรร
และนํามาใชใหเหมาะสม ซึ่งจะเปนการสงเสริมกันและกัน ในการเพิ่มอรรถรสของละครวิทยุ และ
สรางความประทับ ใจแกผูฟงโดยไมรูตัว ความสําเร็จในการผลิตละครวิทยุจึงขึ้นอยูกับผูเขียนบท วาจะ
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นําองคประกอบทั้งหมดมาสรางรูปแบบและวิธีการนําเสนออยางไร เพื่อใหเขาถึงผูฟงอยางแทจริง 
ส่ิงสําคัญที่สุดคือ ความสําเร็จมิใชเกิดขึ้นจากการแสดงครั้งแรก แตตองอาศัยความรู ศาสตร และ
การหมั่นฝกฝนใหเขาถึงศิลปะของละครวิทยุซึ่งผูที่จะไดรับความสําเร็จตองอาศัยความอดทนอยาง
แทจริง 
 
ขั้นตอนและเทคนิคการผลิตละครวิทยุ15 
 
 ข้ันตอนและเทคนิคการผลิตละครวิทยุ มิไดมีกฎเกณฑตายตัวกาํหนดไว  ทั้งนี้ ข้ึนอยูกับ
การปฏิบัติของแตละหนวยงาน แตละคณะละครวิทยุ แตสวนใหญจะมีหลักการและขั้นตอนในการผลิต
ทั้งสิน้ 3 ข้ันตอนไดแก 
           1. ขั้นตอนกอนการผลิต 
           2. ขั้นตอนดําเนินการผลิต 
           3. ขั้นตอนหลงัการผลิต 
       ข้ันตอนกอนการผลิตละครวิทย ุ
        ละครวิทย ุ มขีั้นตอนการผลิตหลายขัน้ตอน โดยเฉพาะขั้นตอนแรกที่ตองคํานึงถึง คือ 
ข้ันตอนกอนการผลิต เพราะถามีการเตรียมการการณลวงหนาที่ดีแลว ก็จะทาํใหข้ันตอนตาง ๆ ใน
การผลิตมีประสิทธิภาพมากขึ้น ซึ่งขัน้ตอนกอนการผลิต อาจประกอบดวยสิ่งเหลานี ้
        1. การเลือกเรื่องที่จะนํามาจัดทําเปนละครวทิยุ การเลือกเร่ืองคือตนทางของการผลิต 
ถาเปนละครวทิยุเปนเรื่องทีม่ีผูประพนัธไวแลว ผูผลิตจะตองขออนุญาตลิขสิทธิท์างกฎหมายกอน
ทุกครั้ง  
         การเลือกเรื่องที่จะนํามาจัดทําเปนละครวทิย ุ ไมวาจะเปนเรื่องที่มีผูประพันธอยูแลว 
หรือจะตองประพันธขึ้นมาใหม มหีลักการในการคัดเลอืกเรื่อง โดยมคีําถามที่ตองตอบในการเลอืก
เร่ือง ดังนี ้
           - เร่ืองนัน้มีแกนของเรื่อง (theme) เปนอยางไร  
          - เร่ืองนัน้ใหสาระประโยชนแกผูฟงดานใดบาง 
           - เร่ืองนัน้อยูในความสนใจและนาจะเปนที่นยิมของผูฟงในขณะนั้นหรือไม 
           - เร่ืองนัน้กอใหเกิดการสรางสรรค ไมเปนพิษภัยตอผูอ่ืนหรือไม 
           - เร่ืองนัน้มีความเหมาะสมทีจ่ะนาํมาเปนละครวิทยหุรือไม 

                                                 
       15 เร่ืองเดียวกัน, น. 627-645. 
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        ผูผลิตควรเลือกเรื่องที่คิดวามีความมั่นใจในการผลิต หากยงัไมมัน่ใจ ควรกลับไป
ทบทวนพิจารณาเพิ่มเติม เพราะการเลือกเรื่องที่ด ีคือจุดเริ่มตนที่ดีในการผลิตละครวิทย ุ
        2. การศึกษาคนควาขอมูล การผลิตละครวิทยุใหมีความสนุกสนานและเปนที่นยิมแก
ผูฟงนั้น ผูผลิตควรมีความรอบรูอยางดีในเร่ืองที่ผลิต ซึง่การศึกษาคนควาขอมูลกอนเปนวิธทีี่ดีและ
ถูกตองในการเตรียมการผลติ การรูจริงจะสามารถใหผูผลิตมีการถายทอดรายละเอียดไดอยาง
แนบเนยีนตรงกับความเปนจริง  ทําใหผูฟงเกิดความเชื่อ คลอยตาม แลวติดตามดวยความพึงพอใจ 
        3. การเตรียมการดานบุคลากร เปนสิ่งจําเปนที่ตองมีการวางแผนและเตรียมการดาน
บุคลากรใหเหมาะสมและเพียงพอ ละครวิทยุแตละเรื่องอาจใชบุคลากรไมเทากัน หรืออาจใชบุคลากรที่
มีคุณสมบัติแตกตางกัน บุคลากรหลักในงานการผลิตละครวิทยุ ประกอบดวย คนเขียนบท ผูกํากับ
การแสดง ผูควบคุมรายการ ผูใหเพลงและเสียงประกอบ เจาหนาที่เทคนิค เจาหนาที่ธุรการ 
ตลอดจนผูประสานงาน  ผูจัดหรือเจาของรายการจะตองเตรียมการ และเลือกสรร บุคลากรเหลานี้ 
ใหเหมาะสมที่สุด เพื่อประสิทธิผลของงาน 
        4. การเตรียมการดานวัสดุอุปกรณ การเตรียมการดานวัสดุอุปกรณกอนการผลิต สามารถ
แบงสิ่งตองเตรียมการไวทั้งสิ้น 3 สวน 
           4.1 เทปบันทึกเสียง ไดแก เทปที่จะใชในการบันทึกในการผลิต จะตองจัดเตรียม
ไวในปริมาณพอสมควร โดยทั่วไป ในการบันทึกละครวิทยุความยาวตอนละครึ่งชั่วโมง จํานวน 30 
ชั่วโมง เทปที่ตองเตรียมไวลวงหนา ประกอบดวย 
              - เทปมาตรฐานแบบมวน ความยาว 1,200  ฟต จํานวน 30 มวน (สําหรับ
บันทึกละคร 30 ตอน) 
              - เทปสําหรับทํา “สวนนํา” หรือ “หัวรายการ” ควรเตรียมไวตางหาก เพื่อใช
บันทึกในสวนที่เปนไตเติ้ล และหัวรายการ 
              - เทปสําหรับเตรียมไวบันทึกเสียงประกอบ เพราะบางครั้งเมื่อไดบทมาแลว 
ผูใหเสียงประกอบจะตรวจดูวามีเสียงประกอบอะไรบางที่ผูเขียนบทตองการใหใช  ก็จดรายการ
เสียงประกอบนั้นไว แลวตรวจสอบวาเสียงใดที่มีอยูแลวบาง เสียงใดที่ยังไมมี ถาเสียงใดยงัไมมใีคร
ทําไว ก็ตองจัดเตรียมทําเสียงประกอบนั้น แลวทําการบันทึกลงเทปไวลวงหนา 
           4.2  แผนเสียงเพลงและเสียงประกอบ 
               4.2.1 แผนเสียงเพลงประกอบ ไดแก 
                 - เพลงที่ใหอารมณ (mood music) หมายถึง เพลงที่เปนการบรรเลง
ดวยเครื่องดนตรีตางๆ ที่มีทวงทํานอง จังหวะ ลีลาชาและเร็วตางกัน เพลงเหลานี้เมื่อฟงแลวจะ
ชวยสรางอารมณ และบรรยากาศใหสมจริงยิ่งขึ้น 
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                 -  เพลงที่ใหบรรยากาศ หมายถึง เพลงหรือเครื่องดนตรีที่สามารถ
สรางบรรยากาศใหแกเร่ืองได เชน ละครที่เกี่ยวกับชีวิตทางภาคเหนือ ก็ใชดนตรีทางภาคเหนอื หรอื
ตองการบรรยากาศแบบชนบท ก็ใชเครื่องดนตรีพื้นบานแตละทองที่ เปนตน 
                 -  เพลงประจํารายการ (Signature tune) หมายถึง เพลงที่ไดคัดเลือก
ไวเปนสัญลักษณประจํารายการ หรือเปนสัญลักษณประจําคณะ เปนเพลงที่มีจุดเดนเปนพิเศษ 
เมื่อใครไดยินแลวจะจําไดทันทีวา ถึงเวลารายการละครวิทยุเร่ืองนั้นไดเร่ิมแลว  
              4.2.2  แผนเสียงเสียงประกอบ หมายถึง เสียงประกอบที่ไมสามารถสรางขึ้น
เองในหองบันทึกเสียง เปนเสียงที่ผูจัดทําและบันทึกไวจําหนาย เชน เสียงรถบนถนน เสียงทะเล 
เสียงพายุ เปนตน แผนเสียงประกอบพิเศษนี้จะมีราคาแพงกวาแผนเสียงทั่วไป  ดังนั้น หากเปน
เสียงที่สามารถทําไดเองโดยไมยากจนเกินไป ก็ควรจัดทําเอง โดยอาจศึกษาเทคนิคการสรางเสียง
เลียนแบบขึ้นเอง แลวบันทึกเก็บไวในใชการผลิตตครั้งตอไป 
           4.3  อุปกรณบันทึกเสียง หมายถึง การเตรียมหองบันทึกเสียง (studio) อาจทําได
ในลักษณะการเชาหองบันทึกเสียงซึ่งเปดใหเชาทั่วไป หองบันทึกเสียงเหลานี้จะมีอุปกรณบันทึกเสียง
ไวพรอมแลว รวมทั้งมีเจาหนาที่เทคนิคไวสําหรับบริการการบันทึกเสียงไวดวย แตถาเปนหองบันทึกเสยีง
สวนตัว ทุกครั้งกอนทําการผลิต เจาหนาที่ควบคุมหองบันทึกเสียงตองตรวจสอบคุณภาพและ 
ความพรอมของอุปกรณทุกชนิด วาอยูในสภาพพรอมใชงานหรือไม  
        5.  การเตรียมดานงบประมาณ  งบประมาณในการผลิตละครวิทยุโดยทั่วไป ประกอบดวย 
           1. คาบทประพันธ 
           2. คาเขียนบท 
           3. คาพิมพบท/กระดาษพิมพบท/สาํเนาบท 
           4. คากํากับการแสดง 
           5. คาควบคุมรายการ 
           6. คาเจาหนาที่ใหเพลงและเสยีงประกอบ 
           7. คาเจาหนาที่ควบคุมเสียง 
           8. คาผูแสดง 
           9. คาเทปบนัทกึเสียง/แผนเสียง 
           10. คาเชาหองบนัทึกเสยีง (ถาตองเชาหองบนัทึกเสยีง) 
           11. คาสําเนาเทป (ในกรณีที่มีการตกลงใหผูผลิตรายการเปนผูทําสําเนาสงสถานีวิทยุ) 
           12. คาขนสง/เจาหนาที่จัดสงเทป (ในกรณีที่ผูผลิตตองจัดสงเทปเอง) 
           13. คาสํารองเบ็ดเตล็ด 
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        คาใชจายดังกลาวขางตนนี้ ในการผลิตละครแตละครั้งมักไมเปลี่ยนมากนัก และ 
ถามีการเตรียมการก็สามารถควบคุมคาใชจายไดรัดกุมมากขึ้น 
        6. การเตรียมการดานการประชาสัมพันธและการเผยแพร การเตรียมการดานนี้หาก
ผูผลิตเปนเจาของรายการเอง ก็จะตองทําหนาที่ดานการประชาสัมพันธเผยแพรละครวิทยุดวยตัวเอง 
แตตามปกติแลวทางสถานีมักจะเปนผูรับผิดชอบการประชาสัมพันธและเผยแพรใหอยูแลว ทั้งนี้
เพื่อดึงดูดความสนใจใหผูฟงคอยติดตามรับฟงรายการของสถานี รูปแบบการประชาสัมพันธและ
เผยแพรละครอาจทําไดหลายรูปแบบ เชน การนําตัวอยางบางสวน เปนชวงสั้น ๆ มาเชิญชวนให
ผูฟงติดตาม  นอกจากนี้ อาจทําในลักษณะบอกกลาวใหผูฟงทราบลวงหนาวา สถานอีะไร จะเสนอ
ละครเรื่องอะไร ใครเปนผูแสดง เร่ิมต้ังแตเมื่อไหร เวลาเทาใด แกนของเรื่องเปนอยางไร เปนตน  
        การประชาสัมพันธและเผยแพรในลักษณะนี้จะตองมีความถี่ในการเผยแพรมากพอสมควร 
จึงจะทําใหผูฟงสามารถจดจําได และรอคอยการรับฟงไดอยางถูกตอง 
        ขั้นตอนกอนการผลิตละครวิทยุโดยทั่วไปแลว มักจะเตรียมการในสวนสําคัญ ๆ ทั้ง 6 
ประการดังกลาวแลว แตอาจมีการยืดหยุนหรือเปลี่ยนแปลงไปจากที่กลาวมาแลวได เพราะมิไดมี
เกณฑตายตัวบัญญัติไว  การเตรียมตัวกอนการผลิตละครวิทยุของแตละสวนนั้นจะนําไปสูขั้นตอน
การผลิตที่ดีได 
 ขั้นตอนดําเนินการผลิต 
        ขั้นตอนนี้เปนขั้นตอนของการทํางานที่ตองแขงขันกับเวลา กิจกรรมที่เกิดขึ้นทุกกิจกรรมจะ
ไมหยุดนิ่ง (Hot Activities) เปนขั้นตอนที่มีความตอเนื่องจากขั้นตอนกอนการผลิต ข้ันตอนและ
เทคนิคระหวางการผลิตโดยทั่วไปจะเริ่มตามลําดับดังนี้  
        1. ขั้นตอนการวางแผนประชุมทีมงานผลิต หมายถึง การประชุมของผูรวมงานทั้งหมด 
เพื่อรับทราบนโยบายและแนวทางการปฏิบัติรวมกัน รวมทั้งเปนการมอบหมายใหทีมงานรับผิดชอบ
งานแตละอยางไปปฏิบัติตามหนาที่ตน 
         2. ขั้นตอนการลงมือเขียนบท เมื่อผูเขียนบทไดรับมอบหมายเรื่องราวที่จะใหจดัทาํเปน
บทละครวิทยุแลว ก็จะตองอานบทประพันธเดิมนั้นใหเขาใจอยางถองแทกอน พรอมกับจะตองทํา
การ คนควาขอมูลเพิ่มเติมใหมีความพรอมและมั่นใจ แลวจึงเริ่มงานเขียนบท การเขียนบทในขั้นนี้
ควรเขียนใหเสร็จสมบูรณตามจํานวนตอนที่ออกอากาศทั้งหมดกอน เพื่อที่จะเขาใจภาพรวมของ 
เร่ืองราวทั้งหมด และทําใหทราบการดําเนินเรื่องตั้งแตตนจนจบ  ถาปฏิบัติเชนนี้ได กิจกรรมระหวาง
การผลิตละครทุกอยางก็จะสมบูรณตามไปดวย  แตสวนใหญแลว ในการปฏิบัติจริง มักจะมี
ลักษณะของการเขียนบทไป ทยอยผลิต และบันทึกเสียงไปเรื่อย ๆ โดยผูแสดงจะเขาใจเพียง
เร่ืองราวยอ ๆ เฉพาะตอนเทานั้น   
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         การทยอยเขียนบทและบันทึกเสียงนี้อาจมีทั้งผลดีและผลเสีย  ผลดีก็คือ เมื่อละคร
ออกอากาศไดระยะหนึ่ง ผูผลิตอาจจะพอทราบทิศทางและความนิยมของผูฟงในดานตาง ๆ จึงทํา
ใหสามารถปรับแตงบทใหเปนไปตามความตองการของผูฟงไดทันที  ซึ่งเปนเทคนิคในการดึงดูด
ความสนใจอยางทันทวงที  และในทํานองเดียวกัน หากพบวาละครที่เสนออยูนั้นผูฟงไมชอบ  
ก็สามารถตัดทอน แกไขไดทันการณ หรืออาจตัดสินใจรวบรัดใหจบเร็วขึ้นกวากําหนด เพื่อไมให
ผูฟงเบื่อหนาย และเกิดความรูสึกไมดีตอคณะผูผลิต สวนผลเสียของการทยอยเขียนบทและทยอย
บันทึกเสียงก็อาจเกิดขึ้นได เชน กรณีผูเขียนบทปวยกระทันหัน หรืออุปกรณบางอยางชํารุด ก็อาจ
ทําใหไมสามารถบันทึกละครได อาจจะทําใหละครออกอากาศไมทันเวลา 
        3.  ขั้นตอนการจัดพิมพและสําเนาบท เมื่อเขียนบทแลวก็จัดสงบทที่พิมพแลวไปถาย
สําเนาแจกผูรวมงานตามจํานวนที่รวมผลิตทั้งหมดทุกคน และควรเผื่อเก็บไวอีกอยางนอย 2-3 ชุด 
เมื่อแจกจายบทแกทีมงานทุกคนแลว ผูควบคุมรายการจะนัดวันซอมและวันบันทึกเสียงตอไป 
        4.  ขั้นตอนการซักซอม การซักซอมการแสดงเปนสิ่งสําคัญยิ่ง เพราะการซอมที่ดีและ
พรอมเพรียงเทาใด  จะทําใหผลการผลิตมีความสมบูรณมากขึ้นเทานั้น  ขั้นตอนการซักซอมนี้  
ผูควบคุมรายการควรนัด ผูกํากับการแสดง เจาหนาที่เทคนิค และผูแสดงทุกคนที่มีบท มาซอมรวมกัน 
ไมควรซอมทีละคนทีละฝาย ในขั้นตอนนี้ทุกฝายตองทําความเขาใจบทใหดีกอน โดยเฉพาะผูแสดง 
คือควรอานใหคลองปาก ทําเครื่องหมายวรรคตอนหรือขีดเสนใตเนนถอยคําที่ตองการ เปนพิเศษ 
ทดลองซอมโดยการออกเสียง จะไดทราบผลการแสดงไดดีข้ึน อีกทั้งการซักซอมนี้มีประโยชนใน
การจับเวลาที่ตองควบคุมในการบันทึกเสียงการแสดงจริง แตในปจจุบัน ขั้นตอนการซักซอมนี้แทบ
ไมไดทําเลย สวนมากจะไดบทในวันที่ทําการบันทึกเสียงเทานั้น เนื่องจากนักแสดงสวนใหญมี
ประสบการณ และเคยชินกับการแสดง อยางไรก็ตาม  นักแสดงก็ควรทําการศึกษาตัวละคร ที่ตอง
แสดงกอนที่จะมาแสดง 
        5.  ขั้นตอนการลงมือแสดง ข้ันตอนนี้เปนการทํางานที่ทุกสวนทุกจุดพรอมที่จะเริ่มลงมือ 
โดยผูควบคุมรายการจะตองเปนผูตรวจสอบความพรอมดวยตัวเอง ไดแก 
          - ความพรอมดานเทคนิค เร่ิมตั้งแตการตรวจความพรอมในหองควบคุม ไดแก 
การเตรียมเทปเพื่อบันทึกเพลงไตเติ้ลและสวนหัวของรายการที่บันทึกเตรียมไวแลว เตรียมตั้งเทปไว
พรอมทั้งเครื่องบันทึกเสียง ตรวจดูความพรอมของเครื่องเลนแผนเสียง และเตรียมแผนเสียงตาง ๆ 
ทั้งที่เปนเพลงประกอบและเสียงประกอบ โดยจัดเรียงไวตามลําดับการใชกอนและหลัง นอกจากนี้ 
ควรตรวจ สอบเครื่องติดตอส่ือสารภายใน (intercom) ระหวางหองควบคุมกับหองผูแสดง ใหอยูใน
สภาพพรอมใชงาน รวมถึงการใหเจาหนาที่ควบคุมเสียงตรวจสอบไมโครโฟนประเภทตาง ๆ เพื่อใช
งานดวย  
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           -  ความพรอมดานผูแสดง ผูควบคุมรายการจะตองตรวจสอบทุกครั้งกอนเริ่มการ
บันทึกเสียงการแสดง วาผูแสดงอยูพรอมเพรียงในหองบันทึกเสียงทุกคน และพรอมที่จะแสดงเสมอ 
โดยเขาประจําตําแหนงที่ผูกํากับการแสดงกําหนดเอาไว กอนเริ่มลงมือแสดง เจาหนาที่ควบคุมเสียง
ตองทดสอบระดับเสียงของผูแสดงแตละคนกอนเพื่อจะสามารถปรับแตงไดอยางถูกตอง เหมาะสม  
        หลังจากนั้นก็ใหผูแสดงแสดงไปตามบทและเวลาที่กําหนด จนเสร็จส้ินครบทุกตอน
ตามที่วางแผนไว 
        6.  ขั้นตอนการตัดตอ เมื่อไดบันทึกเสียงการแสดงจบแลว  กอนสงอากาศ ผูควบคุม
รายการจะตองควบคุมคุณภาพของรายการดวย โดยการนําเทปที่บันทึกแลวในแตละตอน มาเปดฟง
เพื่อตรวจสอบความถูกตอง หากมีขอบกพรองหรือผิดพลาดก็ตองทําการแกไขใหถูกตอง แตตามปกติ
มักไมนิยมนําเทปมาเปดฟงภายหลัง เพราะจะทําใหเสียเวลาและแกไขไดยากกวา วิธีที่สะดวกและ
นิยมปฏิบัติ คือ เมื่อมีการผิดพลาดในขณะทําการบันทึกการแสดง เจาหนาที่ควบคุมเสียงจะทาํการ
ตัดตอดวยการหยุดเทป ณ จุดที่ผิด แลวยอนเทปไปจุดที่เร่ิมตนความผิดพลาดนั้น แลวบันทึกใหม
ซ้ําลงไปแทนที่ทันที  
        เมื่อตัดตอเสร็จเรียบรอยตามที่ตองการแลว ถือเปนการสิ้นสุดขั้นตอนระหวางการผลิต
ละครวิทยุ  ตอจากนั้นก็สงเทปที่เปนตนฉบับไปทําการอัดสําเนาเทปตามจํานวนที่ตองการ เพื่อสงออก
อากาศตอไป 
     ขั้นตอนหลังการผลิต 
        ขั้นตอนนี้เปนขั้นตอนการประเมินผลการผลิต ทั้งนี้ เพื่อจะไดรูขอบกพรอง  และไดหาทาง 
แกไขใหการทํางานในครั้งตอไปมีคุณภาพดียิ่งขึ้น 

การประเมินผลการผลิต หมายถึง การติดตามผลในสวนที่เกี่ยวของกับการผลิตวามีอะไร
ที่เปนปญหาและอุปสรรคในการผลิต มีสวนใดตองแกไข ขอผิดพลาดมีอะไรบาง เกิดจากสาเหตุใด  

สวนการประเมินผลละครวิทยุ หมายถึง การติดตามผลจากละครที่ทําการผลิตไปนั้น มี
ผลตอบรับอยางไร มีคุณคาเปนที่ประทับใจของผูฟงหรือไม สภาพการรับฟงรวมทั้งปญหาและ
อุปสรรคในการรับฟงเปนอยางไร  

โดยทั่วไป แนวทางการประเมินผลการผลิตละครวิทยุ อาจแบงไดเปน 3 ข้ันตอน ไดแก 
        1. การประเมินผลขั้นตอนการวางแผนการผลิต ในขั้นนี้เปนการมองยอนกลับไปพิจารณา
การผลิตในข้ันแรก ซึ่งมีเทคนิคในการประเมินดังนี้ 
           -  การเลือกเรื่องที่มาผลิตนั้นเหมาะสม และไดรับความนิยมเพียงใด 
           -  แนวความคิดของละครเรื่องนั้นๆ ใหประโยชนอะไรแกผูฟงบาง 
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           -  การวางแผนและการเตรียมงานดานเขียนบท มีเวลาพอเพียงในการศึกษาขอมูล
เพิ่มเติมหรือไม 
           -  การวางแผนและการเตรียมงานดานบุคลากร ไดรับความรวมมือจากทุกฝายหรอืไม 
มากนอยเพียงใด 
           -  การเลือกทีมผูรวมงานในการผลิตมีความเหมาะสมทุกฝายหรือไม  
           -  การเลือกตัวนักแสดงเหมาะสมกับลักษณะนิสัยในละครหรือไม 
           -  การวางแผนและเตรียมการดานวัสดุอุปกรณ หองบันทึกเสียงอยูในสภาพที่พรอม
หรือไม 
           -  การวางแผนและเตรียมการดานงบประมาณพอเพียงหรือไม 
           - การวางแผนและเตรียมการดานการประชาสัมพันธและเผยแพรละคร มีการวางแผน
รอบคอบ รัดกุมหรือไม มีการเตรียมการมากพอหรือไม และวิธีการในการประชาสัมพันธละคร
เหมาะสมหรือไม  
        ถาการประเมินปรากฏผลวาเปนที่นาพอใจ ก็แสดงวาการวางแผนและการเตรียมการ
ผลิตละครเรื่องนั้นอยูในขั้นดี บางครั้งอาจมีสิ่งซึ่งไมไดผลเปนที่นาพอใจ ก็ตองมาหาสาเหตุของขอ 
บกพรองและวิธีแกไข ซึ่งอาจเปลี่ยนแปลง หรือปรับเปล่ียน วิธีการวางแผนใหเหมาะสมและรัดกุม
มากขึ้น 
        2. การประเมินผลขั้นตอนการซักซอม การแสดงละครวิทยุถาจะใหมีคุณภาพที่ดี สมบูรณ  
ไดมาตรฐาน และดําเนินการผลิตไดอยางรวดเร็ว จําเปนตองซักซอมจนเปนที่แนใจกอน  บางครั้ง
ถึงแมจะมีการวางแผนและเตรียมการมาแลวอยางดี  แตขาดการซักซอม หรือซักซอมไมดพีอ ละคร
เร่ืองนั้นก็ผลิตออกมาไมไดคุณภาพเทาที่ควร การประเมินผลขั้นตอนการซักซอมมีเทคนิคในการประเมิน
ดังตอไปนี้ 
            - เวลาที่ใชในการซักซอม มีเพียงพอหรือไม 
            - วัสดุอุปกรณที่ใชในการซักซอม มีความพรอมเพียงใด 
            - ผูกํากับการแสดงมีความเขมงวดในการซักซอมมากเพียงใด 
            - เวลาในการซักซอม และแสดงจริง มีขอแตกตางกันอยางไร 
        3.  การประเมินผลขั้นตอนการลงมือการแสดง ละครบางเรื่องมีการวางแผนและเตรียมการ
ที่ดี การซักซอมก็ทําอยางครบถวน แตเมื่อถึงเวลาออกอากาศจริงเกิดมีขอผิดพลาดเกิดขึ้น ซึ่งเปน
การผิดพลาดในขณะแสดง การประเมินขั้นตอนการลงมือแสดงจึงมีเทคนิคการประเมินดังนี้ 
            - สมาธิของนักแสดงขณะแสดง มีมากนอยเพียงใด เชน เกิดการผิดพลาดจาก 
การประมาท การตกใจ การขาดสมาธิ เปนตน 
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            - ความผิดพลาดทางดานเทคนิคมีมากนอยเพียงใด เชน การใชไมโครโฟนผิด  
การใหเสียงประกอบผิด เปนตน  
         เมื่อมีการประเมินผลการผลิตรายการ ถาเกิดมีเสียงในลักษณะไมพึงประสงคเชนนี้ 
ทั้ง ๆ ที่มีการวางแผนการผลิตและการซักซอมอยางดีทุกขั้นตอนแลว อาจประเมินไดทันทีวา
ความผิดพลาดนั้นเกิดขึ้นขณะที่มีการลงมือแสดงจริง ดังนั้น ในการผลิตละครที่ดี เมื่อผลิตเสร็จส้ิน
แลวทุกครั้ง ควรนําเทปบันทึกเสียงมาตรวจสอบรายการโดยตลอดกอนนําไปออกอากาศ เพื่อจะได
แกไขขอผิดพลาดไดทันการณ        
 

แนวคิดปจจยัแวดลอมการผลิตงานสือ่มวลชน 
        
        ปจจุบันสื่อมวลชนถือเปนสถาบันหนึ่ง ที่ไดเขามามีบทบาทในฐานะเปนสะพานเชื่อม
ขอมูลขาวสาร ความรู ความบันเทิงและการแสดงออกของสังคม  การปฏิบัติงานของผูผลิต
ส่ือมวลชนตองคํานึงปจจัยแวดลอมตาง ๆ ทางสังคม ซึ่งอาจเปนแรงกดดันตอภาระหนาที่ และการ
สรางบรรทัดฐานของผูผลิตงานสื่อมวลชนดานความรับผิดชอบตอสังคมดวย  
        Denis McQuail16 กลาววา สื่อมวลชนตกอยูทามกลางแรงผลักดันทั้งจากภายนอกและ
ภายใน ซึ่งมีผลตอการผลิตงานของสื่อมวลชน ดังแสดงแบบจําลองตามแผนภาพที่ 2.1  

                                                 
16 Denis McQuail, Mass Communication Theory, 4th ed. (London: Sage 

Publications, 2000), pp. 250-251. 
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แผนภาพที่ 2.1 
แสดงแบบจําลองของ Denis McQuail 

 

 
 
ที่มา: Denis McQuail, Mass Communication Theory, 4thed. (London: Sage Publications, 

2000), p. 250. 
        
        ปจจัยที่เกี่ยวของกับการผลิตงานสื่อมวลชน มีดงันี ้
 1. ปจจัยภายใน  หมายถึง ปจจัยที่เกิดขึ้นภายในตัวองคกรสื่อมวลชน ประกอบดวย 
        1.1 ปจจัยดานการจัดการ (Management) หมายถึง การบริหารจัดการองคกร 
การบริหารรายได การบริหารบุคลากร ขึ้นอยูกับนโยบายที่กําหนด ซึ่งแตละองคกรจะมีความแตกตาง
กันไป อาจแบงไดเปน 2 ลักษณะ คือ องคกรที่ทําประโยชนสาธารณะ และ องคกรธุรกิจ 
        1.2 ปจจัยดานเทคโนโลย ี(Technology) เปนปจจัยที่มีผลกระทบตอการผลิตและ
การเผยแพรงานสื่อมวลชน โดยการผลิตตองคํานึงถึงอุปกรณมีประสิทธิภาพเพียงใด เพียงพอตอ
ความตองการหรือไม นับต้ังแตกระบวนการผลิต ตลอดจนการเผยแพร การออกอากาศ รวมถึงการ
ใชเทคโนโลยีใหม ๆ  เชนเครือขายคอมพิวเตอร เปนตน 



 47

        1.3 ปจจัยดานลักษณะความเปนมืออาชีพ (Media Professional) หมายถึง ผูทํา
หนาผลิตงานสื่อมวลชน ตองเปนผูที่มีความคิดสรางสรรคในการคัดเลือกเนื้อหาสาร มีวัตถุประสงค
ของตนเองในการประกอบวิชาชีพซึ่งตองอาศัยความเปนมืออาชีพ จึงจะไดงานที่มีคุณภาพ รวมทั้ง
การมีอุดมการณในดานวิชาชีพเพื่อทําใหเปาหมายในการผลิตงานเปนไปไดดวยดี  
 2. ปจจัยภายนอก หมายถึง ปจจัยที่เกิดจากภายนอกองคกรสื่อมวลชน โดยมีอิทธิพล
ทั้งทางตรงและทางออมตอกระบวนการผลิตงานสื่อมวลชน เปนสิ่งที่เปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลาตาม
สถานการณในชวงเวลานั้นๆ ประกอบดวย 
        2.1 สถานการณ ขอมูลขาวสาร และวัฒนธรรม (Events, Constant Information 
and Culture Supply) หมายถึง เหตุการณตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคม รวมถึงรูปแบบทางวัฒนธรรม
ของแตละสังคม ดังนั้นการผลิตงานสื่อมวลชนจึงตองคํานึงถึงสถานการณตาง ๆ ทางดานสังคมแล
วัฒนธรรมที่มีความแตกตางกันของแตละสังคม  
        2.2 แรงกดดันทางสังคมและการเมือง (Social and Political Pressure) หมายถึง 
การผลิตนั้น ตองถูกควบคุมจากกฎหมาย พระราชบัญญัติ ระเบียบขอปฏิบัติตาง ๆ ที่รัฐบาลได
บัญญัติข้ึน เพื่อใหเกิดความเปนระเบียบเรียบรอย และเปนไปในทิศทางเดียวกัน รวมถึงกลุมองคกร
ทางสังคมตาง ๆ ที่รวมตัวกัน เพื่อเรียกรอง คัดคาน หรือเสนอแนะใหกับส่ือมวลชนในประเด็นทาง
สังคมตาง ๆ ดวย  
        2.3 ความตองการและความสนใจของผูรับสาร (Audience Interest/Demand) 
หมายถึงปจจัยทางดานผูรับสาร การผลิตงานสื่อมวลชนตองผลิตงานที่ตรงตอความตองการสนใจ
และความตองการของผูรับสารใหมากที่สุด ซึ่งผูรับสารจะเลือกรับสารตามปจจัยตาง ๆ ที่แตกตางกัน 
        2.4 แรงกดดันทางเศรษฐกิจ (Economic Pressure) ประกอบดวย 

คูแขงขัน (Competitors) ในการผลิตงานสื่อมวลชนจําเปนอยางยิ่งที่ตอง
ตรวจสอบการผลิตงานของคูแขงขันอื่น ๆ ทั้งทางดานเนื้อหา และการนําเสนอรูปแบบ เพื่อนํามา
ปรับปรุง เปลี่ยนปลง พัฒนาการผลิตงานตนเอง   

หนวยงานดานขอมูลขาวสาร (Information Agencies) หมายถึงหนวยงานที่
ใหบริการดานขอมูลขาวสาร หรือสํานักขาว ซึ่งจะมีทั้งภายในและภายนอกประเทศ ซึ่งจะเปน
แหลงขอมูลขาวสารที่ผูผลิตงานสื่อมวลชนจะนํามาเปนขอมูลในการผลิตงาน 

ผูโฆษณา (Advertisers)  คือ เปนผูสนับสนุนงบประมาณการผลิตงาน
สื่อมวลชน ดังนั้นการผลิตงานจะตองไมมีผลกระทบเชิงลบตอผูโฆษณา ในปจจุบันกลาวไดวาการ
โฆษณามีความสําคัญและมีอิทธิพลตอการผลิตงานสื่อมวลชนเปนอยางมาก 

เจาของสื่อ (Owners)  คือผูที่เปนเจาของ ที่จะมีอํานาจในการควบคุมตอการ
ปฏิบัติและผลิตงานสื่อมวลชน ทั้งดานเนื้อหา และรูปแบบ 
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สหภาพแรงงาน (Unions) หมายถึง การรวมตัวของกลุมผูผลิตงานสื่อมวลชน
ในองคกรตาง ๆ เพื่อเรียกรองขอเสนอตาง ๆ ที่กลุมตองการ 
 

แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
 
        เศรษฐกิจพอเพียงเปนปรัชญาที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวทรงมีพระราชดํารัส 
แนะแนวทางการดําเนินชีวิตแกพสกนิกรชาวไทยมาตลอดระยะเวลา 25 ป ตั้งแตกอนเกิดวิกฤติ
ทางเศรษฐกิจ และเมื่อภายหลังไดทรงเนนย้ําแนวทางการแกไขเพื่อใหรอดพนและสามารถดํารงอยู
ไดอยางมั่นคงและยั่งยืนภายใตกระแสโลกาภิวัตน และความเปลี่ยนแปลงตาง ๆ 
        เศรษฐกิจพอเพียง เปนปรัชญาที่ชี้แนวทางการดํารงอยูและการปฏิบัติตนของประชาชน
ในทุกระดับต้ังแตระดับครอบครัว ระดับชุมชนจนถึงระดับรัฐ ทั้งในการพัฒนาและการบริหารประเทศ
ใหดําเนินไปใน “ทางสายกลาง” โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจเพื่อใหกาวทันตอโลกสมัยใหม 
        การดํารงชีวิตโดยยึดหลักทางสายกลาง จะมีหลักการพึ่งตนเอง 5 ประการ คือ 
       1. พึ่งตนเองทางจิตใจ คนที่สมบูรณพรอมตองมีจิตใจที่เขมแข็ง มีจิตสํานึกวาตนนั้น
สามารถพึ่งตนเองได ดังนั้นจึงควรสรางพลังผลักดันใหมีภาวะจิตใจฮึกเหิมตอสูชีวิตดวยความสจุริต 
แมอาจจะไมประสบความสําเร็จบางก็ตาม มิพึงควรทอแท ใหพยายามตอไป  
        2. พึ่งตนเองทางสังคม ควรเสริมสรางใหแตละชุมชนในทองถิ่นไดรวมมือชวยเหลือ
เกื้อกูลกัน นําความรูที่ไดมาถายทอดและเผยแพรใหไดประโยชนซึ่งกันและกัน  
        3. พึ่งตนเองไดทางทรัพยากรธรรมชาติ คือ การสงเสริมใหมีการนําศักยภาพของผูคน
ในทองถิ่นสามารถเสาะแสวงหาทรัพยากรธรรมชาติหรือวัสดุในทองถิ่นที่มีอยูใหเกิดประโยชน
สูงสุด ซึ่งสงผลใหเกิดการพัฒนาประเทศไดอยางดียิ่ง สิ่งที่ดี คือ การประยุกตใชภูมิปญญาทองถิ่น 
(Local Wisdom) ซึ่งมีมากในประเทศไทย 
        4. พึ่งตนเองในทางเทคโนโลยี ควรสงเสริมใหมีการศึกษา ทดลอง ทดสอบ เพื่อให
ไดมาซึ่งเทคโนโลยีใหมๆ ที่สอดคลองกับสภาพภูมิประเทศและสังคม และสิ่งสําคัญ สามารถ
นําไปใชปฏิบัติไดอยางเหมาะสม 
        5. พึ่งตนเองไดในทางเศรษฐกิจ หมายถึง สามารถอยูไดดวยตัวเองในระดับเบื้องตน 
กลาวคือ แมไมมีเงินก็ยังมีขาว ปลา ผัก ผลไม ในทองถิ่นของตนเพื่อการยังชีพ และสมารถนําไปสู
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศในระดับมหภาคตอไปได17 
                                                 

17สุเมธ  ตันติเวชกุล,  “เศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชดําริ,”  ใน ยุทธศาสตรการ
สื่อสาร ในการเผยแพรแนวคดิเศรษฐกิจพอเพียง (กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 
2549), น. 4. 
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        ความพอเพียง หมายถึง ความพอประมาณ ความมีเหตุผล รวมถึงความจําเปนที่
จะตองมีระบบภูมิคุมกันในตัวที่ดีพอสมควรตอการมีผลกระทบใด ๆ อันเกิดจากการเปลี่ยนแปลง
ทั้งภายนอกและภายใน  ทั้งนี้ จะตองอาศัยความรอบรู ความรอบคอบ และความระมัดระวังอยาง
ยิ่งในการนําวิชาการตาง ๆ มาใชในการวางแผนและการดําเนินการทุกขั้นตอน  และขณะเดียวกัน 
จะตองเสริมสรางพื้นฐานจิตใจของคนในชาติโดยเฉพาะเจาหนาที่ของรัฐ นักทฤษฎี และนักธุรกิจ
ทุกระดับ ใหมีสํานึกคุณธรรม ความซื่อสัตย สุจริต และใหมีความรอบรูที่เหมาะสม ในการดําเนิน
ชีวิตดวยความอดทน ความเพียร  อยางมีสติปญญา และความรอบคอบ เพื่อใหสมดุลและพรอม
ตอการรองรับการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วและกวางขวาง ทั้งดานวัตถุ สังคม สิ่งแวดลอม และ
วัฒนธรรม จากโลกภายนอกไดเปนอยางด1ี8 
 
หลักแนวคิดของเศรษฐกจิพอเพียง19 
 
        การพัฒนาตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง คือ การ พัฒนาที่ตั้งอยูบนพื้นฐานของความไม
ประมาท โดยคํานึงถึง ความพอประมาณ ความมีเหตุผล การสรางภูมิคุมกันที่ดีในตัว ตลอดจนใช
ความรูความรอบคอบ และคุณธรรม ประกอบการวางแผน การตัดสินใจและการกระทําที่ดี โดยมี
หลักพิจารณาอยูดวยกัน 5 สวน คือ 
        1. กรอบแนวคิด เศรษฐกิจพอเพียงเปนปรัชญาที่ชี้แนะแนวทางการดํารงอยูและปฏิบัติตน
ในทางที่ “ควรจะเปน” โดยมีพื้นฐานมาจากวิถีดั้งเดิมของสังคมไทย สามารถนํามาประยุกตใชได
ตลอดเวลา และเปนการมองโลกเชิงระบบที่มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา มุงเนนการรอดพนจาก
ภัย และวิกฤต เพื่อ “ความมั่นคง” และ “ความยั่งยืน” ของการพัฒนา 
       2. คุณลักษณะ เศรษฐกิจพอเพียงสามารถนํามาประยุกตใชกับการปฏิบัติตนไดในทุก
ระดับ โดยเนนการปฏิบัติบน ทางสายกลาง และพัฒนาอยางเปนขั้นตอน 
        3. คํานิยาม ความพอเพียงจะตองประกอบดวย 3 คุณลักษณะ พรอม ๆ กัน ดังนี้ 
           - ความพอประมาณ หมายถึง ความพอดี ที่ไมนอยเกินไปหรือมากเกินไป โดยไม
เบียดเบียนตนเองและผูอ่ืน เชนการผลิตและบริโภคที่อยูในระดับพอประมาณ  

                                                 
18คณะอนุกรรมการขับเคลื่อนเศรษฐกิจพอเพียง, เศรษฐกจิพอเพยีงคืออะไร,  

พิมพคร้ังที ่2, (กรุงเทพมหานคร: ม.ป.ท., 2548), น. 6–8.  
19เร่ืองเดียวกัน, น. 13-17.  
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           - ความมีเหตุผล หมายถึง การตัดสินใจเกี่ยวกับระดับความพอเพียงนั้น จะตอง
เปนไปอยางมีเหตุผล โดยพิจารณาจากเหตุปจจัยที่เกี่ยวของตลอดจนคํานึงถึงผลที่คาดวาจะ
เกิดขึ้นจากการกระทํานั้นๆ อยางรอบคอบ 
           - การมีภูมิคุมกันที่ดีในตัว หมายถึง การเตรียมตัวใหพรอมรับผลกระทบและการ
เปลี่ยนแปลงดานตางๆ ที่เกิดขึ้นโดยคํานึงถึงความเปนไปไดของสถานการณตาง ๆ ที่คาดวาจะ
เกิดขึ้นในอนาคตที่ใกลและไกล 
        4. เงื่อนไข การตัดสินใจและการดําเนินกิจกรรมตาง ๆ ใหอยูในระดับพอเพียงนั้น ตอง
อาศัยเงื่อนไขพื้นฐาน 2 ประการ คือ 
           -  เงื่อนไขความรู ประกอบดวย ความ “รอบรู” ที่เกี่ยวกับวิชาการตาง ๆ ที่เกี่ยวของ
อยางรอบดาน ความ “รอบคอบ” ที่จะนําความรู เหลานั้นมาพิจารณาใหเชื่อมโยงกัน เพื่อ
ประกอบการวางแผน และความ “ระมัดระวัง” ในขั้นการปฏิบัติ 
           -  เงื่อนไขคุณธรรม ที่ตองเสริมสรางประกอบดวย มีความตระหนักในคุณธรรม  
มีความซื่อสัตยสุจริต และมีความอดทน มีความเพียร ใชสติปญญาในการดําเนินชีวิต 
        5. แนวทางการปฏิบัติ/ผลที่คาดวาจะไดรับ หรือผลจากการนําปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงมาประยุกตใช คือ การพัฒนาที่สมดุลและยั่งยืน พรอมรับตอการเปลี่ยนแปลงในทุกดาน 
ทั้งดานเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดลอม ความรูและเทคโนโลยี 
 
ระดับและขัน้ตอนของเศรษฐกิจพอเพียง20 
 
        เศรษฐกิจพอเพียง เปนแนวทางการปฏิบัติเพื่อการพัฒนาที่นําไปสูความสามารถใน 
การพึ่งตนเอง ในระดับตาง ๆ อยางเปนขั้นตอน โดยลดความเสี่ยงเกี่ยวกับความแปรผันของธรรมชาติ 
หรือการเปลี่ยนแปลงจากปจจัยตาง ๆ โดยอาศัยความพอประมาณและความมีเหตุผล อาศัยความรู 
ความเพียรและความอดทน สติปญญา รวมถึงการชวยเหลือกันและกัน และความสามัคคี 
        ระดับและขั้นตอนของความพอเพียงในปรัชญาเศรษฐกิจพอพียงสามารถแบงไดเปน 3 
ข้ันตอน คือ 
           1. ความพอเพียงในระดับบุคคลและครอบครัว คือระดับของการพึ่งตนเอง ในการบริโภค
เพื่อยังชีพ สนองความตองการพื้นฐานของครอบครัวตามกําลังความสามารถของตนเอง รวมทั้ง
อาจขายในสวนที่เหลือเพื่อมีรายไดที่จะเปนคาใชจายอื่น ๆ ที่ไมสามารถผลิตเองได การปฏิบัติระดับนี้ 

                                                 
20เร่ืองเดียวกัน, น. 19–23. 
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เปนการสรางภูมิคุมกันในตัวใหเกิดขึ้นในระดับครอบครัว แตยังมีความจําเปนที่ชุมชน ราชการ และ
ภาคเอกชนตองใหความชวยเหลือระดับครอบครัวอยูดวย 
           2. ความพอเพียงในระดับชุมชนและระดับองคกร คือระดับเศรษฐกิจพอเพียงแบบ
กาวหนา กลาวคือ เมื่อสมาชิกในแตละครอบครัว มีความพอเพียงขั้นพื้นฐานแลว ก็จะรวมตัวกัน
เพื่อรวมกันสรางประโยชนใหแกกลุมและสวนรวมบนพื้นฐานความไมเบียดเบียนกัน การแบงปน
ชวยเหลือกันและกัน ตามกําลังความสามารถของตน ซึ่งจะสามารถทําให ชุมชนโดยรวมหรือ
เครือขายวิสาหกิจนั้น ๆ เกิดความพอเพียงในวิถีปฏิบัติอยางแทจริง 
           3. ความพอเพียงในระดับประเทศ เปนเศรษฐกิจพอเพียงแบบกาวหนาอีกระดับหนึ่ง 
ซึ่งเปนการสงเสริมใหชุมชนหรือเครือขายวิสาหกิจ สรางความรวมมือกับองคกรอื่น ๆ เชน บริษัท 
ขนาดใหญ ธนาคาร สถาบันวิจัย เปนตน การสรางเครือขายความรวมมือในลักษณะนี้จะเปนประโยชน
ในการสืบทอดภูมิปญญา แลกเปลี่ยนความรู เทคโนโลยี และบทเรียนจากการพัฒนา หรือรวมมือกัน
พัฒนา ตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง ทําใหประเทศอันเปนสังคมขนาดใหญอันประกอบดวย ครอบครัว 
ชุมชน องคกร และธุรกิจตาง ๆ ที่ดําเนินชีวิตอยางพอเพียง กลายเปนเครือขายชุมชนพอเพียงทุกชุมชน 
ที่เชื่อมโยงกันดวยหลักไมเบียดเบียน แบงปน และชวยเหลือกันและกันไดในที่สุด 
 
การปฏิบัติตนตามแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง21  
 
        1.  ยึดถือความประหยัด ตัดทอนคาใชจายในทุกดาน ลดละความฟุมเฟอยในการ
ดํารงชีพอยางจริงจัง ดังพระราชดํารัสวา “...ความเปนอยูที่ตองไมฟุงเฟอ ตองประหยัดไปในทางที่
ถูกตอง...” 
        2.  ยึดถือการประกอบอาชีพดวยความถูกตอง สุจริต แมจะตกอยูในภาวะขาดแคลน
ในการดํารงชีพก็ตาม ดังพระราชดํารัสที่วา “...ความเจริญของคนทั้งหลาย ยอมเกิดจากการประพฤติ
ชอบและการหาเลี้ยงชีพชอบ เปนหลักสําคัญ...” 
        3.  ละเลิกการแกงแยงผลประโยชนและแขงขันกันในการคาขายประกอบอาชีพแบบ
ตอสูกันอยางรุนแรงในอดีต ซึ่งมีพระราชดํารัสเร่ืองนี้วา “...ความสุขความเจริญอันแทจริงนั้น หมายถึง
ความสุขความเจริญที่บุคคลแสวงหามาไดดวยความเปนธรรมทั้งในเจตนาและการกระทํา ไมใช
ไดมาดวยความบังเอิญ หรือดวยการแกงแยงเบียดบังมาจากผูอ่ืน...” 

                                                 
21สุเมธ  ตันติเวชกุล,  “เศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชดําริ,” ใน ยทุธศาสตร 

การสื่อสาร ในการเผยแพรแนวคิดเศรษฐกจิพอเพยีง, น. 4. 
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        4.  ไมหยุดนิ่งที่จะแสวงหาทางใหชีวิตหลุดจากความทุกขยาก  โดยตองขวนขวายใฝหา
ความรูใหเกิดมีรายไดเพิ่มพูนจนถึงขั้นพอเพียงเปนเปาหมายสําคัญ พระราชดํารัสตอนหนึ่งกลาววา 
“...การที่ตองการใหทุกคนพยายามที่จะหาความรู และสรางตนเองใหมั่นคงนี้เพื่อตนเอง เพื่อที่ จะ
ใหตัวเองมีความเปนอยูที่กาวหนาที่มีความสุข พอมีพอกิน เปนขั้นหนึ่งและขั้นตอไป ก็คือใหมี
เกียรติวายืนไดดวยตนเอง...” 
        5.  ปฏิบัติตนตามแนวทางที่ดี ละลดสิ่งชั่วใหหมดไป เพราะยังมีบุคคลจํานวนไมนอยที่
ยังประพฤติตนไปในทางที่ไมละอายแกตนและบานเมือง พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวไดพระราช ทาน
พระบรมราโชวาทไววา  “...พยายามไมกอความชั่วใหเปนเครื่องทําลายตัว ทําลายผูอ่ืน พยายามลด 
พยายามละ ความชั่วที่ตนเองมีอยู พยายามกอความดีใหแกตัวอยูเสมอ พยายามรักษาและ
เพิ่มพูนความดีที่มีอยูนั้น ใหงอกงามสมบูรณข้ึน...” 
        เศรษฐกิจพอเพียง คือ ระบบเศรษฐกิจที่ยึดถือหลักการที่วา “ตนเปนที่พึ่งแหงตน”  และ
ตั้งอยูบนพื้นฐานของการมีเมตตา ความเอื้ออาทร และความสามัคคีของสมาชิกในชุมชน เปนการสราง
ความมั่นคงใหกับสถาบันครอบครัว สถาบันชุมชน เพิ่มความสามารถในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดลอม เปนการพัฒนากระบวนการเรียนรูของชุมชนบนพื้นฐานของภูมิปญญาทองถิ่น 
รวมทั้งการรักษาซึ่งขนบธรรมเนียมประเพณีอันดีงามของไทยใหคงอยูตลอดไป     
        กลาวโดยสรุป แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง คือ แนวคิดบนพื้นฐานการพึ่งพาตนเอง 
รวมทั้งการมีความเอื้ออาทรตอคนอ่ืนๆ ในสังคมเปนประการสําคัญ เศรษฐกิจพอเพียงเปนปรัชญา 
เปนแนวปฏิบัติตนไมวาจะอยูในกิจกรรมใด อาชีพใด ก็ตองยึดถือวิถีชีวิตตามวิถีไทย อยูแตพอดี 
อยาฟุมเฟอยอยางไรประโยชน อยายึดถือวัตถุเปนที่ตั้ง ยึดเสนทางสายกลาง อยูกินตามฐานะ ใช
สติปญญาในการดํารงชีวิต เจริญเติบโตอยางคอยเปนคอยไป 

 
แนวคิดเอดูเทนเมนต (Edutainment) 

 
         ตองยอมรับวา ในโลกปจจุบนั คนสวนใหญบริโภคสื่อโดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อความ
บันเทงิ อีกทัง้มักมองวาโลกแหงสาระความรู คือ โลกของการศึกษาเลาเรียน เกีย่วของกับการเรียน
การสอน หรือในงานพิธีกรรมตาง ๆ เทานัน้  แตในความเปนจริง สามารถพบเหน็การเผยแพรสาระ
ความรูผานสื่อมวลชนในรูปแบบการนาํเสนอตาง ๆ เชน ขาว บทความ สารคดี รายการเชิงสนทนา 
การอภิปราย หรือแมแตรายการเพื่อการศกึษา 
        หากเปรียบงานสื่อมวลชนประเภท “สาระความรู” ในรูปแบบตาง ๆ วาเปน “อาหาร”  
ก็เปรียบไดวาสาระความรูเปนเสมือนอาหารบํารุง “สมอง” ของคนเรา ซึง่มีประโยชนตอสติปญญา 
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ต่ํา 

ต่ํา 

สูง 

ระดับ
ความ
บันเทิง 

รายการ 
เอดูเทนเมนต 

รายการ
บันเทิง 

รายการเพื่อ
การศึกษา 

คุณคาทางการศึกษา สูง 

และชวยใหบคุคลทันกับการเปลี่ยนแปลงในโลกปจจุบนั  แตอาหารบํารุงสมองเหลานี้เปนอาหารที่
มีตนทนุการผลิตตอหนวยสงู ในขณะที่มกีลุมผูสนับสนนุการดําเนนิงาน และกลุมผูบริโภคอยูใน
วงจาํกัด บางครั้งเราอาจรูสึกวา อาหารบาํรุงสมองเหลานี้มีรสชาติเลีย่น มีเนื้อเร่ืองนาเบื่อ มวีิธีการ
นําเสนอที่ไมนาสนใจ ทาํใหผูบริโภคอาจรูสึกเครียด และลังเล ในการตัดสินใจบริโภคสาระความรู
เหลานั้น ตางกับบรรยากาศของโลกบันเทงิ มักมีลกัษณะตรงขามกบัโลกสาระความรู  เนื่องจาก
โลกบันเทงิมักเนนความสนกุสนาน จนเราอาจเปรียบไดวา “รายการบันเทงิ คือ ขนมหวาน” ทีท่ําให
ผู บริโภคเกิดความสนุกสนาน เคลิบเคลิม้ไดงาย 
        แนวคิดเรื่องเอดูเทนเมนต (Edutainment) จึงเกิดขึ้น ในฐานะเปน “เครื่องมือ” ทีจ่ะ 
“เชื่อมโยง” โลกสาระความรู และ โลกบันเทิงใหมาบรรจบกันได  เนื่องจากแนวคิดเรื่องเอดูเทนเมนต 
(Edutainment) เปนการผนวกพลงั “ความรู” และ “ความบนัเทิง” เขาดวยกนั ซึง่กอใหเกิดพลัง
มหาศาล ของสื่อมวลชน ภายใตภาวะการแขงขัน และความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสาร 
 

แผนภาพที่ 2.2 
แสดงรายการบันเทงิ-รายการเพื่อการศึกษา-รายการเอดูเทนเมนต 
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เอดูเทนเมนต  (Edutainment) เปนคําศพัทภาษาอังกฤษรวมสมัย โดยเกิดจากการรวม
คําศัพทภาษาอังกฤษดั้งเดิม จํานวน 2 คาํ เขาดวยกนั ไดแก คําวา “เอดูเคชั่น” (Education) ซึง่
หมายถงึ สาระความรู หรือ การศึกษาเลาเรียน กับคําวา “เอนเตอรเทนเมนต” (Entertainment) ซึ่ง
หมายถงึ ความบันเทิงในรูปแบบตาง ๆ แลวกลายเปนคําศัพทใหมวา “เอดูเทนเมนต” ซึ่งอาจแปล
เปนภาษาไทยวา “สาระบนัเทิง” โดยผนวกคําวา “สาระความรู” กับคําวา “ความบนัเทงิ” เขาไวดวยกนั 

ในทางวิชาการ “เอดูเทนเมนต” หมายถึง กระบวนการดําเนนิงานที่มเีจตนาผสมผสาน
ขอมูลขาวสาร และสาระความรู ในดานตาง ๆ เขากับความบนัเทิง โดยมีเปาหมายใหบุคคลไดคิด
คํานึง รับรู และมีการประพฤติปฏิบัติตน ในแนวทางที่พงึประสงคของสังคม   ดังนัน้ เอดูเทนเมนต 
ก็คือ เครื่องมอืที่เชื่อมประสานโลกบันเทงิและโลกสาระความรูเขาไวดวยกนั โดยดงึเอกลักษณของ
แตละดานมาผสมผสานกัน 

เอดูเทนเมนต ทําหนาทีห่ลัก คือ “การแปลงสาร” ซึ่งมีเนือ้หาที่ยุงยากซับซอน หรือดูไม
นาสนใจ ใหมีเนื้อหาเขาใจงาย เห็นภาพชดัเจน และนาสนใจ โดยไมละทิ้งการนําเสนอสาระความรู
ดังกลาว แตอาจใชการนําเสนอในรูปแบบบันเทงินั่นเอง 

เมื่อพิจารณาพัฒนาการของเอดูเทนเมนตอาจมองไดวา เอดูเทนเมนตมีมานานนับเปน
พัน ๆ ปแลว ซึ่งปรากฏในรปูแบบของนิทานพื้นบาน นทิานอีสป นิยายปรัมปรา ฯลฯ ในประเทศ
ตาง ๆ ทั่วโลก โดยเอดูเทนเมนตเหลานัน้ อาจนาํเสนอเนื้อหาที่สะทอนเรื่องราวของทองถิน่แบบ
เจาะจงลงไป อยางไรก็ตาม เอดูเทนเมนตในอดีตและปจจุบันมีความแตกตางกันในดานการเลือกใช
เทคโนโลยีในการถายทอดขอมูลขาวสารสูสมาชิกในสังคม  

นอกจากนี ้ ในโลกสมัยใหม เอดูเทนเมนตยังไดรับการพัฒนาใหมีความเปน “ศาสตร” 
มากขึ้น โดยผนวกกรอบแนวคิด ทฤษฎี และกระบวนการวิจัย มาใชเปนพืน้ฐานในการพัฒนาและ
ควบคุมคุณภาพของงานเอดูเทนเมนต  

Surishi Sood, Tiffany Menard and Kim Witte22 กลาววา แนวคิดและทฤษฎีตางๆ ที่
อยูเบื้องหลังงานเอดูเทนเมนตนัน้ ไมสามารถใชทฤษฎีดานสังคมศาสตรและนิเทศศาสตร เพียง
ทฤษฎีเดียวได  งานวิจัยงานดานเอดูเทนเมนตตลอดหนึ่งทศวรรษทีผ่านมาไดบงชีใ้หเหน็ถงึวาตอง
อาศัยแบบจําลอง และทฤษฎีหลาย ๆ กลุม มาอธิบายงานเอดูเทนเมนต 

                                                 
22 Surishi Sood,Tiffany  Menard and Kim Witte,  “The Theory Behind 

Entertainment-Education,” in Entertainment-Education  and Social Change : History, 
Research, and Practice  (New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates, Inc., 2004),   
pp. 117-118. 
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นอกจากนี้ ปาริชาติ สถาปตานนท สโรบล23 ไดเสนอแนวคิดและทฤษฎีที่สนับสนุน
แนวคิดเอดูเทนเมนต  วาแนวคิดเอดูเทนเมนทเปนแนวคิดที่มีการพัฒนาและผสมผสานจากทฤษฎี
ตาง ๆ  ซึ่งอธิบายพอสังเขป ไดดังนี้ 
 1.  ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม (Social Learning Theory) 
         ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม เปรียบเสมือนหัวใจของทีมผูผลิตรายการเอดูเทนเมนต 
โดย Albert Bandura24 เจาของทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม อธิบายวา บุคคลเรียนรูพฤติกรรม 
ใหม ๆ โดยการสังเกตพฤติกรรมของบุคคลอื่น ผานทางประสบการณตรง หรือการเรียนรูผาน
แมแบบที่ปรากฏในสื่อมวลชน ซึ่งเราอาจพบเห็นพฤติกรรมการเรียนรูดังกลาว ผาน “การเลียนแบบ” 
บุคคลอื่นในรูปแบบพฤติกรรมตาง ๆ โดยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจของบุคคลในการเรียนรู และการ
เลียนแบบที่เปรียบเสมือน “แมแบบ” ไดแก  การกระตุนดวยแรงเสริมทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ อาทิ 
การใหรางวัล หรือการลงโทษ 

  เอดูเทนเมนตใชทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม ในการย้ําใหเห็นความสําคัญของ
การเลียนแบบ และแมแบบ และความพยายามในการใชกลวิธีตาง ๆ เพื่อกระตุนใหผูสนใจเลียนแบบ
บุคคลที่ทําหนาที่เปนแมแบบในเชิงความเชื่อ ความคิด และพฤติกรรม โดยเฉพาะอยางยิ่งการ
ประยุกตของความคิดเกี่ยวกับแรงเสริมเชิงบวกและเชิงลบมาใชในการเรงปฏิกิริยาการเลียนแบบ 
 2.  ทฤษฎีการมีปฏิสัมพันธทางสังคมกึ่งความจริง (Para-Social Interaction Theory) 

ทฤษฎีการมีปฏิสัมพันธทางสังคมกึ่งความจริง ไดรับการพัฒนาขึ้นมาโดย Horton 
and Wohl 25ภายใตสมมติฐานที่วา ผูชมรายการตาง ๆ มักจินตนาการวา ตนเองมีโอกาสใกลชิด 
รูจักและพูดคุยกับตัวละครหรือนักแสดงที่ตนเองชื่นชอบได ราวกับวาเหตุการณนั้นเกิดขึ้นจริง และ
คิดวาบุคคลที่ตนชื่นชอบนั้นเปนเพื่อนสนิทหรือคนใกลชิดกับตน  

                                                 
23ปาริชาติ  สถาปตานนท สโรบล,  “เอดูเทนเมนต : สื่อสาระบันเทงิเพื่อการ

เปลี่ยนแปลงสงัคม,”  ใน มองส่ือใหม มองสังคมใหม  (กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพ บริษัท เอดิ
สัน เพรส โพรดักส จํากัด, 2543), น. 287-298. 

24Albert Bandura, Social Learning Theory  (N.J.: Prentice-Hall, 1977)  อางถงึใน 
เร่ืองเดียวกัน, น. 291. 

25 Horton and Wohl, Mass Communication and Parasocial Interaction: 
Observation on Intimacy at a Distance, 1956, อางถึงใน เร่ืองเดียวกัน, น. 291-292. 
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นอกจากนั้น ผูชมยังอาจเกิดความรูสึกผูกพันกับนักแสดง จนบางครั้งหลงลืมไปวา
ตนเองคือนักแสดง หรือไมก็คิดวาเปนญาติสนิทมิตรสหายของนักแสดงนั้น ๆ อันนําไปสูการ
วิพากษวิจารณ งานที่ตนเองรับชม หรือแมกระทั่งการลุนใหนักแสดงทําตามแบบอยางที่ตนเองตองการ 
ซึ่งพฤติกรรมเชนนี้อาจเกิดขึ้นไดทั้งในขณะชมรายการ หรือภายหลังชมรายการเสร็จสิ้นแลว 

แนวคิดเรื่องเอดูเทนเมนตประยุกตใชทฤษฎีการมีปฏิสัมพันธทางสังคมกึ่งความจรงิใน
การออกแบบสาร  โดยทีมงานจะพยายามคนหาเทคนิควิธีในการดึงดูดผูชมใหเกิดการมปีฏิสมัพนัธ
ทางสังคมกึ่งความจริงในระดับสูง  เพราะเชื่อวาจะเปนเหมือนสะพานที่เชื่อมตอระหวางผูผลิตและ
ผูชม โดยเฉพาะในดานการถายทอดคานิยมที่พึงประสงคไปสูผูรับชมไดอยางมีประสิทธิผลมากขึ้น 

นอกจากนี้  ทฤษฎีการมีปฏิสัมพันธทางสังคมกึ่งความจริง  ยังนิยมนํามาใชใน
การศึกษาผลของสารตอผูชม โดยในรายการเอดูเทนเมนตที่ประสบความสําเร็จสูงนั้น ผูชมมักมกีบั
ตัวละคร ดารานักแสดง นักรอง ในระดับสูง โดยอาจแสดงปฏิสัมพันธในรูปแบบตาง ๆ อาทิ การตั้งใจ
ฟงคําพูดของดารา นักแสดงอยางใจจดใจจอ การลุน การเชียรนักแสดงที่ชอบ รวมถึงการเขียน
จดหมายไปหานักแสดง หรือผูผลิตรายการ 
 3. ทฤษฎีการเลน (Play Theory)        
         William Stephenson26 กลาววา สื่อมวลชนมีบทบาทเสมือน “ของเลน” หรือ 
“เครื่องเลน” สําหรับประชาชน โดยเขาเปรียบเทียบการใชส่ือมวลชนกับการใชอุปกรณเครื่องเลน
ตาง ๆ กลาวคือ บุคคลมักสนใจที่เลือกใชสื่อมวลชนที่ตนเองสนใจ  เชนเดียวกับการเลือกที่จะเขา
ไปในสนามเด็กเลน หรือสวนสนุก และเลือกอุปกรณเครื่องเลนตาง ๆ ดวยตัวเอง อันจะนําไปสู
ความสนุกสนาน ความบันเทิง ความตื่นเตนเราใจ ตลอดจนอาจเกิดความวิตกกังวล และ 
ความทุกขใจ ในบางครั้ง 

กระบวนการดังกลาวเกิดจากความ “สมัครใจ” มิใชเปนการ “บังคับ” เมื่อเปรียบเทียบ
กับการรับชมหรือบริโภคสื่อมวลชน  การบังคับหรือยัดเหยียดก็อาจทําใหการเลนเกิดความเบื่อหนาย 
หรือจนกระทั่งถอนจากการเปดชมสื่อมวลชนนั้นก็ได 

ในงานของ Stephenson นั้นไดประกาศจุดยืนทางความคิดของเขา คือ หนาที่หลัก
ของสื่อมวลชนนั้น มิใชการใหขอมูลขาวสารอยางที่เขาใจกัน หากแตเปนการใหความสนุกสนาน
บันเทิงใจมากกวา ความจําเปนที่สื่อมวลชนตองมาทําหนาที่สรางความบันเทิงเปนหลักนี้ เนื่องมาจาก
สภาพชีวิตที่เปนจริงของผูคนในระบบทุนนิยมอุตสาหกรรมที่มีความกดดันและความตึงเครียด

                                                 
26William Stephenson, The Play Theory of Mass Communication (Chicago: 

University of Chicago Press, 1968), pp. 64-65. 
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อยางสูงในชีวิตการทํางาน ดังนั้น เมื่อหมดจากชวงชีวิตดังกลาว ประชาชนจึงตองการชวงเวลาพัก
ในระหวางรอยตอของชีวิต และตองการที่จะใชชีวิตเพื่อความรื่นเริงบันเทิงใจอยางเดียว ดังนั้นกิจกรรม
ประเภทการดูโทรทัศน การฟงเพลงจากวิทยุ การออกไปดูหนัง จึงเหมือนกิจกรรมการเติมไฟใหแก
ชีวิตอันอับเฉาของผูคน ดวยเหตุนี้ จึงไมนาแปลกใจที่บรรดารายการตางๆ ของสื่อมวลชนมีเพียง 2 
รูปแบบเทานั้น คือรูปแบบบันเทิงลวน ๆ กับรูปแบบความบันเทิงที่สอดแทรกอยูในรายการตาง ๆ27 

ทฤษฎีการเลนใหขอคิดสําหรับการสรางสรรคงานเอดูเทนเมนต ในดานการออกแบบสื่อ
ใหมีเสนห เพื่อดึงดูดบุคคลเขามาสูกระบวนการเลน หรือการเปดรับเอดูเทนเมนตอยางสมัครใจ 
การกระทําดังกลาวเปนเสมือนการทอดสะพานเพื่อนําพาผูชมไปสูกระบวนการเรียนรูสาระที่เหมาะสม
ตอไป 
 4.  ทฤษฎีจิตไรสํานึกเชิงกลุม (Theory of the Collective Unconscious) 

Carl Gustav Jung28 ไดนําเสนอวา ความเรนลับ (myths) เปนสวนประกอบที่สําคัญ
ของสภาพจิตไรสํานึกเชิงกลุม (Collective Unconscious) โดยสภาพดังกลาวมักจะปรับเปล่ียน
กลายเปนความสํานึกไดของบุคคลในที่สุด โดยเขาเชื่อวา เร่ืองราวลี้ลับตาง ๆ เปนเสมือนทางที่
กอใหเกิดจิตสํานึกรวมของกลุมในบรรยากาศแหงความไรสํานึก โดยเฉพาะในแงของการหาคําตอบ 
คําอธิบาย หรือการคลี่คลายสถานการณตึงเครียดทางสภาวะจิตใจ 

ยิ่งไปกวานั้น สภาพจิตไรสํานึกเชิงกลุมยังสามารถถายทอดผานคนรุนหนึ่งไปสูคน
รุนหนึ่งในรูปแบบความเชื่อเชิงอุดมคติ 

เอดูเทนเมนตนําทฤษฎีนี้มาใชในการสรางสรรคงานเชิงละครในการผูกเรื่องราวให
ดูสมจริง และเปดโอกาสใหผูชมไดจินตนาการรวม หรือตีความเกี่ยวกับเหตุการณและกิจกรรมตาง ๆ  
อันนําไปสูการพูดคุยและขยายวงสนทนากันในหมูผูชมงานเอดูเทนเมนต 
 5.  ทฤษฎีการโนมนาวใจ (Persuasion Theory) 
         ทฤษฎีการโนมนาวใจนําเสนอมุมมองเกี่ยวกับความบันเทิงวา สื่อบันเทิงสามารถ
ทําหนาที่เรียกรองความสนใจจากผูชมไดอยางมีประสิทธิภาพ ไมวาจะเปนในฐานะเครื่องมือกระตุน
                                                 

27กาญจนา  แกวเทพ, “เพงพนิิจและครุนคดิตามความบนัเทงิในสื่อ,” ใน ส่ือบันเทงิ: 
อํานาจแหงความไรสาระ (กรุงเทพมหานคร: ออล อเบาท พร้ินท, 2546), น. 19-20. 

28Carl Gustav Jung, Archetypes and the Collective  (Buenos Aires: 1971),  
อางถงึใน ปาริชาติ  สถาปตานนท สโรบล.  “เอดูเทนเมนต : สื่อสาระบนัเทงิเพื่อการเปลี่ยนแปลง
สังคม,” ใน มองส่ือใหม มองสังคมใหม, (กรุงเทพมหานคร: บริษัท เอดิสัน เพรส โพรดักส จํากัด, 
2543), น. 294-295. 
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การเปดรับขอมูลขาวสาร การเผยแพรความรู การตอกย้ําความจํา การปรับเปลี่ยนทัศนคติ และ
พฤติกรรมตาง ๆ ทั้งนี้ขึ้นอยูกับเนื้อหา สาระ ประเด็นและเรื่องราวที่นําเสนอผานสื่อบันเทิง 

  ทฤษฎีการโนมนาวใจสามารถชวยอธิบายแนวทางที่เหมาะสมในการวางแบบ
สําหรับเนื้อหาสาระของเอดูเทนเมนต  ยุทธวิธีในการเผยแพรเอดูเทนเมนต ตลอดจนการบริหาร
จัดการ   เอดูเทนเมนต และการประเมินประสิทธิผลของเอดูเทนเมนต 
 6. หลักการตลาดเพื่อสังคม (Social Marketing Theory) 
         Kotler and Zaltman29 นําเสนอแนวคิดเรื่องการตลาดเพื่อสังคม เมื่อป ค.ศ. 1971 
โดยเนนหนักการประยุกตใชหลักการตลาดเชิงผลกําไรใหเขากับบริการในดานที่ไมมีผลกําไร 
ตอบแทนในรูปของมูลคาเชิงเงินตรา ใหเขาดวยกันอยางลงตัว 
  หลักการตลาดเพื่อสังคมประยุกตใชกับเอดูเทนเมนตไดเปนอยางดีในดาน 
การออกแบบ และการวางแผนเอดูเทนเมนต เชน การประเมินความตองการของผูชม การศึกษา
ความเปนไปไดของการพัฒนาเนื้อหาสาร เปนตน 
 7.  ทฤษฎีการละคร (Dramatic Theory) 
         ทฤษฎีการละคร เปนพื้นฐานในการสรางสรรคงานเอดูเทนเมนตในรูปแบบของ
ละครโทรทัศน ละครวิทยุ และภาพยนตร โดยเฉพาะอยางยิ่ง ทฤษฎีการละครในมุมมองของ 
Bentley30 ไดใหขอคิดเห็นเกี่ยวกับการนําเสนอบทบาทของ “ตัวละครเอก” ตลอดจนการคนหา
แนวทางในการดําเนินเรื่องและการนําเสนอเหตุการณตาง ๆ ใหมีความใกลเคียงกับชีวิตจริงในดาน
ที่ดีและดานที่ไมดี อันจะนําไปสูการกระตุนการตอบสนองเชิงอารมณในหมูผูชม 
         โดยแนวคิดเชิงทฤษฎีการละครที่นิยมนํามาใชในการสรางสรรคผลงานเอดูเทนเมนต 
ไดแก ละครประเภทเมโลดรามา ซึ่งเปนตีแผความจริงในเชิงเกินจริง โดยตัวละครเอกมักจะเปนคนดี
อยางถึงที่สุด หรือที่เรียกกันวา “ดีจนหาที่ติไมได” ในขณะที่ตัวละครที่ไมดีก็มักจะ “เลวจนหาที่ชม
ไมได” และการดําเนินเรื่องมักจะจบลงเมื่อตัวละครตัวรายเปนฝายพายแพในที่สุด หรือที่เรียกวา 
“ธรรมะยอมชนะอธรรม” ทั้งนี้ เพื่อเปนการกระตุนใหเกิดการเลือกกระทําพฤติกรรมที่พึงปรารถนา
ในสังคม และการปฏิเสธพฤติกรรมที่ไมเหมาะสม เปนตน 

                                                 
29Philip Kotler & Gerald Zaltman, “Social Marketing: An Approach to Planned 

Social Change,” Journal of Marketing 35 (1971), อางถงึใน เร่ืองเดียวกนั, น. 296. 
30Eric Russell Bentley, The Life of Drama  (New York: Atheneum, 1967),  pp. 

64-65. 
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 8.  ทฤษฎีการใชประโยชนและความพึงพอใจ (Uses and Gratification Theory) 
         ทฤษฎีการใชประโยชนและความพึงพอใจ มุงเนนการอธิบายหลักการดานจิตวิทยา
และสังคมระดับพื้นฐานของผูรับสาร ซึ่งเปนพื้นฐานสําคัญของระดับความแตกตางในดานความ
คาดหวังของบุคคลที่มีตอส่ือมวลชน โดยทฤษฎีอธิบายถึงพฤติกรรมการเลือกเปดรับส่ือ การรับรู 
การจดจําเนื้อ หา และการระลึกเนื้อหาไดแตกตางกัน อันนําไปสูความพึงพอใจที่แตกตางกันไป 
         ทฤษฎีการใชประโยชนและความพึงพอใจ ไดใหแนวคิดที่สําคัญแก การผลิตรายการ
เอดูเทนเมนต ในการสรางสรรคงานใหสอดคลองกับความตองการของผูชม อยางนอย 5 ประการ 
ไดแก 
 1.  ความตองการดานความคิด ไดแก ความปรารถนาของคนในการรับรูขอมูลขาวสาร 
 2.  ความตองการดานความรูสึก ไดแก ความปรารถนาในการรับส่ือเพื่อประเทือง
อารมณ 
 3.  ความตองการสวนบุคคล ไดแก การแสวงหาความเชื่อมั่นใหตนเอง 
 4.  ความตองการดานสังคม ไดแก ความปรารถนาในการสังสรรคกับผูอ่ืน 
 5.  ความตองการดานการหลบหลีก หรือเบี่ยงเบนออกจากโลกแหงความจริง ไดแก 
ความปรารถนาในการรับส่ือที่ชวยกระตุนใหเกิดจินตนาการดานตาง ๆ ที่อาจอยูนอกเหนือความเปนจริง 
       รายการเอดูเทนเมนตที่ประสบความสําเร็จมักเปนรายการที่สามารถกระตุนใหผูชม
แสวงหาขอมูลขาวสารที่ตอบสนองความตองการในดานตาง ๆ ขางตนไดอยางชัดเจน และมีสมดุล
ในตัวเอง ตลอดจนกระตุนใหผูชมสนใจและคาดหวังที่จะเปดรับส่ือในส่ิงที่ตนเองพึงพอใจ  
        อาจกลาวโดยสรุปไดวา เอดูเทนเมนต คือกลยุทธที่เปนเสมือนทางเลือกหนึ่งในการนํา
ประโยชนจากส่ือบันเทิงในโลกธุรกิจมาผนวกเขากับสาระความรูทางสังคม ประเด็นปญหา และ
ทางออก ภายใตกระบวนการจัดการอยางเหมาะสม อันจะนําไปสูเปาหมายรวมกันของฝายตาง ๆ 
ที่เกี่ยวของ ไมวาจะเปนภาครัฐ ภาคธุรกิจ ผูประกอบอุตสาหกรรมบันเทิง นักพัฒนา และประชาชน 
ในอันที่จะหันหนามารวมมือกันสรางสรรคสังคมในอนาคตใหดีกวาที่เปนอยูในปจจุบัน 
        ผูวิจัยจะนําทฤษฎี และแนวคิดที่กลาวมาทั้งหมดขั้นตนมาใชในการอธิบายและวิเคราะห  
ตามวัตถุประสงคของการศึกษาวิจัยเรื่อง วิทยุกระจายเสียงเพื่อการพัฒนา : การผลิตละครวิทยุ
เฉลิมพระเกียรติชุด “บูชาพอดวยการพอ”  
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งานวจิัยที่เกีย่วของ 
   
 งานวิจัยที่เกี่ยวกับบทบาทหนาที่ของสื่อมวลชน สื่อมวลชนเพื่อการพฒันา  รวมถงึงานวจิยั
ดานละครวิทยุ และ แนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  ที่มีความเกี่ยวเนื่องกับการศึกษาวิจัยเรื่อง 
วิทยุกระจายเสียงเพื่อการพัฒนา : การผลิตละครวิทยุเฉลิมพระเกียรติชุด “บูชาพอดวยการพอ” ซึ่ง
ผูวิจัยรวบรวมได มีดังตอไปนี้ 

งานวิจัยเรื่อง “การใชส่ือมวลชนเพื่อเผยแพรอิสลาม (ศึกษาเฉพาะกรณีมูลนิธิสันติชน)” 
โดย อัสมา พิมพประพันธ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาเนื้อหาและรูปแบบของสื่อมวลชน กลยุทธการใช
สื่อมวลชน การกําหนดบทบาทหนาที่ของสื่อมวลชน รวมทั้งการประเมินประสิทธิผลการใชส่ือ มวลชน
เพื่อการเผยแพรอิสลาม กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือเอกสาร เทปบันทึกรายการวิทยุกระจายเสียง 
เทปบันทึกรายการโทรทัศน วารสาร 14 ฉบับ การสัมภาษณผูที่เกี่ยวของ และกลุมผูรับสารซึ่งเปน
ประชากรมุสลิมที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวน 377 คน  

ผลการวิจัยมีดังนี้ คือ 
        1.  รูปแบบและเนื้อหาในสื่อมวลชนทั้ง 3 ประเภท ไดแก 1) สื่อวารสาร เปนวารสารเชิง
วิชาการศาสนาอิสลาม  2) ส่ือวิทยุกระจายสียง เปนรายการนิตยสารทางอากาศ  3) สื่อวิทยุ
โทรทัศน เปนรายการวิทยุโทรทัศนที่ไมแสวงหาผลกําไร  แนวเนื้อหาในสื่อมวลชนทั้ง 3 ประเภท 
เปนเรื่องราวเกี่ยวกับวิชาการศาสนา รวมทั้งการรายงานขาว และวิเคราะหสถานการณที่เกิดขึ้นใน
สังคม โดยใชหลักคําสอนของอิสลามเปนกรอบนําการวิเคราะห 
        2.  เทคนิคในการเขาถึงกลุมเปาหมายใหไดมากที่สุดนั้น ใชสื่อมวลชนแบบผสม โดย
ใชสื่อวิทยุกระจายเสียงเปนสื่อหลัก สื่อวิทยุโทรทัศนและสื่อวารสารเปนสื่อเสริม (Supported 
Media) นอกจากนั้น ยังมีการใชส่ือมวลชนผสมกับส่ือบุคคลอีก 
        3.  สื่อมวลชนทั้ง 3 ประเภท ไดแสดงบทบาทและหนาที่ตอสังคมมุสลิมและสังคม
ทั่วไป 3 ประการ คือ 1) บทบาทในการเผยแพรหลักธรรมคําสอนของอิสลาม 2) บทบาทในการ
ประสานสวนตางๆ ของสังคมใหรวมตัวกันอยูได 3) บทบาทในการถายทอดมรดกจากคนรุนหนึง่ไป
ยังคนอีกรุนหนึ่ง 
        สื่อมวลชนมีประสิทธิพลในการเพิ่มพูนความรูความเขาใจในสาระคําสอนของอิสลาม
ไดเปนอยางดี แตไมสามารถกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงความคิดและพฤติกรรมอยางถาวร 
เนื่องจากสื่อมวลชนเปนเพียงตัวเสริมความเชื่อความศรัทธาที่มีอยูเดิมใหฝงแนน มากกวาการ
เปลี่ยนแปลงทัศนคติอยางสิ้นเชิง 
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        การศึกษาวิจัยเรื่อง “ปจจัยที่มีผลกระทบตอการบริหารและการพัฒนาของคณะละคร
วิทยุกระจายเสียงในเขตกรุงเทพมหานคร”  โดย จักรีรัตน พงศพัฒนากร เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
โดยใชการสัมภาษณกลุมและสัมภาษณแบบเจาะลึก โดยมีวัตถุประสงคหลักในการวิจัย เพื่อ
ศึกษาถึงปจจัยที่มีผลกระทบตอการบริหารและการพัฒนาของคณะละครวิทยุกระจายเสียง 
ตลอดจนศึกษาถึงแนวโนมในอนาคตของคณะละครวิทยุกระจายเสียง 
        ผลการวิจัยที่เกี่ยวของกับการศึกษาเรื่อง วิทยุกระจายเสียงเพื่อการพัฒนา : การผลิต
ละครวิทยุเฉลิมพระเกียรติชุด “บูชาพอดวยการพอ” พบวา ผูฟงละครวิทยุมีความคิดเห็น ตอละครวิทยุ 
ทั้งในทางบวก คือ เห็นวาเปนสื่อที่สามารถพกติดตัวไปไดทุกที่  และชื่นชอบในการแสดงที่ตองใช
ความสามารถสูง ทําใหเกิดจินตนาการ เห็นภาพตามไปดวย  สวนความคิดเห็นในทางลบ คือเห็นวา
ละครวิทยุสวนใหญชอบนําบทเกา ๆ กลับนํามาเลนใหม ไมมีการพัฒนา ทําใหสื่ออ่ืน ๆ มีความ
นาสนใจมากกวา 
        ในเรื่องของความพอใจและประโยชนที่ไดรับจากากรฟงละครวิทยนุัน้ กลุมผูฟงเหน็วา
ละครวิทยุชวยผอนคลายความตึงเครียดและทําใหคลายเหงาได  และยังมีการนําเอาสาระและประโยชน
มาใชกับชีวิตประจําวัน  นอกจากนั้น ทั้งสองกลุมยังเสนอแนะใหมีการปรับปรุงละครวิทยุในลักษณะ
ตางๆ เชน เนือ้หาสาระของละคร กลาวคอื ควรปรับปรุงบทละคร ใหสอดคลองกับยุคสมัยปจจุบนั  
และเห็นวา ควร แทรกสาระ ความรู ลงไปในเนื้อเร่ืองดวย  รวมไปถึงตองการใหคนรุนใหมมามีสวนรวม
ในการทํางาน โดยเหน็วา ควรใหดารา นักรอง นักแสดง ที่มีชื่อเสยีงมารวมแสดงละครวิทยุดวย 
เพื่อกระตุนใหผูฟง โดยเฉพาะกลุมวัยรุน ไดหันมาใหความสนใจละครวิทยมุากขึ้น 
          นอกจากนี ้ในสวนของปจจัยที่มีผลกระทบตอการบริหารและการพัฒนาของคณะละคร
วิทยกุระจายเสียง พบวา ปจจัยภายในคือ บุคคล  บทละคร  ปจจัยทีม่ีผลตอการผลิตประกอบดวย
ปจจัยภายนอกคือ ผูสนับสนนุ ผูฟง สถานวีิทย ุเทคโนโลยี และการเมือง 
        การวิจยัเรื่อง “วิถีชีวิตประจําวนัที่แสดงออกทางวาทกรรมในละครวิทยุคณะเกศทพิย” 
โดย ศิวะพร หงษจินดาเกศ โดยมวีัตถุประสงคเพื่อศึกษาถงึลักษณะวิถีชีวิตประจาํวัน ที่แสดงออก
ทางวาทกรรมในละครวิทยุ และเพื่อศึกษาถึงกลวิธีการสรางสรรคละครวิทยุคณะ “เกศทิพย” 
        การวิจยัครั้งนีเ้ปนการวิจัยเชงิคุณภาพ โดยการวเิคราะหวาทกรรมจากเทปบนัทกึ เสียง
ละครวิทยุเร่ือง เกิดเปนผูชาย จํานวน 75 ตอน ออกอากาศในป พ.ศ. 2536 กรอบที่ใชในการวิเคราะห 
คือ แนวคิดเรื่องวิถีชวีิตประจําวัน แนวคิดเรื่องวาทกรรม และแนวคิดเรื่องลักษณะโครงสรางละครวิทยุ 
        ผลการวิจัยพบวา ละครวิทยุเร่ือง เกิดเปนผูชาย ไดนําเสนอวากรรมเกี่ยวกับลักษณะวิถีชีวิต 
ประจําวัน 5 ประการ คือ การชวยเหลือเกื้อกูล ความรกั สนัทนาการ การเปลีย่นสถานภาพทาง
สังคม และความอยูรอดทางสังคม วิถีชวีิตประจําวนัดังกลาวถกูสรางสรรคมากจากกลวิธีการผลิต
ละครโดยอาศัยดุลยพินิจ และประสบการณการเขาถึงความพึงพอใจของผูฟงเปนเกณฑการพิจารณา 
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        การวิจัยเร่ือง “วิทยุกระจายเสียงเพื่อการพัฒนาทองถิ่น : ศึกษาพฤติกรรม ความพึงพอใจ
และการใชประโยชนของรายการ “พัฒนาชุมชน...วิถีคนพอเพียง” ทางสถานีวิทยุกระจายเสียงแหง
ประเทศไทย ความถี่ 819 KHz ระบบ เอเอ็ม รายการเพื่อมหาดไทย” โดย สมพล กุลติยะรัตนะ 
พบวาการรับฟงรายการ ““พัฒนาชุมชน...วิถีคนพอเพียง” ของผูฟง มีเหตุผลหลักในการรับฟง ฟง
รายการนี้ คือ เพื่อนําไปสาระความรูไปใชประโยชนในชีวิตประจําวันได 
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