
บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 
 

 การศึกษา เร่ือง พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ทัศนคติ และแนวโนมการยอมรับการใช

กาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยผูศึกษาไดใชแบบสอบถามใน   

การเก็บรวบรวมขอมูล 

 ผลการศึกษา ประกอบดวย 

 สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลของกลุมตัวอยาง ซึง่ประกอบดวย 

1.1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตร    

 สวนที่ 2 ขอมลูทางดานพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีใน

รถยนตจากสือ่ตาง ๆ  

2.1 พฤตกิรรมการเปดรับขาวสารจําแนกตามความถี่ในพฤติกรรมการเปดรับ 

2.2 พฤตกิรรมการเปดรับขาวสารจําแนกตามประเภทสื่อในพฤตกิรรมการ

เปดรับ       

 สวนที่ 3 ขอมลูทางดานทัศนคติที่มีตอการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนต 

  3.1 ทัศนคติของกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตดานความรู 

ความเขาใจ 

  3.2 ทัศนคติของกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตดานความรูสึก 

  3.3 ทัศนคติของกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตดานพฤติกรรม 

 สวนที่ 4 ขอมูลทางดานแนวโนมการยอมรับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต 

 สวนที่ 5 ปญหาและอุปสรรคในการยอมรับการใชกาซเอน็จีวีในรถยนต 

 สวนที่ 6 ผลการวิเคราะหความสัมพันธ 

  6.1 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารและ

ทัศนคติของกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

6.2 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีและ

แนวโนมการยอมรับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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สวนที่ 1 
ผลการศึกษาขอมูลของกลุมตัวอยาง 

 
1.1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตวัอยาง 
 

ตารางที่ 4.1  

แสดงจํานวน และ รอยละของกลุมตัวอยางจาํแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 312 78.0 

หญิง 88 22.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.1 พบวา แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

พบวา สวนใหญกลุมตัวอยางเปนเพศชาย จํานวน 312 คน คิดเปนรอยละ 78.0 รองลงมาเปน   

เพศหญิง จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 22.0 
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ตารางที่ 4.2  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาย ุ

 

อาย ุ จํานวน (คน) รอยละ 

18 - 27 ป 104 26.0 

28 - 37 ป 97 24.3 

38 - 47 ป 100 25.0 

48 - 57 ป 93 23.2 

ตั้งแต 58 ปข้ึนไป 6 1.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.2 พบวา แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ 

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุระหวาง 18 - 27 ป จํานวน 104 คน คิดเปนรอยละ 26.0 

รองลงมา  38 - 47 ป จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 25.0 สวนชวงอายุตั้งแต58 ปข้ึนไป มีจํานวน

นอยที่สุด คือ 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5 
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ตารางที่ 4.3  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตาม 

รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

รายได จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวาหรือเทากับ10,000 บาท 131 32.8 

10,001 - 30,000 บาท 165 41.2 

30,001 - 50,000 บาท 84 21.0 

มากกวา 50,000 บาทขึน้ไป 20 5.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.3 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอ

เดือน พบวาสวนใหญกลุมตัวอยาง มีรายไดตอเดือน 10,001 - 30,000 บาท จํานวน 165 คน     

คิดเปนรอยละ 41.2 รองลงมา มีรายไดต่ํากวาหรือเทากับ 10,000  บาท จํานวน 131 คน คิดเปน

รอยละ 32.8 สวน ชวงรายไดมากกวา 50,000 บาทขึ้นไป มีจํานวนนอยที่สุด 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0  
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ตารางที่ 4.4  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการศึกษา 

 

การศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

ประถมศึกษา 75 18.7 

มัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา 135 33.8 

ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 178 44.5 

สูงกวาปริญญาตรี 12 3.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.4 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการศึกษา 

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา จํานวน 178 คน  

คิดเปนรอยละ 44.5 รองลงมา คือระดับมัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา จํานวน 135 คน คิดเปนรอยละ 

33.8 และนอยที่สุด คือระดับสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 
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ตารางที่ 4.5  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 133 33.3 

เจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตวั 64 16.0 

พนกังานบริษทั/หางราน 108 27.0 

รับจางทั่วไป 37 9.2 

พนกังานขับรถแท็กซี ่ 28 7.0 

อ่ืนๆ 30 7.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.5 พบวา แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ มีอาชีพรับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 133 คน คิดเปน 

รอยละ 33.3 รองลงมา เปนพนักงานบริษัท/หางราน จํานวน 108 คน คิดเปนรอยละ 27.0 และ

นอยที่สุด คือกลุมตัวอยางที่ประกอบอาชีพเปนพนักงานขับรถแท็กซี่ จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7.0 
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ตารางที่ 4.6  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระยะทาง 

โดยประมาณในการใชรถยนตในแตละวัน 

 

ระยะทางในการใชรถ จํานวน (คน) รอยละ 

ต่ํากวา 50 กิโลเมตร/วัน 103 25.8 

50 - 100 กิโลเมตร/วัน 153 38.2 

101 - 150 กิโลเมตร/วัน 84 21.0 

151 - 200 กิโลเมตร/วัน 23 5.8 

201 - 250 กิโลเมตร/วัน 

250 กิโลเมตรขึ้นไป/วัน 

25 

12 

6.2 

3.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.6 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระยะทาง

โดยประมาณในการใชรถยนตในแตละวัน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ ขับรถยนตระยะทาง

โดยประมาณ 50 - 100 กิโลเมตรตอวัน จํานวน 153 คนคิดเปน รอยละ 38.2 รองลงมา คือ

ระยะทางต่ํากวา 50 กิโลเมตรตอวัน จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.8 และที่ใชระยะทาง    

250 กิโลเมตรขึ้นไปตอวันมีจํานวนนอยที่สุด คือ 12 คน คิดเปนรอยละ 3.0 
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สวนที่ 2 
ขอมูลทางดานพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัการใชกาชเอ็นจีวีในรถยนตจาก   

สื่อตางๆของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

2.1 พฤติกรรมการเปดรบัขาวสารจําแนกตามความถี่ในพฤติกรรมการเปดรับ 
 

ตารางที่ 4.7 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อโทรทัศน 

 

ส่ือโทรทัศน จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 11 2.7 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 40 10.0 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 111 27.8 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 64 16.0 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 174 43.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.7 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อโทรทัศน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับขอมูล

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อโทรทัศนเปนประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 174 คน คิดเปน

รอยละ 43.5 รองลงมา เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ังตอเดือน) จํานวน 111 คนคิดเปนรอยละ 27.8 

และนอยที่สุด คือ ไมเคยเลยเปดรับเลย จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.7 
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ตารางที่ 4.8 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี ่

ในการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีจีากสื่อวทิย ุ

 

ส่ือวิทย ุ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 80 20.0 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 97 24.2 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 62 15.5 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 43 10.8 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 118 29.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.8 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุ พบวา สวนใหญกลุมตัวอยางเปดรับขอมูลเกี่ยวกับ

กาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุเปนประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.5 

รองลงมา เปดรับนอย (1-2 คร้ังตอเดือน) จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.2 และนอยที่สุด 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.8 
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ตารางที่ 4.9  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อหนงัสือพมิพ 

 

ส่ือหนงัสือพิมพ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 29 7.3 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 100 25.0 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 92 23.0 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 67 16.7 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 112 28.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.9 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการ

เปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อหนังสือพิมพ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เปดรับขอมูล

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อหนังสือพิมพเปนประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 112 คน     

คิดเปนรอยละ 28.0 รองลงมา เปดรับนอย (1-2 คร้ังตอเดือน) จํานวน 100 คน คิดเปนรอยละ 

25.0 และนอยที่สุด ไมเคยเลยเปดรับเลย จํานวน 29 คน คิดเปนรอยละ 7.3 
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ตารางที่ 4.10  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อนิตยสาร 

 

ส่ือนิตยสาร จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 150 37.5 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 115 28.8 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 113 28.2 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 10 2.5 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 12 3.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.10 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อนิตยสาร พบวา สวนใหญกลุมตัวอยาง ไมเคยเปดรับ

ขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อนิตยสารเลย จํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 37.5 รองลงมา 

เปดรับนอย (1-2 คร้ังตอเดือน) จํานวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.2 และนอยที่สุด เปดรับ

คอนขางบอย (5-6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 10 คน คิดเปนรอยละ 3.0 
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ตารางที่ 4.11  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากครอบครัว 

 

ครอบครัว จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 105 26.2 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 157 39.3 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 82 20.5 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 20 5.0 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 36 9.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.11 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากครอบครัว พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ  มักเปดรับ

ขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากครอบครัว นอย (1-2 คร้ังตอเดือน) จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 

39.3 รองลงมา ไมเคยเลย จํานวน 105 คน คิดเปนรอยละ 26.2 และนอยที่สุด เปดรับคอนขาง

บอย (5-6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 
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ตารางที่ 4.12  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากเพื่อนสนทิหรือบุคคลใกลชิด 

 

เพื่อนสนทิ/บุคคลใกลชิด จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 56 14.0 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 142 35.5 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 107 26.8 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 56 14.0 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 39 9.7 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.12 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากเพื่อนสนิทหรือบุคคลใกลชิด พบวา สวนใหญกลุม

ตัวอยาง  เปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากเพื่อนสนิท/บุคคลใกลชิด นอย (1-2 คร้ังตอเดือน) 

จํานวน 142 คน คิดเปนรอยละ 35.5 รองลงมา เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ังตอเดือน) จํานวน 

107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 และนอยที่สุด เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 39 คน 

คิดเปนรอยละ 9.7 
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ตารางที่ 4.13  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากชางผูชํานาญการ 

 

ชางผูชาํนาญการ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 120 30.0 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 74 18.5 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 157 39.3 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 

29 

20 

7.2 

5.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.13 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากชางผูชํานาญการ พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ 

เปดรับส่ือจากชางผูชํานาญการ เปนบางครั้ง (3-4 คร้ังตอเดือน) จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 

39.3 รองลงมา ไมเคยเปดรับเลย จํานวน 120 คน คิดเปนรอยละ 30.0 และนอยที่สุด เปดรับ

ประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 5.0 
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ตารางที่ 4.14 

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากพนกังานของบริษทั ปตท. จํากัด (มหาชน) 

 

พนกังานของบริษัท ปตท. จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 194 48.5 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 96 24.0 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 53 13.2 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 51 12.8 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 6 1.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.14 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากพนักงานของ บริษัท ปตท. จํากัด (มหาชน) พบวา   

กลุมตัวอยางสวนใหญ  ไมเคยเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากพนักงานของบริษัท ปตท. เลย 

จํานวน 194 คน คิดเปนรอยละ 48.5 รองลงมา เปดรับนอย (1-2 คร้ังตอเดือน) จํานวน 96 คน   

คิดเปนรอยละ 24.0 และนอยที่สุด เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 6 คน คิดเปน 

รอยละ 1.5 
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ตารางที่ 4.15  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากแผนพับ 

 

แผนพับ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 166 41.5 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 147 36.8 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 33 8.2 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 21 5.3 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 33 8.2 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.15 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อประเภทแผนพับ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ      

ไมเคยเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อประเภทแผนพับเลย จํานวน 194 คน คิดเปนรอยละ 

41.5 รองลงมา เปดรับนอย (1-2 ครั้งตอเดือน) จํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 36.8 และนอยที่สุด 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3 
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ตารางที่ 4.16  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากโปสเตอร 

 

โปสเตอร จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 43 10.8 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 117 29.2 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 99 24.8 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 74 18.4 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 67 16.8 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.16 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อประเภทโปสเตอร พบวา สวนใหญกลุมตัวอยาง  

เปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากโปสเตอร นอย (1-2 คร้ังตอเดือน)  จํานวน 117 คน คิดเปน

รอยละ 29.2 รองลงมา คือ เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ังตอเดือน) จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 

24.8 และนอยที่สุด ไมเคยเลย จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 10.8 
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ตารางที่ 4.17  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสติก๊เกอรขนาดเล็ก 

 

สต๊ิกเกอรขนาดเล็ก จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 7 1.8 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 67 16.8 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 47 11.7 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 153 38.2 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 126 31.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.17 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสติ๊กเกอรขนาดเล็ก พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ 

เปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสติ๊กเกอรขนาดเล็ก คอนขางบอย (5-6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 

153 คน คิดเปนรอยละ 38.2 รองลงมา เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 126 คน 

คิดเปนรอยละ 31.5 และนอยที่สุด ไมเคยเลย จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8 
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ตารางที่ 4.18  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสติก๊เกอรขนาดใหญนอกตวัรถ 

 

สต๊ิกเกอรขนาดใหญนอกตัวรถ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 23 5.7 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 51 12.8 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 58 14.5 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 78 19.5 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 190 47.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.18 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสติ๊กเกอรขนาดใหญ พบวา สวนใหญกลุมตัวอยาง 

เปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสติ๊กเกอรขนาดใหญนอกตัวรถ เปนประจํา (มากกวา 6 คร้ัง

ตอเดือน) จํานวน 190 คน คิดเปนรอยละ 47.5 รองลงมา เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ังตอเดือน) 

จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5 และนอยที่สุด ไมเคยเลย จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.7 
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ตารางที่ 4.19  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากงานแถลงขาวและกิจกรรมสัญจร (Road Show) 

 

งานแถลงขาวและRoad Show จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 168 42.0 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 127 31.8 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 62 15.5 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 11 2.7 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 32 8.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.19 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากงานแถลงขาวและการจัดกิจกรรมสัญจร (Road Show) 

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ  ไมเคยเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากงานแถลงขาวและ

กิจกรรมสัญจร (Road Show) เลย จํานวน 168 คน คิดเปนรอยละ 42.0 รองลงมา เปดรับนอย  

(1-2 คร้ัง/เดือน) จํานวน 127 คน คิดเปนรอยละ 31.8 และนอยที่สุด เปดรับคอนขางบอย          

(5-6 คร้ัง/เดือน) จํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 2.7 
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ตารางที่ 4.20  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ออินเทอรเน็ต 

 

ส่ืออินเทอรเนต็ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเคยเลย 186 46.4 

เปดรับนอย (1-2 คร้ัง/เดือน) 75 18.8 

เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ัง/เดือน) 85 21.2 

เปดรับคอนขางบอย (5-6 คร้ัง/เดือน) 43 10.8 

เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ัง/เดือน) 11 2.8 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.20 แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความถี่ใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ออินเทอรเน็ต พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ  ไมเคย

เปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ออินเทอรเน็ต เลย จํานวน 186 คน คิดเปนรอยละ 46.4 

รองลงมา เปดรับเปนบางครั้ง (3-4 คร้ังตอเดือน) จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 18.8 และนอย

ที่สุด เปดรับประจํา (มากกวา 6 คร้ังตอเดือน) จํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8 

 
2.2 พฤติกรรมการเปดรบัขาวสารจําแนกตามประเภทสื่อในพฤติกรรมการเปดรับ 
 

ตารางที่ 4.21  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทสื่อมวลชน 

ที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอน็จีว ี

 

ส่ือมวลชน จํานวน (คน) รอยละ 

ไมไดเปดรับ 34 8.5 

เปดรับ 366 91.5 

รวม 400 100.0 
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 จากตารางที่ 4.21 แสดงจํานวน และคารอยละจําแนกตามประเภทสื่อมวลชนที่ใชใน

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี พบวา เกินกวา 3 ใน 4 ของกลุมตัวอยาง หรือคิดเปนรอยละ 

91.5 ใชส่ือมวลชนในการเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี โดยประเภทของสื่อมวลชนที่กลุม

ตัวอยางใชในการเปดรับสามารถจําแนกไดดังตารางตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.21.1  

แสดงจํานวน และรอยละจําแนกตามประเภทของสื่อมวลชนทีก่ลุมตัวอยาง 

ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอน็จวีี 

 

ประเภทของสือ่มวลชน จํานวน (คน) รอยละ 

โทรทัศน 319 87.2 

หนงัสือพมิพ 18 4.9 

วิทย ุ 23 6.3 

นิตยสาร 6 1.6 

รวม 366 100.0 

 

 เมื่อจําแนกประเภทของสื่อมวลชนดังแสดงในตารางขางตน พบวา กลุมตัวอยางใชส่ือ

โทรทัศนในการเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมากที่สุด จํานวน 319 คน คิดเปนรอยละ 87.2

รองลงมา วิทยุ จํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 6.3 และนอยที่สุด คือนิตยสาร จํานวน 6 คน คิดเปน

รอยละ 1.6 
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ตารางที่ 4.22  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทสื่อบุคคล 

ที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอน็จีว ี

 

ส่ือบุคคล จํานวน (คน) รอยละ 

ไมใช 68 17.0 

ใช 332 83.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.22 แสดงจํานวน และคารอยละจําแนกตามประเภทของสื่อบุคคลที่ใช

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี พบวา สวนใหญกลุมตัวอยาง ใชส่ือบุคคลในการเปดรับ

ขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี จํานวน 332 คน คิดเปนรอยละ 83.0 โดยประเภทของสื่อบุคคลที่กลุม

ตัวอยางใชในการเปดรับสามารถจําแนกไดดังตารางตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.22.1  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทของสื่อบุคคล 

ที่กลุมตัวอยางใชในการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอน็จีว ี
 

ประเภทของสือ่บุคคล จํานวน (คน) รอยละ 

ครอบครัว 77 23.2 

ชางผูชาํนาญการ 

เพื่อนสนทิ 

58 

140 

17.4 

42.2 

พนกังานของบริษัท ปตท. 57 17.2 

รวม 332 100.0 

 

 เมื่อจําแนกประเภทของสื่อบุคคลดังแสดงในตารางขางตน พบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญ  ใชส่ือบุคคลประเภทเพื่อนสนิท หรือบุคคลใกลชิดในการเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี 

จํานวน 140 คน คิดเปนรอยละ 42.2 รองลงมา คือ ครอบครัว จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 23.2 

และนอยที่สุด พนักงานของบริษัท ปตท. จํานวน 57 คน คิดเปนรอยละ 17.2 
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ตารางที่ 4.23  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทสื่อเฉพาะกิจ 

ที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอน็จีว ี

 

ส่ือเฉพาะกิจ จํานวน (คน) รอยละ 

ไมใช 54 13.5 

ใช 346 86.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.23 แสดงจํานวน และคารอยละจําแนกตามประเภทสื่อเฉพาะกิจที่ใชใน

การเปดรับขาวสารเกีย่วกบักาซเอน็จีว ีพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ  ใชส่ือเฉพาะกจิในการเปดรับ

ขอมูลเกี่ยวกับกาซเอน็จีว ีจํานวน 346 คน คิดเปนรอยละ 86.5โดยประเภทของสื่อมวลชนทีก่ลุม

ตัวอยางใชในการเปดรับสามารถจําแนกไดดังตารางตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.23.1  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทของสื่อเฉพาะกิจ 

ที่กลุมตัวอยางใชในการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอน็จีว ี
 

ประเภทของสือ่เฉพาะกิจ จํานวน (คน) รอยละ 

แผนพับ 21 6.1 

โปสเตอร 45 13.0 

สต๊ิกเกอรขนาดเล็กและขนาดใหญ 253 73.1 

งานแถลงขาว 25 7.2 

งานกิจกรรมสญัจร (Road show) 2 0.6 

รวม 346 100.0 

 

 เมื่อจําแนกประเภทของสื่อเฉพาะกิจดังแสดงในตารางขางตน พบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญ  ใชส่ือสต๊ิกเกอรขนาดเล็กและขนาดใหญ ในการเปดรับขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี จํานวน 
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253 คน คิดเปนรอยละ 73.1 รองลงมา คือ ส่ือโปสเตอร จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 13.0 และ

นอยที่สุด งานกิจกรรมสัญจร (Road show) จํานวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.6 

 

ตารางที่ 4.24  

แสดงจํานวน และรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประเภทสื่อที่ใชในการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ออินเทอรเน็ต 

 

อินเทอรเน็ต จํานวน (คน) รอยละ 

ไมใช 393 98.3 

ใช 7 1.7 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.24 แสดงจํานวน และ รอยละของกลุมตัวอยางจากการเปดรับขาวสาร

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากอินเทอรเน็ต พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ ไมใช ส่ืออินเทอรเน็ต คิดเปน

รอยละ 98.3 ซึ่งมีเพียง 7คน หรือคิดเปนรอยละ 1.7 ที่ใช ส่ืออินเทอรเน็ตในการเปดรับขอมูล

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี 
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สวนที่ 3  
ทัศนคติของกลุมตวัอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวใีนรถยนต 

 
3.1 ทัศนคตขิองกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตดานความรูความเขาใจ  
 

ตารางที่ 4.25  

แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางจําแนกตามทัศนคตทิี่มีตอ 

การใชกาซเอน็จีวีในรถยนตดานความรูความเขาใจ 

  

ขอความ X S.D. ทัศนคต ิ

ดานความรูความเขาใจ 

1. กาซเอ็นจวีีเปนกาซธรรมชาติที่ไมทาํลาย

ส่ิงแวดลอม 

4.40 0.72 เห็นดวยอยางมาก 

2. กาซเอ็นจวีสีามารถใชกับรถไดทุกประเภท 3.85 1.08 เห็นดวย 

3. รถยนตที่ตดิตั้งกาซเอน็จวีีจะใชกาซไดเพียง

อยางเดยีว 
3.15 1.12 ไมแนใจ 

4. หากเกิดอุบัติเหตุ รถยนตที่ใชกาซเอ็นจวีี

สามารถระเบดิหรือเกิดการลุกไหมของ

เชื้อเพลิงได 

3.11 0.90 ไมแนใจ 

5. เมื่อเกิดการรั่วกาซเอน็จวีจีะระเหยอยาง

รวดเร็วไปในอากาศ 
3.62 0.68 เห็นดวย 

6. กาซเอ็นจวีีเปนพลงังานทีป่ระเทศสามารถ

ผลิตไดเอง 
4.29 0.73 เห็นดวยอยางมาก 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจโดยรวม 
3.72 0.40 เห็นดวย 
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 ตารางที่ 4.25 คาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางจําแนกตาม

ทัศนคติที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตดานความรูความเขาใจ มีคาเฉลี่ยในภาพรวม อยูใน

ระดับเห็นดวย มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.72 ซึ่งผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวากาซเอ็นจีวี 

เปนกาซธรรมชาติที่ไมทําลายสิ่งแวดลอม และกาซเอ็นจีวีเปนพลังงานที่ประเทศสามารถผลิตไดเอง 

อยูในระดับเห็นดวยอยางมาก ตามลําดับ 
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3.2 ทัศนคตขิองกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตดานความรูสึก  
 

ตารางที่ 4.26  

แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางจําแนกตามทัศนคต ิ

ที่มีตอการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตดานความรูสึก  

 

ขอความ            X  S.D. ทัศนคต ิ

ดานความรูสึก 

7. การใชกาซเอ็นจีวีจะชวยชาติประหยัดการ

นําเขาพลงังานน้าํมนัจากตางประเทศ 

4.34 0.88 เห็นดวยอยางยิ่ง 

8. การใชพลังงานทดแทนจากวัตถุดิบที่

ประเทศสามารถผลิตไดเอง เปนเรื่องที่นา

สนับสนนุ 

4.51 0.60 เห็นดวยอยางยิ่ง 

9. การใชกาซเอ็นจีว ีเปนเรื่องยุงยาก เพราะ

ตองศึกษาและติดตั้งอุปกรณเพิ่มเติม 
3.48 0.93 ไมเห็นดวย 

10. ผูใชกาซเอ็นจีว ีมีสวนชวยในการรักษา

ส่ิงแวดลอม 
4.19 0.75 เห็นดวย 

11. มีสถานีเพยีงพอที่ใหบริการกาซเอ็นจวีีใน

เขตที่ทานอาศยัอยู 
3.16 1.20 ไมแนใจ 

12. เปนเชื้อเพลิงทีท่ันสมัยและไดมาตรฐาน

จากผูใหบริการทั้งการติดตั้งและการเติม

เชื้อเพลิง 

2.43 0.96 ไมแนใจ 

13. ระบบการเติมกาซจาํเปนตองแสดงการด

ผูใชทุกครั้ง ซึ่งกอความราํคาญในการใช

บริการ 

3.41 1.10 ไมเห็นดวย 

14. ทานเหน็เชื้อเพลิงทีท่านใชกับรถยนตใน

ปจจุบันมีความเหมาะสมอยูแลว 
2.35 0.79 เห็นดวย 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูสึกโดยรวม 
3.48 0.25 เห็นดวย 
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ตารางที่ 4.26 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางจําแนกตามทัศนคติที่

มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตดานความรูสึก มีคาเฉลี่ยในภาพรวม อยูในระดับเห็นดวย มี

คาเฉลี่ยเทากับ3.48 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา การใชพลังงานทดแทนจาก

วัตถุดิบที่ประเทศสามารถผลิตไดเอง เปนเรื่องที่นาสนับสนุน และการใชกาซเอ็นจีวีจะชวยชาติ

ประหยัดการนําเขาพลังงานน้ํามันจากตางประเทศ อยูในระดับเห็นดวยอยางมาก ตามลําดับ 
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3.3 ทัศนคตขิองกลุมตัวอยางที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตดานพฤติกรรม 
 

ตารางที่ 4.27  

แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบีย่งเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางจําแนกตามทัศนคต ิ

ที่มีตอการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตดานพฤติกรรม  

 

ขอความ X S.D. ทัศนคต ิ

ดานพฤติกรรม 

15. เมื่อทานทราบถึงขาวสารเกี่ยวกบักาซ

เอ็นจีว ีทานไดแนะนาํใหผูอ่ืนรับรูดวย 

3.72 0.82 เห็นดวย 

16. ทานชืน่ชมคนทีห่นัมาใชกาซเอน็จีวีแทน

น้ํามนัเชื้อเพลิง 
3.89 0.84 เห็นดวย 

17. ทานคนหาขอมูลของกาซเอ็นจีวเีพิ่มเติม

จากสื่อตางๆ 
3.70 0.91 เห็นดวย 

18. ทานตองการติดตั้งถังกาซเอ็นจีวี

หลังจากไดรับการประชาสมัพันธจาก

หนวยงานทีเ่กีย่วของใหหนัมาใชเชื้อเพลงิ

ดังกลาว 

3.70 1.05 เห็นดวย 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานพฤติกรรมโดยรวม 
3.75 0.71 เห็นดวย 

ภาพรวมทั้ง 3 ดาน 3.65 0.35 เห็นดวย 

 

 จากตารางที่ 4.27 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยางจําแนกตาม

ทัศนคติที่มีตอการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตดานพฤติกรรม มีคาเฉลี่ยในภาพรวม อยูในระดับ      

เห็นดวย มีคาเฉลี่ย คือ 3.75 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ มีความคิดเห็นวา เมื่อทานทราบถึง

ขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวี ทานไดแนะนําใหผูอ่ืนรับรูดวย ทานคนหาขอมูลของกาซเอ็นจีวี

เพิ่มเติมจากสื่อตางๆ และทานตองการติดตั้งถังกาซเอ็นจีวีหลังจากไดรับการประชาสัมพันธจาก

หนวยงานที่เกี่ยวของใหหันมาใชเชื้อเพลิงดังกลาว อยูในระดับที่เห็นดวย ตามลําดับ 
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 เมื่อพิจารณาถึงทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี ในภาพรวมทั้งสามดาน พบวา คาฉลี่ยรวม

ทั้งหมด อยูในระดับเห็นดวย  มีคาเฉลี่ยอยูที่ 3.65 
 

สวนที่ 4 
 แนวโนมในการยอมรบัการใชกาชเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชน 

ที่อาศัยอยูในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ตารางที่ 4.28  

แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการรับทราบเรื่องปญหาราคาน้ํามนัแพง 

และมีการสงเสริมใหหนัมาใชกาซเอน็จีว ี

 

การรับทราบเรือ่งปญหาราคาน้าํมันแพง 

และมีการสงเสริมใหใชกาซเอ็นจีว ี
จํานวน (คน) รอยละ 

ทราบ 360 90.0 

ไมทราบ 40 10.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.28 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการรับทราบ

เกี่ยวกับปญหาราคาน้ํามันแพงและมีการสงเสริมใหหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต พบวา กลุม

ตัวอยางสวนใหญ  รับทราบ ขอมูลดังกลาวถึง 360 คน คิดเปนรอยละ 90.0 โดยกลุมตัวอยางให

เหตุผลวา  ได รับจากสื่อตางๆ เชน  โทรทัศน วิทยุ รวมไปถึงจากบุคคลอื่นๆ นอกจากนั้น

สภาพแวดลอมในปจจุบันก็เปนแรงกระตุนใหรับทราบเกี่ยวกับประเด็นดังกลาว สวนกลุมตัวอยาง

ที่เหลือจํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 10.0 ไมทราบขอมูลดังกลาว เนื่องจากไมมีเวลาติดตาม

ขาวสารจากสื่อตางๆ อีกทั้งไมคอยสนใจขอมูลเกี่ยวกับกาซ เอ็นจีวีเทาใดนัก นอกจากนี้กลุม

ตัวอยางจํานวนหนึ่งไดติดตั้งเชื้อเพลิงประเภทกาซแอลพีจีแลว   จึงไมสนใจที่จะเปดรับขอมูล

เกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีเทาที่ควร 
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ตารางที่ 4.29  

แสดงจํานวน และคารอยละเกี่ยวกับการรับทราบวามีสถานทีี่ใหบริการเติมกาซเอน็จีว ี

หรือบริษัทติดตั้งอุปกรณกาซเอ็นจีวีในเขตที่ทานพักอาศัย 

 

การรับทราบวามีสถานนีหรือ 

บริษัทติดตั้งในเขตทีพ่ักอาศัย 
จํานวน (คน) รอยละ 

ทราบ 282 70.5 

ไมทราบ 118 29.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.29 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการรับทราบ

วามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี หรือบริษัทติดตั้งอุปกรณกาซเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย พบวา  

สวนใหญกลุมตัวอยาง  ทราบวามีสถานีที่ใหบริการเติมกาซเอ็นจีวี และ/หรือบริษัทติดตั้งอุปกรณ

กาซเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย จํานวน 252 คน คิดเปนรอยละ 70.5 โดยกลุมตัวอยางใหเหตุผลที่

ทราบขอมูลดังกลาววา เนื่องจากเดินทางผานสถานบริการดังกลาว รวมถึงสถานีที่ใชเติมเชื้อเพลิง

ก็มีกาซเอ็นจีวีใหบริการอยูจึงทราบขอมูลดังกลาว อีกทั้งยังไดรับทราบขอมูลมาจากผูอ่ืนอีกดวย 

สวนกลุมตัวอยางจํานวน 118 คนคิดเปนรอยละ 29.5 ไมทราบขอมูลดังกลาวเพราะ คิดวามี     

การประชาสัมพันธจากสื่อนอยเกินไป อีกทั้งไมเคยพบเห็น และติดตามขอมูล ทําใหคิดวาในพื้นที่ที่

ตนพักอาศัยนั้นไมมีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี 
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ตารางที่ 4.30 

 แสดงจํานวน และคารอยละเกี่ยวกับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีเพิม่เติมหลงัจาก

ไดรับทราบวามีการรณรงคใหประชาชนหนัมาใชเอน็จวีีเพิ่มมากขึ้น 

 

คนหาขาวสารเกี่ยวกับ 

การใชกาซเอน็จีวีเพิ่มเติม  
จํานวน (คน) รอยละ 

ใช 215 53.8 

ไมใช 185 46.2 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.30 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับการคนหา

ขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหประชาชนหันมา

ใชเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ  คนหาขอมูลขาวสารดังกลาว จํานวน 215 คน  

คิดเปนรอยละ 53.8 เนื่องจากกลุมตัวอยางดังกลาวสวนหนึ่งกําลังคิดที่จะติดตั้งกาซเอ็นจีวีเพื่อใช

เปนเชื้อเพลิงใหกับรถยนตของตน นอกจากนั้นยังเห็นวาขอมูลเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีเปนเรื่องที่

นาสนใจ อีกทั้งเปนกาซธรรมชาติที่ไมทําลายสิ่งแวดลอมรวมถึงยังราคาถูกกวาเชื้อเพลิงชนิดอื่น 

สวนกลุมตัวอยางที่ไมไดคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มเติม จํานวน 185 คิดเปนรอย

ละ 46.2 ใหเหตุผลวา เครื่องยนตที่ใชอยูในปจจุบันอาจไมเหมาะสมกับกาซเอ็นจีวี อีกทั้งไมมีเวลา

ในการคนหาขอมูล รวมถึงสถานีเชื้อเพลิงยังคอนขางนอย คาติดตั้งราคาคอนขางสูง รวมถึงการให

ขอมูลดังกลาวควรเปนหนาที่ของรัฐ หรือหนวยงานที่เกี่ยวของในการนําเสนอใหประชาชนไดรับ

ทราบมากกวา 
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ตารางที่ 4.31  

แสดงจํานวน และคารอยละเกี่ยวกับการใชระยะเวลาในการตัดสินใจทีจ่ะหนัมาใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบนั 

 

ระยะเวลาที่ใชในการตัดสินใจ จํานวน (คน) รอยละ 

ทันที หรือตํ่ากวา 3 เดือน 63 15.8 

3 - 6 เดือน 148 37.0 

6 - 9 เดือน 42 10.4 

9 - 12 เดือน 11 2.8 

มากกวา 1 ปข้ึนไป 136 34.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.31 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับแนวโนมการ

ยอมรับการใชกาซเอ็นจีวีในประเด็นระยะเวลาในการติดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต

แทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ  ใชระยะเวลาในการ

ตัดสินใจประมาณ 3 - 6 เดือน จํานวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37.0 รองลงมา ใชระยะในการ

ตัดสินใจมากกวา 1 ปข้ึนไป จํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34.0 และนอยที่สุด 9 - 12 เดือน 

จํานวน 11 คน  คิดเปนรอยละ 2.8 
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ตารางที่ 4.32  

แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับความตองการทีจ่ะทดลองใชกาซเอ็นจวี ี

เปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามนั 

 

ทานเปนผูหนึง่ที่ตองการทดลองใชกาซเอ็นจีว ี จํานวน (คน) รอยละ 

ใช 258 64.5 

ไมใช 142 35.5 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.32 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับความตองการ

ที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน พบวา กลุมตัวอยาง  

สวนใหญ  ตองการทดลองใชกาซเอ็นจีวีควบคูไปกับการใชน้ํามัน จํานวน 258 คน คิดเปนรอยละ 

64.5 เนื่องจากกลุมตัวอยางอยากทดสอบสมรรถภาพของกาซเอ็นจีวีวาจะสามารถรักษาแวดลอม

ไดจริงหรือไม นอกจากนี้ยังใหเหตุผลเพิ่มเติมวาการใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงนั้น ถือวาเปนเรื่องที่

มีประโยชน เพราะสะอาด อีกทั้งยังมีราคาถูกกวาน้ํามันเชื้อเพลิง สวนผูที่ไมตองการทดลองใช  

กาซเอ็นจีวี จํานวน 142 คิดเปนรอยละ 35.5 ใหเหตุผลวา กลัวจะเกิดปญหากับเคร่ืองยนตใน

ภายหลัง และยังไมมั่นใจในเรื่องของการใชงานเทาที่ควร รวมถึงราคาติดตั้งคอนขางสูง 
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ตารางที่ 4.33  

แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับแนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน 

หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

 

ทานคิดวาจะใชกาชเอน็จีวีในอนาคตหรือไม จํานวน (คน) รอยละ 

ใช 

ไมแนใจ 

187 

149 

46.8 

37.2 

ไมใช 64 16.0 

รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที่ 4.33 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับแนวโนมใน

อนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับการใชพลังงานเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบันนี้ 

พบวา สวนใหญกลุมตัวอยาง  คิดวาในอนาคตจะใชกาชเอ็นจีวี จํานวน 187 คนคิดเปนรอยละ 

46.8 รองลงมา ไมแนใจ จํานวน 149 คิดเปนรอยละ 37.2และนอยที่สุดคือไมใช จํานวน 64 คน 

คิดเปนรอยละ 16.5 โดยกลุมตัวอยางทั้งที่คิดวาจะใช จะไมใช และยังไมแนใจ ตางใหเหตุผลที่

แตกตางกันออกไป ซึ่งกลุมตัวอยางที่คิดวาจะใชกาซเอ็นจีวีใหเหตุผลวา การใชกาซเอ็นจีวีเปน

เชื้อเพลิงในรถยนตถือเปนการเพิ่มทางเลือกใหกับผูที่จําเปนจะตองเดินทางมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้

เชื้อเพลิงดังกลาวยังชวยใหผูใชไดประหยัด อีกทั้งยังรักษาสิ่งแวดลอมเพราะไมกอใหเกิดมลภาวะ 

สวนกลุมที่ยังไมแนใจวาตนจะใชเชื้อเพลิงดังกลาวหรือไม ใหเหตุผลวา หากใชแลวอาจเกิดปญหา

ตามมาภายหลังได จําเปนตองใชเวลาในการศึกษาขอมูลเพิ่มเติมกอน รวมถึงรอเวลาใหราคา

ติดตั้งอุปกรณตางๆ มีราคาที่ถูกลงกวานี้ ก็อาจจะหันมาติดตั้งอุปกรณเพื่อหันมาใชกาซดังกลาว

อยางจริงจัง และในกลุมสุดทาย คือกลุมตัวอยางที่คิดวาจะไมใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต เพราะคิดวา

คาติดตั้งสูงและระบบการใชงานอาจมีปญหาได 
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สวนที่ 5  
ปญหาและอปุสรรคในการยอมรับการใชกาชเอ็นจวีีในรถยนต 

 
ตารางที่ 4.34 

แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับปญหาและอุปสรรคสําคัญที่ทาํใหการใชกาช

เอ็นจีวีในรถยนตยังไมไดรับการยอมรับและใชกันอยางแพรหลาย 

 

อุปสรรคสําคัญที่ทาํใหกาชเอ็นจีวีในรถยนต 

ยังไมไดรับการยอมรับ 
จํานวนผูตอบ (คน) 

รอยละ 

(จาก 400 คน) 

1. ประชาชนขาดความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการใช

กาชเอน็จีว ี
307 76.8 

2. ประชาชนไมเหน็ความสําคัญของการใชกาซเอน็จีวี

แทนการใชน้าํมันทีม่ีอยูกอนแลว 
146 36.5 

3. ประชาชนขาดความมั่นใจในเรื่องของความ

ปลอดภัยและคุณภาพ 
225 56.3 

4. รัฐบาลและหนวยงานทีเ่กีย่วของขาดการสนับสนนุ

เร่ืองนี้อยางจรงิจัง 
128 32.0 

5. สถาบันการเงินที่ชวยเหลอืในดานคาติดตั้งอุปกรณ 

เชน การผอนชําระ หรือดอกเบี้ยต่ํา 
71 17.8 

6. การเผยแพรขาวสารขาดความตอเนื่อง         103 25.8 

7. อุปกรณที่ใชในการติดตั้งมีราคาสูง        274 68.5 

8. หลังจากตดิตั้งอุปกรณ ตองมีการตรวจสภาพ

เครื่องยนตอยูเปนประจาํ 
149 37.3 

9. สถานีบริการกาซเอ็นจีวี และบริษัทติดตั้งยังไม

เพียงพอ 
236 59.0 

หมายเหต ุตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

 จากตารางที่ 4.34 แสดงจํานวน และคารอยละของกลุมตัวอยางพบวา กลุมตัวอยาง

สวนใหญ คิดวาปญหาและอุปสรรคสําคัญที่ทําใหการใชกาชเอ็นจีวีในรถยนตยังไมไดรับการ

ยอมรับและใชกันอยางแพรหลายเพราะ ประชาชนขาดความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการใช         
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กาซเอ็นจีวี ซึ่งกลุมตัวอยางตอบในขอดังกลาวถึง 307 คน คิดเปนรอยละ 76.8 รองลงมา คือ 

อุปกรณที่ใชในการติดตั้งมีราคาสูง โดยกลุมตัวอยางตอบในขอดังกลาวจํานวน 274 คน คิดเปน

รอยละ 68.5 และนอยที่สุด คือ สถาบันการเงินที่ชวยเหลือในดานคาติดตั้งอุปกรณ เชน การผอน

ชําระ หรือดอกเบี้ยต่ํา มีผูที่ตอบในขอดังกลาวจํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 17.8 
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สวนที่ 6  
ผลการวิเคราะหความสัมพันธ 

 
6.1 ผลการวิเคราะหพฤตกิรรมการเปดรับขาวสารกับทัศนคติเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจวีี
ในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
 สมมติฐานที่ 1 พฤติกรรมการเปดรับขาวสารมีความสัมพันธกับทัศนคติเกี่ยวกับการ

ใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

  สมมติฐานขอที่ 1.1 ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :   ความถี่ ในการเปด รับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ อวิทยุ ไมมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมีความสัมพันธ

กับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.35 

ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความถีใ่นการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีจีากสื่อวทิยกุบั

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีในรถยนต 

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ความสัมพันธระหวาง 

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี 

ดานความรูความเขาใจกบั 

n r Sig. 

ส่ือวิทย ุ 398 0.146* .000 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 ตารางที่ 4.35 แสดงผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสันระหวางความถี่

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรู

ความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นไดวา

คา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ .05 ซึ่งหมายความวา ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สรุปไดวาความถี่ในการเปดรับ

ขาวสารสูง ก็จะมีทัศนคติในดานความรูความเขาใจในระดับมาก 
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 113 

  สมมติฐานขอที่ 1.2 ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :   ความถี่ ในการเปด รับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ อวิทยุ ไมมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมีความสัมพันธ

กับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.36  

 ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความถีใ่นการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีจีากสื่อวทิยกุบั

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึกเกีย่วกับการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนต 

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ความสัมพันธ ระหว า ง

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี 

ดานความรูสึกกับ 

n r Sig. 

ส่ือวิทย ุ 398 0.110* .000 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 ตารางที่ 4.36 แสดงผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสันระหวางความถี่

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากส่ือวิทยุกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึก

เกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นไดวาคา        

Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 

ซึ่งหมายความวา ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมีความสัมพันธกับ

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สรุปไดวาความถี่ในการเปดรับขาวสารสูง ก็จะมี

ทัศนคติดานความรูสึกในระดับมาก 
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 115 

  สมมติฐานขอที่ 1.3   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :   ความถี่ ในการเปด รับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่ อวิทยุ ไมมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมีความสัมพันธ

กับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.37   

ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความถีใ่นการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีจีากสื่อวทิยกุบั

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรมเกีย่วกับการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนต 

 ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ความสัมพันธ ระหว า ง

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานพฤติกรรมกับ 

n r Sig. 

ส่ือวิทย ุ 398 -0.432* .000 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

  

 ตารางที่ 4.37 แสดงผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสันระหวางความถี่

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากส่ือวิทยุกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรม

เกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นไดวาคา         

Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 

ซึ่งหมายความวา ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวิทยุมีความสัมพันธกับ

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สรุปไดวาความถี่ในการเปดรับขาวสารสูง จะมี

ทัศนคติดานพฤติกรรมในระดับตํ่า 
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  สมมติฐานขอที่ 1.4 ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อ

สติ๊กเกอรขนาดเล็กมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

การใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

  H0 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็ก

ไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จวีใีน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็กมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่  4.38  

ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความถีใ่นการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีจีาก 

ส่ือสติ๊กเกอรขนาดเล็กกับทศันคติที่มีตอกาซเอ็นจวีีดานความรูความเขาใจ 

เกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

คว ามสั มพั น ธ ร ะ ห ว า ง

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานความรูความเขาใจกับ 

n r Sig. 

ส่ือสติ๊กเกอรขนาดเล็ก 398 0.013 .798 

 

 ตารางที่ 4.38 แสดงผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสันระหวางความถี่

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากส่ือสต๊ิกเกอรขนาดเล็กกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

จะเห็นไดวาคา Sig. = .789 ซึ่งมากกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H1ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอร

ขนาดเล็กไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจของประชาชน

เกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตในเขตกรุงเทพมหานคร  
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 119 

  สมมติฐานขอที่ 1.5 ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อ

สต๊ิกเกอรขนาดเล็กมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซ

เอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็ก

ไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็กมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.39 

  ผลวิเคราะหความสัมพันธระหวางความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอน็จวีีจาก 

ส่ือสติ๊กเกอรขนาดเล็กกับทศันคติที่มีตอกาซเอ็นจวีีดานความรูสึกเกี่ยวกับ 

การใชกาซเอน็จีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ความสัมพันธ ระหว าง

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี 

ดานความรูสึกกับ 

n r Sig. 

ส่ือสติ๊กเกอรขนาดเล็ก 398 0.337* .000 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 ตารางที่ 4.39 แสดงผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสันระหวางความถี่

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากส่ือสต๊ิกเกอรขนาดเล็กกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นได

วาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอร

ขนาดเล็กมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สรุปไดวาความถี่ในการ

เปดรับขาวสารสูง ก็จะมีทัศนคติดานความรูสึกในระดับมาก 
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  สมมติฐานขอที่ 1.6 ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อ

สต๊ิกเกอรขนาดเล็กมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซ

เอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็ก

ไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็กมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.40  

 ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางความถีใ่นการเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีจีากสื่อ

สต๊ิกเกอรขนาดเล็กกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกบัการใช 

กาซเอน็จีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ความสัมพันธ ระหว า ง

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานพฤติกรรมกับ 

n r Sig. 

ส่ือสติ๊กเกอรขนาดเล็ก 398 0.237* .000 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

 ตารางที่ 4.40 แสดงผลการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธเพียรสันระหวางความถี่

ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากส่ือสต๊ิกเกอรขนาดเล็กกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นได

วาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อสต๊ิกเกอร

ขนาดเล็กมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สรุปไดวาความถี่ในการ

เปดรับขาวสารสูง ก็จะมีทัศนคติดานความพฤติกรรมระดับมาก 
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  สมมติฐานขอที่ 1.7 ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซ

เอ็นจีวีมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซ   

เอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :    ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีไมมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :   ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

123



 124 

ตารางที่ 4.41  

ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบั     

กาซเอน็จีวกีับทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับ 

การใชกาซเอน็จีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร  

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูความเขาใจ 

ประเภทสื่อ 
ไมแนใจ เห็นดวย 

เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
รวม 

χ2 Sig 

โทรทัศน 70 

(19.1) 

230 

(62.8) 

19 

(5.2) 

319 

(87.2) 

หนงัสือพมิพ 12 

(3.3) 

6 

(1.6) 

0 

(0) 

18 

(4.9) 

วิทย ุ 0 

(0) 

13 

(3.6) 

10 

(2.7) 

23 

(6.3) 

นิตยสาร 0 

(0) 

6 

(1.6) 

0 

(0) 

6 

(1.6) 

รวม 
82 

(22.4) 

255 

(69.7) 

29 

(7.9) 

366 

(100.0) 

67.467 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 6   

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 44 คน 

  

 ตารางที่ 4.41 แสดงความสัมพันธระหวางประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซ

เอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวา

ระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา 

ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มี

ตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร 
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  สมมติฐานขอที่ 1.8 ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ   

กาซเอ็นจีวีมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :    ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีไมมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :  ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.42 

ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบั 

กาซเอน็จีวกีับทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึกเกีย่วกับการใชกาซเอ็นจวี ี

ในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 

ประเภทสื่อ ไมเห็น

ดวย 
ไมแนใจ เห็นดวย 

เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
รวม 

χ2 Sig. 

โทรทัศน 5 

(1.4) 

98 

(26.8 

215 

(58.7) 

1 

(0.3) 

319 

(87.2) 

หนงัสือพมิพ 0 

(0) 

13 

(3.6) 

5 

(1.4) 

0 

(0) 

18 

(4.9) 

วิทย ุ 0 

(0) 

3 

(0.8) 

15 

(4.1) 

5 

(1.4) 

23 

(6.3) 

นิตยสาร 0 

(0) 

6 

(1.6) 

0 

(0) 

0 

(0) 

6 

(1.6) 

รวม 
5 

(1.4) 

120 

(32.8) 

235 

(64.2) 

6 

(1.6) 

366 

(100.0) 

82.269 000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 9    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 44 คน 

 

 ตารางที่ 4.42 แสดงความสัมพันธระหวางประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวี

ในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครจะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับ

นัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ประเภทของ

ส่ือมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี 

ดานความรูสึกเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งผูที่เปดรับส่ือมวลชนประเภทสื่อโทรทัศนจะมีความรูสึกเห็นดวยตอการใช    

กาซเอ็นจีวีในรถยนตมากกวาสื่อประเภทอื่น 

  สมมติฐานขอที่ 1.9 ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซ

เอ็นจีวีมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H0 :   ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีไมมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

   H1 :  ประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมี

ความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ตารางที่ 4.43  

ผลวิเคราะหความสัมพนัธระหวางประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบั 

กาซเอน็จีวกีับทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรมเกีย่วกับการใชกาซเอ็นจวี ี

ในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 

ประเภทสื่อ ไมเห็น

ดวย 
ไมแนใจ เห็นดวย 

เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
รวม 

χ2 Sig. 

โทรทัศน 18 

(4.9) 

67 

(18.3) 

164 

(44.8) 

70 

(19.1) 

319 

(87.2) 

หนงัสือพมิพ 12 

(3.3) 

3 

(0.8) 

1 

(0.3) 

2 

(0.5) 

18 

(4.9) 

วิทย ุ 0 

(0) 

10 

(2.7) 

13 

(3.6) 

0 

(0) 

23 

(6.3) 

นิตยสาร 0 

(0) 

0 

(0) 

6 

(1.6) 

0 

(0) 

6 

(1.6) 

รวม 
30 

(8.2) 

80 

(21.9) 

184 

(50.3) 

72 

(19.7) 

366 

(100.0) 

104.134 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 9    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 44 คน 

 

 ตารางที่ 4.43 แสดงความสัมพันธระหวางประเภทของสื่อมวลชนที่ใชในการเปดรับ

ขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวี ใน

รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับ

นัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ประเภทของ

ส่ือมวลชนที่ใชในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวี

ดานพฤติกรรมเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งผูที่เปดรับส่ือมวลชนประเภทสื่อโทรทัศนจะมีพฤติกรรมเกี่ยวกับการใช        

กาซเอ็นจีวีมากกวาผูที่เปดรับส่ือมวลชนประเภทอื่น 

 
6.2 ผลการวิเคราะหทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีกับแนวโนมการยอมรับการใชกาซเอ็นจีวใีน
รถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 สมมติฐานที่ 2 ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับ

แนวโนมการยอมรับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต 

  สมมติฐานที่ 2.1 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับการรับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 

   H0 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธกับการ

รับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
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ตารางที่ 4.44  

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจกับ 

การรับทราบเรือ่งขาวปญหาน้ํามนัราคาแพงและมกีารรณรงคใหหนัมาใชกาซเอ็นจวีี  

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจ 
รับทราบปญหาราคา 

น้ํามนัแพงและรณรงคใหใช

กาซเอน็จีว ี
ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 

χ2 Sig. 

ทราบ 
83 

(20.9) 

248 

(62.3) 

29 

(7.3) 

360 

(90.5) 

ไมทราบ 
0 

(0) 

38 

(9.5) 

0 

(0) 

38 

(9.5) 

รวม 
83 

(20.9) 

286 

(71.8) 

29 

(7.3) 

398 

(100.0) 

16.452 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 2   

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.44 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความ

เขาใจกับการรับทราบปญหาราคาน้ํามันแพงและมีการรณรงคใหประชาชนหันมาใชกาซเอ็นจีวี จะ

เห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับการรับทราบเรื่องขาวปญหาราคาน้ํามันแพง และมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
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  สมมติฐานที่ 2.2 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับการรับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พัก

อาศัย 

   H0 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธกับการ

รับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 
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ตารางที่ 4.45  

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจกับ 

การรับทราบวามีสถานทีี่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถงึ 

บริษัทติดตั้งอปุกรณเอ็นจีวีในเขตทีพ่ักอาศัย  

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจ 
รับทราบวามีสถานีใหบริการ

กาซเอน็จีวหีรือบริษัทติดตั้ง

ในเขตที่พกั 
ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 

χ2 Sig. 

ทราบ 53 

(13.3) 

200 

(50.3) 

29 

(7.3) 

282 

(70.9) 

ไมทราบ 30 

(7.5) 

86 

(21.6) 

0 

(0) 

116 

(29.1) 

รวม 
83 

(20.8) 

286 

(71.9) 

29 

(7.3) 

398 

(100.0) 

14.016 .001* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05   df = 2    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.45 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความ

เขาใจกับการรับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่

พักอาศัย จะเห็นไดวาคา Sig. = .001 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน 

H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมี

ความสัมพันธกับการรับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวี

ในเขตที่พักอาศัย 
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  สมมติฐานที่ 2.3 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการ

รณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

   H0 :   ทัศนคติดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสาร

เกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหหันมาใชกาซ

เอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

   H1 :    ทัศนคติดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับ

การใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวีเพิ่ม

มากขึ้น 
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ตารางที่ 4.46 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจกับ 

การคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลงัจากไดรับทราบ 

ขาวรณรงคใหหันมาใชเอน็จวีีเพิ่มมากขึ้น 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจ 
การคนหาขาวสารเพิ่มเติม

หลังจากไดทราบขาวรณรงค

ใหหนัมาใช 

กาซเอน็จีวีเพิม่มากขึน้ 
ไมแนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยางยิ่ง 

รวม 

χ2 Sig.  

ใช 40 

(10.1) 

159 

(39.9) 

16 

(4.0) 

183 

(46.0) 

ไมใช 43 

(10.8) 

127 

(31.9) 

13 

(3.3) 

215 

(54.0) 

รวม 
83 

(20.9) 

286 

(71.9) 

29 

(7.3) 

398 

(100.0) 

1.436 .488 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05   df = 2    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 จากตารางที่ 4.46 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรู

ความเขาใจกับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบ

วามีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มมากขึ้น จะเห็นไดวาคา Sig. = .488 ซึ่ง

มากกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H1 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา 

ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับ

การใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตเพิ่มมากขึ้น  
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  สมมติฐานที่ 2.4 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับการใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิง

ที่ใชอยูในปจจุบัน 

   Ho :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับการใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูใน

ปจจุบัน 

   H1 :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธกับการใช

ระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูใน

ปจจุบัน 
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ตารางที่ 4.47 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจกับ 

การใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหนัมาใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตแทน  

หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบนั 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรู

ความเขาใจ 

ระยะเวลาที่ใชตัดสินใจ 

ไมแนใจ 
เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยางยิ่ง 

รวม 

χ2 Sig. 

ทันทีหรือตํ่ากวา 3 เดือน 22 

(5.5) 

40 

(10.1) 

1 

(0.3) 

63 

(15.8) 

3-6 เดือน 50 

(5.0) 

109 

(27.4) 

17 

(4.3) 

146 

(36.7) 

6-9เดือน 4 

(1.0) 

37 

(9.3) 

1 

(0.3) 

42 

(10.6) 

9-12 เดือน 0 

(0) 

11 

(2.8) 

0 

(0) 

11 

(2.8) 

มากกวา 1 ปข้ึนไป  37 

(9.3) 

89 

(22.4) 

10 

(2.5) 

136 

(34.2) 

รวม 
83 

(20.9) 

286 

(71.9) 

29 

(7.3) 

398 

(100.0) 

30.180 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05   df = 8    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 
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 ตารางที่ 4.47 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความ

เขาใจกับการใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทนหรือใชรวมกับ

เชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึง

ปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรู

ความเขาใจมีความสัมพันธกับการใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนต

แทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 
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  สมมติฐานที่ 2.5 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับความตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

   H0 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับความ

ตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธกับความ

ตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 
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ตารางที่ 4.48  

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจกับ 

ความตองการที่จะทดลองใชกาซเอน็จีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจ 
ตองการทดลองใช 

กาซเอน็จีวกีับรถยนต 
ไมแนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยางยิ่ง 

รวม 

χ2 Sig. 

ใช 44 

(11.1) 

196 

(49.2) 

18 

(4.5) 

258 

(64.8) 

ไมใช 39 

(9.8) 

90 

(22.6) 

11 

(2.8) 

140 

(35.2) 

รวม 
83 

(20.9) 

286 

(71.9) 

29 

(7.3) 

398 

(100.0) 

6.899 .032* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05    df = 2     

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.48 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความ

เขาใจกับความตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

จะเห็นไดวาคา Sig. = .032 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดบั

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับความตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 
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  สมมติฐานที่ 2.6 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธ

กับแนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

   H0 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจไมมีความสัมพันธกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

   H1 :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมีความสัมพันธกับแนวโนม

ในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 
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ตารางที่ 4.49 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจกับแนวโนม

ในอนาคตที่จะใชกาซเอน็จวีีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกบัรถยนตในปจจุบนั  

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจ 

ในอนาคตจะใชกาซเอน็จีวี

เปนเชื้อเพลิงสําหรับรถยนต ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 

χ2 Sig.  

ใช 40 

(10.1) 

143 

(35.9) 

4 

(1.0) 

187 

(47.0) 

ไมแนใจ 20 

(5.0) 

112 

(28.1) 

15 

(3.8) 

147 

(36.9) 

ไมใช 23 

(5.8) 

31 

(7.8) 

10 

(2.5) 

64 

(16.1) 

รวม 
83 

(20.9) 

286 

(71.9) 

29 

(7.3) 

398 

(100.0) 

31.159 .000 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05   df = 4     

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง และไมเห็นดวย 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.49 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความ

เขาใจกับแนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตใน

ปจจุบัน จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน 

H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจมี

ความสัมพันธกับแนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนต

ในปจจุบัน 
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  สมมติฐานที่ 2.7 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการ

รับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับการรับทราบ

เร่ืองขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธการรับทราบเรื่องขาว

ปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
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ตารางที่ 4.50 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับการรับทราบเรื่อง

ขาวปญหาน้าํมันราคาแพง และมีการรณรงคใหหนัมาใชกาซเอน็จีว ี

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 

รับทราบปญหาราคา 

น้ํามนัแพงและรณรงค 

ใหใชกาซเอ็นจีว ี

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ทราบ 5 

(1.3) 

114 

(28.6) 

235 

(59.0) 

6 

(1.5) 

360 

(90.5) 

ไมทราบ 0 

(0) 

6 

(1.5) 

32 

(8.0) 

0 

(0) 

38 

(9.5) 

รวม 
5 

(1.3) 

120 

(30.2) 

267 

(67.0) 

6 

(1.5) 

398 

(100.0) 

5.871 .118 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05   df = 3    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.50 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ

การรับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพง และมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี จะเห็นไดวา

คา Sig. = .118 ซึ่งมากกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H1 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพง และมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
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  สมมติฐานที่ 2.8 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการ

รับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

   H0  :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับการรับทราบวามี

สถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

   H1 :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการรับทราบวามี

สถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 
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ตารางที่ 4.51 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับการรับทราบวามี

สถานทีี่ใหบริการกาซเอ็นจวีี รวมถึงบริษทัติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 

รับทราบวามีสถานี

ใหบริการกาซเอ็นจีวหีรือ

บริษัทติดตั้งในเขตทีพ่ัก 

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig.  

ทราบ 5 

(1.3) 

79 

(19.8) 

197 

(49.5) 

1 

(0.3) 

282 

(70.9) 

ไมทราบ 0 

(0) 

41 

(10.3) 

70 

(17.6) 

5 

(1.2) 

116 

(26.1) 

รวม 
5 

(1.3) 

120 

(30.1) 

267 

(67.1) 

6 

(1.5) 

398 

(100.0) 

13.162 .004* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.51 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ

การรับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

จะเห็นไดวาคา Sig. = .004 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดบั

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการ

รับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 
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  สมมติฐานที่ 2.9 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการ

คนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคให

หันมาใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

   H0 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับการคนหา

ขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหใชกาซ

เอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสาร

เกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหใชกาซเอ็นจีวี

เพิ่มมากขึ้น 
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ตารางที่ 4.52 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ 

การคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลงัจาก 

ไดรับทราบวามีการรณรงคใหใชกาซเอ็นจวีีเพิ่มมากขึ้น 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 
คนหาขาวสารเพิ่มเติม

หลังจากไดทราบขาว

รณรงคใหหันมาใช 

กาซเอน็จีวีเพิม่มากขึน้ 

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig  

ใช 5 

(1.3) 

65 

(16.3) 

139 

(34.9) 

6 

(1.5) 

215 

(54.0) 

ไมใช 0 

(0) 

55 

(13.8) 

128 

(32.2) 

0 

(0) 

183 

(46.0) 

รวม 
5 

(1.3) 

120 

(30.1) 

267 

(67.1) 

6 

(1.5) 

398 

(100.0) 

9.777 .021* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.52 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ

การคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงค

ใหประชาชนหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มมากขึ้น จะเห็นไดวาคา  Sig. = .021 ซึ่งนอยกวา

ระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทศันคติ

ที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีใน

รถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหประชาชนหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่ม

มากขึ้น 
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  สมมติฐานที่ 2.10 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการ

ใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยู

ในปจจุบัน 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับการใชระยะเวลา

ในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 

   H1 :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับการใชระยะเวลา

ในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 
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ตารางที่ 4.53 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ 

การใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหนัมาใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตแทน  

หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบนั 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 

ระยะเวลาที่ใชตัดสินใจ ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ทันทีหรือตํ่ากวา 3 เดือน 5 

(1.3) 

10 

(2.5) 

42 

(10.6) 

6 

(1.5) 

63 

(15.8) 

3-6 เดือน 0 

(0) 

23 

(5.8) 

123 

(30.8) 

0 

(0) 

146 

(36.7) 

6-9เดือน 0 

(0) 

20 

(5.0) 

22 

(5.5) 

0 

(0) 

42 

(10.6) 

9-12 เดือน 0 

(0) 

5 

(1.3) 

6 

(1.5) 

0 

(0) 

11 

(2.8) 

มากกวา 1 ปข้ึนไป  

 

0 

(0) 

62 

(15.6) 

74 

(18.6) 

0 

(0) 

136 

(34.2) 

รวม 
5 

(1.3) 

120 

(30.2) 

267 

(67.0) 

6 

(1.5) 

398 

(100.0) 

99.922 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 12   

หมายเหตุ ไมมีผูตอบในชองไมเห็นดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 
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 ตารางที่ 4.53 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ

การใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่

ใชอยูในปจจุบัน จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธ

สมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมี

ความสัมพันธกับการใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใช

รวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 
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  สมมติฐานที่ 2.11 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับความ

ตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับความตองการที่

จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับความตองการทีจ่ะ

ทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 
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ตารางที่ 4.54 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับความตองการที่

จะทดลองใชกาซเอ็นจวีีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามนั 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 

ตองการทดลองใช 

กาซเอน็จีวกีับรถยนต 
ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ใช 5 

(1.3) 

51 

(12.8) 

197 

(49.5) 

5 

(1.3) 

258 

(64.8) 

ไมใช 0 

(0) 

69 

(17.3) 

70 

(17.6) 

1 

(0.3) 

140 

(35.2) 

รวม 
5 

(1.3) 

120 

(30.1) 

267 

(67.1) 

6 

(1.5) 

398 

(100.0) 

39.239 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3   

หมายเหตุ ไมมีผูตอบในชองไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.54 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ

ความตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน จะเห็นได

วาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับความ

ตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 
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  สมมติฐานที่ 2.12 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

   Ho :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกไมมีความสัมพันธกับแนวโนมใน

อนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับแนวโนมใน

อนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 
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ตารางที่ 4.55 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับแนวโนม 

ในอนาคตที่จะใชกาซเอน็จวีีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกบัรถยนตในปจจุบนั  

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูสึก 

ในอนาคตจะใชกาซเอน็จีวี

เปนเชื้อเพลิงสําหรับ

รถยนต 

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ใช 5 

(1.3) 

38 

(9.5) 

138 

(34.7) 

6 

(1.5) 

187 

(47.0) 

ไมแนใจ 0 

(0) 

52 

(13.1) 

95 

(23.9) 

0 

(0) 

147 

(36.9) 

ไมใช 0 

(0) 

30 

(7.5) 

34 

(8.5) 

0 

(0) 

64 

(16.1) 

รวม 
5 

(1.3) 

120 

(30.2) 

267 

(67.1) 

6 

(1.5) 

398 

(100.0) 

28.919 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 6   

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.55 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน จะเห็น

ไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูสึกมีความสัมพันธกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 
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  สมมติฐานที่ 2.13 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมไมมีความสัมพันธกับการรับทราบ

เร่ืองขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 

   H1 :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการรับทราบเรื่อง

ขาวปญหาน้ํามันราคาแพงและมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
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ตารางที่ 4.56 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับการรับทราบเรื่อง

ขาวปญหาน้าํมันราคาแพง และมีการรณรงคใหหนัมาใชกาซเอน็จีว ี

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 

รับทราบปญหาราคา 

น้ํามนัแพงและรณรงค 

ใหใชกาซเอ็นจีว ี

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ทราบ 28 

(7.0) 

78 

(19.6) 

9 

(2.3) 

76 

(19.1) 

360 

(90.5) 

ไมทราบ 2 

(0.5) 

2 

(0.5) 

178 

(44.7) 

25 

(6.3) 

38 

(9.5) 

รวม 
30 

(7.5) 

80 

(20.1) 

187 

(47.0) 

101 

(25.4) 

398 

(100.0) 

36.781 000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3   

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.56 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ

การรับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพง และมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี  จะเห็นไดวา

คา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบเรื่องขาวปญหาน้ํามันราคาแพง และมีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี   
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  สมมติฐานที่ 2.14 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

   H0  :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมไมมีความสัมพันธกับการรบัทราบวามี

สถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการรับทราบวามี

สถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวี รวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 
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ตารางที่ 4.57 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับการรับทราบวามี

สถานทีี่ใหบริการกาซเอ็นจวีี รวมถึงบริษทัติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

  

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 

รับทราบวามีสถานี

ใหบริการกาซเอ็นจีวหีรือ

บริษัทติดตั้งในเขตทีพ่ัก 

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ทราบ 7 

(1.8) 

51 

(12.8) 

133 

(33.4) 

91 

(22.9) 

282 

(70.9) 

ไมทราบ 23 

(5.8) 

29 

(7.3) 

54 

(13.6) 

10 

(2.5) 

116 

(29.1) 

รวม 
30 

(7.5) 

80 

(20.1) 

187 

(47.0) 

101 

(25.4) 

398 

(100.0) 

52.881  .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.57 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ

การรับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 

จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดบั

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการ

รับทราบวามีสถานีที่ใหบริการกาซเอ็นจีวีรวมถึงบริษัทติดตั้งอุปกรณเอ็นจีวีในเขตที่พักอาศัย 
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  สมมติฐานที่ 2.15 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการ

คนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคให

หันมาใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมไมมีความสัมพันธกับการคนหา

ขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหหันมา

ใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสาร

เกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหหันมาใชกาซ

เอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

159



 160 

ตารางที่ 4.58  

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ 

การคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอน็จีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลงัจาก 

ไดรับทราบวามีการรณรงคใหหนัมาใชกาซเอ็นจีวเีพิ่มมากขึ้น 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 
คนหาขาวสารเพิ่มเติม

หลังจากไดทราบ 

ขาวรณรงคใหหันมาใช 

กาซเอน็จีวีเพิม่มากขึน้ 

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig.   

ใช 9 

(2.3) 

17 

(4.3) 

113 

(28.4) 

76 

(19.1) 

215 

(54.0) 

ไมใช 21 

(5.2) 

63 

(15.8) 

74 

(18.6) 

25 

(6.3) 

183 

(46.0) 

รวม 
30 

(7.5) 

80 

(20.1) 

187 

(47.0) 

101 

(25.4) 

398 

(100.0) 

62.970 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3    

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.58 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมการ

คนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคให

หันมาใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดบันยัสําคญั .05 ดงันัน้

จึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดาน

พฤติกรรมมีความสัมพันธกับการคนหาขาวสารเกี่ยวกับการใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตเพิ่มเติม 

หลังจากไดรับทราบวามีการรณรงคใหหันมาใชกาซเอ็นจีวีเพิ่มมากขึ้น 
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  สมมติฐานที่ 2.16 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการ

ใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยู

ในปจจุบัน 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมไมมีความสัมพันธกับการใชระยะเวลา

ในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 

   H1 :    ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับการใชระยะเวลา

ในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 
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ตารางที่ 4.59 

ผลการวิเคราะหทัศนคติที่มีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรมกับการใชระยะเวลา 

ในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอน็จีวีในรถยนตแทน  

หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบนั  

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 

ระยะเวลาที่ใชตัดสินใจ ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig. 

ทันทีหรือตํ่ากวา 3 เดือน 1 

(0.3) 

24 

(6.0) 

18 

(4.5) 

20 

(5.0) 

63 

(15.8) 

3-6 เดือน 2 

(0.5) 

4 

(1.0) 

72 

(18.1) 

68 

(17.1) 

146 

(36.7) 

6-9เดือน 0 

(0) 

5 

(1.3) 

36 

(9.0) 

1 

(0.3) 

42 

(10.6) 

9-12 เดือน 0 

(0) 

0 

(0) 

9 

(2.3) 

2 

(0.5) 

11 

(2.8) 

มากกวา 1 ปข้ึนไป  27 

(6.8) 

47 

(11.8) 

52 

(13.1) 

10 

(2.5) 

136 

(34.2) 

รวม 
30 

(7.5) 

80 

(20.1) 

187 

(47.0) 

101 

(25.4) 

398 

(100.0) 

167.914 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df= 12   

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 
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 ตารางที่ 4.59 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ

การใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่

ใชอยูในปจจุบัน จะเห็นไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธ

สมมติฐาน H0 ที่ระดับนัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมี

ความสัมพันธกับการใชระยะเวลาในการตัดสินใจที่จะหันมาใชกาซเอ็นจีวีในรถยนตแทน หรือใช

รวมกับเชื้อเพลิงที่ใชอยูในปจจุบัน 
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  สมมติฐานที่ 2.17 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับความ

ตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมไมมีความสัมพันธกับความตองการที่

จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับความตองการที่

จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน 
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ตารางที่ 4.60 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับความตองการที่

จะทดลองใชกาซเอ็นจวีีเปนเชื้อเพลิงในรถยนต ควบคูไปกับการใชน้ํามนั 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 

ตองการทดลองใช 

กาซเอน็จีวกีับรถยนต 
ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig  

ใช 2 

(0.5) 

29 

(7.3) 

149 

(36.7) 

81 

(20.4) 

258 

(64.0) 

ไมใช 28 

(7.0) 

51 

(12.8) 

41 

(10.3) 

20 

(5.0) 

140 

(35.2) 

รวม 
30 

(7.5) 

80 

(20.1) 

187 

(47.0) 

101 

(25.4) 

398 

(100.0) 

98.013  .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 3   

หมายเหต ุไมมีผูตอบในชองไมเหน็ดวยอยางยิ่ง 

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.60 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ

ความตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน จะเห็นได

วาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับความ

ตองการที่จะทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิงในรถยนตควบคูไปกับการใชน้ํามัน  
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  สมมติฐานที่ 2.18 ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

   H0  :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมไมมีความสัมพันธกับแนวโนมใน

อนาคตที่จะใช กาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 

   H1 :   ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับแนวโนมใน

อนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทนหรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 
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ตารางที่ 4.61 

ผลการวิเคราะหความสัมพนัธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ 

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับ 

รถยนตในปจจุบันอนาคต 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรม 

ในอนาคตจะใชกาซเอน็จีวี

เปนเชื้อเพลิงสําหรับ

รถยนต 

ไมเห็น

ดวย 

ไม

แนใจ 

เห็น

ดวย 

เห็น

ดวย

อยาง

ยิ่ง 

รวม 
χ2 Sig 

ใช 3 

(0.8)  

25 

(6.3) 

90 

 (22.6) 

69 

(17.3) 

187 

(47.0) 

ไมแนใจ 4 

(1.0)) 

25 

(6.3) 

86 

(21.6 

32 

(8.0) 

147 

(36.9) 

ไมใช 23 

(5.8) 

30 

(7.5) 

11 

(2.8) 

0 

(0) 

64 

(16.1) 

รวม 
30 

(7.5) 

80 

(20.1) 

187 

(47.0) 

101 

(25.4) 

398 

(100.0) 

152.555 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  df = 6    

หมายเหตุ ไมมีผูตอบในชองไมเห็นดวยอยางยิ่ง  

หมายเหต ุมีผูไมตอบ 2 คน 

 

 ตารางที่ 4.61 แสดงความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน จะเห็น

ไดวาคา Sig. = .000 ซึ่งนอยกวาระดับนัยสําคัญ .05 ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐาน H0 ที่ระดับ

นัยสําคัญ.05 ซึ่งหมายความวา ทัศนคติที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานพฤติกรรมมีความสัมพันธกับ

แนวโนมในอนาคตที่จะใชกาซเอ็นจีวีแทน หรือใชรวมกับเชื้อเพลิงที่ใชกับรถยนตในปจจุบัน 
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 จากสมมติฐานที่ไดอธิบายโดยใหคําประกอบการบรรยายใตตารางในขางตน สามารถ

สรุปผลในแตละประเด็น เพื่อใหเกิดความชัดเจนและสะดวกตอการศึกษา โดยแสดงใหเห็นใน

ตารางดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.62 

สรุปความสัมพันธระหวางความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีวีจากสื่อวทิยุกับ 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูความเขาใจ ความรูสึก และพฤติกรรม 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดาน r Sig. 

ความรูความเขาใจ 0.416 .000* 

ความรูสึก 0.110 .000* 

พฤติกรรม -0.4320 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

ตารางที่ 4.63 

สรุปความสัมพันธระหวางความถี่ในการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับกาซเอ็นจีว ี

จากสื่อสต๊ิกเกอรขนาดเล็กกบัทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูความเขาใจ ความรูสึก และพฤติกรรม 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดาน r Sig. 

ความรูความเขาใจ 0.013 .798 

ความรูสึก 0.337 .000* 

พฤติกรรม 0.237 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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ตารางที่ 4.64 

สรุปความสัมพันธระหวางประเภทสื่อมวลชนที่ใชเปดรับขาวสารเกีย่วกับกาซเอ็นจวีกีับทัศนคต ิ

ที่มีตอกาซเอ็นจีวีดานความรูความเขาใจ ความรูสึก และพฤติกรรม 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดาน χ2 Sig. 

ความรูความเขาใจ 67.467 .000* 

ความรูสึก 82.269 .000* 

พฤติกรรม 104.134 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

ตารางที่ 4.65 

สรุปความสัมพันธระหวางทศันคติที่มีตอกาซเอ็นจวีีดานความรูความเขาใจกับแนวโนม 

การยอมรับการใชกาซเอ็นจวีีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานความรูความ

เขาใจกับประเด็น 
χ2 Sig. 

1. การรับทราบปญหาน้ํามันแพงและสงเสริม

ใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
16.452 .000* 

2. ทราบวามีสถานีที่ใหบริการเติมกาซเอ็นจีวี 

และ/หรือบริษัทติดตั้งในเขตที่ทานพักอาศัย 
14.016 .001* 

3 .กา รค น ห า ข า ว ส า ร เ กี่ ย ว กั บ ก า ร ใ ช  

กาซเอ็นจีวีเพิ่มเติม  
1.436 .488 

4. ระยะเวลาในการตัดสินใจ  30.180 .000* 

5. ตองการทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิง 6.899 .032* 

6. ในอนาคตทานคิดวาทานจะใชกาซเอ็นจีวี 31.159 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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ตารางที่ 4.66 

สรุปความสัมพันธระหวางทศันคติที่มีตอกาซเอ็นจวีีดานความรูสึกกบัแนวโนมการยอมรับการใช

กาซเอน็จีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีว ี

ดานความรูสึกกับประเด็น 
χ2 Sig. 

1. การรับทราบปญหาน้ํามันแพงและสงเสริม

ใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
5.871 .118 

2. ทราบวามีสถานีที่ใหบริการเติมกาซเอ็นจีวี 

และ/หรือบริษัทติดตั้งในเขตที่ทานพักอาศัย 
13.162 .004* 

3 .กา รค นห าข า ว ส า ร เ กี่ ย ว กั บ ก า ร ใ ช  

กาซเอ็นจีวีเพิ่มเติม  
9.777 .021* 

4. ระยะเวลาในการตัดสินใจ  99.922 .000* 

5. ตองการทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิง 39.239 .000* 

6. ในอนาคตทานคิดวาทานจะใชกาซเอ็นจีวี 28.919 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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ตารางที่ 4.67 

สรุปความสัมพันธระหวางทศันคติที่มีตอกาซเอ็นจวีีดานพฤติกรรมกับแนวโนมการยอมรับ 

การใชกาซเอน็จีวีในรถยนตของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

ทัศนคติทีม่ีตอกาซเอน็จีวีดานพฤติกรรมกบั

ประเด็น 
χ2 Sig. 

1. การรับทราบปญหาน้ํามันแพงและสงเสริม

ใหหันมาใชกาซเอ็นจีวี 
36.781 .000* 

2. ทราบวามีสถานีที่ใหบริการเติมกาซเอ็นจีวี 

และ/หรือบริษัทติดตั้งในเขตที่ทานพักอาศัย 
52.881 .000* 

3 .กา รค น ห า ข า ว ส า ร เ กี่ ย ว กั บ ก า ร ใ ช  

กาซเอ็นจีวีเพิ่มเติม  
62.970 .000* 

4. ระยะเวลาในการตัดสินใจ  167.914 .000* 

5. ตองการทดลองใชกาซเอ็นจีวีเปนเชื้อเพลิง 98.013 .000* 

6. ในอนาคตทานคิดวาทานจะใชกาซเอ็นจีวี 152.555 .000* 

*หมายเหตุ มนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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