
30 

บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่ อง  “ทัศนคติตอการทํ า โฆษณาแฝงในภาพยนตร ไทย ” ผู วิ จั ย                  
ไดทําการศึกษากลุมผูผลิตภาพยนตรไทย ของบริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด และ บริษัท    
อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) โดยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนผูบริหารจํานวน 2 คน และ 
สวนที่สองคือผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย ไดแก ผูกํากับภาพยนตรและผูควบคุมการผลิต
ภาพยนตร (Producer) จํานวน 4 คน โดยศึกษาจากภาพยนตรเร่ืองรักจังและหอแตวแตก โดยใช
รูปแบบการสัมภาษณเชิงลึกเกี่ยวกับทัศนคติและความคิดเห็นตอการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร
ไทย โดยการใหขอมูลของกลุมผูใหสัมภาษณดังกลาวนั้นไมสามารถเจาะขอมูลที่มีรายละเอียด
ลึกซึ้งไดมากเทาที่ควร เนื่องดวยขอมูลดังกลาวเปนขอมูลในเชิงลึกของทางบริษัท การใหขอมูล   
ในเชิงทัศนคติ และความคิดเห็นในเรื่องดังกลาวจึงอยูในภาพรวมทั่วไปของเรื่องการทํา      
โฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย ซึ่งผลการวิจัยสามารถแจกแจงรายละเอียดไดดังนี้ 
 

ทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมผูบริหารการผลติภาพยนตรไทย 
 

1.  สภาพการณทัว่ไปของธุรกจิอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย 
 

 สภาพการณโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในป 2550 มีความเติบโตทั้ง
จํานวนรายได และจํานวนภาพยนตร รวมทั้งมีการพัฒนาทางดานคุณภาพ 
 จากการสัมภาษณกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยในเรื่องการทําโฆษณาแฝงใน
ธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยพบวากลุมผูบริหารทั้ง 2 บริษัท คือ บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น
จํากัด และ บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) มองสภาพการณของอุตสาหกรรมภาพยนตร
ในป 2550 วามีความเติบโตมากขึ้นทั้งทางดานของรายได จํานวนภาพยนตรที่เขาฉาย ประเภท
ของภาพยนตรที่มีความหลากหลายขึ้น รวมไปถึงผูชมที่หันมาดูภาพยนตรไทยมากขึ้นดวย 
 โดยกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยยังมองวาตลาดของอุตสาหกรรมภาพยนตร
ไทยนั้นมีการพัฒนาทางดานคุณภาพ สงผลใหผูชมเกิดความสนใจและหันมานิยมดูภาพยนตรไทย
มากขึ้น ซึ่งนั่นอาจมาจากกระแสของภาพยนตรมหากาพยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร ซึ่งหาก
ปลายป 2550 ภาค 3 ของภาพยนตรไทยเรื่องตํานานสมเด็จพระนเรศวรเขาฉาย ตัวเลขของตลาด
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ภาพยนตรไทยจะมีสูงถึง 3,000 – 3,500 ลานบาท และประกอบกับจํานวนภาพยนตรที่เขาฉาย   
ในป 2550 ที่มีประมาณ 40 – 50 เร่ือง1 
 ในเรื่องของกลุมผูชมที่หันมาชมภาพยนตรไทยมากขึ้นนั้นสําหรับจะเห็นวาเปน      
กลุมผูชมในวัยเรียน โดยวรวรรณ พยับเดชาชัย กลาววา 
  กลุมคนดูสวนใหญที่กลับมาดูหนังไทยมากขึ้นนั้นเปนกลุมเด็กนักเรียนประมาณ

มัธยมปลาย จนถึงระดับมหาวิทยาลัย ซึ่งเปนกลุมคนที่เรียนอยู ไมใชกลุมคน       
ที่ทํางานซึ่งเจาะไมไดมากเทาที่ควร ยกเวนหนังเร่ืองนั้นจะเปนหนังที่เกี่ยวกับ
ครอบครัว ซึ่งสามารถจูงมือพอแมหรือคนในครอบครัวใหมาดูได 2 

 ลักษณะการดําเนินธุรกิจนั้นจะเกิดการรวมตัวทางธุรกิจ และเกิดบริษัทใหม ๆ ในธุรกิจ
อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยมากขึ้น 
 ในสวนของลักษณะการดําเนินธุรกิจภาพยนตรไทยกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตร
ไทยมองวา ตลาดภาพยนตรไทยมีผูดําเนินธุรกิจรายใหญ ๆ อยูเพียงไมกี่ราย นอกนั้นจะเปนบริษัท
ใหมที่เขามาดําเนินธุรกิจประเภทนี้ โดยภาพรวมแลวมีผูดําเนินธุรกิจรายใหญ ๆ อยู 4 - 5 บริษัท 
นั่นก็คือ บริษัท สหมงคลฟลม จํากัด , บริษัท จีทีเอช จํากัด , บริษัท พระนครฟลม จํากัด และ 
บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด สวนที่เหลือเปนบริษัทผูผลิตภาพยนตรรายใหมที่เขามา ไมวาจะ
เปน โมโนฟลม , ไรทบียอรน หรือ บ็อกออฟฟศ3 
 นอกจากนี้ วรวรรณ พยับเดชาชัย มองวาอุตสาหกรรมภาพยนตรจะเกิดการรวมตัวกัน
ทางธุรกิจมากขึ้น เพื่อเปนการเพิ่มศักยภาพในการผลิตผลงานออกมาใหมีคุณภาพ และเปนการ
ไดมาของแหลงเงินลงทุนอีกหนึ่งทางและกลาวเพิ่มเติมวา “จะมีการรวมตัวกันทางธุรกิจมากขึ้น 
เพื่อเพิ่มศักยภาพของบริษัทเหลานั้นใหดีขึ้น เหมือนวาหากลําพังเราทําดวยตัวของเราเอง 
คาใชจายทุกอยางคือเม็ดเงินของเราทั้งหมด ซึ่งถาเรามารวมตัวกันตรงนี้ไดก็เหมือนกับเปนการ
แชรคาใชจายตรงสวนนี้ไป” 
 
                                                 
 1สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 2สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 3สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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 พรชัย วองศรีอุดมพร ไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมวา 
  ตองถามกอนวารวมตัวกันดวยวัตถุประสงคอะไร เร่ืองเงินทุนหรือการตลาด ตองหา

คําตอบใหไดกอนถึงจะเกิดการรวมหรือไมรวมตัวกันทางธุรกิจ ถาหาคําตอบไมได 
ก็คิดวาไมมีเหตุผลที่จะตองรวมกัน ตองมองที่วัตถุประสงคเปนหลัก อยางที่ จีทีเอช 
รวมกันนั้นมองเห็นโอกาสวา แกรมมี่มีสื่อ ไทเอนเตอรเทนเมนทมีสายงานผลิต 
หับโหหิ้นมีครีเอทีฟ ซึ่งถามวาทั้ง 3 มีปญหาเรื่องเงินทุนหรือไมนั้น ก็คิดวาคงไมมี 
แตรวมกันเพื่อการตลาดมากกวา เพื่อใหเกิดความแข็งแรงมากยิ่งขึ้น4  

 สภาพการแขงขันของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยมีการแขงขันกันสูง ทั้งการ
แขงขันกับตนเอง และบริษัทอื่น 
 สภาพการแขงขันในธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยนั้นมีการแขงขันกันคอนขางสูง   
ที่สําคัญคือ การแขงขันกับตนเอง โดยการตัดตัวอยางภาพยนตรเพื่อทําการโปรโมทนั้นก็ถือไดวา
เปนการแขงขันกับตัวเอง เพราะหากตัดออกมาไมดีก็ไมสามารถดึงดูดความสนใจจากกลุมผูชมได 
จากนั้นเปนการแขงขันกับบริษัทอื่น ๆ รวมถึงการแขงขันกันในดานของการทําสื่อโฆษณาอีกดวย 
 วรวรรณ พยับเดชาชัย ไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม ดังนี้ 
  ทุกคนทําหนังคุณภาพทั้งนั้น ลงทุนสูง ซึ่งดุเดือดมากจนบางครั้งรูสึกวา หนังไทย

กันเองทําไมทําถึงฟาดฟนกันเปนอยางมาก แทนที่จะอะลุมอลวยซึ่งกันและกัน    
ซึ่งก็เขาใจวานี่คือธุรกิจจะใหไปทําแบบนั้นตลอดก็คงไมได เพราะถาไมมีคูแขงก็  
ไมมีความสนุกสนานในการทํางาน ไมมีการพัฒนาผลงานของหนังใหมีคุณภาพ
มากขึ้น มีการแขงขันกันดุเดือดในเรื่องของสื่อโฆษณา เม็ดเงินที่ใชทางดาน        
สื่อโฆษณามีสูงขึ้น5  

 นอกจากนี้กลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยไดมองถึงบริษัทผูผลิตภาพยนตร     
รายใหม ๆ ที่เขามาวาไมถือเปนการทําการแขงขัน เพราะภาพยนตรไมไดเปนสินคาที่นํามาแขงขัน
กันเอง แตธุรกิจภาพยนตรถือวาตองทําการแขงขันกับตนเอง ทําการผลิตผลงานออกมาใหตรงกับ
ความตองการของตลาด และความตองการของผูชม ผลิตงานออกมาใหมีคุณภาพ โดยภาพยนตร

                                                 
 4สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 5สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
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ที่ทําเงินไมไดในชวงที่ออกฉายนั้นไมใชเปนเพราะภาพยนตรไมดี แตเปนเพราะชวงเวลา จังหวะ 
โอกาส และ การทําการตลาด ที่เปนการสงเสริมทําใหภาพยนตรนาสนใจในกลุมผูชม6 
 คุณภาพของภาพยนตร คนดู และความตองการของตลาด เปนปจจัยที่สงผลให
ภาพยนตรไทยประสบผลสําเร็จ 
 อยางไรก็ตามกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยทั้ง 2 บริษัท คือ บริษัท ไฟวสตาร 
โปรดักชั่น จํากัด และ บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) ใหความคิดเห็นวาภาพยนตร    
จะประสบผลสําเร็จหรือไมนั้นอยูที่การผลิตผลงานใหออกมามีคุณภาพ ผูชมใหการยอมรับ ให
ความสนใจ และที่สําคัญมองที่ความตองการของตลาดดวย ส่ิงเหลานี้ถือเปนปจจัยในการสงเสริม
ใหภาพยนตรไทยประสบผลสําเร็จได 
 โดยสอดคลองกับความคิดเห็นของ วรวรรณ พยับเดชาชัย วา 
  ในตัวของผูผลิตเองคิดวาทั้งหมดอยูที่คุณภาพของหนังดวยวาหนังเรื่องนั้น         

ทําออกมามีคุณภาพมากนอยขนาดไหน อยางไฟวสตารเราวาทําเราหนังออกมา   
มีคุณภาพแลว แตกลับไมถูกใจตลาด กลับกันกับหนังบางเรื่องทําออกมาไมดีเลย 
แตกลับถูกใจตลาด ไดเงิน เพราะฉะนั้นตอนนี้ทําอะไรออกมาตองเอาใจตลาด      
ดีที่สุด เจ็บตัวนอยที่สุด เพราะถาตามใจ ผูกํากับทุกเรื่องก็ไมไดเหมือนกัน เราก็ได
แตกลองอยางเดียว7 

 นอกจากนี้ พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 
  ตองทําการหาแนวความคิดใหม ๆ ในการนําวัตถุดิบ หรือ ขอมูลที่มีนํามาเขียนหรือ

ทําใหเปนภาพยนตรหนึ่งเรื่อง เปนการแขงขันกับตัวเองวาสามารถคิดอะไรทีต่รงกบั
ความตองการของคนดูไดหรือไม ทําการปรุงรสชาติใหถูกใจคนดูไดหรือไม ถัดมา  
ก็เปนเรื่องของการนําออกสูโรงภาพยนตร ซึ่งก็อยูที่ประสบการณ และ จังหวะ เวลา 
ของชวงนั้น ๆ 8  

 
                                                 
 6สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550.  
 7สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 8สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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2.  ความสําคัญและเหตผุลในการทําโฆษณาแฝงในอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย 
 
 เหตุผลและความจําเปนในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในปจจุบันคือ การ
ไดมาซึ่งรายไดและเงินลงทุน 
 กลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยมองภาพรวมของความสําคัญและเหตุผลในการ
ทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร ณ ปจจุบันวา การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรเปนสวนสําคัญอีก
สวนหนึ่งของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตร เปนการทําการตลาดรวมกันระหวางบริษัทผูผลิต
ภาพยนตรและบริษัทเจาของสินคาที่นําสินคามาทําการโฆษณาแฝงในสื่อภาพยนตร โฆษณาได
เขาไปมีบทบาทกับส่ือทุกประเภทไมเวนแมแตส่ือภาพยนตรเอง อีกทั้งยังเปนการเพิ่มรายไดอีกทาง
หนึ่ง และไดมาซึ่งเงินทุนอีกดวย9 
 พรชัย วองศรีอุดมพร แสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมวา 
  เปนนโยบาย และรูปแบบแนวคิดใหมในการทําธุรกิจภาพยนตร ซึ่งเมื่อกอนเรามอง

การโฆษณาแฝงเปนเพียงแคผูสนับสนุน แลวมีตัวสินคาเขามาเพื่อปรากฏในหนัง 
พระเอกถือบาง ใชบาง เอาเงินของผูสนับสนุนมาใช แตรูปแบบใหมที่เรานํามาใช
เปนการทําการตลาดเพื่อสงเสริมซ่ึงกันและกัน10 

 ความแตกตางของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยจากในอดีตกับปจจุบันนั้น
แตกตางกันมาก ดวยเม็ดเงินในลงทุนที่คอนขางสูงในปจจุบัน ประกอบกับการแขงขันที่สูงขึ้น   
เพื่อการพัฒนางานใหมีคุณภาพ 
 เมื่อทําการเปรียบเทียบถึงความจําเปนในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในอดีต
กับปจจุบันแลว ผูผลิตภาพยนตรทั้งสองตางมองวามีความแตกตางกันมาก ทั้งนี้มาจากการแขงขัน
ในการทําโฆษณาของสินคามากขึ้น ประกอบกับมีการลงทุนสูงในการผลิตภาพยนตรไทยใน
ปจจุบัน ดังนั้น เพื่อเปนการลดความเสี่ยงจากการลงทุนในการผลิตดังกลาว รายไดที่เขามาถือวา
นํามาเปนตัวเสริมใหภาพยนตรมีมูลคาเพิ่มมากยิ่งขึ้น11 

                                                 
 9สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 10สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 11สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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 จากความคิดเห็นของ วรวรรณ พยับเดชาชัย มองวา 
  เมื่อกอนความตองการของเรามีเพียงแคอยากผลิตหนังใหออกมามีคุณภาพ 

ตองการใหมีคนดูมากที่สุด เปนที่สนใจของคนดู แตเราทําแลวบางครั้งก็ไดมาแค
เพียงกลองเทานั้น ยอดตัวเลขจากรายไดไมสูง ดังนั้นเราจึงมองหาชองทางใหมใน
การใหไดมาซึ่งรายได นั่นก็คือ การ tie in ของตัวสินคาในหนังเรานั่นเอง12 

 จากความคิดเห็นของกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยรายนี้สะทอนใหเห็นวาการ
ผลิตภาพยนตรออกมานั้นยอมตองการรายได มิใชไดเพียงคําชมหรือความนิยมจากผูชมเทานั้น 
เพราะหากเปนเชนนั้นแลวบริษัทผูผลิตภาพยนตรก็ไมมีรายไดเขามา สงผลใหบริษัทไมสามารถอยู
รอดไดตอไป 
 
3.  กระบวนการพจิารณาคัดเลือกสินคาในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
 
 วัตถุประสงคของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรนั้น เพื่อตองการรายไดเขามา
สนับสนุนในงานผลิตภาพยนตร 
 วัตถุประสงคหลักของการทําโฆษณาแฝงที่ทางกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทย  
ใหความเห็นพองตองกันก็คือ การไดมาซึ่งรายได แมจะไมใชเปนรายไดหลักก็ตาม แตก็ถือเปน   
อีกหนึ่งเงินทุนสําหรับการผลิตภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง อีกทั้งยังสามารถทําการตลาดตอยอดจากการ
ทําโฆษณาแฝงของสินคาในสื่อภาพยนตรอีกดวย  เปนการทําการตลาดรวมกันระหวาง
บริษัทผูผลิตภาพยนตรและบริษัทเจาของสินคา เชน การจัดกิจกรรมรวมกันระหวางการเปดตัว
ภาพยนตร หรือการทําสินคาของที่ระลึกจัดจําหนาย เปนตน ทั้งนี้ตองดูความตองการของตลาด
ดวยเชนกัน 
 วรวรรณ พยับเดชาชัย กลาวถึงวัตถุประสงคของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตร
ไทย วา 
  เราถือวาการทํา tie in ในหนังเรื่องหนึ่ง ๆ นั้น วัตถุประสงคหลักก็คือ เราอยากได

สปอนเซอร ซึ่งก็ถือวาเขามามีสวนชวยในเรื่องคาใชจายในการผลิตของเรา หรือ

                                                 
 12สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
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แมแตการนําไปทํามีเดียเองก็ตาม ซึ่งราคามีเดียเองตอนนี้ถือวาราคาสูงมาก หากมี
รายไดจากที่อ่ืนเขามาเพื่อเสริมตรงสวนนี้เราก็ถือวาเราทําได13 

 นอกจากนี้ พรชัย วองศรีอุดมพร ไดใหความคิดเห็นเพิ่มเติมวา “ตองทําการศึกษา
ตลาดกอนวาตอนนี้ตลาดภาพยนตรอยูในแนวใด รวมไปถึงตลาดของสินคาดวย แลวจึงทําการ   
จับตลาดทั้ง 2 ตัวนี้มาศึกษา จากนั้นทําการเขียนบทภาพยนตรข้ึนเพื่อใหสนองความตองการ   
ของตลาด ซึ่งจะสามารถตอบโจทยของสินคาชนิดนั้นได”14 
 กลยุทธในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นจะแตกตางกันไปตามภาพยนตร   
แตละเรื่อง โดยขึ้นอยูกับประเภท เนื้อหาและบทภาพยนตร 
 เมื่อพิจารณาถึงวัตถุประสงคของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยแลว ผูผลิต
ภาพยนตรก็จะนํากลยุทธที่แตกตางกันมาใชในการทําโฆษณา ซึ่งจะแตกตางกันไปตามประเภท 
เนื้อหาและบทของภาพยนตรแตละเรื่อง จากนั้นจึงทําโฆษณาตอออกไป ซึ่งก็จะแตกตาง           
กันออกไปตามประเภทของภาพยนตรแตละเรื่องดวย15 
 บริษัทผูผลิตภาพยนตรแตละแหงจะมีกลยุทธที่แตกตางกัน อยางเชน บริษัท อารเอส 
โปรโมช่ัน จํากัด (มหาชน) นั้นจะทําการวางกลยุทธไวตั้งแตแรกกอนจะสรางภาพยนตร โดยเริ่ม
ตั้งแตการเขียนบท กอนทําการผลิตภาพยนตร16 
 พรชัย วองศรีอุดมพร ใหความคิดเห็นเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 

  กลุยทธทางการตลาดนั้นเรามองตั้งแตแรก หาจุดขาย จุดแข็ง ของหนังกอน ทําการ
วิเคราะหตลาด นี่คือกลยุทธอันดับแรกของเรา แลวทําอยางไรใหจุดแข็งของหนัง
เราออกไปสูภายนอกใหไดมากที่สุด นั่นก็คือ การทํา มีเดีย ทําพีอาร ออกไปกอน
ลวงหนา กลยุทธตองออกรายการทีวีใหญ นี่คือกลยุทธของการทํา  พีอาร ซึ่งเราก็
ตองเอาจุดแข็งของหนังไปใชงานตอยอดตอไป การทํามีเดีย พีอารของหนังแต    

                                                 
 13สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 14สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 15สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 16สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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ละเ ร่ืองก็ไม เหมือนกัน  ตองพิจารณาวิ เคราะหตลาดกอนแลวมาประเมิน
สถานการณเชนกัน 

 การพิจารณาคัดเลือกสินคาสําหรับทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรนั้นมีทั้ ง
บริษัทผูผลิตภาพยนตรเปนผูพิจารณาคัดเลือกสินคา และบริษัทเจาของสินคาเปนผูขอรวม
สนับสนุนในการผลิตภาพยนตร 
 ขั้นตอนในการพิจารณาคัดเลือกสินคาสําหรับทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย
เร่ืองหนึ่ง ๆ นั้น จะมีประเด็นหลัก ๆ อยู 2 ประเด็นคือ บริษัทผูผลิตภาพยนตรเปนผูพิจารณา
คัดเลือกตัวสินคาและบริษัทเจาของสินคาเปนผูพิจารณาบริษัทผูผลิตภาพยนตรเพื่อขอรวมเปน
ผูสนับสนุน17 จากนั้นจึงเขาสูขั้นตอนของการทําโฆษณาแฝงซึ่งจะเปนไปตามรูปแบบ และ
กระบวนการของแตละบริษัท ส่ิงที่บริษัทผูผลิตภาพยนตรปฏิบัติเหมือนกันก็คือ ทําการโฆษณา
แฝงสินคาใหมีความกลมกลืนกับบทภาพยนตรใหมากที่สุด โดยที่ไมทําใหผูชมรูสึกสะดุดกับเนือ้หา
ของภาพยนตรในขณะที่ชมภาพยนตร 
 นอกจากนี้ พรชัย วองศรีอุดมพร ไดกลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 

  อันดับแรกดูที่เนื้อหา เนื้อเร่ืองของเรากอน โดยเริ่มจากโปรดิวเซอรคุยกับผูกํากับ 
คนเขียนบท วาหนังที่เราสรางเปนแบบนี้ เชน หนังรัก เปนตน เนื้อหาอยางไร 
โปรดิวเซอร ก็จะนั่งคิดกับผูกํากับ และคนเขียนบทวา แลวสินคาอะไรจะเขามาได
บาง จากนั้นคิดตอไปวาเขามาในหนังไดอยางไร แลวก็จะโยนตอไปที่การตลาด  
คิดตอวาสินคาเปนประเภทนี้ เหมาะกับบทหนังอยางไร และไปทําการตลาด            
ตออยางไร จากนั้นก็มานั่งคิดทําการบานกอนนําไปเสนอลูกคา ซึ่งจะตรงกับ     
คอนเซปทของลูกคาที่จะทําการโปรโมทหรือไม อยางไร 18 

 
 
 
 
 

                                                 
 17สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 18สัมภาษณ พรชัย วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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4.  ประสิทธผิลของการทาํการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
 
 บริษัทผูผลิตภาพยนตรไทยไดรับความสําเร็จจากการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร  
โดยวัดจากการที่ผลิตผลงานออกมาแลวสินคามีความกลมกลืนไปกับบทภาพยนตร และผูชมไม
รูสึกวาโดนยัดเยียดในโฆษณา 
 จากผลการสัมภาษณพบวา ความสําเร็จจากการทําโฆษณาแฝงนั้นกลุมผูผลิต
ภาพยนตรไดรับผลสําเร็จเปนอยางดี โดยดูจากสินคาที่ทําการโฆษณาแฝงวามีความกลมกลืนกับ
บทภาพยนตร สงผลใหผูชมไมรูสึกสะดุดกับสินคาที่ปรากฏในภาพยนตร สวนเจาของสินคาเองก็
ไดประโยชนเต็มที่จากการทําการโฆษณาแฝงในสื่อชนิดนี้ 
 วรวรรณ พยับเดชาชัย กลาววา “ทางบริษัทไฟวสตารเองถือวาประสบผลสําเร็จจาก
การทําโฆษณาแฝง เพราะถือวาการทําโฆษณาแฝงของเราไมไดเปนการยัดเยียดใหคนดู และ
บางอยางที่ลูกคาตองการมากเกินไปเราดูวายัดเยียดคนดูเกินไป เราก็จะบอกลูกคา ซึ่งก็ไมมี
ปญหาตรงนี้”19 
 ทางดาน พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา “การทําโฆษณา
แฝงของเรามีแนวโนมที่ดีข้ึน และประสบผลสําเร็จ ซึ่งดูไดจากการที่เราไปออกตลาดไปหาเอเจนซี่
เอง มีลูกคาหลายรายที่อยากทํากับเรา บางครั้งก็ตองปฏิเสธไป เนื่องจากยังมีเร่ืองที่ไมเหมาะสม
กับสินคานั้น ๆ ”20 
 ผลตอบกลับของการทําโฆษณาแฝงที่ไดรับจากกลุมผูชมนั้นถือวาไดผลตอบรับที่ดี 
ผูชมดูแลวรูสึกวาสินคาเนียนไปกับบทภาพยนตร สวนผลตอบกลับจากกลุมเจาของสินคานั้นก็
ไดผลดีเชนกัน โดยสินคาไดภาพลักษณที่ดีข้ึน 
 ผลตอบกลับที่ไดรับจากผูชมนั้นคอนขางดี เนื่องดวยผูชมรูสึกวาสินคานั้นกลมกลืน   
ไปกับบทภาพยนตร ผูชมไมรูสึกวาบริษัทผูผลิตภาพยนตรใสสินคาเขาไปในบทภาพยนตรเพื่อ    
ทําการโฆษณา สวนผลตอบกลับจากกลุมเจาของสินคานั้นดีเชนกัน บริษัทเจาของสินคารูสึกวา
การทําโฆษณาแฝงดังกลาวไมสงผลรายกับตัวสินคาเอง แตกลับเปนการเสริมสรางภาพลักษณ

                                                 
 19สัมภาษณ วรวรรณ พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 20สัมภาษณ พรชัย วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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ใหกับตัวสินคามากยิ่งขึ้น ทั้งนี้เนื่องมาจากการที่สินคาไดเขาไปเปนสวนหนึ่งในบทภาพยนตรเขา
ไปเกี่ยวของกับเนื้อหา เร่ืองราวในบทภาพยนตร 
 พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวถึงผลสําเร็จจากการทําการโฆษณาแฝงของบริษัท อารเอส 
โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) วา 
  สําหรับเรานั้นถือวาประสบผลสําเร็จ ซึ่งดูไดจากการที่เราไปออกตลาด ไปหา        

เอเจนซี่เอง มีลูกคาหลายรายที่อยากทําโฆษณากับเรา บางครั้งก็ตองปฏิเสธไป 
เนื่องจากยังมีเร่ืองที่ไมเหมาะสมกับสินคานั้น ๆ ไมสามารถตอยอดกันไดสําหรับ
ลูกคานั้น เราจะดูแลใหดีที่สุดเทาที่จะทําได เราทําหนังตองดูที่บทเปนอันดับแรก 
หากสินคาขัดกับบทหนัง หรือลูกคาตองการมากกวานั้นจริง ๆ เราก็บอกลูกคาวา
ไมได เราใหไดแคนี้จริง ๆ ตองบอกปฏิเสธลูกคาไป เพราะมันจะทําใหหนังขาด
อรรถรส เพราะคิดวาเราทําหนังไมใชทําหนังโฆษณา สินคาที่เขามาในหนังเรา
ปฏิเสธไมใหมันเกี่ยวของกับรูปแบบการดําเนินชีวิตจริงของคนเราไมไดอยูแลว 
เพียงแตวาเราจะทําใหสินคานั้นเกี่ยวของอยางไร แลวเกิดประโยชน เกี่ยวของ
อยางไรใหสามารถตอยอดได เกี่ยวของอยางไรใหคนดูรูสึกกลมกลืนไปกับหนัง 
จากกลุมคนดู สวนมากไมคิดวาเปนการยัดโฆษณาสินคาเขาไป เพราะคนดูรูสึก
กลมกลืนไปกับหนัง แลวตัวลูกคาเองก็ไมตองการ hard sale ในบทภาพยนตรที่
เขาไป เพราะถาเปนเชนนั้นก็เปนผลรายกับตัวสินคาเอง ทําไมตองขายขนาดนี้ดวย 
สุดทาย คนดูเกิดการตอตานสินคา เราตองดูใหเปนกลางที่สุด เราไมได close up 
สินคา21 

 สวนทางบริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด โดย วรวรรณ พยับเดชาชัย กลาวถึง
ผลสําเร็จของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรดังนี้ 
  ทางไฟวสตารเองถือวาประสบผลสําเร็จ เพราะถือวาการทําโฆษณาแฝงของเรา

ไมไดเปนการยัดเยียดใหคนดู บางอยางที่ลูกคาตองการมากเกินไปแลวเราดูวา   
ยัดเยียดคนดูมากเกินไปเราก็จะขอลูกคาวาเอาอยางอื่นแทนไดหรือไม ลูกคาก็จะ
เขาใจ เราเขาใจเม็ดเงินของลูกคาวาตองการใสเขาไปในหนังใหไดเต็มที่ แต
บางอยางใสเต็มที่ใหไมได เราถือวาเราใสในสิ่งที่ถูกตอง และตรงจุด ตรงโอกาส เรา
ใหเกียรติผูกํากับ และทางตัวสินคาดวย เราจะไมทําอะไรที่ดูยัดเยียดใหกับคนดู

                                                 
 21สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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จนเกินไป ในสวนของกลุมลูกคาเองไมเคยมีปญหา มีแตวาขอบคุณไมคิดวาจะทํา
ไดเนียนมากขนาดนี้ จริง ๆ แลวก็อยูที่ผูกํากับดวยวาจะมีเทคนิคอะไรทําใหเกิด
ความรูสึกวาคนดู และลูกคาไมเสีย22 

 
5.  แนวโนมของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในอนาคต 
 
 รูปแบบและวิธีการทําการโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตรไทยในอนาคตอาจมีความ
แตกตางไปจากในปจจุบัน และเปลี่ยนไปตามการเปลี่ยนแปลงของตลาด 
 จากการสัมภาษณ ผูวิจัยพบวากลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยมองแนวโนมของ
การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยวาจะมีการทําโฆษณาแฝงในสื่อภาพยนตรมากขึ้น โดยตองดู
แนวโนมของตลาดในอนาคตดวยวาจะเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางใด ซึ่งจะสงผลใหรูปแบบ และ
วิธีการในการทําโฆษณาแฝงเปลี่ยนแปลงตามไปดวยเชนกัน แตยังคงไวในรูปแบบเดิมคือการ    
นําตัวสินคาเขาไปไวในบทภาพยนตร โดยไมเปนการยัดเยียดใหกับผูชม23 
 อีกทั้งสินคาจะเขามาทําการโฆษณาแฝงเชนนี้มากยิ่งขึ้น เนื่องจากภาพยนตรเองเปน
ส่ืออีกประเภทหนึ่งสําหรับการทําโฆษณาในปจจุบัน เพียงแตมีขอจํากัดในเรื่องที่ไมสามารถทําการ
โฆษณาไดมากเหมือนสื่อประเภทอื่น ดวยคุณสมบัติของสื่อภาพยนตรคือเปนสื่อเพื่อความบันเทิง 
หากโฆษณาสินคามากไปก็ถือวาภาพยนตรไมไดทําหนาที่ของสื่อในการใหความบันเทิงกับผูชม 
 ทางดาน พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นนี้วา 
  อยูที่แนวโนมของตลาดเปนหลัก ตองมีสินคาที่มาทําแบบนี้มากขึ้น แลวเมื่อนํามา

ทําแลวไมซ้ํากับแนวเดิม ถาเราทําใหแปลกใหมก็จะเปนที่นาสนใจของกลุมคนดู 
และเปนที่จับตามองของตลาด ซึ่งรูปแบบจะเปลี่ยนไปตามคอนเซปทของหนัง    
แตละเรื่อง แลวแนวโนมของตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป เราตองวิ่งตามตลาด และ
ความตองการของลูกคา ซึ่งเราตองวิ่งนําเขาไป แลวลูกคาก็จะตามเราไดทัน 24 

                                                 
 22สัมภาษณ วรวรรณ พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 23สัมภาษณ วรวรรณ พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 24สัมภาษณ พรชัย วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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 ธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในอนาคตจะเติบโต และมีการพัฒนามากยิ่งขึ้นทั้ง  
ในเรื่องของการแขงขัน และคุณภาพของผลงาน 
 นอกจากแนวโนมของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยที่ทางกลุมผูบริหาร    
การผลิตภาพยนตรไทยมองวาจะเติบโตมากขึ้นแลวนั้น กลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทย      
ยังมองวาธุรกิจของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในอนาคตจะมีการผลิตผลงานที่มีคุณภาพมาก
ยิ่งขึ้น อีกทั้งยังมีการแขงขันกันสูง เกิดบริษัทรายใหม ๆ ขึ้นในธุรกิจนี้ 
 โดยสอดคลองกับความคิดเห็นของ วรวรรณ พยับเดชาชัย “ทุกคายหนังทําหนังที่มี
คุณภาพ ทําหนังดีขึ้นกวาเดิมเยอะมาก แลวบริษัทใหม ๆ ก็เยอะขึ้น มีการลงทุนสูงขึ้น คนตั้งใจ   
ทําหนังไทยใหมีคุณภาพมากขึ้น” 
 นอกจากนี้กลุมผูผลิตภาพยนตรยังมองวาธุรกิจภาพยนตรไทยในอนาคตตองดูที่ตลาด
เปนสําคัญ ศึกษาความตองการของตลาดกลุมเปาหมาย ทั้งผูชม และตลาดสินคาที่มีความ
เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 
 ทายสุดแลวภาพยนตรไทยจะอยูไดก็อยูที่ผูชมใหการสนับสนุนภาพยนตรไทยมาก
ยิ่งขึ้น ใหความสนใจภาพยนตรไทย และใหการอุดหนุนภาพยนตรไทยมากยิ่งขึ้น กําลังใจของ
ผูผลิตภาพยนตรไทยคือ การผลิตภาพยนตรออกมาแลวมีคนเขาไปดู ใหการสนับสนุน เพราะหาก
ผลิตผลงานดี ๆ ออกมาแลวไมไดเงิน ผูผลิตเองก็อยูไมไดเหมือนกัน25 อีกทั้งยังตองมีความละเอียด
ในการผลิตภาพยนตร และมีความรับผิดชอบกับผูชม ทําสิ่งที่ดีที่สุดใหกับผูชมดวยเชนกัน26   

 
ทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย 

 
1. ความสําคัญและความจําเปนของการทําการโฆษณาแฝงในธุรกิจภาพยนตรไทยใน  

ปจจุบัน 
 
 จากการสัมภาษณกลุมผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย ไดใหความคิดเห็นในเรื่อง   
ของความสําคัญและความจําเปนของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยอยางเห็นพองตองกัน

                                                 
 25สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 26สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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ในเรื่องของการไดมาของแหลงเงินทุนอีกหนึ่งทาง27 เสมือนการที่สินคาไดรวมเปนผูสนับสนุนใหกับ
ภาพยนตรไทยเรื่องนั้น ๆ ซึ่งก็จะมีทั้งผูสนับสนุนรายใหญ และผูสนับสนุนรายเล็ก 
 เหมันต เชตมี ผูกํากับภาพยนตร กลาวเพิ่มเติมวา 

  การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นมีมานานแลว จะบอกวาสามารถเลี่ยง  
การทําโฆษณาตรงนี้ไดหรือไมนั้น  คิดวาคงเปนการยาก  เพราะถึงอยางไร          
การดําเนินเรื่องราวของตัวแสดงในบทภาพยนตรก็ไมสามารถปฏิเสธใหเร่ืองราว   
ไมเกี่ยวของกับสินคานั้น ๆ ได ในเมื่อเปนเชนนี้แลว เราก็นําสินคานั้นเขามา
เกี่ยวของกับเรื่องราวในภาพยนตรใหดูกลมกลืนไปกับบทภาพยนตร28 

 เพ็ญพิชชา ลิม้กลิ่นแกว โปรดิวเซอร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาว 
  การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรนั้นสําคัญ เพราะถือวาไดเงินมาลงทุนอีกกอนหนึ่ง 

สินคาจะรวมเปนผูสนับสนุนในภาพยนตร โดยก็อยูที่ขอตกลงรวมกันระหวาง
บริษัทผูผลิตภาพยนตรกับบริษัทสินคาวาจะใหทําอยางไร สินคาจะอยูในสวนไหน 
หรือวาตองมีคําพูดของตัวนักแสดงพูดถึงตราสินคา หรือสรรพคุณของสินคานั้น ๆ 
ในทางออม แตทั้งนี้แลวถือวาเปนเงินสําหรับเปนทุนในการสรางภาพยนตร29 

สอดคลองกับความคิดเห็นดังกลาวของ มณฑล อารยางกูล  
  ปจจุบันโฆษณาแฝงนั้นปรากฏในภาพยนตรไทยหลาย ๆ เร่ือง เพราะสินคาที่      

เขามารวมเปนผูสนับสนุนภาพยนตรนั้น  ใหเงินกับบริษัทผูผลิตภาพยนตร            
ซึ่งเทากับวาบริษัทผูผลิตภาพยนตรไดเงินสําหรับมาเปนทุนในการผลิตอีกหนึ่งกอน 
สินคาที่เขามาทําโฆษณาแฝงนั้นก็มีหลากหลายประเภททั้งรายใหญ รายเล็ก     
อยูที่วาบริษัทจะไปทําการขายใหกับสินคายี่หอใด30 

 
 
 

                                                 
 27สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 
 28สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 29สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
 30สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 
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2. การดําเนินงานตามนโยบายของบริษัท หรือแหลงเงนิทุน 
 
 สําหรับการดําเนินการสรางภาพยนตรโดยมีการทําโฆษณาแฝงในบทภาพยนตรนั้น   
ในสวนของผูอยูในกระบวนการดําเนินงานแลวจําเปนตองปฏิบัติตามนโยบายของบริษัทผูผลิต
ภาพยนตร หรือถือวาทําตามเจาของเงินลงทุน31 หรือจากการที่บริษัทผูผลิตภาพยนตรได
ผูสนับสนุนมา 
 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาววา “ถึงอยางไรก็จะขัดของหรือปฏิเสธในการทําโฆษณา
แฝงไมได เพราะถึงอยางไรก็ตองทําตามเจาของเงินทุนที่ใหมา ทําตามบริษัทที่ไดผูสนับสนุน
ภาพยนตรมา ซึ่งเราก็ยินดีทําตามเพราะถาขัดไปเราก็ทําหนังไมได”32 
 เหมันต เชตมี กลาวเพิ่มเติมวา 

  ตองถือวาเราทําตามนโยบาย ความตองการของบริษัท เพราะเราจะปรึกษากนักอน
วาบทภาพยนตรของเราเปนแนวนี้ จะมีการเขียนบทภาพยนตรออกมาแลวมองวา
จะสามารถจับสินคาชนิดใดมาลงในบท หรือในฉากนั้น ๆ จากนั้นก็จะสงตอไปยัง
ฝายการตลาดวาจะทําอยางไรใหสินคานั้น ๆ มารวมมือกับเรา สวนมากสินคา    
เมื่อเห็นบทภาพยนตรก็จะตอบตกลง33 

 มณฑล อารยางกูล ใหความคิดเห็นที่สอดคลองวา 
  เราตองทําตามนโยบายของบริษัท เพราะบริษัทเปนเจาของเงินลงทุนกอนใหญ    

ในเมื่อบริษัทไดลูกคามาเปนผูสนับสนุนภาพยนตรเพิ่มเติม ก็เทากับวาเราตองทํา
ตามแหลงเงินทุนดวย ถึงอยางไรเราก็ตองผลิตงานออกมาใหมีคุณภาพมากที่สุด 
ไมใชเพียงเอาใจสินคาที่มาสนับสนุนภาพยนตรอยางเดียว34 

 
 
 

                                                 
 31สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 
 32สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
 33สัมภาษณ เหมันต  เชตม,ี ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 34สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 
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3. ขั้นตอนในการทําโฆษณาแฝงสําหรบัสนิคาแตละชนิด รูปแบบ วิธีการ เทคนคิ 
 
 สําหรับข้ันตอนในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้น ทางผูดําเนินงานสรางจะมี
รูปแบบ วิธีการ และเทคนิคที่แตกตางกันไปในภาพยนตรแตละเรื่อง ทั้งนี้ข้ึนอยูกับตัวสินคาที่     
เขามาทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ดวย 
 พจน อานนท กลาวเพิ่มเติมวา 
  การทําโฆษณาแฝงเขาไปมันก็ไมไดยุงยากซับซอนมากนัก เพราะเรารูอยูแลววา

สินคาอะไรจะมีเขามาอยูในภาพยนตรของเรา เพียงแตวาเราจะตองทําอยางไร    
ใหสินคานั้นมันกลมกลืนไปกับบทภาพยนตรของเรา ทําอยางไรไมใหคนดูรูสึก
สะดุดกับภาพสินคา หรือ คําพูดของนักแสดงในเรื่อง มันก็อยูที่วาเราจะนําสินคา
นั้นไปอยูในสวนใดของภาพยนตรใหเหมาะสม มิใชวาจะหยิบใสลงตรงไหนก็ได   
ทําแบบนั้นไมได35 

 เหมันต เชตมี ใหความคิดเห็นเพิ่มเติมวา 
  รูปแบบ และเทคนิคในการทําโฆษณาแฝงก็ไมมีอะไรมาก ทําใหสินคาดูกลมกลืน

ไปกับบทภาพยนตรไดมากที่สุด โดยที่คนดูไมรูสึกขัดกับภาพสินคานั้น ๆ ที่เราทํา
การใสลงไป สวนทางดานเทคนิคนั้นก็อยูที่เทคนิคของแตละบุคคลวาจะสามารถ
นําสินคาที่เปนผูสนับสนุนไปจัดวางไวตรงไหนเพื่อทําใหคนดูจํา หรือนึกถึงสินคา
ยี่หอนั้นได หรือเห็นวาตัวแสดงในเรื่องใชสินคายี่หอนั้นแลวคนดูก็จะไปใชตาม
บาง36 

 มณฑล อารยางกูล เพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา “เราตองวางสินคาใหมันเนียนไปกับ
บทภาพยนตรเราใหมากที่สุด ตองคอยดูวามันอยูในฉาก หรือ ตําแหนงที่เหมาะสมหรือไม หากดู
แลวเห็นวามันดูเหมือนการจงใจวางภาพสินคาใหเห็นมากเกินไปตรงนั้นเราก็ตองนําออก เพราะถึง
อยางไรมันก็ตองใหกลมกลืนกับบท”37 
  
 

                                                 
 35สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 

 36สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 37สัมภาษณ มณฑล   อารยางกูล, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองรักจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 
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 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาวทิ้งทายวา 
  ตองดูวามันสมควรจะนําสินคานั้นไปวางไวตรงไหน ไมใชวาสินคาเปนน้ําปลาแต

กลับนํามันไปอยูในฉากของหองนอน แบบนี้ก็ถือวาใชไมได คือมันตองดูวาฉาก
ไหนสมควรที่จะนําสินคาชนิดนั้น ๆ ไปประกอบอยูในฉากหรือเร่ืองราวตรงนั้น ไม
ถายภาพใหดูวาเนนสินคานั้นมากจนเกินไปจะทําใหคนดูรูสึกวากําลังโดนยัดเยียด
โฆษณาสินคาอยู ทั้ง ๆ ที่ เขามาเพื่อชมภาพยนตรไมใชดูละครทีวี ซิทคอม        
เกมสโชวอยูที่บาน38 

 
4. ขอจํากัดในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
 
 กลุมผูดําเนินงานสรางภาพยนตรไทยตางมองวาจํานวนสินคาในการทําโฆษณาแฝงใน
ภาพยนตรนั้นเปนขอจํากัดที่เกิดขึ้นเสมอกับภาพยนตรทุก ๆ เร่ือง โดยในภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ นั้น 
สินคาที่จะเขามาทําการโฆษณาแฝงจะมีไมมากเทาที่ควร ไมเหมือนกับละครซิทคอมทาง            
สื่อโทรทัศนที่จะปรากฏใหเห็นภาพสินคา หรือมีคําพูดสื่อใหเห็นถึงสินคานั้น ๆ อยูตลอดเวลา39 
 สินคาที่เขามาทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นในหนึ่งเรื่องจะมีไมเกิน 3 ตัว40 
เพราะหากมีมากกวานั้นจะทําใหสินคาดูซ้ําในบทภาพยนตร 
 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาวเพิ่มเติมวา 
  ในหนังหนึ่ ง เ รื่ องอยางนอยก็จะมีสินคาหนึ่ งตัวที่ เ ราทําการใส เข าไปใน                

บทภาพยนตร บางครั้งจะเห็นวามีสินคาหลายตัวในบท แตนั่นเปนเพราะเราไม
สามารถเปลี่ยนบทภาพยนตรใหตัวแสดงไมใชสินคานั้น ๆ ได ซึ่งบางทีก็จะทําการ
บอกหรือแจงไปยังเจาของสินคาวาเราขอใชสินคาของเคาในภาพยนตรของเรานะ 
เพราะบางคนก็อาจจะไมยอม เห็นวาภาพยนตรเร่ืองนั้นไมเหมาะกับสินคาของเคา
อาจจะทําใหภาพลักษณของสินคาเคาเสียได41 

                                                 
 38สัมภาษณ เพญ็พิชชา ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
 39สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 

 40สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 41สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
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 สินคาที่มีอยูในภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ นั้นไมจําเปนวาทุกตราสินคาจะเปนผูรวม
สนับสนุนในภาพยนตรทั้งหมด เพราะจริง ๆ แลวจะมีสินคาที่เปนผูสนับสนุนหลัก ๆ เพียงไมกี่ราย 
นอกนั้นก็จะเปนสินคาที่นํามาใชประกอบในฉากเพื่อใหเกิดความสมจริงในบท หรือเรื่องราวใน
ภาพยนตรมากยิ่งขึ้น42ทั้งนี้เปนขอจํากัดของการทําโฆษณาแฝงในสื่อภาพยนตรนั่นเอง หากวามี
จํานวนมากเกินไปก็เทากับวาเปนการจงใจทําโฆษณา และสงผลเสียกับผูชมดวยที่รูสึกสะดุดกับ
การโฆษณาสินคาแฝงระหวางชมภาพยนตร  

 
5. ปญหาหรืออุปสรรคของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยตอกระบวนการสราง

ภาพยนตร หรือกระบวนการทํางาน 
 
 สําหรับปญหาหรืออุปสรรคในการสรางนั้นกลุมผูอยูในสายงานการสรางภาพยนตร 
ตางมองวาการทําโฆษณาแฝงไมเปนปญหาตอกระบวนการผลิต และไมเปนอุปสรรคในการทาํงาน 
เนื่องดวยบทภาพยนตรที่เขียนออกมาแลวสามารถจัดวางสินคาไดอยางลงตัว43 หรือแมแต
กระบวนการผลิตที่มีเทคนิคในการทําใหสินคานั้นดูกลมกลืนไปกับบทภาพยนตรใหไดมากที่สุด 
และผูชมไมรูสึกสะดุด44 
 พจน อานนท กลาวเพิ่มเติมวา 
  ปญหา หรืออุปสรรคสําหรับการทําโฆษณาแฝงตรงนี้ไมมี จะมีในสวนอื่น ๆ

มากกวา เพราะสวนมากเราจะคิดไวแลววาจะนําสินคาที่ไดมานั้นไปอยูตรง      
สวนไหนของบทภาพยนตร อยางที่บอกวาในภาพยนตรเร่ืองหนึ่งจะมีสินคาอยู  
ไมกี่ตัว ไมมากดวย มันก็เลยเปนเรื่องงายที่เราจะนําสินคาไปวางไวใหมันดูเนียน 
ไปกับเร่ืองราวในบท แตไมใชนึกจะนํามาใสฉากนี้อีกแลวก็นํามาใสแบบนี้ไมได 
เพราะจะดูเปนการโฆษณามากเกินไป45 

 

                                                 
 42สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 

 43สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 44สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 

 45สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 
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 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 
  การทําโฆษณาแฝงไมเปนปญหา หรือกระทบกระบวนการผลิตของเรา เรามี      

บทภาพยนตรอยูแลวเพียงแตเราคิดหารูปแบบที่จะทําการใสสินคาเขาไปใน       
บทภาพยนตรของเราเทานั้น ใหสินคามันดูกลืนไปกับฉาก กับเร่ืองราวของ
ภาพยนตร ถือวาตรงนี้มีสวนนอยที่จะเปนปญหา อุปสรรคของเรา ถามีก็จะมีอยู   
ที่เราวางสินคาไปแลวไมตรงใจลูกคาที่เปนผูสนับสนุนเทานั้น เมื่อเกิดปญหานี้ขึ้น
เราก็เพียงปรับบทภาพยนตรเล็กนอย หรือไมก็นําไปไวในฉากอื่น46 

                                                 
 46สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
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