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บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่ อง  “ทัศนคติตอการทํ า โฆษณาแฝงในภาพยนตร ไทย ” ผู วิ จั ย                  
ไดทําการศึกษากลุมผูผลิตภาพยนตรไทย ของบริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด และ บริษัท    
อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) โดยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนผูบริหารจํานวน 2 คน และ 
สวนที่สองคือผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย ไดแก ผูกํากับภาพยนตรและผูควบคุมการผลิต
ภาพยนตร (Producer) จํานวน 4 คน โดยศึกษาจากภาพยนตรเร่ืองรักจังและหอแตวแตก โดยใช
รูปแบบการสัมภาษณเชิงลึกเกี่ยวกับทัศนคติและความคิดเห็นตอการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร
ไทย โดยการใหขอมูลของกลุมผูใหสัมภาษณดังกลาวนั้นไมสามารถเจาะขอมูลที่มีรายละเอียด
ลึกซึ้งไดมากเทาที่ควร เนื่องดวยขอมูลดังกลาวเปนขอมูลในเชิงลึกของทางบริษัท การใหขอมูล   
ในเชิงทัศนคติ และความคิดเห็นในเรื่องดังกลาวจึงอยูในภาพรวมทั่วไปของเรื่องการทํา      
โฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย ซึ่งผลการวิจัยสามารถแจกแจงรายละเอียดไดดังนี้ 
 

ทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมผูบริหารการผลติภาพยนตรไทย 
 

1.  สภาพการณทัว่ไปของธุรกจิอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย 
 

 สภาพการณโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในป 2550 มีความเติบโตทั้ง
จํานวนรายได และจํานวนภาพยนตร รวมทั้งมีการพัฒนาทางดานคุณภาพ 
 จากการสัมภาษณกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยในเรื่องการทําโฆษณาแฝงใน
ธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยพบวากลุมผูบริหารทั้ง 2 บริษัท คือ บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น
จํากัด และ บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) มองสภาพการณของอุตสาหกรรมภาพยนตร
ในป 2550 วามีความเติบโตมากขึ้นทั้งทางดานของรายได จํานวนภาพยนตรที่เขาฉาย ประเภท
ของภาพยนตรที่มีความหลากหลายขึ้น รวมไปถึงผูชมที่หันมาดูภาพยนตรไทยมากขึ้นดวย 
 โดยกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยยังมองวาตลาดของอุตสาหกรรมภาพยนตร
ไทยนั้นมีการพัฒนาทางดานคุณภาพ สงผลใหผูชมเกิดความสนใจและหันมานิยมดูภาพยนตรไทย
มากขึ้น ซึ่งนั่นอาจมาจากกระแสของภาพยนตรมหากาพยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร ซึ่งหาก
ปลายป 2550 ภาค 3 ของภาพยนตรไทยเรื่องตํานานสมเด็จพระนเรศวรเขาฉาย ตัวเลขของตลาด
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ภาพยนตรไทยจะมีสูงถึง 3,000 – 3,500 ลานบาท และประกอบกับจํานวนภาพยนตรที่เขาฉาย   
ในป 2550 ที่มีประมาณ 40 – 50 เร่ือง1 
 ในเรื่องของกลุมผูชมที่หันมาชมภาพยนตรไทยมากขึ้นนั้นสําหรับจะเห็นวาเปน      
กลุมผูชมในวัยเรียน โดยวรวรรณ พยับเดชาชัย กลาววา 
  กลุมคนดูสวนใหญที่กลับมาดูหนังไทยมากขึ้นนั้นเปนกลุมเด็กนักเรียนประมาณ

มัธยมปลาย จนถึงระดับมหาวิทยาลัย ซึ่งเปนกลุมคนที่เรียนอยู ไมใชกลุมคน       
ที่ทํางานซึ่งเจาะไมไดมากเทาที่ควร ยกเวนหนังเร่ืองนั้นจะเปนหนังที่เกี่ยวกับ
ครอบครัว ซึ่งสามารถจูงมือพอแมหรือคนในครอบครัวใหมาดูได 2 

 ลักษณะการดําเนินธุรกิจนั้นจะเกิดการรวมตัวทางธุรกิจ และเกิดบริษัทใหม ๆ ในธุรกิจ
อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยมากขึ้น 
 ในสวนของลักษณะการดําเนินธุรกิจภาพยนตรไทยกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตร
ไทยมองวา ตลาดภาพยนตรไทยมีผูดําเนินธุรกิจรายใหญ ๆ อยูเพียงไมกี่ราย นอกนั้นจะเปนบริษัท
ใหมที่เขามาดําเนินธุรกิจประเภทนี้ โดยภาพรวมแลวมีผูดําเนินธุรกิจรายใหญ ๆ อยู 4 - 5 บริษัท 
นั่นก็คือ บริษัท สหมงคลฟลม จํากัด , บริษัท จีทีเอช จํากัด , บริษัท พระนครฟลม จํากัด และ 
บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด สวนที่เหลือเปนบริษัทผูผลิตภาพยนตรรายใหมที่เขามา ไมวาจะ
เปน โมโนฟลม , ไรทบียอรน หรือ บ็อกออฟฟศ3 
 นอกจากนี้ วรวรรณ พยับเดชาชัย มองวาอุตสาหกรรมภาพยนตรจะเกิดการรวมตัวกัน
ทางธุรกิจมากขึ้น เพื่อเปนการเพิ่มศักยภาพในการผลิตผลงานออกมาใหมีคุณภาพ และเปนการ
ไดมาของแหลงเงินลงทุนอีกหนึ่งทางและกลาวเพิ่มเติมวา “จะมีการรวมตัวกันทางธุรกิจมากขึ้น 
เพื่อเพิ่มศักยภาพของบริษัทเหลานั้นใหดีขึ้น เหมือนวาหากลําพังเราทําดวยตัวของเราเอง 
คาใชจายทุกอยางคือเม็ดเงินของเราทั้งหมด ซึ่งถาเรามารวมตัวกันตรงนี้ไดก็เหมือนกับเปนการ
แชรคาใชจายตรงสวนนี้ไป” 
 
                                                 
 1สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 2สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 3สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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 พรชัย วองศรีอุดมพร ไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมวา 
  ตองถามกอนวารวมตัวกันดวยวัตถุประสงคอะไร เร่ืองเงินทุนหรือการตลาด ตองหา

คําตอบใหไดกอนถึงจะเกิดการรวมหรือไมรวมตัวกันทางธุรกิจ ถาหาคําตอบไมได 
ก็คิดวาไมมีเหตุผลที่จะตองรวมกัน ตองมองที่วัตถุประสงคเปนหลัก อยางที่ จีทีเอช 
รวมกันนั้นมองเห็นโอกาสวา แกรมมี่มีสื่อ ไทเอนเตอรเทนเมนทมีสายงานผลิต 
หับโหหิ้นมีครีเอทีฟ ซึ่งถามวาทั้ง 3 มีปญหาเรื่องเงินทุนหรือไมนั้น ก็คิดวาคงไมมี 
แตรวมกันเพื่อการตลาดมากกวา เพื่อใหเกิดความแข็งแรงมากยิ่งขึ้น4  

 สภาพการแขงขันของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยมีการแขงขันกันสูง ทั้งการ
แขงขันกับตนเอง และบริษัทอื่น 
 สภาพการแขงขันในธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยนั้นมีการแขงขันกันคอนขางสูง   
ที่สําคัญคือ การแขงขันกับตนเอง โดยการตัดตัวอยางภาพยนตรเพื่อทําการโปรโมทนั้นก็ถือไดวา
เปนการแขงขันกับตัวเอง เพราะหากตัดออกมาไมดีก็ไมสามารถดึงดูดความสนใจจากกลุมผูชมได 
จากนั้นเปนการแขงขันกับบริษัทอื่น ๆ รวมถึงการแขงขันกันในดานของการทําสื่อโฆษณาอีกดวย 
 วรวรรณ พยับเดชาชัย ไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม ดังนี้ 
  ทุกคนทําหนังคุณภาพทั้งนั้น ลงทุนสูง ซึ่งดุเดือดมากจนบางครั้งรูสึกวา หนังไทย

กันเองทําไมทําถึงฟาดฟนกันเปนอยางมาก แทนที่จะอะลุมอลวยซึ่งกันและกัน    
ซึ่งก็เขาใจวานี่คือธุรกิจจะใหไปทําแบบนั้นตลอดก็คงไมได เพราะถาไมมีคูแขงก็  
ไมมีความสนุกสนานในการทํางาน ไมมีการพัฒนาผลงานของหนังใหมีคุณภาพ
มากขึ้น มีการแขงขันกันดุเดือดในเรื่องของสื่อโฆษณา เม็ดเงินที่ใชทางดาน        
สื่อโฆษณามีสูงขึ้น5  

 นอกจากนี้กลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยไดมองถึงบริษัทผูผลิตภาพยนตร     
รายใหม ๆ ที่เขามาวาไมถือเปนการทําการแขงขัน เพราะภาพยนตรไมไดเปนสินคาที่นํามาแขงขัน
กันเอง แตธุรกิจภาพยนตรถือวาตองทําการแขงขันกับตนเอง ทําการผลิตผลงานออกมาใหตรงกับ
ความตองการของตลาด และความตองการของผูชม ผลิตงานออกมาใหมีคุณภาพ โดยภาพยนตร

                                                 
 4สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 5สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
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ที่ทําเงินไมไดในชวงที่ออกฉายนั้นไมใชเปนเพราะภาพยนตรไมดี แตเปนเพราะชวงเวลา จังหวะ 
โอกาส และ การทําการตลาด ที่เปนการสงเสริมทําใหภาพยนตรนาสนใจในกลุมผูชม6 
 คุณภาพของภาพยนตร คนดู และความตองการของตลาด เปนปจจัยที่สงผลให
ภาพยนตรไทยประสบผลสําเร็จ 
 อยางไรก็ตามกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยทั้ง 2 บริษัท คือ บริษัท ไฟวสตาร 
โปรดักชั่น จํากัด และ บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) ใหความคิดเห็นวาภาพยนตร    
จะประสบผลสําเร็จหรือไมนั้นอยูที่การผลิตผลงานใหออกมามีคุณภาพ ผูชมใหการยอมรับ ให
ความสนใจ และที่สําคัญมองที่ความตองการของตลาดดวย ส่ิงเหลานี้ถือเปนปจจัยในการสงเสริม
ใหภาพยนตรไทยประสบผลสําเร็จได 
 โดยสอดคลองกับความคิดเห็นของ วรวรรณ พยับเดชาชัย วา 
  ในตัวของผูผลิตเองคิดวาทั้งหมดอยูที่คุณภาพของหนังดวยวาหนังเรื่องนั้น         

ทําออกมามีคุณภาพมากนอยขนาดไหน อยางไฟวสตารเราวาทําเราหนังออกมา   
มีคุณภาพแลว แตกลับไมถูกใจตลาด กลับกันกับหนังบางเรื่องทําออกมาไมดีเลย 
แตกลับถูกใจตลาด ไดเงิน เพราะฉะนั้นตอนนี้ทําอะไรออกมาตองเอาใจตลาด      
ดีที่สุด เจ็บตัวนอยที่สุด เพราะถาตามใจ ผูกํากับทุกเรื่องก็ไมไดเหมือนกัน เราก็ได
แตกลองอยางเดียว7 

 นอกจากนี้ พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 
  ตองทําการหาแนวความคิดใหม ๆ ในการนําวัตถุดิบ หรือ ขอมูลที่มีนํามาเขียนหรือ

ทําใหเปนภาพยนตรหนึ่งเรื่อง เปนการแขงขันกับตัวเองวาสามารถคิดอะไรทีต่รงกบั
ความตองการของคนดูไดหรือไม ทําการปรุงรสชาติใหถูกใจคนดูไดหรือไม ถัดมา  
ก็เปนเรื่องของการนําออกสูโรงภาพยนตร ซึ่งก็อยูที่ประสบการณ และ จังหวะ เวลา 
ของชวงนั้น ๆ 8  

 
                                                 
 6สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550.  
 7สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 8สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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2.  ความสําคัญและเหตผุลในการทําโฆษณาแฝงในอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย 
 
 เหตุผลและความจําเปนในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในปจจุบันคือ การ
ไดมาซึ่งรายไดและเงินลงทุน 
 กลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยมองภาพรวมของความสําคัญและเหตุผลในการ
ทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร ณ ปจจุบันวา การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรเปนสวนสําคัญอีก
สวนหนึ่งของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตร เปนการทําการตลาดรวมกันระหวางบริษัทผูผลิต
ภาพยนตรและบริษัทเจาของสินคาที่นําสินคามาทําการโฆษณาแฝงในสื่อภาพยนตร โฆษณาได
เขาไปมีบทบาทกับส่ือทุกประเภทไมเวนแมแตส่ือภาพยนตรเอง อีกทั้งยังเปนการเพิ่มรายไดอีกทาง
หนึ่ง และไดมาซึ่งเงินทุนอีกดวย9 
 พรชัย วองศรีอุดมพร แสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมวา 
  เปนนโยบาย และรูปแบบแนวคิดใหมในการทําธุรกิจภาพยนตร ซึ่งเมื่อกอนเรามอง

การโฆษณาแฝงเปนเพียงแคผูสนับสนุน แลวมีตัวสินคาเขามาเพื่อปรากฏในหนัง 
พระเอกถือบาง ใชบาง เอาเงินของผูสนับสนุนมาใช แตรูปแบบใหมที่เรานํามาใช
เปนการทําการตลาดเพื่อสงเสริมซ่ึงกันและกัน10 

 ความแตกตางของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยจากในอดีตกับปจจุบันนั้น
แตกตางกันมาก ดวยเม็ดเงินในลงทุนที่คอนขางสูงในปจจุบัน ประกอบกับการแขงขันที่สูงขึ้น   
เพื่อการพัฒนางานใหมีคุณภาพ 
 เมื่อทําการเปรียบเทียบถึงความจําเปนในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในอดีต
กับปจจุบันแลว ผูผลิตภาพยนตรทั้งสองตางมองวามีความแตกตางกันมาก ทั้งนี้มาจากการแขงขัน
ในการทําโฆษณาของสินคามากขึ้น ประกอบกับมีการลงทุนสูงในการผลิตภาพยนตรไทยใน
ปจจุบัน ดังนั้น เพื่อเปนการลดความเสี่ยงจากการลงทุนในการผลิตดังกลาว รายไดที่เขามาถือวา
นํามาเปนตัวเสริมใหภาพยนตรมีมูลคาเพิ่มมากยิ่งขึ้น11 

                                                 
 9สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 10สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 11สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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 จากความคิดเห็นของ วรวรรณ พยับเดชาชัย มองวา 
  เมื่อกอนความตองการของเรามีเพียงแคอยากผลิตหนังใหออกมามีคุณภาพ 

ตองการใหมีคนดูมากที่สุด เปนที่สนใจของคนดู แตเราทําแลวบางครั้งก็ไดมาแค
เพียงกลองเทานั้น ยอดตัวเลขจากรายไดไมสูง ดังนั้นเราจึงมองหาชองทางใหมใน
การใหไดมาซึ่งรายได นั่นก็คือ การ tie in ของตัวสินคาในหนังเรานั่นเอง12 

 จากความคิดเห็นของกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยรายนี้สะทอนใหเห็นวาการ
ผลิตภาพยนตรออกมานั้นยอมตองการรายได มิใชไดเพียงคําชมหรือความนิยมจากผูชมเทานั้น 
เพราะหากเปนเชนนั้นแลวบริษัทผูผลิตภาพยนตรก็ไมมีรายไดเขามา สงผลใหบริษัทไมสามารถอยู
รอดไดตอไป 
 
3.  กระบวนการพจิารณาคัดเลือกสินคาในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
 
 วัตถุประสงคของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรนั้น เพื่อตองการรายไดเขามา
สนับสนุนในงานผลิตภาพยนตร 
 วัตถุประสงคหลักของการทําโฆษณาแฝงที่ทางกลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทย  
ใหความเห็นพองตองกันก็คือ การไดมาซึ่งรายได แมจะไมใชเปนรายไดหลักก็ตาม แตก็ถือเปน   
อีกหนึ่งเงินทุนสําหรับการผลิตภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง อีกทั้งยังสามารถทําการตลาดตอยอดจากการ
ทําโฆษณาแฝงของสินคาในสื่อภาพยนตรอีกดวย  เปนการทําการตลาดรวมกันระหวาง
บริษัทผูผลิตภาพยนตรและบริษัทเจาของสินคา เชน การจัดกิจกรรมรวมกันระหวางการเปดตัว
ภาพยนตร หรือการทําสินคาของที่ระลึกจัดจําหนาย เปนตน ทั้งนี้ตองดูความตองการของตลาด
ดวยเชนกัน 
 วรวรรณ พยับเดชาชัย กลาวถึงวัตถุประสงคของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตร
ไทย วา 
  เราถือวาการทํา tie in ในหนังเรื่องหนึ่ง ๆ นั้น วัตถุประสงคหลักก็คือ เราอยากได

สปอนเซอร ซึ่งก็ถือวาเขามามีสวนชวยในเรื่องคาใชจายในการผลิตของเรา หรือ

                                                 
 12สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
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แมแตการนําไปทํามีเดียเองก็ตาม ซึ่งราคามีเดียเองตอนนี้ถือวาราคาสูงมาก หากมี
รายไดจากที่อ่ืนเขามาเพื่อเสริมตรงสวนนี้เราก็ถือวาเราทําได13 

 นอกจากนี้ พรชัย วองศรีอุดมพร ไดใหความคิดเห็นเพิ่มเติมวา “ตองทําการศึกษา
ตลาดกอนวาตอนนี้ตลาดภาพยนตรอยูในแนวใด รวมไปถึงตลาดของสินคาดวย แลวจึงทําการ   
จับตลาดทั้ง 2 ตัวนี้มาศึกษา จากนั้นทําการเขียนบทภาพยนตรข้ึนเพื่อใหสนองความตองการ   
ของตลาด ซึ่งจะสามารถตอบโจทยของสินคาชนิดนั้นได”14 
 กลยุทธในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นจะแตกตางกันไปตามภาพยนตร   
แตละเรื่อง โดยขึ้นอยูกับประเภท เนื้อหาและบทภาพยนตร 
 เมื่อพิจารณาถึงวัตถุประสงคของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยแลว ผูผลิต
ภาพยนตรก็จะนํากลยุทธที่แตกตางกันมาใชในการทําโฆษณา ซึ่งจะแตกตางกันไปตามประเภท 
เนื้อหาและบทของภาพยนตรแตละเรื่อง จากนั้นจึงทําโฆษณาตอออกไป ซึ่งก็จะแตกตาง           
กันออกไปตามประเภทของภาพยนตรแตละเรื่องดวย15 
 บริษัทผูผลิตภาพยนตรแตละแหงจะมีกลยุทธที่แตกตางกัน อยางเชน บริษัท อารเอส 
โปรโมช่ัน จํากัด (มหาชน) นั้นจะทําการวางกลยุทธไวตั้งแตแรกกอนจะสรางภาพยนตร โดยเริ่ม
ตั้งแตการเขียนบท กอนทําการผลิตภาพยนตร16 
 พรชัย วองศรีอุดมพร ใหความคิดเห็นเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 

  กลุยทธทางการตลาดนั้นเรามองตั้งแตแรก หาจุดขาย จุดแข็ง ของหนังกอน ทําการ
วิเคราะหตลาด นี่คือกลยุทธอันดับแรกของเรา แลวทําอยางไรใหจุดแข็งของหนัง
เราออกไปสูภายนอกใหไดมากที่สุด นั่นก็คือ การทํา มีเดีย ทําพีอาร ออกไปกอน
ลวงหนา กลยุทธตองออกรายการทีวีใหญ นี่คือกลยุทธของการทํา  พีอาร ซึ่งเราก็
ตองเอาจุดแข็งของหนังไปใชงานตอยอดตอไป การทํามีเดีย พีอารของหนังแต    

                                                 
 13สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 14สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
 15สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 16สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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ละเ ร่ืองก็ไม เหมือนกัน  ตองพิจารณาวิ เคราะหตลาดกอนแลวมาประเมิน
สถานการณเชนกัน 

 การพิจารณาคัดเลือกสินคาสําหรับทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรนั้นมีทั้ ง
บริษัทผูผลิตภาพยนตรเปนผูพิจารณาคัดเลือกสินคา และบริษัทเจาของสินคาเปนผูขอรวม
สนับสนุนในการผลิตภาพยนตร 
 ขั้นตอนในการพิจารณาคัดเลือกสินคาสําหรับทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย
เร่ืองหนึ่ง ๆ นั้น จะมีประเด็นหลัก ๆ อยู 2 ประเด็นคือ บริษัทผูผลิตภาพยนตรเปนผูพิจารณา
คัดเลือกตัวสินคาและบริษัทเจาของสินคาเปนผูพิจารณาบริษัทผูผลิตภาพยนตรเพื่อขอรวมเปน
ผูสนับสนุน17 จากนั้นจึงเขาสูขั้นตอนของการทําโฆษณาแฝงซึ่งจะเปนไปตามรูปแบบ และ
กระบวนการของแตละบริษัท ส่ิงที่บริษัทผูผลิตภาพยนตรปฏิบัติเหมือนกันก็คือ ทําการโฆษณา
แฝงสินคาใหมีความกลมกลืนกับบทภาพยนตรใหมากที่สุด โดยที่ไมทําใหผูชมรูสึกสะดุดกับเนือ้หา
ของภาพยนตรในขณะที่ชมภาพยนตร 
 นอกจากนี้ พรชัย วองศรีอุดมพร ไดกลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 

  อันดับแรกดูที่เนื้อหา เนื้อเร่ืองของเรากอน โดยเริ่มจากโปรดิวเซอรคุยกับผูกํากับ 
คนเขียนบท วาหนังที่เราสรางเปนแบบนี้ เชน หนังรัก เปนตน เนื้อหาอยางไร 
โปรดิวเซอร ก็จะนั่งคิดกับผูกํากับ และคนเขียนบทวา แลวสินคาอะไรจะเขามาได
บาง จากนั้นคิดตอไปวาเขามาในหนังไดอยางไร แลวก็จะโยนตอไปที่การตลาด  
คิดตอวาสินคาเปนประเภทนี้ เหมาะกับบทหนังอยางไร และไปทําการตลาด            
ตออยางไร จากนั้นก็มานั่งคิดทําการบานกอนนําไปเสนอลูกคา ซึ่งจะตรงกับ     
คอนเซปทของลูกคาที่จะทําการโปรโมทหรือไม อยางไร 18 

 
 
 
 
 

                                                 
 17สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 18สัมภาษณ พรชัย วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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4.  ประสิทธผิลของการทาํการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
 
 บริษัทผูผลิตภาพยนตรไทยไดรับความสําเร็จจากการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร  
โดยวัดจากการที่ผลิตผลงานออกมาแลวสินคามีความกลมกลืนไปกับบทภาพยนตร และผูชมไม
รูสึกวาโดนยัดเยียดในโฆษณา 
 จากผลการสัมภาษณพบวา ความสําเร็จจากการทําโฆษณาแฝงนั้นกลุมผูผลิต
ภาพยนตรไดรับผลสําเร็จเปนอยางดี โดยดูจากสินคาที่ทําการโฆษณาแฝงวามีความกลมกลืนกับ
บทภาพยนตร สงผลใหผูชมไมรูสึกสะดุดกับสินคาที่ปรากฏในภาพยนตร สวนเจาของสินคาเองก็
ไดประโยชนเต็มที่จากการทําการโฆษณาแฝงในสื่อชนิดนี้ 
 วรวรรณ พยับเดชาชัย กลาววา “ทางบริษัทไฟวสตารเองถือวาประสบผลสําเร็จจาก
การทําโฆษณาแฝง เพราะถือวาการทําโฆษณาแฝงของเราไมไดเปนการยัดเยียดใหคนดู และ
บางอยางที่ลูกคาตองการมากเกินไปเราดูวายัดเยียดคนดูเกินไป เราก็จะบอกลูกคา ซึ่งก็ไมมี
ปญหาตรงนี้”19 
 ทางดาน พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา “การทําโฆษณา
แฝงของเรามีแนวโนมที่ดีข้ึน และประสบผลสําเร็จ ซึ่งดูไดจากการที่เราไปออกตลาดไปหาเอเจนซี่
เอง มีลูกคาหลายรายที่อยากทํากับเรา บางครั้งก็ตองปฏิเสธไป เนื่องจากยังมีเร่ืองที่ไมเหมาะสม
กับสินคานั้น ๆ ”20 
 ผลตอบกลับของการทําโฆษณาแฝงที่ไดรับจากกลุมผูชมนั้นถือวาไดผลตอบรับที่ดี 
ผูชมดูแลวรูสึกวาสินคาเนียนไปกับบทภาพยนตร สวนผลตอบกลับจากกลุมเจาของสินคานั้นก็
ไดผลดีเชนกัน โดยสินคาไดภาพลักษณที่ดีข้ึน 
 ผลตอบกลับที่ไดรับจากผูชมนั้นคอนขางดี เนื่องดวยผูชมรูสึกวาสินคานั้นกลมกลืน   
ไปกับบทภาพยนตร ผูชมไมรูสึกวาบริษัทผูผลิตภาพยนตรใสสินคาเขาไปในบทภาพยนตรเพื่อ    
ทําการโฆษณา สวนผลตอบกลับจากกลุมเจาของสินคานั้นดีเชนกัน บริษัทเจาของสินคารูสึกวา
การทําโฆษณาแฝงดังกลาวไมสงผลรายกับตัวสินคาเอง แตกลับเปนการเสริมสรางภาพลักษณ

                                                 
 19สัมภาษณ วรวรรณ พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 20สัมภาษณ พรชัย วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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ใหกับตัวสินคามากยิ่งขึ้น ทั้งนี้เนื่องมาจากการที่สินคาไดเขาไปเปนสวนหนึ่งในบทภาพยนตรเขา
ไปเกี่ยวของกับเนื้อหา เร่ืองราวในบทภาพยนตร 
 พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวถึงผลสําเร็จจากการทําการโฆษณาแฝงของบริษัท อารเอส 
โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) วา 
  สําหรับเรานั้นถือวาประสบผลสําเร็จ ซึ่งดูไดจากการที่เราไปออกตลาด ไปหา        

เอเจนซี่เอง มีลูกคาหลายรายที่อยากทําโฆษณากับเรา บางครั้งก็ตองปฏิเสธไป 
เนื่องจากยังมีเร่ืองที่ไมเหมาะสมกับสินคานั้น ๆ ไมสามารถตอยอดกันไดสําหรับ
ลูกคานั้น เราจะดูแลใหดีที่สุดเทาที่จะทําได เราทําหนังตองดูที่บทเปนอันดับแรก 
หากสินคาขัดกับบทหนัง หรือลูกคาตองการมากกวานั้นจริง ๆ เราก็บอกลูกคาวา
ไมได เราใหไดแคนี้จริง ๆ ตองบอกปฏิเสธลูกคาไป เพราะมันจะทําใหหนังขาด
อรรถรส เพราะคิดวาเราทําหนังไมใชทําหนังโฆษณา สินคาที่เขามาในหนังเรา
ปฏิเสธไมใหมันเกี่ยวของกับรูปแบบการดําเนินชีวิตจริงของคนเราไมไดอยูแลว 
เพียงแตวาเราจะทําใหสินคานั้นเกี่ยวของอยางไร แลวเกิดประโยชน เกี่ยวของ
อยางไรใหสามารถตอยอดได เกี่ยวของอยางไรใหคนดูรูสึกกลมกลืนไปกับหนัง 
จากกลุมคนดู สวนมากไมคิดวาเปนการยัดโฆษณาสินคาเขาไป เพราะคนดูรูสึก
กลมกลืนไปกับหนัง แลวตัวลูกคาเองก็ไมตองการ hard sale ในบทภาพยนตรที่
เขาไป เพราะถาเปนเชนนั้นก็เปนผลรายกับตัวสินคาเอง ทําไมตองขายขนาดนี้ดวย 
สุดทาย คนดูเกิดการตอตานสินคา เราตองดูใหเปนกลางที่สุด เราไมได close up 
สินคา21 

 สวนทางบริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด โดย วรวรรณ พยับเดชาชัย กลาวถึง
ผลสําเร็จของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรดังนี้ 
  ทางไฟวสตารเองถือวาประสบผลสําเร็จ เพราะถือวาการทําโฆษณาแฝงของเรา

ไมไดเปนการยัดเยียดใหคนดู บางอยางที่ลูกคาตองการมากเกินไปแลวเราดูวา   
ยัดเยียดคนดูมากเกินไปเราก็จะขอลูกคาวาเอาอยางอื่นแทนไดหรือไม ลูกคาก็จะ
เขาใจ เราเขาใจเม็ดเงินของลูกคาวาตองการใสเขาไปในหนังใหไดเต็มที่ แต
บางอยางใสเต็มที่ใหไมได เราถือวาเราใสในสิ่งที่ถูกตอง และตรงจุด ตรงโอกาส เรา
ใหเกียรติผูกํากับ และทางตัวสินคาดวย เราจะไมทําอะไรที่ดูยัดเยียดใหกับคนดู

                                                 
 21สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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จนเกินไป ในสวนของกลุมลูกคาเองไมเคยมีปญหา มีแตวาขอบคุณไมคิดวาจะทํา
ไดเนียนมากขนาดนี้ จริง ๆ แลวก็อยูที่ผูกํากับดวยวาจะมีเทคนิคอะไรทําใหเกิด
ความรูสึกวาคนดู และลูกคาไมเสีย22 

 
5.  แนวโนมของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในอนาคต 
 
 รูปแบบและวิธีการทําการโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตรไทยในอนาคตอาจมีความ
แตกตางไปจากในปจจุบัน และเปลี่ยนไปตามการเปลี่ยนแปลงของตลาด 
 จากการสัมภาษณ ผูวิจัยพบวากลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทยมองแนวโนมของ
การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยวาจะมีการทําโฆษณาแฝงในสื่อภาพยนตรมากขึ้น โดยตองดู
แนวโนมของตลาดในอนาคตดวยวาจะเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางใด ซึ่งจะสงผลใหรูปแบบ และ
วิธีการในการทําโฆษณาแฝงเปลี่ยนแปลงตามไปดวยเชนกัน แตยังคงไวในรูปแบบเดิมคือการ    
นําตัวสินคาเขาไปไวในบทภาพยนตร โดยไมเปนการยัดเยียดใหกับผูชม23 
 อีกทั้งสินคาจะเขามาทําการโฆษณาแฝงเชนนี้มากยิ่งขึ้น เนื่องจากภาพยนตรเองเปน
ส่ืออีกประเภทหนึ่งสําหรับการทําโฆษณาในปจจุบัน เพียงแตมีขอจํากัดในเรื่องที่ไมสามารถทําการ
โฆษณาไดมากเหมือนสื่อประเภทอื่น ดวยคุณสมบัติของสื่อภาพยนตรคือเปนสื่อเพื่อความบันเทิง 
หากโฆษณาสินคามากไปก็ถือวาภาพยนตรไมไดทําหนาที่ของสื่อในการใหความบันเทิงกับผูชม 
 ทางดาน พรชัย วองศรีอุดมพร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นนี้วา 
  อยูที่แนวโนมของตลาดเปนหลัก ตองมีสินคาที่มาทําแบบนี้มากขึ้น แลวเมื่อนํามา

ทําแลวไมซ้ํากับแนวเดิม ถาเราทําใหแปลกใหมก็จะเปนที่นาสนใจของกลุมคนดู 
และเปนที่จับตามองของตลาด ซึ่งรูปแบบจะเปลี่ยนไปตามคอนเซปทของหนัง    
แตละเรื่อง แลวแนวโนมของตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป เราตองวิ่งตามตลาด และ
ความตองการของลูกคา ซึ่งเราตองวิ่งนําเขาไป แลวลูกคาก็จะตามเราไดทัน 24 

                                                 
 22สัมภาษณ วรวรรณ พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 23สัมภาษณ วรวรรณ พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 24สัมภาษณ พรชัย วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 
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 ธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในอนาคตจะเติบโต และมีการพัฒนามากยิ่งขึ้นทั้ง  
ในเรื่องของการแขงขัน และคุณภาพของผลงาน 
 นอกจากแนวโนมของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยที่ทางกลุมผูบริหาร    
การผลิตภาพยนตรไทยมองวาจะเติบโตมากขึ้นแลวนั้น กลุมผูบริหารการผลิตภาพยนตรไทย      
ยังมองวาธุรกิจของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในอนาคตจะมีการผลิตผลงานที่มีคุณภาพมาก
ยิ่งขึ้น อีกทั้งยังมีการแขงขันกันสูง เกิดบริษัทรายใหม ๆ ขึ้นในธุรกิจนี้ 
 โดยสอดคลองกับความคิดเห็นของ วรวรรณ พยับเดชาชัย “ทุกคายหนังทําหนังที่มี
คุณภาพ ทําหนังดีขึ้นกวาเดิมเยอะมาก แลวบริษัทใหม ๆ ก็เยอะขึ้น มีการลงทุนสูงขึ้น คนตั้งใจ   
ทําหนังไทยใหมีคุณภาพมากขึ้น” 
 นอกจากนี้กลุมผูผลิตภาพยนตรยังมองวาธุรกิจภาพยนตรไทยในอนาคตตองดูที่ตลาด
เปนสําคัญ ศึกษาความตองการของตลาดกลุมเปาหมาย ทั้งผูชม และตลาดสินคาที่มีความ
เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 
 ทายสุดแลวภาพยนตรไทยจะอยูไดก็อยูที่ผูชมใหการสนับสนุนภาพยนตรไทยมาก
ยิ่งขึ้น ใหความสนใจภาพยนตรไทย และใหการอุดหนุนภาพยนตรไทยมากยิ่งขึ้น กําลังใจของ
ผูผลิตภาพยนตรไทยคือ การผลิตภาพยนตรออกมาแลวมีคนเขาไปดู ใหการสนับสนุน เพราะหาก
ผลิตผลงานดี ๆ ออกมาแลวไมไดเงิน ผูผลิตเองก็อยูไมไดเหมือนกัน25 อีกทั้งยังตองมีความละเอียด
ในการผลิตภาพยนตร และมีความรับผิดชอบกับผูชม ทําสิ่งที่ดีที่สุดใหกับผูชมดวยเชนกัน26   

 
ทัศนคติและความคิดเห็นของกลุมผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย 

 
1. ความสําคัญและความจําเปนของการทําการโฆษณาแฝงในธุรกิจภาพยนตรไทยใน  

ปจจุบัน 
 
 จากการสัมภาษณกลุมผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย ไดใหความคิดเห็นในเรื่อง   
ของความสําคัญและความจําเปนของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยอยางเห็นพองตองกัน

                                                 
 25สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร  
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
 26สัมภาษณ พรชัย  วองศรีอุดมพร, ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหารสื่อ ณ  
โรงภาพยนตร สายงานภาพยนตร บริษทั อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน), 30 เมษายน 2550. 



 42

ในเรื่องของการไดมาของแหลงเงินทุนอีกหนึ่งทาง27 เสมือนการที่สินคาไดรวมเปนผูสนับสนุนใหกับ
ภาพยนตรไทยเรื่องนั้น ๆ ซึ่งก็จะมีทั้งผูสนับสนุนรายใหญ และผูสนับสนุนรายเล็ก 
 เหมันต เชตมี ผูกํากับภาพยนตร กลาวเพิ่มเติมวา 

  การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นมีมานานแลว จะบอกวาสามารถเลี่ยง  
การทําโฆษณาตรงนี้ไดหรือไมนั้น  คิดวาคงเปนการยาก  เพราะถึงอยางไร          
การดําเนินเรื่องราวของตัวแสดงในบทภาพยนตรก็ไมสามารถปฏิเสธใหเร่ืองราว   
ไมเกี่ยวของกับสินคานั้น ๆ ได ในเมื่อเปนเชนนี้แลว เราก็นําสินคานั้นเขามา
เกี่ยวของกับเรื่องราวในภาพยนตรใหดูกลมกลืนไปกับบทภาพยนตร28 

 เพ็ญพิชชา ลิม้กลิ่นแกว โปรดิวเซอร กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาว 
  การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรนั้นสําคัญ เพราะถือวาไดเงินมาลงทุนอีกกอนหนึ่ง 

สินคาจะรวมเปนผูสนับสนุนในภาพยนตร โดยก็อยูที่ขอตกลงรวมกันระหวาง
บริษัทผูผลิตภาพยนตรกับบริษัทสินคาวาจะใหทําอยางไร สินคาจะอยูในสวนไหน 
หรือวาตองมีคําพูดของตัวนักแสดงพูดถึงตราสินคา หรือสรรพคุณของสินคานั้น ๆ 
ในทางออม แตทั้งนี้แลวถือวาเปนเงินสําหรับเปนทุนในการสรางภาพยนตร29 

สอดคลองกับความคิดเห็นดังกลาวของ มณฑล อารยางกูล  
  ปจจุบันโฆษณาแฝงนั้นปรากฏในภาพยนตรไทยหลาย ๆ เร่ือง เพราะสินคาที่      

เขามารวมเปนผูสนับสนุนภาพยนตรนั้น  ใหเงินกับบริษัทผูผลิตภาพยนตร            
ซึ่งเทากับวาบริษัทผูผลิตภาพยนตรไดเงินสําหรับมาเปนทุนในการผลิตอีกหนึ่งกอน 
สินคาที่เขามาทําโฆษณาแฝงนั้นก็มีหลากหลายประเภททั้งรายใหญ รายเล็ก     
อยูที่วาบริษัทจะไปทําการขายใหกับสินคายี่หอใด30 

 
 
 

                                                 
 27สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 
 28สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 29สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
 30สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 
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2. การดําเนินงานตามนโยบายของบริษัท หรือแหลงเงนิทุน 
 
 สําหรับการดําเนินการสรางภาพยนตรโดยมีการทําโฆษณาแฝงในบทภาพยนตรนั้น   
ในสวนของผูอยูในกระบวนการดําเนินงานแลวจําเปนตองปฏิบัติตามนโยบายของบริษัทผูผลิต
ภาพยนตร หรือถือวาทําตามเจาของเงินลงทุน31 หรือจากการที่บริษัทผูผลิตภาพยนตรได
ผูสนับสนุนมา 
 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาววา “ถึงอยางไรก็จะขัดของหรือปฏิเสธในการทําโฆษณา
แฝงไมได เพราะถึงอยางไรก็ตองทําตามเจาของเงินทุนที่ใหมา ทําตามบริษัทที่ไดผูสนับสนุน
ภาพยนตรมา ซึ่งเราก็ยินดีทําตามเพราะถาขัดไปเราก็ทําหนังไมได”32 
 เหมันต เชตมี กลาวเพิ่มเติมวา 

  ตองถือวาเราทําตามนโยบาย ความตองการของบริษัท เพราะเราจะปรึกษากนักอน
วาบทภาพยนตรของเราเปนแนวนี้ จะมีการเขียนบทภาพยนตรออกมาแลวมองวา
จะสามารถจับสินคาชนิดใดมาลงในบท หรือในฉากนั้น ๆ จากนั้นก็จะสงตอไปยัง
ฝายการตลาดวาจะทําอยางไรใหสินคานั้น ๆ มารวมมือกับเรา สวนมากสินคา    
เมื่อเห็นบทภาพยนตรก็จะตอบตกลง33 

 มณฑล อารยางกูล ใหความคิดเห็นที่สอดคลองวา 
  เราตองทําตามนโยบายของบริษัท เพราะบริษัทเปนเจาของเงินลงทุนกอนใหญ    

ในเมื่อบริษัทไดลูกคามาเปนผูสนับสนุนภาพยนตรเพิ่มเติม ก็เทากับวาเราตองทํา
ตามแหลงเงินทุนดวย ถึงอยางไรเราก็ตองผลิตงานออกมาใหมีคุณภาพมากที่สุด 
ไมใชเพียงเอาใจสินคาที่มาสนับสนุนภาพยนตรอยางเดียว34 

 
 
 

                                                 
 31สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 
 32สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
 33สัมภาษณ เหมันต  เชตม,ี ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 34สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 
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3. ขั้นตอนในการทําโฆษณาแฝงสําหรบัสนิคาแตละชนิด รูปแบบ วิธีการ เทคนคิ 
 
 สําหรับข้ันตอนในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้น ทางผูดําเนินงานสรางจะมี
รูปแบบ วิธีการ และเทคนิคที่แตกตางกันไปในภาพยนตรแตละเรื่อง ทั้งนี้ข้ึนอยูกับตัวสินคาที่     
เขามาทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ ดวย 
 พจน อานนท กลาวเพิ่มเติมวา 
  การทําโฆษณาแฝงเขาไปมันก็ไมไดยุงยากซับซอนมากนัก เพราะเรารูอยูแลววา

สินคาอะไรจะมีเขามาอยูในภาพยนตรของเรา เพียงแตวาเราจะตองทําอยางไร    
ใหสินคานั้นมันกลมกลืนไปกับบทภาพยนตรของเรา ทําอยางไรไมใหคนดูรูสึก
สะดุดกับภาพสินคา หรือ คําพูดของนักแสดงในเรื่อง มันก็อยูที่วาเราจะนําสินคา
นั้นไปอยูในสวนใดของภาพยนตรใหเหมาะสม มิใชวาจะหยิบใสลงตรงไหนก็ได   
ทําแบบนั้นไมได35 

 เหมันต เชตมี ใหความคิดเห็นเพิ่มเติมวา 
  รูปแบบ และเทคนิคในการทําโฆษณาแฝงก็ไมมีอะไรมาก ทําใหสินคาดูกลมกลืน

ไปกับบทภาพยนตรไดมากที่สุด โดยที่คนดูไมรูสึกขัดกับภาพสินคานั้น ๆ ที่เราทํา
การใสลงไป สวนทางดานเทคนิคนั้นก็อยูที่เทคนิคของแตละบุคคลวาจะสามารถ
นําสินคาที่เปนผูสนับสนุนไปจัดวางไวตรงไหนเพื่อทําใหคนดูจํา หรือนึกถึงสินคา
ยี่หอนั้นได หรือเห็นวาตัวแสดงในเรื่องใชสินคายี่หอนั้นแลวคนดูก็จะไปใชตาม
บาง36 

 มณฑล อารยางกูล เพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา “เราตองวางสินคาใหมันเนียนไปกับ
บทภาพยนตรเราใหมากที่สุด ตองคอยดูวามันอยูในฉาก หรือ ตําแหนงที่เหมาะสมหรือไม หากดู
แลวเห็นวามันดูเหมือนการจงใจวางภาพสินคาใหเห็นมากเกินไปตรงนั้นเราก็ตองนําออก เพราะถึง
อยางไรมันก็ตองใหกลมกลืนกับบท”37 
  
 

                                                 
 35สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 

 36สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 37สัมภาษณ มณฑล   อารยางกูล, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองรักจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 
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 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาวทิ้งทายวา 
  ตองดูวามันสมควรจะนําสินคานั้นไปวางไวตรงไหน ไมใชวาสินคาเปนน้ําปลาแต

กลับนํามันไปอยูในฉากของหองนอน แบบนี้ก็ถือวาใชไมได คือมันตองดูวาฉาก
ไหนสมควรที่จะนําสินคาชนิดนั้น ๆ ไปประกอบอยูในฉากหรือเร่ืองราวตรงนั้น ไม
ถายภาพใหดูวาเนนสินคานั้นมากจนเกินไปจะทําใหคนดูรูสึกวากําลังโดนยัดเยียด
โฆษณาสินคาอยู ทั้ง ๆ ที่ เขามาเพื่อชมภาพยนตรไมใชดูละครทีวี ซิทคอม        
เกมสโชวอยูที่บาน38 

 
4. ขอจํากัดในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
 
 กลุมผูดําเนินงานสรางภาพยนตรไทยตางมองวาจํานวนสินคาในการทําโฆษณาแฝงใน
ภาพยนตรนั้นเปนขอจํากัดที่เกิดขึ้นเสมอกับภาพยนตรทุก ๆ เร่ือง โดยในภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ นั้น 
สินคาที่จะเขามาทําการโฆษณาแฝงจะมีไมมากเทาที่ควร ไมเหมือนกับละครซิทคอมทาง            
สื่อโทรทัศนที่จะปรากฏใหเห็นภาพสินคา หรือมีคําพูดสื่อใหเห็นถึงสินคานั้น ๆ อยูตลอดเวลา39 
 สินคาที่เขามาทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นในหนึ่งเรื่องจะมีไมเกิน 3 ตัว40 
เพราะหากมีมากกวานั้นจะทําใหสินคาดูซ้ําในบทภาพยนตร 
 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาวเพิ่มเติมวา 
  ในหนังหนึ่ ง เ รื่ องอยางนอยก็จะมีสินคาหนึ่ งตัวที่ เ ราทําการใส เข าไปใน                

บทภาพยนตร บางครั้งจะเห็นวามีสินคาหลายตัวในบท แตนั่นเปนเพราะเราไม
สามารถเปลี่ยนบทภาพยนตรใหตัวแสดงไมใชสินคานั้น ๆ ได ซึ่งบางทีก็จะทําการ
บอกหรือแจงไปยังเจาของสินคาวาเราขอใชสินคาของเคาในภาพยนตรของเรานะ 
เพราะบางคนก็อาจจะไมยอม เห็นวาภาพยนตรเร่ืองนั้นไมเหมาะกับสินคาของเคา
อาจจะทําใหภาพลักษณของสินคาเคาเสียได41 

                                                 
 38สัมภาษณ เพญ็พิชชา ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
 39สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 

 40สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 41สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
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 สินคาที่มีอยูในภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ นั้นไมจําเปนวาทุกตราสินคาจะเปนผูรวม
สนับสนุนในภาพยนตรทั้งหมด เพราะจริง ๆ แลวจะมีสินคาที่เปนผูสนับสนุนหลัก ๆ เพียงไมกี่ราย 
นอกนั้นก็จะเปนสินคาที่นํามาใชประกอบในฉากเพื่อใหเกิดความสมจริงในบท หรือเรื่องราวใน
ภาพยนตรมากยิ่งขึ้น42ทั้งนี้เปนขอจํากัดของการทําโฆษณาแฝงในสื่อภาพยนตรนั่นเอง หากวามี
จํานวนมากเกินไปก็เทากับวาเปนการจงใจทําโฆษณา และสงผลเสียกับผูชมดวยที่รูสึกสะดุดกับ
การโฆษณาสินคาแฝงระหวางชมภาพยนตร  

 
5. ปญหาหรืออุปสรรคของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยตอกระบวนการสราง

ภาพยนตร หรือกระบวนการทํางาน 
 
 สําหรับปญหาหรืออุปสรรคในการสรางนั้นกลุมผูอยูในสายงานการสรางภาพยนตร 
ตางมองวาการทําโฆษณาแฝงไมเปนปญหาตอกระบวนการผลิต และไมเปนอุปสรรคในการทาํงาน 
เนื่องดวยบทภาพยนตรที่เขียนออกมาแลวสามารถจัดวางสินคาไดอยางลงตัว43 หรือแมแต
กระบวนการผลิตที่มีเทคนิคในการทําใหสินคานั้นดูกลมกลืนไปกับบทภาพยนตรใหไดมากที่สุด 
และผูชมไมรูสึกสะดุด44 
 พจน อานนท กลาวเพิ่มเติมวา 
  ปญหา หรืออุปสรรคสําหรับการทําโฆษณาแฝงตรงนี้ไมมี จะมีในสวนอื่น ๆ

มากกวา เพราะสวนมากเราจะคิดไวแลววาจะนําสินคาที่ไดมานั้นไปอยูตรง      
สวนไหนของบทภาพยนตร อยางที่บอกวาในภาพยนตรเร่ืองหนึ่งจะมีสินคาอยู  
ไมกี่ตัว ไมมากดวย มันก็เลยเปนเรื่องงายที่เราจะนําสินคาไปวางไวใหมันดูเนียน 
ไปกับเร่ืองราวในบท แตไมใชนึกจะนํามาใสฉากนี้อีกแลวก็นํามาใสแบบนี้ไมได 
เพราะจะดูเปนการโฆษณามากเกินไป45 

 

                                                 
 42สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 

 43สัมภาษณ เหมันต  เชตมี, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองรักจงั, 19 พฤษภาคม 2550. 

 44สัมภาษณ มณฑล  อารยางกูล, ผูควบคมุการผลิตภาพยนตร เร่ืองรกัจัง, 
20 พฤษภาคม 2550. 

 45สัมภาษณ พจน  อานนท, ผูกํากับภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 18 พฤษภาคม 2550. 
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 เพ็ญพิชชา ล้ิมกลิ่นแกว กลาวเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาววา 
  การทําโฆษณาแฝงไมเปนปญหา หรือกระทบกระบวนการผลิตของเรา เรามี      

บทภาพยนตรอยูแลวเพียงแตเราคิดหารูปแบบที่จะทําการใสสินคาเขาไปใน       
บทภาพยนตรของเราเทานั้น ใหสินคามันดูกลืนไปกับฉาก กับเร่ืองราวของ
ภาพยนตร ถือวาตรงนี้มีสวนนอยที่จะเปนปญหา อุปสรรคของเรา ถามีก็จะมีอยู   
ที่เราวางสินคาไปแลวไมตรงใจลูกคาที่เปนผูสนับสนุนเทานั้น เมื่อเกิดปญหานี้ขึ้น
เราก็เพียงปรับบทภาพยนตรเล็กนอย หรือไมก็นําไปไวในฉากอื่น46 

                                                 
 46สัมภาษณ เพญ็พิชชา  ล้ิมกลิ่นแกว, ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร เร่ืองหอแตวแตก, 
18 พฤษภาคม 2550. 
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