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บทที่ 3 
 

ระเบียบวธิวีจิัย 
 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “ทัศนคติตอการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย” นี้ ใชรูปแบบ  
การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth 
Interview) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล ประกอบกับขอมูลที่รวบรวมจากเอกสารตาง ๆ 

 
การเก็บรวบรวมขอมลู 

 
 1. การศึกษาคนควาจากเอกสารตาง ๆ (Documentary Research) ที่เกี่ยวของกับ  
การทําโฆษณาแฝง เปนการรวบรวมขอมูลจากสื่อสิ่งพิมพตาง ๆ อาทิ เอกสารทางวิชาการ        
การสํารวจเอกสารจากสิ่งพิมพ และ นิตยสาร สิ่งพิมพจากชิ้นงานตาง ๆ เชน ส่ือโฆษณาตาง ๆ 
 2. การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ในกลุมผูผลิตภาพยนตร โดย
แบงเปน 2 กลุมดังนี้ 
  1.1 กลุมผูบริหารที่มีอํานาจในการตัดสินใจเลือกสินคาในการทําการโฆษณา   
แฝงในภาพยนตรไทย ไดแก 
   1.1.1 บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชัน่ จํากัด 
 นางวรวรรณ พยับเดชาชัย ผูจัดการฝายการตลาด 
   1.1.2 บริษัท อารเอส โปรโมชัน่ จาํกัด (มหาชน) 
  นายพรชัย วองศรีอุดมพร ผูชวยผูอํานวยการจัดจําหนายและบริหาร

สื่อ ณ โรงภาพยนตร 
  2.1 กลุมผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย ไดแก 
   2.1.1 นายพจน อานนท ผูกาํกับภาพยนตร เร่ือง หอแตวแตก 
   2.2.2 นางสาวเพ็ญพิชชา ลิ้มกลิ่นแกว ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร (โปรดิว

เซอร) เร่ือง หอแตวแตก 
   2.2.3 นายเหมนัต เชตมี ผูกํากับภาพยนตร เร่ือง รักจงั 
   2.2.4 นายมณฑล อารยางกูล ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร (โปรดิวเซอร)

เร่ือง รักจัง 
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 3. การศึกษาคนควาขอมูลจากสื่ออินเทอรเน็ต ตามเว็บไซต (Web site) ตาง ๆ ทีม่ี
เนื้อหาเกีย่วของกับการทาํการโฆษณาแฝงในภาพยนตร 

 
วิธีการคัดเลอืกกลุมตวัอยาง 

 
 การศึกษาวิจยัครั้งนี้ ไดใชวิธกีารคัดเลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง โดยแบง
ออกเปน 2 กลุม คือ 
 1. กลุมผูบริหารธรุกิจภาพยนตรไทย จํานวน 2 ทาน 

2. กลุมผูดําเนินการผลิตภาพยนตรไทย จํานวน 4 ทาน 
 

เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมลู 
 

ในการศึกษาเรื่องการทาํโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้น เครื่องมือที่ใชในการศึกษา
คร้ังนี้มีดังตอไปนี ้

1. เทปบนัทึกเสียง 
2. สมุดจดบันทกึ 
3. แนวคําถาม สาํหรับการสัมภาษณกลุมผูบริหาร ดังนี ้

  3.1 ภาพการณทั่วไปของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย 
- ในป 2550 คาดการณวาสภาพโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย  

จะเปนอยางไร 
- ลักษณะการดําเนินธุรกิจภาพยนตรไทยเปนอยางไร เชน การเกิดของคาย

ภาพยนตรรายใหม การรวมตัวกันสรางพันธมิตรรายใหม หรือ การดําเนินการดานการตลาด
สําหรับธุรกิจภาพยนตรไทย 

- สภาพการแขงขันของภาพยนตรไทยเปนอยางไร จะมีการแขงขันกันใน 
ดานใด รุนแรงมากขึ้นหรือไม อยางไร 

- ปจจัยที่สงผลใหภาพยนตรไทยประสบผลสําเร็จประกอบดวยอะไรบาง 
  3.2 ความสําคัญและเหตุผลในการทําการโฆษณาแฝงในอุตสาหกรรม
ภาพยนตรไทย 
   - เหตุผลและความจําเปนของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
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   - เปรียบเทียบความจําเปนในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย      
ในปจจุบันกับอดีต 
  3.3 กระบวนการพิจารณาคัดเลือกสินคาในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตร
ไทย 
   - วัตถุประสงคของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตร 
   - กลยุทธในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยแตละเรื่อง 
   - ขั้นตอนในการพิจารณาคัดเลือกตัวสินคาสําหรับทําการโฆษณาแฝง       
ในภาพยนตร 
  3.4 ประสิทธิผลของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
   - ประสิทธิผลและความสําเร็จในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย
เปนอยางไร 
   - ผลตอบกลับที่ไดรับจากการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรเปนอยางไร      
ทั้งจากกลุมผูรับชม และ กลุมเจาของสินคา 
  3.5 แนวโนมของการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรในอนาคต 
   - แนวโนมในการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยในอนาคตจะเปน
อยางไร รูปแบบและวิธีการจะเปลี่ยนแปลงไปจากปจจุบันมากนอยเพียงใด และอยางไร 
   - ธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในอนาคตจะเปนเชนไร 
 4. แนวคําถาม สําหรับการสัมภาษณกลุมผูดําเนินการสรางภาพยนตร ดังนี้ 
  4.1 ความสําคัญและความจําเปนของการทําการโฆษณาแฝงในธุรกิจภาพยนตร
ไทยในปจจุบัน 
  4.2 การดําเนินการนั้นเปนไปตามนโยบายของบริษัท หรือแหลงเงินทุนหรือไม
อยางไร 
  4.3 ขั้นตอนในการทําโฆษณาแฝงสําหรับสินคาแตละชนิดเปนอยางไร และมี
รูปแบบ วิธีการ เทคนิคอยางไร 
  4.4 ขอจํากัดในการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยเปนอยางไร 
  4.5 การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยนั้นเปนปญหา  หรืออุปสรรคตอ
กระบวนการผลิตภาพยนตร หรือกระบวนการทํางานหรือไม มากนอยเพียงใด 
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การวิเคราะหและสรุปผลขอมูล 
 

 ผูวิจัยจะทําการตรวจสอบขอมูลและวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการศึกษาจากเอกสาร 
และการสัมภาษณแบบเจาะลึกตามแนวคิดและทฤษฎีตาง ๆ ที่ไดกําหนดไว ศึกษาทัศนคติ
เกี่ยวกับการทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยตามวัตถุประสงคที่ไดกําหนดไวเพื่อใหไดคําตอบ
ที่เที่ยงตรง 

เนื่องจากการวิจัยนี้ เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  ดังนั้นการนําเสนอผลการศึกษา            
จึงไดนําเสนอในรูปแบบของการพรรณนา (Description) ตอทัศนคติเกี่ยวกับการทําการ       
โฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย 
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