
1 

บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสาํคัญและที่มาของปญหา 
 

ภาพยนตรจัดเปนธุรกิจอุตสาหกรรมแขนงหนึ่งที่มีขอบเขตการดําเนินงานที่กวางขวาง
และครอบคลุมนับตั้งแตกระบวนการผลิต (Production) การจัดจําหนาย (Distribution) และ    
การฉาย (Exhibition) ซึ่งในแตละกระบวนการนั้นกอใหเกิดการลงทุนอยางมหาศาล เกิด          
การหมุนเวียนเงินตราทั้งภายใน และระหวางประเทศ เปนจํานวนหลายพันลานบาท ฉะนั้นจึงตอง
มีเงินทุนหมุนเวียนในธุรกิจนี้คอนขางมาก 

ภาพยนตรเปนสื่อมวลชนแขนงหนึ่งที่มีบทบาท และอิทธิพลตอสังคมเปนอยางมาก
ภาพยนตรสามารถเปลี่ยนแปลงความคิดเห็น ทัศนคติ และ พฤติกรรมของมนุษยไดในระดับหนึ่ง1 
ภาพยนตรสามารถเขาถึงประชาชนสวนใหญ ดวยความไดเปรียบที่วาไมมีขอจํากัดในเรื่องของเพศ 
วัย หรือ ระดับการศึกษาของผูชม ยิ่งไปกวานั้นภาพยนตรยังสามารถสอดแทรกขอมูลขาวสาร หรือ
แมแตการแทรกโฆษณาสินคาในเนื้อหาภาพยนตร  รูปแบบของความบันเทิงไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 

สําหรับธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรนั้น นับเปนธุรกิจที่ตองอาศัยเงินในการลงทุน
คอนขางสูง การลงทุนสรางภาพยนตรในปจจุบันตองใชเงินทุนสูงมาก ดังนั้น จะเห็นวาภาพยนตร
ไทยหลายเรื่องในชวงหลังจะมีภาพสินคาปรากฏในเนื้อหาภาพยนตรมากยิ่งขึ้น โดยการนําสินคา
ดังกลาวแทรกลงในเนื้อหาภาพยนตร ซึ่งเราเรียกวา โฆษณาแฝง (Product Placement) นั่นเอง 

การทําโฆษณาสินคาไดครอบคลุมเขาไปในส่ือเกือบทุกประเภท ไมวาจะเปนสื่อ
โทรทัศน นิตยสาร หนังสือพิมพ วิทยุ ไมเวนแมแตสื่อภาพยนตร โดยเนื้อหาของภาพยนตรเร่ือง 
หนึ่ง ๆ จะมีความยาวประมาณ 90 – 120 นาที ดังนั้นการโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตร          
จะปรากฏภาพของสินคา หรือ ผลิตภัณฑไมถี่มากเทาที่ควร สังเกตเห็นคอนขางสั้นและนอย 
เนื่องจากสินคานั้นจะดูกลมกลืนไปกับภาพยนตร หากมีภาพของสินคาหรือผลิตภัณฑปรากฏ     

                                                 
 1ปยกุล เลาวัลยศิริ, “ภาพยนตรกับสังคม,” วารสารศาสตร 4 (มิถุนายน – กันยายน 
2526):30. 
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ในภาพยนตรมากเกินไปจะทําใหเนื้อหาเปลี่ยนไป ไมเหมือนกับการทําโฆษณาสินคาแฝงในละคร 
หรือ เกมสโชว ซึ่งสามารถกลาว พูดถึง หรือ โชวสินคา และ ผลิตภัณฑไดมากกวา 

รูปแบบของการนําสินคาปรากฏในสื่อตาง ๆ นี้ เปนการสะทอนใหเห็นถึงเจตนารมณ
อันเดนชัดของนักโฆษณาที่พยายามทําใหการโฆษณาสินคาสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยาง
แนบเนียนมากยิ่งขึ้น เพื่อใหผูบริโภคไมรูสึกวาถูกกระตุนหรือถูกผลักดันใหซื้อสินคามากจนเกินไป 
แตตองการใหผูบริโภครูสึกวาเปนการนําเสนอสินคาในลักษณะการสรางความเขาใจใน
คุณลักษณะที่ดีของสินคามากกวา 

การทําโฆษณาแฝง (Product Placement) เปนอีกรูปแบบหนึ่งของการทําการตลาด 
ในรูปแบบใหมที่เรียกกันวา การสื่อการการตลาดแบบบูรณาการ(Integrated Marketing 
Communication - IMC) ซึ่งในปจจุบันจะเห็นวารูปแบบการทําโฆษณาในภาพยนตร ไดมีการนํา
สินคาตาง ๆ เขาไปแสดงและเกี่ยวของกับเร่ืองราวหรือตัวแสดงในแตละฉากแตละตอนมากขึ้น 
ฉะนั้น การทําโฆษณาแฝงจึงไดรับความนิยมจากผูผลิต ผูสรางภาพยนตรในปจจุบัน 

จุดเริ่มตนของการทําโฆษณาแฝง2ในภาพยนตรนั้นเกิดจากสินคาประเภทขนมขบเคี้ยว 
เอ็มแอนดเอ็ม (M&M) เขาไปเกี่ยวของกับเร่ืองราวในภาพยนตรเร่ือง ET (1982) ที่โดงดังและ     
ทําเงินอยางมหาศาล และที่เห็นชัดเจนในภาพยนตรอีกเรื่องก็คือ Top Gun (1986) โดยพระเอก
ของเรื่อง คือ ทอม ครูซ สวมแวนตากันแดดยี่หอ เรย แบน (Ray ban) โดยการใชวิธีดังกลาว ทําให
สินคาทั้งสองชนิดมียอดขายเพิ่มข้ึน และในภาพยนตรเร่ือง Castaway (2000) ไดมีการนํา       
ตราสินคาของบริษัทบริการจัดสงพัสดุ FedEx และ ลูกวอลเลยบอลตรา Wilson เขาไปอยู          
ในเรื่องราวของภาพยนตรเร่ืองดังกลาวไดอยางนาสนใจ สงผลใหยอดใชบริการจัดสงพัสดุ FedEx 
และ ยอดขายลูกวอลเลยบอลตรา Wilson สูงขึ้นหลังจากภาพยนตรออกฉาย 

สําหรับภาพยนตรของไทยนั้นมีการนําสินคาประเภทตาง ๆ เขาไปในฉากและเรื่องราว
ของภาพยนตรมากยิ่งขึ้น  ตลอดจนใหผูแสดงไดใชสินคาหรือเลือกตราสินคานั้น  ๆ จาก
ปรากฏการณของภาพยนตรเร่ือง แฟนฉัน ที่เขาฉายชวงป 2549 ไดมีการทําโฆษณาแฝง (Product 
Placement) ในภาพยนตรคอนขางเห็นไดชัดเจนจากสินคาหลากหลายยี่หอที่ปรากฏในภาพยนตร 
เชน ยาสีฟนใกลชิด เปนตน จะเห็นไดจากการที่นักแสดงจะใสเสื้อผาที่มีโลโกหรือขอความ       
ของสินคาชนิดนี้ หรือ มีภาพในขณะที่นักแสดงใชสินคานี้ปรากฏใหเห็น สงผลใหผูชมเกิดการรับรู

                                                 
 2“IMC : Product Placement,” <http//www.brandage.com>, 22 พฤศจิกายน 
2549. 
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จดจําตราสินคาที่แฝงอยูในภาพยนตรเร่ืองดังกลาวไดเปนอยางดี อีกทั้งยังเปนการตอกย้ํา        
ตราสินคาใหผูชมจดจําไดยิ่งขึ้น 
 ภาพยนตรเกือบทุกประเภทสามารถทําการโฆษณาแฝงได ทั้งแนวตลก แนวโรแมนติก
แนวสยองขวัญ เปนตน เชน ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น ภาพในฉากบูเองมีการไปถายทําในโกดัง    
เก็บของที่มีกลองบรรจุสินคาวางเรียงรายอยู ดังเชน บางฉากในภาพยนตรเร่ือง บอด้ีการดหนา
เหลี่ยม 2 โดยกลองจะถายใหเห็นตราสินคาของสินคาที่จะทําโฆษณาแฝงเพื่อเปนการตอกย้ํา   
ตราสินคายี่หอนั้น และทําใหคนดูรูสึกวาตัวแสดงในเรื่องยังใชสินคายี่หอดังกลาวอีกดวย 
ยิ่งกวานั้นกลุมเปาหมายมีโอกาสเห็นตราสินคามากเทาไร ก็ยิ่งสงผลตอการรับรูในตราสินคากับ
กลุมผูบริโภคกลุมเปาหมายที่ชมภาพยนตรมากขึ้นเทานั้น และหากกลุมเปาหมายผูบริโภคมี   
ความชื่นชอบ  และผูกพันกับบทบาทของตัวแสดง  หรือ  เรื่องราวแลว  ก็จะยิ่ งสงผลตอ             
ความนาเชื่อถือ ภาพลักษณ การยอมรับ และ ตัดสินใจซื้อสินคานั้น ๆ ตอไป 
 บริษัทผลิตและจัดจําหนายภาพยนตรไทยที่มีชื่อเสียงและเกาแกที่สุดในประเทศไทย
บริษัทหนึ่งคือ บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด ซึ่งไดดําเนินการผลิตภาพยนตรไทยรวมทัง้พฒันา
คุณภาพอยางตอเนื่อง มีผลงานภาพยนตรเดน ๆ อาทิ ลางหลอกหลอน,ลองของ,วัยอลวน4,     
หมานคร,อุกกาบาต,ฮวงจุยฟา-ดิน-คน-ลิขิต เปนตน 
 บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัดนั้น มีการทําการโฆษณาแฝงมาเปนระยะเวลานาน
นับตั้งแตป 2540 เปนตนมา3 ดวยเทคนิคและกระบวนการผลิตที่มีคุณภาพของบริษัทฯ เชนใน
ภาพยนตรเร่ือง หอแตวแตก (2550) มีสินคาทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรคือ ฟลมโกดัก โดย 
ในฉากของรานขายสินคาภายในหอพักจะมีภาพของฟลมโกดัก วางประกอบไวในฉาก และ  
เมื่อใดก็ตามที่มีฉากภายในรานคา ภาพของฟลมโกดัก ก็จะมีปรากฏใหเห็นเสมอ เปนตน 
 บริษัทผูผลิตภาพยนตรไทยรายใหมที่เขามาในวงการภาพยนตรไทยอีกหนึ่งบริษัท คือ 
บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) โดยจากการดําเนินการที่ผานมา บริษัท อารเอส 
โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) ไดนําเสนอภาพยนตรที่หลากหลายออกสูตลาดอยางตอเนื่อง ซึ่งไดรับ
การตอนรับอยางดีจากผูชมทุกเพศทุกวัย เร่ิมตนจากภาพยนตรเร่ือง “มือปนโลกพระจัน” เร่ือยมา 
จนลาสุดในป 2550 นี้ กับภาพยนตรเร่ือง “เมลนรกหมวยยกลอ” และ “รักนะ 24 ชั่วโมง” 
 สินคาที่เขามาทําการโฆษณาแฝงในภาพยนตรของบริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด 
(มหาชน) ที่เห็นไดชัดคือ ในภาพยนตรเร่ืองรักจัง ที่เขาฉายในป 2549 โดยมีการทําโฆษณาแฝงใน
                                                 
 3สัมภาษณ วรวรรณ  พยับเดชาชัย, ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท ไฟวสตาร          
โปรดักชั่น จาํกัด, 3 พฤษภาคม 2550. 
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บทภาพยนตรในฉากที่พระเอกขับรถเขาไปทามกลางขุนเขา แลวทําการถายไปที่โทรศัพทมือถือ    
ที่มีสัญญาณเต็ม จากนั้นหันไปมองที่ปาย AIS ซึ่งเปนปายของบริษัท แอดวานซอินโฟรเซอรวิส 
จํากัด แลวทําการกดโทรศัพทคุยกับผูจัดการสวนตัว เชนนี้เปนตน จากนั้นทางบริษัทฯ จะทําการ
ตอยอดทางการตลาดรวมกับลูกคาโดยมีการทําบัตรเติมเงิน วัน-ทู-คอล เปนภาพจากภาพยนตร
เร่ืองดังกลาว 
 จากการที่ผูผลิตภาพยนตร ผูสรางภาพยนตรไทยทําการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตร
ไทยมากขึ้นก็เพื่อหาผูรวมสนับสนุนซึ่งเปนที่มาของรายได แตอยางไรแลวการทําโฆษณาแฝง      
ในธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยก็ยอมมีขอจํากัดเชนกัน เชน เร่ืองของจํานวนสินคาที่จะทํา  
การโฆษณาแฝง เทคนิคหรือรูปแบบวิธีการในการทําการโฆษณาแฝง เปนตน และหากทําการใส
สินคาในภาพยนตรมากเกินไปยอมสงผลเสียกับผูชมที่เปนกลุมเปาหมาย ผูชมจะรูสึกสะดุด
ระหวางชมภาพยนตร เนื่องดวยมีภาพสินคาปรากฏในบทภาพยนตรมากเกินไป ผูผลิตภาพยนตร
เองจึงตองคํานึงถึงกลุมผูชมเปนสําคัญมิใชเพียงแคตองการเฉพาะรายได และเงินลงทุนเทานั้น 
 ดังนั้น การศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ผูวิจัยไดมุงประเด็นไปที่ผูสงสาร (Sender) ถึงทัศนคติ 
ตอการโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตรไทยวาผูสงสารหรือกลุมผูผลิตภาพยนตร มีความคิดเห็นไป
ในทิศทางใดในการทําโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตรไทย โดยมีเหตุผลในการเลือกทําการ
โฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยอยางไรใหเกิดประสิทธิภาพมากที่สุด เพื่อจะไดทราบถึงประโยชน
ของกลยุทธการโฆษณาประเภทนี้วาสงผลอยางไรตอกลุมผูผลิตภาพยนตร และสามารถเขาถึง
กลุมผูชมไดในระดับใด 

 
ปญหานําการวิจัย 

 
 1. การทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยสงผลตอกลุมผูผลิตภาพยนตรอยางไร 
 2. กระบวนการในการพิจารณาคัดเลือกสินคา หรือ ผลิตภัณฑ สําหรับมาลงใน
ภาพยนตรนั้นเปนอยางไร 
 3. แนวโนมของโฆษณาแฝงตอธุรกิจภาพยนตรในอนาคต จะเปนไปในทิศทางใด  
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วัตถุประสงคของการวิจยั 
 

 1. เพื่อศึกษาถึงทัศนคติของกลุมผูผลิตภาพยนตรไทยที่มีตอการทําโฆษณาแฝงใน
ภาพยนตรไทย 
 2. เพื่อศึกษาถึงขั้นตอนการพิจารณาคัดเลือก ผลิตภัณฑ หรือ สินคา เพื่อนํามาลงใน
ภาพยนตรไทย 
 3. เพื่อศึกษาถึงแนวโนมของการทําโฆษณาแฝงตอธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย
ในอนาคต 

ขอบเขตการวิจัย 
 
การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาถึงทัศนคติของการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย โดย

การศึกษาถึงทัศนคติของกลุมผูผลิตภาพยนตรไทย ของบริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด และ 
บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) โดยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนผูบริหารจํานวน 2 คน 
และ สวนที่สองคือผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทย ไดแก ผูกํากับภาพยนตรและผูควบคุมการผลิต
ภาพยนตร (Producer) จํานวน 4 คน โดยศึกษาจากภาพยนตรเร่ืองรักจังและหอแตวแตก           
ในระหวางเดือนเมษายน ถึง พฤษภาคม 2550 

 
นิยามศัพททีเ่กี่ยวของ 

 
ทัศนคติ (Attitude) หมายถึง ความรูสึกนึกคิดของกลุมผูสงสาร นั่นคือ กลุมผูผลิต

ภาพยนตรไทย ของ บริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด และ บริษัท อารเอส โปรโมชั่น จํากัด 
(มหาชน) ที่มีตอการโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตรไทย  

โฆษณาแฝง (Product Placement) หมายถึง การนําสินคาหรือบริการ ไมวาจะเปน 
ตราสินคา ปาย บรรจุภัณฑ สถานที่หรือส่ิงใดก็ตามที่มีความเกี่ยวของสัมพันธกับสินคาหรือบริการ
ไปปรากฏในภาพยนตร เพื่อใหผูบริโภคเกิดการรับรูหรือเกิดการสื่อสารในตราสินคาและบริการ  
นั้น ๆ โดยที่เจาของสินคาและบริการอาจจะเสียคาใชจาย หรือเปนการแลกเปลี่ยน (Barter) 
ผลประโยชนซึ่งกันและกัน 

การผูกติดสินคา (Tie In) หมายถึง การนําสินคาเขาไปอยูในฉากหรือบทภาพยนตร
ไทย โดยการถายทําใหเห็นภาพตราสินคานั้น ๆ หรือเปนการพูดกลาวใหเห็นถึงสรรพคุณของสินคา
ยี่หอนั้น ๆ 
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ภาพยนตรไทย หมายถึง ภาพยนตรไทยที่มีกระบวนการผลิตโดยมีการทําโฆษณาแฝง
สินคาหรือบริการภายในเนื้อหาของภาพยนตร   

ธุรกิจภาพยนตรไทย หมายถึง การดําเนินกิจการภาพยนตรไทยที่อาศยัการทาํโฆษณา
แฝงภายในเนื้อหาภาพยนตร เพื่อใหไดมาซึ่งเงินทุน 

ผูผลิตภาพยนตร หมายถึง ผูบริหารที่มีอํานาจในการตัดสินใจเลือกสินคาในการทํา
โฆษณาแฝงในภาพยนตรไทย และ ผูดําเนินการสรางภาพยนตรไทยคือผูกํากับภาพยนตรและ      
ผูควบคุมการผลิตภาพยนตร (Producer) ของบริษัท ไฟวสตาร โปรดักชั่น จํากัด และ บริษัท        
อารเอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน)  

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

 
 1. เพื่อนําทัศนคติของผูผลิตภาพยนตรตอการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรที่ไดมานั้น 
มาวางแผนในการดําเนินการผลิตภาพยนตรไทยใหประสบผลสําเร็จ 
 2. เพื่อนําผลที่ไดไปใชเปนแนวทางการพิจารณาถึงความเหมาะสมในการใช         
การโฆษณาสินคาแฝงในภาพยนตร 
 3. เพื่อนําขอมูลที่ไดจากการศึกษามาปรับปรุงพัฒนารูปแบบการทําโฆษณาแฝงใน
ภาพยนตรไทย ใหสอดคลองกับเนื้อหาของภาพยนตร และ กลุมผูชมเปาหมาย 
 

ขอจํากัดในงานวิจยั 
 

การศึกษาวิจัยในเรื่องทัศนคติตอการทําโฆษณาแฝงในภาพยนตรไทยครั้งนี้มุงศึกษา
เฉพาะสวนของผูสงสาร (กลุมผูผลิตภาพยนตร) และดวยขอมูลที่เกี่ยวของกับการทําโฆษณา ซึ่ง
รูปแบบและวิธีการนั้นขึ้นอยูกับการดําเนินการของแตละบริษัท ดังนั้นขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ
ของกลุมผูผลิตภาพยนตรจึงไมสามารถไดขอมูลที่มีความละเอียดลึกซึ้งมากนัก เพราะเปนขอมูล
ในเชิงลึกของบริษัทแตละแหง ผูใหสัมภาษณไมสามารถเปดเผยรายละเอียดดังกลาวไดมาก
เทาที่ควร อาจทําใหผลการวิจัยยังมีความคลุมเครือในบางสวน 
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