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บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 
 

 การศึกษาเร่ือง “การเปดรับขอมูลขาวสารของกลุมผูใชซื้อมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิด

สัน” ผูศึกษาไดทําการศึกษาโดยใชรูปแบบการศึกษาในเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) โดย

แบงรูปแบบการศึกษาเปนการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) โดยคัดเลือกสัมภาษณกลุม

ตัวอยางที่เปนผูบริโภคมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน 15 คน นํามาวิเคราะหขอมูลเพื่อตอบ

วัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังนี้ คือ 

 1. เพื่อศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตรของผูบริโภคมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสัน 

 2. เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่กระตุนใหเกิดการซ้ือมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันของผูบริโภค 

 3. เพื่อศึกษาถึงการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันของ

ผูบริโภค 

 ผลจากการสัมภาษณกลุมตัวอยางผูบริโภคมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมีดังนี ้
 
ดานลักษณะทางประชากรศาสตรของผูบริโภคมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสัน 
 

 จากการศึกษากลุมตัวอยาง 15 คนพบวา กลุมตัวอยางมีลักษณะทางประชากรศาสตร

ดังนี้ 

 

ตารางที่ 4.1 

แสดงจํานวนของกลุมตัวอยางจาํแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน/คน 

ชาย 14 

หญิง 1 

รวม 15 
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ตารางที ่4.2 

แสดงจํานวนของกลุมตัวอยางจาํแนกตามอายุ 

 

อายุ(ป) จํานวน/คน 

27 1 

28 1 

29 1 

31 2 

32 1 

33 3 

34 3 

35 1 

36 1 

45 1 

รวม 15 คน 

 

ตารางที่ 4.3 

แสดงจํานวนของกลุมตัวอยางจาํแนกตามระดับการศึกษา 

 

ระดับการศึกษา จํานวน/คน 

ปริญญาตรี 8 

ปริญญาโท 6 

ปริญญาเอก 1 

รวม 15 คน 
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ตารางที่ 4.4 

แสดงจํานวนของกลุมตัวอยางจาํแนกตามประเภทของอาชีพ 

 

ประเภท จํานวน/คน 

ขาราชการ 2 

พนกังานบริษทั 5 

ประกอบธุรกิจสวนตัว 7 

รวม 15 คน 

 

ตารางที่ 4.5 

แสดงจํานวนของกลุมตัวอยางจาํแนกตามรายได 

 

รายได/เดือน (บาท) จํานวน/คน 

35,000 5 

50,000 2 

60,000 1 

70,000 1 

80,000 1 

100,000 2 

120,000 1 

200,000 2 

รวม 15 คน 
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ดานปจจัยกระตุนใหเกิดการซ้ือมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันของผูบริโภค 
 

 1. ปจจัยดานวัฒนธรรม  ปจจัยดานวัฒนธรรม ที่กระตุนใหเกิดการซ้ือมอเตอรไซด  

ฮารเลย เดวิดสัน จากการศึกษาพบวา 14  ใน 15 คน พบวา ชอบการข่ีมอเตอรไซด ชอบการ

เดินทาง ชอบการผจญภัย ชอบใชชีวิตที่มีอิสระ และชอบพบปะผูคน มีเพียง 1 คนที่เปนผูหญิงและ

เปนคนชอบลองส่ิงใหม ๆ จึงตัดสินใจซื้อ  

  วรฐ ศรประภา กลาววา “การข่ีมอเตอรไซดเปนหนึ่งในงานอดิเรกที่ชื่นชอบ 

เนื่องจากเปนคนชอบการเดินทางและผจญภัย ซึ่งสอดคลองกับความชอบกับกลุมสังคมที่        

อาศัยอยู”1 

  บุญชัย ตันตยางนนทกุล กลาวเพิ่มเติมวา  

เนื่องจากไปเรียนที่ประเทศสหรัฐอเมริกามาต้ังแตอายุ 14 จึงเห็นมอเตอรไซด   

ฮารเลย เดวิดสันมาพรอมกับสังคมของคนในประเทศสหรัฐอเมริกา และเปน

เจาของมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมานานกวา 20 ป เห็นไดวากลุมตัวอยางนี้ 

ไดซึมซับวัฒนธรรมการข่ีมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมาจากสังคมที่อาศัยอยูใน

ระหวางอยูที่ประเทศสหรัฐอเมริกา1

2 

 2. ปจจัยดานสังคม  จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานสังคมที่กระตุนใหเกิดการซื้อ

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 13 ใน 15 คน คือ จากเพื่อน ที่เหลือ

มาจากคนในครอบครัว กลุมอางอิงตาง ๆ ในสังคมไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อ 

  บวรชนม สุทัศน ณ อยุธยา กลาววา  

   กลุมเพื่อนที่อยู มีสวนในการตัดสินใจซื้อ เพราะมีเพื่อนที่เปนเจาของมอเตอร

ไซดฮารเลย เดวิดสันอยูหลายคน เนื่องจากมีประสบการณตรงจึงเปนคนที่ให

ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันไดเปนอยางดี กลุมอางอิง

ทางสังคมตาง ๆ  เชน  คนดังคนมีชื่อเสียงหรือกระแสนิยมทางสังคม ไมมีผลตอ

การตัดสินใจซื้อ2

3 

                                                 
 1สัมภาษณ วรฐ  ศรประภา,  เจาหนาที่ฝายบริหารสื่อ คณะกรรมการการเลือกต้ัง,  

1 เมษายน 2550. 

 2สัมภาษณ บญุชัย ตันตยางนนทกุล, กรรมการผูจัดการ รานอาหาร, 

30 มีนาคม 2550. 

 3สัมภาษณ บวรชนม  สุทัศน ณ อยุธยา, 5 เมษายน 2550. 
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  ภูมิพงษ หิรัญพฤกษ ยังกลาวเพิ่มเติมวา “ตนเองมีโอกาสไดเขามาอยูในกลุมคน

ที่ชื ่นชอบมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสัน และหลังจากที่ตนไดเขามารูจักกลุมคนกลุมนี้ ตนก็

ไดรับขอมูล รายละเอียดเกี่ยวกับมอเตอรฮารเลย เดวิดสันมากพอที่จะทําใหตัดสินใจซื้อไดโดย

ไมลังเล”4 

  กลุมตัวอยางบางคนซึมซับเร่ืองมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมาต้ังแตยังเด็ก  

   เพราะเห็นคุณพอข่ีมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมาต้ังแตจําความได คุณพอชอบ

การข่ีมอเตอรไซดมาต้ังแตสมัยสงครามโลกคร้ังที่หนึ่ง ซึ่งคุณพอจะเปนเจาของ

มอเตอรไซดบีเอ็มดับบลิว แตตนเองเลือกที่จะเปนผูบริโภคมอเตอรไซดฮารเลย 

เดวิดสัน คุณพอจึงเปนตัวอยางที่ดีที่สอนใหซึมซับเร่ืองการข่ีมอเตอรไซด โดยไม

จํากัดวาเปนตราสินคาใดก็ตาม4

5  

  การผลการศึกษาที่กลาวมา จะเห็นไดวา กลุมเพื่อนและครอบครัวมีสวนใหคําปรึกษา 

หาขอมูล กลุมเพื่อนเปนผลมาจากอยูในกลุมสังคมท่ีมีวัฒนธรรมเดียวกัน จึงแลกเปล่ียนขอมูล

ขาวสารจากประสบการณและความรูที่ตนมีใหกับกลุมตัวอยางได สวนครอบครัวมีสวนในการ

ตัดสินใจนอกจากขอมูลที่ใหแลว ยังปลูกฝงและสรางใหเกิดความศรัทธาเกี่ยวมอเตอรไซดฮารเลย 

เดวิดสันอีกดวย 

 3. ปจจัยดานบุคคล  จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานบุคคลที่กระตุนใหเกิดการซ้ือ

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน มาจากปจจัยสวนบุคคลเปนผลมาจากอายุ อาชีพ รายได บุคลิกและ

รูปแบบการดําเนินชีวิต กลุมตัวอยางทั้ง 15 คนซื้อเพราะมีหนาที่การงานที่ดีและมรีายไดพอทีจ่ะซือ้

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันเองได 

  ธีรนนท ศรีนวล กลาววา “ดวยอายุที่พอจะมีอาชีพและมีรายไดเปนของตนเอง และ

ดวยบุคลิกที่เปนคนชอบอะไรเรียบงาย จึงตองการสินคาที่สามารถตอบสนองความตองการของ

ตนเอง มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันจึงเปนทางเลือกที่ดี”6 

                                                 
 4สัมภาษณ ภูมพิงษ  หิรัญพฤกษ, กรรมการผูจัดการ รานอาหารครัวไทย,  

2 เมษายน 2550. 

 5สัมภาษณ บญุชัย  ตันตยางนนทกุล, กรรมการผูจัดการ รานอาหาร,  

30 มีนาคม 2550. 

 6สัมภาษณ ธีรนนท  ศรีนวล, เจาหนาที่ฝายวิชาการ สถาบันภาษา 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 10 เมษายน 2550. 
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  ภูมิชัย ทองประกอบ กลาวเพิ่มเติมวา “ดวยอาชีพที่ทําจําเปนตองออกไปพบปะ

ผูคนอยูเสมอ บวกกับการจราจรในกรุงเทพที่คอนขางติดขัด ก็เลยซ้ือมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน 

เพื่อความสะดวกในการทํางาน”7        

 4.  ปจจัยดานจิตวิทยา  จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานจิตวิทยาที่กระตุนใหเกิดการ

ซื้อมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน เปนปจจัยที่เกี่ยวของกับความรูสึกนึกคิดของผูบริโภคในการเลือก

ซื้อมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน เปนปจจัยภายในตัวผูบริโภค ประกอบดวยแรงจูงใจ การรับรู การ

เรียนรู ความเชื่อ ทัศนคติและแนวความคิดที่มีตอตนเอง พบวา 8 ใน 15 คนซื้อเพราะแรงจูงใจและ

การชักนําจากเพื่อนและตองการตอบสนองความตองการของตนเองเนื่องจากมีความชอบในตัว

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมานาน มี1 คนที่ไดรับแรงจูงใจที่ซึมซับมาจากคนในครอบครัว ที่

เหลืออีก 6 คนซื้อเพราะอยากเท อยากใหคนมองและเห็นจากในภาพยนตรตางประเทศ 

  พุทธนา เธียรธวัช กลาววา “การซื้อมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมาข่ี เพื่อ

ตอบสนองความตองการทางดานจิตใจที่ชอบและศรัทธาในมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันอยูแลว 

บวกกับแรงจูงใจจากเพื่อน ๆ มาประกอบกับการตัดสินใจซื้อ”8 

  ภูมิพงษ หิรัญพฤกษ กลาววา  

   แรงจูงใจหลักมาจากการชมภาพยนตรตางประเทศเร่ืองคนเหล็ก ที่มีพระเอกใช

มอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันเปนยานพานะ เห็นแลวก็อยากเทเหมือนพระเอกใน

ภาพยนตร อยากเจาะหู อยากใสเส้ือหนัง เลยชอบต้ังแตนั้นเปนตนมา และท่ีซื้อ

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันก็เพื่อเพิ่มความมั่นใจใหตนเอง อยากเท อยากใหคน

มอง อยากเดน เพราะดวยเคร่ืองยนตที่มีเสียงดังมีพลัง ทําใหเวลาเดินทางในแต

ละคร้ังก็จะมีแตคนมอง8

9  

 

 

 

                                                 
 7สัมภาษณ ภูมชิัย ทองประกอบ, 12 เมษายน 2550. 

 8สัมภาษณ พุทธนา  เธียรธวชั, กรรมการผูจัดการบริษัท แฟนซีโปร จํากัด,  

15 เมษายน 2550. 

 9สัมภาษณ ภูมพิงษ  หิรัญพฤกษ, กรรมการผูจัดการ รานอาหารครัวไทย, 

2 เมษายน 2550. 
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 5. ปจจัยดานการตลาด   จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานการตลาดที่กระตุนใหเกิด

การซื้อมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสัน  

  5.1 ดานผลิตภัณฑ  กลุมตัวอยางทั้ง 15 คน ชอบในรูปลักษณและเสียงอัน   

ทรงพลังของเคร่ืองยนตฮารเลย เดวิดสัน รวมทั้งบุคลิกที่เปนเอกลักษณของมอเตอรไซด  

   วรฐ  ศรประภา กลาววา  

   ชอบในรูปลักษณ องคประกอบของวัตถุดิบที่นํามาใชประกอบรถมอเตอรไซดและ

เสียงเคร่ืองยนตที่เปนเอกลักษณของมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน มองวาเปน

สินคาที่ทําใหนึกถึงความอิสระ ความมหึมาของเคร่ืองยนต พลังของมอเตอรไซด 

ความสบาย ความสวยงาม ความเพลิดเพลินในการขับข่ี และการพุงทะยานของ

รถมอเตอรไซด และก็เปนสินคาที่มีใหเลือกหลายแบบ9

10 

   ปยยส ปยะมาลยมาส กลาวเพิ่มเติมวา “ชอบในรูปลักษณของมอเตอรไซด

ฮารเลย เดวิดสัน โดยเฉพาะเคร่ืองยนตที่เปนรูปตัววี (V Twincam) ชอบทั้งเสียงของเครื่องยนต 

ชอบบุคลิกของสินคา คือนึกถึงฮารเลย เดวิดสันก็นึกถึงแจ็กเกต รองเทาบูธ เส้ือหนัง คนข่ีมีเครา มี

ผาปดหนา”11 

   กลุมตัวอยางมีความหลงใหลในมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันมานาน เช่ือวา 

“การซ้ือมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันไมไดซื้อแคมอเตอรไซด แตซื้อตํานานที่มีมานานกวารอยป 

ถูกใจในรูปลักษณ เพราะเปนมอเตอรไซดตราสินคาเดียวที่คงความเดิมของเคร่ืองยนตไวตลอด   

ไมมีแมกระทั่งหมอน้ํา และมีรุนคลาสสิกใหเลือกหลายรุน”12  

  5.2 ดานราคา   จากการสัมภาษณ  8 ใน 15 คน กลาววาเปนปจจัยหลักที่มีผลตอ

การตัดสินใจซื้อ อีก 2 คนกลาววาเร่ืองราคาเปนเร่ืองที่ตองพิจารณาแตมิใชเร่ืองสําคัญที่สุด สวน

อีก 5 คนกลาววา ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซื้อ  

                                                 
 10สัมภาษณ วรฐ  ศรประภา, เจาหนาที่ฝายบริหารสื่อ คณะกรรมการการเลือกต้ัง,  

1 เมษายน 2550. 

 11สัมภาษณ ปยยส  ปยะมาลยมาส, กรรมการผูจัดการ บริษัท บิก๊ ทวนิไทยแลนด 

จํากัด, 3 เมษายน 2550. 

 12สัมภาษณ ธีรนนท  ศรีนวล, เจาหนาที่ฝายวิชาการ สถาบันภาษา

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 10 เมษายน 2550. 
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   ทินภัทร ขําสวัสด์ิ กลาววา  “ราคามีผลตอการตัดสินใจ เนื่องจากเปนสินคาทีม่ี

ราคาสูง ทําใหตองใชเวลาในการพิจารณาในการตัดสินใจซื้อ” 13 

   ณรงคชัย มโนมัยวิบูลย กลาวเพิ่มเติมวา  “เร่ืองราคามีผลมากในการตัดสินใจ

ซื้อ ถึงจะมีใหเลือกหลายรุน หลายแบบ แตปจจัยเร่ืองราคาทําใหตัดสินใจลําบาก” 13

14 

   กลุมตัวอยางบางคนกลาววา  “ราคาไมมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ ถามอเตอร

ไซดฮารเลย เดวิดสันรุนที่ตนชอบ ไมวาราคาจะสูงแคไหน ก็จะเก็บเงินซื้อใหได”15 

  5.3 ดานชองทางการจัดจําหนาย  กลุมตัวทั้งหมดมีความสะดวกในการหาซ้ือ

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน  

   บวรชมน สุทัศน ณ อยุธยา และ คมกริช อมรกุล กลาวตรงกันวา “มีความ

สะดวกการหาซ้ือมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน แตหารุนที่ถูกใจคอนขางยาก”16 

   บุญชัย ตันตยางนนทกุล กลาววา “เนื่องจากข่ีมานาน การหาซ้ือมอเตอรไซดก็

ยากงายตามกาลเวลา ในอดีตหาซื้อมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันคอนขางยาก เพราะบริษัทที่

นําเขาอิสระมีนอย แตปจจุบันการหาซื้อมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันนั้นงายข้ึน ทั้งบริษัทนําเขา

อิสระและบริษัทที่เปนตัวแทนจําหนายโดยตรง”17  

   ธนบดี กุลธน ยังกลาวเพิ่มเติมอีกวา “ปจจุบันการหาซ้ือมอเตอรไซดฮารเลย 

เดวิดสัน ไดสะดวกกวาในอดีต เนื่องจากมีรานคานําเขาอิสระเพิ่มข้ึน รวมทั้งมีตัวแทนจําหนาย

อยางเปนทางการ ทําใหมั่นใจในคุณภาพและบริการมากข้ึน” 17

18 

                                                 
 13สัมภาษณ ทินภัทร  ขําสวัสด์ิ, 16 เมษายน 2550. 

 14สัมภาษณ ณรงคชัย  มโนมัยวิบูลย, กรรมการผูจัดการ โครงการเดอะพาเลช, 

3 เมษายน 2550. 

 15สัมภาษณ ยทุธนา  พันขาว, เจาหนาที่ฝายเทคนิคเคร่ืองยนต บริษทั บิก๊ ทวนิ 

ไทยแลนด จาํกัด, 3 เมษายน 2550. 

 16สัมภาษณ บวรชนม  สุทัศน ณ อยุธยา, 5 เมษายน 2550. 

 17สัมภาษณ บญุชัย  ตันตยางนนทกุล, กรรมการผูจัดการ รานอาหาร, 

30 มีนาคม 2550. 

 18สัมภาษณ ธนบดี  กุลธน, เจาหนาที่ฝายวศิวะ บริษทั ฟอรด (ประเทศไทย) จํากัด, 

20 เมษายน 2550. 
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  5.4 ดานการสงเสริมการตลาด    จากการสัมภาษณ 14 ใน 15 คนไมมีผลตอการ

ตัดสินใจซื้อ มีเพียง 1 คนที่พิจารณาเงื่อนไขในการผอนชําระเปนสวนประกอบ 

   วิน เลณบุรี  กลาววา “การสงเสริมการขายดานตาง ๆ ไมมีผลตอการตัดสินใจ

ซื้อ ทั้งการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขายรวมทั้งพนักงานขายดวย”19 

   สวนธีรนนท ศรีนวล กลาวเพิ่มเติมวา “สนใจการสงเสริมการตลาดเร่ืองการ

สงเสริมการขาย ดูเงื่อนไขเรื่องการผอนชําระเปนเร่ืองสําคัญสําหรับการตัดสินใจซื้อมอเตอรไซด

ฮารเลย เดวิดสัน” 19

20 

 
ดานการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันของผูบริโภค 
 

 จากการศึกษาพบวา 13 ใน 15 คนใชทั้งส่ือนิตยสารเฉพาะและส่ืออินเทอรเน็ตในการ

หาขอมูลเกี่ยวกับมอเตอรไซดมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันเปนระยะ ๆ และจะเพิ่มความถี่ในการ

ใชส่ือในชวงที่จะมีการตัดสินใจซื้อ สวนอีก 2 คน ไมมีเวลาในการใชส่ือเพื่อศึกษาหาขอมูลเลย แต

ทั้งหมดไดรับขอมูลเกี่ยวกับมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน เร่ืองรายละเอียดตาง ๆ ของสินคามาจาก

ทางส่ือบุคคลทั้งส้ิน  

 ส่ือที่มีผลตอการตัดสินซ้ือมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสันของ 12 ใน 15 คนคือส่ือบุคคล 

มี2 คนที่ส่ืออินเทอรเน็ตมีผลตอการตัดสินใจซื้อ และมี 1 คนที่ส่ือนิตยสารที่ผลกับตนมากที่สุด 

 วรฐ  ศรประภา  กลาวว า  ใชสื ่อนิตยสารไรดไทยแลนดในการประกอบขอมูล   

เล็กนอย แตจะใชส่ืออินเทอรเน็ตผานทางเว็บไซด เชน www.harley-davidsonbangkok.com        

1www.hd-playground.com ในการหาขอมูลมากกวา และไดรับขอมูลขาวสารจากส่ือบุคคลในการ

หาขอมูลขาวสารเกี่ยวกับมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันมากที่สุด ส่ือที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือคือ

ส่ืออินเทอรเน็ต20

21 

 

                                                 
 19สัมภาษณ วิน  เลณบุรี, ผูชวยนักบนิพานิชย บริษทั การบินไทย จํากัด,  

16 เมษายน 2550. 

 20สัมภาษณ ธีรนนท  ศรีนวล, เจาหนาที่ฝายวิชาการ สถาบันภาษา 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 10 เมษายน 2550. 

 21สัมภาษณ วรฐ  ศรประภา, เจาหนาที่ฝายบริหารสื่อ คณะกรรมการการเลือกต้ัง,  

1 เมษายน 2550. 

http://www.harley-davidsonbangkok.com/�
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 ภูมิพงษ หิรัญพฤกษ กลาววา “เลือกใชส่ืออินเทอรเน็ตในการหาขอมูลประกอบการ

ตัด สินใจ  ผ านทาง  2 www.ridethailand.com www.big-twin-thailand.com 

www.harelydavidson-bangkok.com  แตส่ือที่ใหขอมูลและแบงบันประสบการณไดดีกวาคือส่ือ

บุคคล และส่ือบุคคลก็มีผลตอการตัดสินใจซื้อ”22 

 บุญชัย ตันตยางนนทกุล กลาววา “ดูจากนิตยสารเฉพาะ เพื่อดูขอมูลและเพื่อความ

ทันสมัยอยูตลอดเวลา เชน นิตยสารไรดไทยแลนด และเนื่องจากข่ีมานาน ส่ืออินเทอรเน็ตใน

ขณะนั้นยังไมนิยมแพรหลายเหมือนในปจจุบัน ส่ือที่ทําใหตัดสินใจซื้อก็คือส่ือบุคคล”23 

 ปยยส ปยะมาลยมาส กลาววา 

   ใช ส่ือนิตยสารเฉพาะเชน  นิตยสารไรด ไทยแลนด  และส่ืออินเทอร เน็ต 

www.harley-davidson.com www.harley-davidsonbangkok.com www.hd-

playground.com www.big-twin-thailand.com ในการหาขอมูลกอนตัดสินใจ

ซื้อเปนหลัก และส่ือบุคคลใหขอมูลประกอบ สวนส่ือที่มีในการตัดสินใจซื้อส่ือ

อินเทอรเน็ต โดยจะเขาไปหาขอมูลทุกวันจากทางเว็บไซดตาง ๆ ที่เกี่ยวกับ

มอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน23

24 

 สวนภูมิชัย ทองประกอบ กลาววา  “ไมมีเวลาในการศึกษา หาขอมูลจากทางส่ือที่เปน

ส่ือมวลชนมากนัก ขอมูลที่ไดรับเกือบทั้งหมดมากจากเพื่อนก็คือส่ือบุคคลทั้งส้ิน เพราะฉะนั้นส่ือที่

มีผลตอการตัดสินใจซื้อมากที่สุดก็คือส่ือบุคคล” 24

25 

               

                                                 
 22สัมภาษณ ภูมพิงษ  หิรัญพฤกษ, กรรมการผูจัดการ รานอาหารครัวไทย, 

2 เมษายน 2550. 

 23สัมภาษณ บญุชัย  ตันตยางนนทกุล, กรรมการผูจัดการ รานอาหาร, 

30 มีนาคม 2550. 

 24สัมภาษณ ปยยส  ปยะมาลยมาส, กรรมการผูจัดการ บริษัท บิก๊ ทวนิไทยแลนด  

จํากัด, 3 เมษายน 2550. 

 25สัมภาษณ ภูมชิัย  ทองประกอบ, 12 เมษายน 2550. 

http://www.big-twin-thailand.com/�
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