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บทคัดยอ 
 

 การศึกษาเร่ือง “การเปดรับขอมูลขาวสารของกลุมผูใชมอเตอรไซดฮารเลย เดวิดสัน” 

เปนการศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตร ปจจัยที่มีผลตอการซื้อ รวมทั้งแรงจูงใจและ

พฤติกรรมการซื้อมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันของผูบริโภค ตลอดจนชองทางของการเปดรับ

ขาวสารในการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ทั้งส่ือมวลชนและส่ือบุคคล  

 ผลของการศึกษาในคร้ังนี้นาที่จะเปนประโยชนแกทุกฝายที่เกี่ยวของ เพื่อที่ตัวแทน

จําหนายจะไดนําผลสํารวจไปใชในการปรับกลยุทธทางการส่ือสารและการเปดรับขอมูลขาวสารให

เหมาะสมกับองคกรและกลุมเปาหมาย เพื่อใหผูบริโภคไดศึกษาและพิจารณาถึงขอมูลในการ

ตัดสินใจซื้อมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสันไดอยางละเอียดถี่ถวน 

 ในการศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคคือ เพื่อศึกษาถึงลักษณะทางประชากรศาสตรของ

ผูบริโภคมอเตอรไซด ฮารเลย เดวิดสัน เพื่อศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อมอเตอรไซด 

ฮารเลย เดวิดสันของผูบริโภค และเพื่อศึกษาถึงการเปดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับมอเตอรไซด ฮาร

เลย เดวิดสันของผูบริโภค 

 สําหรับแนวคิดและทฤษฎีที่นํามาใชในกรอบการศึกษาคร้ังนี้ ไดแก แนวคิดเกี่ยวกับ

ปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภค แนวคิดเกี่ยวกับการเปดรับขอมูลขาวสารที่มีผลตอการ

ตัดสินใจซื้อ แนวคิดเกี่ยวกับลักษณะและประสิทธิภาพของส่ือมวลชน ส่ืออินเทอรเน็ต และส่ือ

บุคคล ทฤษฎีความสัมพันธทางสังคม และทฤษฎีการเปดรับส่ือและขาวสาร 

 ผลการศึกษาดานประชากรศาสตร พบวา กลุมตัวอยางที่เปนผูบริโภคมอเตอรไซดฮาร

เลย เดวิดสันเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง โดยมีอายุเฉล่ียประมาณ 33-34 ป การศึกษาระดับ

ปริญญาตรีข้ึนไป สวนใหญประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว ทั้งหมดมีรายไดต้ังแต 35,000 บาทข้ึนไป  

 ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ จะพบวาปจจัยทางสังคมและปจจัยดาน

การตลาดมีผลตอการตัดสินใจมากที่สุด ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากปจจัยทางสังคม โดยเฉพาะกลุมคน

ใกลชิดมีอิทธิพลตอการตัดสินใจมากที่สุด ทั้งเพื่อนและครอบครัว สวนปจจัยทางการตลาดมี

อิทธิพลตอการตัดสินใจทางดานผลิตภัณฑ โดยจะพิจารณาจากรูปลักษณเปนสําคัญ ทั้งนี้ความ

ตองการสิ่งที่ฟุมเฟอยในผลิตภัณฑนอกเหนือจากการใชจายในการยังชีพหรือปจจัยส่ี จะถูกกระตุน

โดนส่ิงเราทางการตลาดหรือส่ิงเราภายนอกเขามากระตุนในกลองดําของผูบริโภค โดยจะกลองดํา

จะเปนกระบวนการตัดสินใจท่ีเกิดภายในสมองของผูบริโภค เพื่อนําไปสูการตอบสนองของ

ผูบริโภคในเร่ืองของการตัดสินใจซื้อในที่สุด 
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 และจากผลการศึกษาดานการเปดรับขอมูลขาวสาร พบวาส่ือที่กลุมตัวอยางนิยมใชใน

การศึกษาและหาขอมูล คือส่ือนิตยสารเฉพาะและส่ืออินเทอรเน็ต แตส่ือที่ทีผลตอกลุมตัวอยางใน

การตัดสินใจซื้อทั้งหมดคือ ส่ือบุคคล ซึ่งเปนส่ือที่ใหรายละเอียดของมอเตอรไซดในเร่ืองตางๆไดดี 

เชนราคา ประสบการณในการข่ีและทัศนคติตางๆ  
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