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บทที ่5  

 

ผลสรุปและขอเสนอแนะ 

 

วิทยานิพนธนี้ มุงเนนการศึกษาปรากฏการณของส่ือโฆษณาที่เกิดข้ึนในระดับยาน

และอาคาร การวิเคราะหจากแบบสอบถามถึงความพึงพอใจและการรับรูถึงความเหมาะสมตอ

ความหนาแนนของส่ือโฆษณา การศึกษาในคร้ังนี้ไดเก็บขอมูลโดยการสํารวจลักษณะทาง

กายภาพของพ้ืนที่ สยาม-สุขุมวิท ซ่ึงเปนแหลงการคาและมีการเกิดข้ึนของสื่อโฆษณาเปนจํานวน

มาก เพ่ือนําปรากฏการณที่เกิดข้ึนมาเปรียบเทียบลักษณะปรากฏการณในแตละยาน  

การวิเคราะหดานความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณา การประเมนิความ 

คิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอความพึงพอใจดานสุนทรียภาพและความเหมาะสมที่มีของ

ปรากฏการณของส่ือ ซ่ึงมีตัวแปรที่ตองการศึกษาคือปริมาณความหนาแนนของสื่อและความพึง

พอใจตอส่ือในยาน กลุมตัวอยางมีจํานวนรวมทั้งหมด 400 คน โดยแบงออกเปนพ้ืนที่ศึกษาละ 

100 คน ไดแบงกลุมประชากรออกเปน 2 กลุมตัวอยางหลัก ไดแก กลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่

ศึกษา และกลุมคนทั่วไปที่เดินทางเขามาใชบริการในพ้ืนที่ กลุมประชากรพิจราณาจากความ

แตกตางกันดานประสบการณที่มีตอยาน ดังทฤษฎีของเกสตัลทที่วาประสบการณที่เกิดข้ึนในอดีต

มีความสําคัญตอกระบวนการรับรูที่เกิดข้ึน การวิจัยครั้งนี้มุงเนนการศึกษาประสบการณที่มีตอ

พ้ืนที่ กลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่ยอมมีประสบการณตอพ้ืนที่ที่แตกตางจากกลุมตัวอยางที่เขา

มาใชบริการในพ้ืนที่ ผลของการรับรูที่ตางกันมีสวนมาจากประสบการณเดิมของบุคคล จากการ

วิเคราะหขอมูลสามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 

 

 5.1   สรุปการรุกรานของส่ือโฆษณาในระดับยานและอาคาร  

 

จากวัตถุประสงคของการวิจัยที่ศึกษาลักษณะปรากฏการณการเกิดข้ึนของสื่อ

โฆษณาในพ้ืนที่ทั้งในระดับยานและอาคาร ซึ่งไดแบงปรากฏการณที่เกิดข้ึนออกเปน 3 ประเดน็ คอื 

ความหนาแนนของสื่อโฆษณา ประเภทของสื่อโฆษณาและเนื้อหาของสื่อโฆษณา จากการ

วิเคราะหและตีความขอมูล สรุปไดดังนี้ 
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ตารางที่ 5.1 

ตารางสรุปปรากฏการณสื่อโฆษณาในระดับยานและอาคาร 

 
 

พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 
พื้นที่นานา-อโศก 

พื้นที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ความหนาแนนของสื่อโฆษณา  

ความหนาแนนของสื่อโฆษณา 

จํานวนปาย (รอยละ) 
214(46.42) 109 (23.65) 51(11.06) 87(18.87) 

อันดับความหนาแนน 1 2 4 3 

บริเวณที่มีความหนาแนนของสื่อ - อาคารบริเวณริม    

  ถนนพญาไท 

- อาคารที่ตั้งอยูหัว    

  มุมถนน 

- อาคารที่ตั้งอยู   

  หัวมุมถนน 

- อาคารที่ตั้งอยูหัว  

  มุมถนน 

- อาคารที่ตั้งตรง 

  ขามกับซอย 

- อาคารที่ตั้งตรง   

  ขามกับซอย 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ 

อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 
 

1. โฆษณาภายนอกที่มา

เชาพื้นที่ 

 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 

48.49 % 19.60 % 72.72 % 26.22 % 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ) 

 
 

พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 
พื้นที่นานา-อโศก 

พื้นที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ  

อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ  

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่สวนใหญตรงกลาง

ของเปลือกอาคาร   

- พื้นที่สวนใหญตรงกลาง

ของเปลือกอาคาร  อาคารที่

มีการติดตั้ง คือ ศูนยการคา

เซ็นทรัลเวิรลแลศูนยการคา

บิ๊กซีราชประสงค 

- เปลือกอาคาร บริเวณมุม

ถนนชั้นสอง  

- เปลือกอาคารชั้ยสองและ

สามของตัวอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 1.95 % 8.31 % 0 % 20% 

ตําแหนงปายบนอาคาร - เปลือกอาคาร บริเวณ

ชั้นหนึ่งเหนือทางเขา 

- ประตูทางเขาของตัว

อาคาร 

 - เปลือกอาคาร บริเวณชั้น

สาม 

2. พื้นที่เชาโฆษณาที่มี

เนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ) 

 
 

พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 
พื้นที่นานา-อโศก 

พื้นที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ  

อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ  

อัตราสวนของสื่อตอยาน 36.90 % 0.93 % 0 % 0 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่ระหวางเสาของตัว

อาคาร 

- ชวงเสาของอาคาร   

3. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มี

เนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

  

อัตราสวนของสื่อตอยาน 12.66 % 61.88 % 27.27 % 53.77 % 4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่เหนือทางเขาอาคาร 

- สวนบนของอาคาร 

- พื้นที่แสดงสินคาบริเวณ

ชั้นหนึ่งของอาคาร 

- พื้นที่เหนือทางเขา 

- เปลืออาคารสวนบน 

- พื้นที่แสดงสินคาบริเวณ

ชั้นหนึ่งของอาคาร 

- บริเวณทางเขา - พื้นที่เหนือทางเขา 

- พื้นที่แสดงสินคาบริเวณ

ชั้นหนึ่งของอาคาร 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ) 

 
 

พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 
พื้นที่นานา-อโศก 

พื้นที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ  

อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ  

 การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 

0 % 0 % 0 % 0 % 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ 

อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็ก (ตึกแถว) 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 53.38 %  20.55 % 29.33 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

 - เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

- อาคารบริเวณแยกจราจร 

- เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

-อาคารบริเวณแยกจราจร 

1. โฆษณาภายนอกที่มา

เชาพื้นที่ 

 

การรับรู - มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ) 

 
 

พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 
พื้นที่นานา-อโศก 

พื้นที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ  

อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็ก (ตึกแถว)  

อัตราสวนของสื่อตอยาน 0 %  0 % 0 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร     

2. พื้นที่เชาโฆษณาที่มี

เนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร 

 การรับรู     

อัตราสวนของสื่อตอยาน 0 %  0 % 0 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร     

3. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มี

เนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร 

 การรับรู     

อัตราสวนของสื่อตอยาน 40.40 %  27.53 % 58.18 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่เหนือทางเขาอาคาร 

- สวนบนของอาคาร 

 

 - เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

- อาคารบริเวณทางขึ้น

รถไฟฟา 

- เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

- อาคารบริเวณแหลงชุมชน 

- บริเวณทางขึ้นรถไฟฟา 

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 
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ตารางที่ 5.1 (ตอ) 

 
 

พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 
พื้นที่นานา-อโศก 

พื้นที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ  

อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็ก (ตึกแถว)  

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 

6.2 %  51.90 % 12.48 % 

 ตําแหนงปายบนอาคาร - เหนือทางเขาอาคาร  - เหนือทางเขาอาคาร 

- อาคารบริเวณแหลงชุมชน

มีการใช 100 % 

- เหนือทางเขาอาคาร 

- เปลือกอาคารชั้นสองและ

สาม 

 การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

 

เนื้อหาของสื่อโฆษณา เสื้อผาแฟรชัน เสื้อผาแฟรชัน เทคโนโลยี 

เครื่องดื่ม ภาพยนต 

เครื่องดื่ม อสังหริมทรัพย 

  152 



 

 

153 

 จากการวิเคราะหสามารถสรปุเปนความสัมพันธของปจจัยดานความหนาแนนของ

ส่ือโฆษณา ประเภทของโฆษณาและเนื้อหาการโฆษณา ที่เกิดข้ึนไดดังนี ้

 

- ความหนาแนนของส่ือจะอยูในพ้ืนที่ที่มีกลุมการคารวมตัวกัน เชน สยาม-ปทุมวัน 

และในพ้ืนที่ที่เปนสี่แยก พ้ืนที่หัวมุม พ้ืนที่ปากซอย พ้ืนท่ีทางขึ้นลงรถไฟฟา เชน  แยกอโศก ซอย

สายน้ําผึ้ง 

- อาคารประเภทพาณิชยกรรมขนาดใหญที่มีกลุมการคาที่หลากหลายหรือกลุมวัยรุน 

จะมีความหนาแนนของสื่อบนอาคารมาก เชน มาบุญครอง เซ็นทรัลเวิรด  

- อาคารพาณิชกรรมที่มีกลุมลูกคาเฉพาะจะมีความหนาแนนต่ํา เปนการสราง

ภาพลักษณ และใชส่ือประเภทปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร  

- ประเภทของส่ือโฆษณาท่ีเชาพ้ืนที่โฆษณาจะอยูในบริเวณท่ีมีความหนาแนนของส่ือ

สูง  

- เนื้อหาของส่ือโฆษณาจะข้ึนอยูกับลักษณะของพ้ืนที่และกลุมเปาหมายในพ้ืนที่ 

- เนื้อหาโฆษณาที่เ ก่ียวของกับเทคโนโลยีหรือแฟรชัน จะอยูบริเวณท่ีมีความ

หนาแนนสูง 

 

5.2 วิเคราะหโอกาสการรับรูสื่อโฆษณา โดยพิจารณาจากประเภทของโฆษณา 

 

วัตถุประสงคขอที่ 2 เก่ียวกับโอกาสการรัยรูส่ือโฆษณา โดยพิจารณาจากประเภท

ของสื่อโฆษณา จากการศึกษาพบวาประเภทของสื่อโฆษณาที่แบงตามลักษณะวัตถุประสงคของ

การโฆษณาออกเปน 5 ประเภท ดังนี้ 

 1.   โฆษณาภายนอกที่มาเชาพ้ืนที่  

2.   โฆษณาทีม่าเชาพ้ืนที่โฆษณาและเน้ือหาเก่ียวกับอาคาร  

3.   ปายโฆษณาชั่วคราวท่ีมีเนื้อหาเก่ียวของกับอาคาร  

4.   ปายโฆษณาเพ่ือสงเสรมิการคาภายในอาคาร 

5.   ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 
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ในแตละประเภทจะมีลักษณะของปายและตําแหนงที่แตกตางกัน จากการศึกษาและ

เก็บรวบรวมขอมูลพบความสัมพันธดังนี้ 

- สื่อโฆษณาที่เชาพ้ืนที่โฆษณาจะอยูในพ้ืนที่ที่มีโอกาสการรับรูสูง เชน ส่ีแยก 

- สื่อโฆษณาที่ไมมีการเชาพ้ืนที่จะอยูในพ้ืนที่ที่มีโอกาสการรับรูปานกลางถึงต่ํา 

- ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร จะเนนโอกาสในการรับรูจากกลุม

ผูใชบริการในพ้ืนที่ เชน ปายในยานนานา-อโศก จะเนนกลุมคนเดินถนน จึงมีลักษณะย่ืนออกจาก

อาคารและอยูบริเวณชั้นหนึ่ง 

 

5.3   การสรุปความพึงพอใจของผูรับรูส่ือโฆษณาในยาน โดยพิจารณาจากความ 

หนาแนนของสื่อโฆษณา 

 

 วัตถุประสงคขอที่ 3 ศึกษาความพึงพอใจโดยพิจารณาจากความหนาแนนของส่ือ

โฆษณาในยาน โดยการใชแบบสอบถาม ซึ่งในแตละยานมีระดับความพึงพอใจตอความหนาแนน

ของส่ือโฆษณาที่แตกตางกันดังตารางที่ 5.2 จากขอมูลที่เกิดข้ึนสามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 

- พ้ืนที่ที่มีความพึงพอใจมากจะอยูที่พ้ืนที่ที่มีลักษณะของกลุมการคาที่รวมตัวกับ 

และมีกลุมเปาหมายที่มีความหลากหลายและวัยรุน 

- พ้ืนที่ที่เปนอาคารประเภทก่ึงพาณิชยกรรมและพักอาศัยจะมีความพึงพอใจตอ

ความหนาแนนของสื่อบนอาคารที่ต่ํา 

- พ้ืนที่ที่มีแนวโนมการใชที่ดินในลักษณะการคา มีความพอใจตอส่ือบนอาคารปาน

กลาง 

- พ้ืนที่ที่มีกลุมการคาเฉพาะ มีกลุมเปาหมายที่กําลังซื้อสูง มีความพอใจตอส่ือใน

ยานระดับปานกลาง 
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ตารางที่ 5. 2 

ตารางสรุปความพึงพอใจและการรับรูถึงความเหมาะสมตอ 

ความหนาแนนของสื่อโฆษณา 

 
 

 พ้ืนที่สยาม-

ปทุมวัน 

พ้ืนที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 

พื้นที่นานา-

อโศก 

พ้ืนที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ระดับยาน     
ความหนาแนนท่ีพึงพอใจ รอยละ 70 รอยละ50 รอยละ50 รอยละ 40 

ความหนาแนนท่ีเกิน

เหมาะสม 
รอยละ 80 รอยละ 70 รอยละ 70 รอยละ50 

ความคิดเห็นของคนที่อาศัย

ในพ้ืนท่ี 

- เปนโอกาสใน

การสรางรายได 

- สรางสสีันใหกบั

พ้ืนที่ 

- การกําหนด

พ้ืนที่สื่อทําให

อาคารดูสวยงาม 

เปนระเบียบ 

- เปนแหลงชุมชน 

การคาสําหรับคน

ในพ้ืนท่ีและท่ีอยู

อาศัย ไมควรมี

ความหนาแนน

มากจนเกินไป 

- มีความพึงพอใจ

ตอความ

หนาแนนที่เกิดข้ึน

จริงในพ้ืนท่ี 

ความเห็นของคนที่เขามาใช

บริการในพ้ืนที่ 

- ความรูสึกเคย

ชิน ตอสื่อ

โฆษณาในพื้นที่ที่

มีจํานวนมาก 

- สื่อทําใหพ้ืนที่ดู

มีความนาสนใจ 

- มีสื่อมาก พ้ืนที่ดู

ไมเปนระเบียบ 

- มีความพึงพอใจ

ตอความ

หนาแนนที่เกิดข้ึน

จริงในพ้ืนท่ี 

ระดับอาคาร     

ความหนาแนนท่ีพึงพอใจ รอยละ 70 รอยละ50 รอยละ 40 รอยละ50 

ความหนาแนนท่ีเกิน

เหมาะสม 
รอยละ 80 รอยละ 80 รอยละ50 รอยละ 80 

ความคิดเห็นของคนที่อาศัย

ในพ้ืนท่ี 

- เปนโอกาสใน

การสรางรายได 

- อาคารมี

ภาพลักษณที่ดี 

- หนาแนนที่มาก

เกินไป อาจมีผล

ตอทรรศนะวิสัย

ของพ้ืนที่และเปน

อันตรายตอผูที่อยู

อาศัยในอาคาร 

- พ้ืนท่ีมีลักษณะ

พาณิชยกรรม

เกิดข้ึนใหมอยู

ตลอดเวลาและ

สามารถยอมรับ

ได 
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ตารางที่ 5. 2 (ตอ) 

 

 พ้ืนที่สยาม-

ปทุมวัน 

พ้ืนที่ราชดําร-ิ 

ราชประสงค 

พื้นที่นานา-

อโศก 

พ้ืนที่สุขุมวิท  

(พรอมพงษ) 

ระดับยาน     
ความเห็นของคนที่เขามาใช

บริการในพ้ืนที่ 

- สรางความ

นาสนใจใหกับ

อาคาร 

- การกําหนด

พ้ืนที่สื่อทําให

อาคารดูสวยงาม 

เปนระเบียบ 

- พ้ืนที่มีความไม

เปนระเบียบ ไมมี

สิ่งดึงดูดใจ การท่ี

มีสื่อโฆษณาใน

พ้ืนที่อาจจะชวย

ดึงดูดใจใหคนเขา

มาใชพ้ืนที่มาก

ข้ึน  

 

- มีความพึงพอใจ

ตอความ

หนาแนนที่เกิดข้ึน

จริงในพ้ืนท่ี รูสึก

จากความเคยชิน 

 

 

5.4 เสนอแนะแนวทางในการใชสื่อในระดับยานและอาคาร 
 

5.4.1 แนวทางในการใชส่ือเพ่ือการพาณิชย 

จากขอมูลทั้งหมด ผูวิจัยสามารถอภิปรายผลไดวา การใชสื่อโฆษณาเพ่ือการ 

พาณิชย เพ่ือใหบรรลุผลทางการคา ควรคํานึงถึงหลักการดังนี้ 

1. สถานท่ีตั้ง 
      สถานที่ตัง้ของสื่อโฆษณาเพ่ือการพาณิชยข้ึนอยูกับวัตถุประสงคของการโฆษณา 

และกลุมเปาหมายทางการคาในยานนั้น ๆ ซึ่งสอดคลองกับปจจัยในการโฆษณา (นุสรา เชวงวงศวาน

, 2547) ที่วา “การโฆษณาที่ดีข้ึนอยูกับวา เขาถึงกลุมเปาหมายไดมากเพียงใด” เชน โฆษณาที่

ตองการกลุมเปาหมายที่หลากหลาย สถานที่ตั้งตองเปนแหลงที่มีคนสัญจรอยางหนาแนนหรือเปน

แหลงพาณิชกรรมที่มีความหลากหลาย สถานท่ีตั้งที่มีความเหมาะสมตอการโฆษณาควรจะเปน

พ้ืนที่ที่มีผลตอการรับรูของคน เชน พ้ืนที่แยกจราจร พ้ืนที่บริเวณทางข้ึนรถไฟฟาและพ้ืนที่ตรงขาม

ซอยหรือสามแยก พ้ืนที่ดังกลาวเปนพ้ืนที่ที่มีความเหมาะสมในดานของมุมมอง ซึ่งลักษณะ
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ดังกลาวสอดคลองกับที่ นุสรา เชวงวงศวาน (2547) ไดกลาวถึง คุณลักษณะพิเศษของที่ตั้งส่ือ

โฆษณาไววา “สถานท่ีที่ติดตั้งเปนมุมหรือขนานไปกับทางสัญจรเปนมุมมองที่งายตอการเห็นของผู

ผานไปผานมา” ระยะที่เหมาะสมที่สุดแกการติดตั้งปายโฆษณา คือ พ้ืนที่ตรงหัวมุมถนน พ้ืนที่ที่อยู

บริเวณตรงขามซอย บริเวณที่เหมาะสมสําหรับการติดตั้งปายโฆษณารองลงมาไมควรอยูหางจาก

พ้ืนที่ดังกลาวเกิน 32 เมตร เพราะเปนระยะที่เหมาะสมตอการมองเห็นปายโฆษณาขนาด 2.7 

เมตร (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย   ,2531) ซึ่งเปนขนาดของปายสวนใหญที่มีการติดตั้งในพ้ืนที่

ดังกลาว   

2. ตําแหนงของปาย 

นอกจากสถานที่ตั้งของปายโฆษณาแลว ตําแนงของปายโฆษณาก็เปนสวน

สําคัญที่จะทําใหปายโฆษณาน้ันมีประสิทธิภาพในเชิงการคา ตําแหนงของปายโฆษณานั้นจะมี

ความสัมพันธกับสถานท่ีตั้งซึ่งสอดคลองกับการรับรูของคน การติดตั้งปายควรคํานึงถึงตําแหนงวา

ปายนั้น ๆ ตองการส่ือสารกับใคร ในขณะที่คนนั้นอยูในตําแหนงใด หรือจากปายนั้นควรจะ

มองเห็นอะไร ตําแหนงปายควรจะอยูในระดับสายตาหรือเหนือระดับสายตา เมื่อวิเคราะหจาก

สถานที่ตั้งที่มีประสิทธิภาพในการโฆษณา พ้ืนที่ที่เปนส่ีแยกหรือตรงขามแยก เปนพ้ืนที่ที่ปาย

โฆษณาตองการที่จะส่ือสารกับกลุมคนที่สัญจรทางรถ ตําแหนงที่เหมาะสมตอการติดตั้งปาย

โฆษณาควรอยูบริเวณเปลือกอาคารในระยะที่สามารถมองเห็นไดชัดเจน ดังที่ สรรเสริญ  โพธ์ิออน

แยม (2548) ไดกลาวถึงระยะการอานและการมองเห็นเอาไว พ้ืนที่ที่เปนแหลงชุมชน กลุมคนที่

ตองการจะสื่อสารสวนใหญเปนกลุมคนที่เดินถนน การติดตั้งปายโฆษณาในตําแหนงที่มีคนเดิน

ผานควรจะมีความสูง 1.07 เมตร ถึง 1.20 เมตร จากพ้ืนถึงระดับขอบลางของปาย (จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย   ,2531) ซึ่งระดับดั่งกลาวเปนระดับที่สายตาของคนที่เดินผานสามารถรับรูได แตถา

หากบริเวณน้ันเปนที่โลง ปายอาจมีระดับต่ํากวาสายตาได  

       อาคารท่ีมีขนาดใหญ เชน อาคารศูนยการคา การเลือกตําแหนงในการติดตัง้ปาย

โฆษณานั้นก็ควรคํานึงถึงในประเด็นเดียวกัน คือ กลุมเปาหมายที่ตองการจะส่ือสาร วาอยูใน

ตําแหนงใดและมีระยะการมองเห็นถึงปายโฆษณาเปนเชนไร รูปแบบอาคารพาณิยชขนาดใหญที่มี

กลุมเปาหมายที่หลากหลาย การเลือกตําแหนงในการติดตั้งปายโฆษณา ถาเปนโฆษณาท่ีมีกําลัง

ซ้ือสูงและหวังผลทางการคาใหเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากที่สุด ควรติดตั้งอยูในตําแหนงพ้ืนที่ที่

ตอบรับกับมุมมองของคนที่ผานไปมาไดมากที่สุด เชน บริเวณพ้ืนที่เปลือกอาคารเหนือพ้ืนที่

ทางเขาอาคาร ซึ่งเปนพ้ืนที่เปลือกอาคารสวนใหญ โฆษณาที่ติดตั้งก็ควรมีขนาดใหญเพ่ือให
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เหมาะสมกับพ้ืนที่และตอบสนองตอมุมมองการรับรู ไมวาจะเปนจาก คนที่ขับขี่รถยนต คนเดิน

ถนนหรือแมแตจากรถไฟฟา สวนตําแนงโฆษณาท่ีตองการส่ือสารกับคนที่มาใชบริการอาคารนั้น ๆ 

เพ่ือเปนการแจงใหทราบหรือการสงเสริมการคาในอาคาร ตําแหนงในการติดตั้งปายโฆษณาควร

อยูในบริเวณทางเขาหรือเปลือกอาคารบริเวณช้ันลาง เพ่ือใหโฆษณาสามารถสื่อสารกับ

กลุมเปาหมายไดโดยตรง การกําหนดตําแหนงในการติดตั้งปายโฆษณาเอาไวอยางเปนสัดสวน 

เปนการสงเสริมภาพลักษณที่ดีใหแกอาคาร สื่อโฆษณาท่ีติดตั้งบนเปลือกอาคารไมควรเกิน 50 % 

ซ่ึงเปนสัดสวนที่สงผลตอความพึงพอใจและความประทับใจตอตัวอาคารของผูใชบรกิาร  

3. ความหนาแนนของสื่อ 

ความหนาแนนของสื่อโฆษณามักจะมีระดับความหนาแนนสูงในพ้ืนที่ที่เปน

แหลงพาณิชยกรรม ซึ่งความพึงพอใจของคนที่มีตอความหนาแนนของส่ือในยานก็มีคาที่สูงตามคา

ความหนาแนน จากขอมูลจะพบวา พ้ืนที่ที่มีความหนาแนนสูงมักจะเปนสถานที่ตั้งที่มีความ

เหมาะสมตอการโฆษณา เชน แยกการจราจร เปนตน แตพ้ืนท่ีที่มีความหนาแนนของส่ือมาก

เกินไปจะทําใหผูรับสารไมสามารถแยกเเยะขอมูลขาวสารที่ไดรับมาได (ศิริชัย  ศิริกายะ, 2535) 

พ้ืนที่ที่เปนยานพาณิชยกรรมซึ่งมีความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่สูง จึงควรใช

โฆษณาที่มีขนาดใหญเพ่ือเปนการลดจํานวนสื่อโฆษณาหรือขอมูลขาวสารท่ีเกิดข้ึนที่เกิดข้ึน สวน

พ้ืนที่ที่เปนแหลงชุมชน ซึ่งมีความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาอยูในระดับปานกลาง 

ลักษณะอาคารในพ้ืนที่มักจะเปนตึกแถวหรืออาคารพาณิชยขนาดเล็ก สื่อโฆษณาที่ใชจึงมีขนาด

เล็ก การจัดวางส่ือโฆษณาในพ้ืนที่ดังกลาวควรจัดวางในลักษณะที่อยูรวมกัน ไมควรกระจายตัวใน

พ้ืนที่ ดังที่ อรวิภา  จินตนาวัน (2546) ไดกลาวไววา “การจัดวางวัตถุไวเปนกลุมกอน ชวยให

มองเห็นไดงายข้ึน” 

 

5.4.2 แนวทางการควบคุมการใชส่ือ 

 

จากขอมูลทั้งหมด ผูวิจัยสามารถอภิปรายไดวา การรุกรานของส่ือโฆษณาที่สงผลตอ 

ภูมิทัศนของเมือง ทําใหเกิดทัศนะอุจาด สรางความไมเปนระเบียบเรียบรอยใหแกเมือง ปดบัง

ทิวทัศนของเมือง เชน การบดบังอาคารทางประวัติศาสตรหรือสถานท่ีสําคัญ เปนตน กอใหเกิด

อันตรายจากการติดตั้ง เชน การบดบังมุมมองทางการจราจร การปดบังทางระบายอากาศและทาง

หนีไฟของอาคาร เปนตน 
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การเสนอแนวทางการควบคุมการใชสื่อ เพ่ือใหเกิดการใชส่ือที่เหมาะสม โดย

พิจารณาจากลักษณะของส่ือที่เกิดข้ึน ความเหมาะสมในเรื่องของกฎหมายและผังเมือง รวมทั้ง

ความพึงพอใจของคนในพ้ืนที่และผูที่รับรูส่ือ จากขอมูลการศึกษา สามารถสรุปแนวทางในการ

ควบคุมได ดังนี้ 

1.   การกําหนดยาน 

       แตละยานมักมีการใชพ้ืนที่ที่แตกตางกัน เชน ยานพักอาศัย ยานการคา เปนตน 

การควบคุมปายโฆษณาจึงเปนสิ่งสําคัญเพ่ือใหเกิดความเปนระเบียบเรียบรอย และเหมาะสมแก

ยานนั้น ๆ การกําหนดยานสามารถแบงไดเปน 2 ลักษณะ คือ ยานที่มีการควบคุมปายโฆษณา 

และยานสงเสริมใหเกิดการใชปายโฆษณา ยานที่มีการควบคุมจะมีการควบคุมขนาดชนิดของปาย

โฆษณาใหมีขนาดลักษณะและการติดตั้งที่จํากัด เชน ยานพักอาศัย หรือยานทั่ว ๆ ไปของเมือง 

สวนยานที่มีการสงเสริม เชน ยานการคา ยานธุรกิจ เพ่ือใหเกิดความดึงดูด และเชิญชวนใหมาใช

บริการ ซึ่งอาจกําหนดเปนถนนที่สามารถมีการใชปายโฆษณาได โดยที่มีถนนตองมีความกวางที่

เหมาะสมสําหรับการมองเห็น และปายจะตองไมกอใหเกิดการรบกวนใหกับผูที่อยูอาศัย และผูที่

สัญจรผานไปมา  

2. การควบคุมความหนาแนน 

ความหนาแนนของสื่อโฆษณาจะสูงเม่ือเปนยานการคา เชน ยานการคาที่มี

ความหลากหลาย ยานดังกลาวมีลักษณะทางการคาที่เปนทั้งพาณิชยกรรมขนาดเล็กและขนาด

ใหญ การควบคุมความหนาแนนของการใชสื่อโฆษณาในยานนี้ควรพิจารณาถึงความเหมาะสม

และความปลอดภัยเปนหลักแมวาความพึงพอใจของผูที่อยูอาศัยในยาน และคนที่สัญจรผานไปมา

ตอความหนาแนนของส่ือจะคอนขางสูงเพราะเก่ียวเนื่องกับรายไดและผลประโยชนที่เกิดข้ึนใน

พ้ืนที่ ฉนั้นจึงควรกําหนดสัดสวนของปายโฆษณาตอพ้ืนที่เปลือกอาคาร มาตราการควบคุมปาย

โฆษณาของกรุงเทพมหานครไมไดมีการกําหนดในเรื่องของสัดสวนไว กลาวเพียงวาจะตองไมบด

บังชองระบายอากาศ หนาตาง ประตูหรือทางหนีไฟ และตองติดตั้งดวยวัสดุอันมั่งคง จากความพึง

พอใจและความเหมาะสมของมาตราการควบคุม ปายโฆษณาควรมีสัดสวนตอพ้ืนที่เปลือกอาคาร

ไมเกิน 60% และตองไมบดบังทางระบายอากาศของอาคาร การกําหนดเปนสัดสวนเปนการ

ควบคุมความหนาแนนของส่ือโฆษณาในยานอีกทางหนึ่ง  
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3. การกําหนดอัตราภาษี 

ควรมีการกําหนดอัตราภาษีเปนการคิดแบบอัตรากาวหนาตามขนาดของปาย 

ในลักษณะของอัตราภาษีรายไดในสวนบุคคล 0.50 ตารางเมตรแรกเก็บตามอัตราปกติ 0.50 

ตารางเมตรตอไปเก็บสูงข้ึนเรื่อย ๆ (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2531) เพ่ือเปนการควบคุมไมให

ขนาดของปายโฆษณาใหญเกินไป และเปนการบังคับทางออมใหผูโฆษณาหันไปใชการโฆษณาใน

ดานอ่ืนแทน สวนยานที่มีการควบคุมสื่อโฆษณา อาจมีการกําหนดเปนการเก็บภาษีในหลายอัตรา

ตามลักษณะของยานที่ตองการควบคุม เชน ยานพักอาศัยอาจมีอัตราของภาษีสูงกวายานการคา 

เปนตน 

  

5.5   ขอเสนอแนะ  

 

 ในการทําวิจัยครั้งนี้พบขอจํากัดทางดานการคนควาขอมูลทางดานผลประโยชนเชิง

ธุรกิจ เชน คาเชาพ้ืนที่ในการโฆษณา เนื่องจากธุรกิจประเภทดังกลาว ขอมูลในดานผลประโยชน

อาจมีผลตอธุรกิจ การไดเปรียบเสียเปรียบกัน ขอมูลที่ไดจึงเกิดจากการประมาณการ และการ

สํารวจในพื้นที่ศึกษาก็เปนลักษณะของปรากฏการณเบ้ืองตน ในการศึกษาในครั้งตอไป ผูวิจัยได

เล็งเห็นถึงแนวทางในการทําวิจัยเพ่ิมเติม เชน การขยายขอบเขตของพ้ืนที่ที่จะศึกษา ในการทํา

วิทยานิพนธในครั้งนี้ ไดทําการเลือกพ้ืนที่จากนโยบายทางการคาของพ้ืนที่ ซึ่งมีลักษณะที่แตกตาง

กันในเรื่องของรูปแบบทางการคา โดยบริบทของพ้ืนที่เปนเพียงที่อยูอาศัยและยานการคา ซึ่ง

ผลกระทบที่เกิดจากส่ือโฆษณาจึงเปนไปในลักษณะสรางภาพลักษณทางการคาและการโฆษณา 

แตถาบริบทของพ้ืนที่มีความสําคัญในดานอ่ืน ๆ เชน พ้ืนที่ทางประวัติศาสตร ก็จะมีลักษณะของ

ปรากฏการณใหศึกษามากย่ิงข้ึน  
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