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บทที ่4 

 

การวิเคราะหขอมูล 

 

 การวิจัยเรื่อง การรุกรานของสื่อโฆษณา: ผลกระทบตอรูปแบบสถาปตยกรรมและ

เมือง มุงเนนการศึกษาปรากฏการณของส่ือโฆษณาที่เกิดข้ึน โดยผูวิจัยไดดําเนินการวิเคราะห

ขอมูลโดยอาศัยแหลงขอมูลจากการสํารวจทางกายภาพของพ้ืนที่จริงและเก็บขอมูล บทที่ 4 นี้ เปน

การเสนอผลการศึกษาโดยแบงออกเปน 2 สวน ดังตอไปนี ้

 

4.1 การวิเคราะหปรากฏการณในระดับยานและระดับอาคาร 
4.2 การวิเคราะหจากแบบสอบถามความพึงพอใจและการรับรูถึงความเหมาะสม 

ตอความหนาแนนของส่ือโฆษณา 

 

จากการศึกษาลักษณะและองคประกอบทางกายภาพ พ้ืนที่พัฒนาการคาสยาม–

สุขุมวิท และบทบาทของพ้ืนที่ที่ทําการศึกษา ตอนโยบายและเปาหมายของการพัฒนา อัน

ประกอบไปดวย ที่ตั้งและลักษณะทางกายภาพ โดยการวิเคราะหขอมูลอาศัยการอางอึงขอมูลจาก

กลุมพ้ืนที่ที่ทําการศึกษา ดังตอไปนี้ 

 

      - พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน บริเวณดังกลาวครอบคลุมพ้ืนที่ของยานการคาบริเวณสี่

แยกปทุมวัน 

      - พ้ืนที่ราชดําริ-ราชประสงค ครอบคลุมพ้ืนที่การคาบริเวณสี่แยกราชประสงค 

      - พ้ืนที่นานา-อโศก ครอบคลุมพ้ืนที่การคาต้ังแตซอยสุขุมวิท 1 ถึงพ้ืนที่ ซอย

สุขุมวิท 21 หรืออโศก 

      - พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ)  
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4.1   การวิเคราะหปรากฏการณในระดับยานและระดับอาคาร 

 

 ในการศึกษาปรากฏการณของส่ือโฆษณาที่เกิดข้ึน สามารถแบงเปนประเดน็ที่ไดจาก

การศึกษา ดังตอไปนี ้

 

4.1.1   ความหนาแนนของสื่อโฆษณา 

 

 จากการเก็บรวบรวมขอมูลจํานวนส่ือโฆษณาบนอาคารในพ้ืนที่สยาม-สุขุมวิท ตั้งแต

บริเวณส่ีแยกปทุมวันจนถึงบริเวณสถานีรถไฟฟาพรอมพงษ โดยแบงพ้ืนที่ออกเปน 4 สวน เพ่ือทํา

การวิเคราะห ดังภาพที่ 4.1 ขอมูลดานจํานวนท่ีไดจากการสํารวจภาคสนามชวงเดือนธันวาคม              

พ.ศ. 2549 และขอมูลจํานวนปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครของสํานักงานผังเมือง 

กรุงเทพมหานคร เดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 มีรายระเอียด ดังตารางที่ 4.1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.1 

จํานวนอาคารท่ีมีส่ือโฆษณาในยาน 
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ตารางที่ 4.1 

จํานวนปายโฆษณาในยาน ชวงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 

 

พ้ืนที่ในการสํารวจปายโฆษณา จํานวนปาย รวม (รอยละ) 

1.   พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน                  214 46.42 

2.   พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค                  109               23.65 

3.   พ้ืนที่นานา-อโศก                    51               11.06 

4.   พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ)                    87               18.87 

รวม                  461             100.00 

 

จากตารางที่ 4.1 พบวา ยานที่มีปริมาณส่ือโฆษณามากที่สุดคือพ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 

คิดเปนรอยละ 46.42 และที่มีจํานวนส่ือโฆษณาในพ้ืนที่นอยที่สุดคือ พ้ืนที่นานา-อโศก คิดเปน

จํานวนรอยละ 11.06 จากขอมูลการใชประโยชนที่ดินและประเภทของพาณิชยกรรมในพื้นที่แลว

พบวา พ้ืนที่สยาม-ปทุมวันมีพ้ืนที่สวนใหญใชเพ่ือการพาณิชยกรรม อางอิงจากการเปรียบเทียบ

การใชที่ดินเพ่ือการพาณิชยกรรมในพื้นที่ศึกษา ซึ่งในตัวของพ้ืนที่เองก็เปนจุดที่คนสัญจรผานเปน

จํานวนมาก รวมท้ังเปาหมายของพาณิชยกรรมในพ้ืนที่สวนใหญเปนกลุมวัยรุน ซึ่งปจจัยในการ

เลือกใชสื่อโฆษณาใหมีประสิทธิภาพน้ัน จะตองคํานึงถึงสถานที่ตั้ง เนื่องจากปจจัยนี้ เปน

ตัวกําหนดวาจะมีกลุมเปาหมายเห็นส่ือโฆษณามากหรือนอยและสภาพแวดลอมที่อยูรอบ ๆ ตอง

พิจารณาวาสถานท่ีติดตั้งนั้นเปนที่นิยม เขาถึงกลุมเปาหมายไดดีเพียงใด หรือใกลกับศูนยการคา

หรือไม (ศิริวรรณ เสรีรัตน, 2539)  

ยานที่มีความหนาแนนของส่ือรองลงมา คือ พ้ืนที่ราชดําริ-ราชประสงคมีปริมาณ

ความหนาแนนของสื่อตอพ้ืนที่ที่ศึกษาทั้งหมดคิดเปนรอยละ 23.65 พ้ืนที่ราชดําริ-ราชประสงคเปน

พ้ืนที่ที่กลุมการคาขนาดใหญรวมตัวกัน ซึ่งเม่ือวิเคราะหถึงศักยภาพของพ้ืนที่แลว นับไดวาเปน

พ้ืนที่ที่มีความเหมาะสมตอการโฆษณา แตเนื่องจากลักษณะและกลุมเปาหมายทางการคาของ

พ้ืนที่เปนกลุมที่คอนขางมีกําลังซื้อ ผูประกอบการในพ้ืนที่จึงจําเปนตองสรางแบรนดของลักษณะ

ทางการคาใหเหมาะสมตอกลุมเปาหมาย โดยแสดงผานทางรูปลักษณทางสถาปตยกรรมที่บงบอก

ถึงความมีระดับของกลุมเปาหมาย สถาปตยกรรมในพ้ืนที่สวนใหญจึงมีการกําหนดตําแหนง 

รูปแบบและประเภทของสินคาที่จะทําการโฆษณาบนเปลือกอาคาร ซึ่งการสรางภาพลักษณของ

องคกรที่มีความเหมาะสมตอกลุมเปาหมายจะสามารถสรางคุณคาใหกับสินคาและบริการ สราง
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ความภักดีตอกลุมเปาหมายได (เนตรชนก พ่ึงเกษม, 2545) ลักษณะของสื่อโฆษณาในพ้ืนที่

ดังกลาวจึงมีรูปแบบที่เฉพาะแตกตางจากพ้ืนที่อื่น ทําใหความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพ้ืนที่มี

ปริมาณไมมากเทาพ้ืนที่สยาม-ปทุมวันสวนพ้ืนที่นานา-อโศกและสุขุมวิท (พรอมพงษ) มีจํานวน

ความหนาแนนของปายโฆษณาไมมากเทา 2 พ้ืนที่แรก เนื่องจากเมื่อวิเคราะหถึงลักษณะของการ

ใชประโยชนของที่ดินและลักษณะพาณิชยกรรมในพ้ืนที่มีลักษณะเปนอาคารพาณิชยขนาดเล็ก

หรือตึกแถว ไมมีพ้ืนที่ที่เปนแหลงการคาที่ชัดเจน ปายโฆษณาสวนใหญจะกระจายอยูทั่วไปใน

พ้ืนที่ 

 

ภาพท่ี 4.2 

ลักษณะของอาคารในพ้ืนทีร่าชดําร-ิราชประสงค ที่มีการกําหนดตําแหนง 

ของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคาร 
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     ยานที่ทําการศึกษาซึ่งแบงออกเปน 4 สวน ในแตละพ้ืนที่ก็มีความหนาแนนของส่ือ

โฆษณาที่เกิดข้ึนในยานนั้น ๆ แตกตางกันไป ดังตอไปนี้ 

 

       - พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 

       จากขอมูลความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน พบวา อาคาร

บริเวณริมถนนพญาไทมีปริมาณความหนาแนนของสื่อโฆษณามากที่สุดในพ้ืนที่ จากการวิเคราะห

ถึงลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ ทําใหทราบวาพ้ืนที่ดังกลาวมีศักยภาพตอบสนองตอการรับรู

ของคน เชน มุมมองจากรถไฟฟา มุมมองจากรถยนต มุมมองจากคนเดินถนนและมุมมองจาก

ทางเดินขามแยก ซึ่งบริเวณดังกลาวเปนแยกจราจรและมีระยะการจากทางเทาถึงอาคารฝงตรง

ขามเปนระยะทางประมาณ 50 เมตร ซึ่งลักษณะดังกลาวสอดคลองกับที่ นุสรา เชวงวงศวาน 

(2547) ไดกลาวถึง คุณลักษณะพิเศษของที่ตั้งสื่อโฆษณาไววา “สถานที่ที่ติดตั้งเปนมุมหรือขนาน

ไปกับทางสัญจรเปนมุมมองที่งายตอการเห็นของผูผานไปผานมา”  

 

 

ภาพท่ี 4.3 

อาคารและสื่อโฆษณาริมถนนพญาไท 
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             - พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 

       จากขอมูลความหนาของสื่อโฆษณาในยาน พบวา อาคารที่มีส่ือโฆษณาบน

เปลือกอาคารในพ้ืนที่นั้น สวนใหญเปนอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญที่มีพ้ืนที่ที่ออกแบบมาเพ่ือ

รองรับสื่อโฆษณาโดยเฉพาะ ความหนาแนนของส่ือโฆษณาในพ้ืนที่นี้จึงข้ึนอยูกับลักษณะของ

กลุมเปาหมายในแตละกิจการ ซึ่งอาคารที่มีความหนาแนนมากที่สุดในพ้ืนที่คืออาคารศูนยการคา

เซ็นทรัลเวิรล โดยมีกลุมเปาหมายทางการคาที่เนนกลุมครอบครัวและวัยรุน ตัวอาคารมีการเวน

พ้ืนที่หนาอาคารเพ่ือใชเปนพ้ืนที่ในการจัดกิจกรรม ดวยลักษณะดังกลาวประกอบกับศักยภาพของ

พ้ืนที่ที่เปนส่ีแยก ทําใหพ้ืนที่เปลือกอาคารของศูนยการคาเซ็นทรัลเวิรดเปนสถานที่ที่เหมาะสมตอ

การติดตั้งปายโฆษณา โดยมีระยะที่สามารถมองเห็นไดชัดเจน ทั้งจากการถอยรนของระยะอาคาร

และสภาพของพ้ืนที่ที่เปนมุมของส่ีแยกจราจร  

 

       - พ้ืนที่นานา-อโศก 

       จากขอมูลที่ไดสํารวจความหนาแนนของส่ือโฆษณาในพ้ืนที่พบวา บริเวณที่มี

ความหนาแนนของสื่อในพ้ืนที่จะอยูบริเวณสี่แยกสุขุมวิท 21 และบริเวณซอยที่ใชเปนทางสัญจร

หลักหรือบริเวณที่เปนแหลงชุมชน เชน พ้ืนที่บริเวณปากซอย 3, 8 และ 19 ซึ่งเปนพ้ืนที่ที่มีทางข้ึน

ลงของรถไฟฟาตั้งอยู บริเวณแยกสุขุมวิท 21 ก็เปนพ้ืนที่ที่มีศักยภาพในการติดตั้งสื่อโฆษณา

เชนเดียวกับพ้ืนที่ที่ไดกลาวมาแลว และเนื่องจากพ้ืนที่นานา-อโศกเปนเปนแหลงชุมชนและการคา

ขนาดเล็ก สงผลใหพ้ืนที่ที่มีสื่อโฆษณามักจะเปนพ้ืนที่ที่เปนแหลงชุมชน ซึ่งแหลงชุมชนในพ้ืนที่

นานา-อโศกจะเช่ือมตอโดยใชซอยเปนหลัก และพ้ืนที่ที่มีศักยภาพในการติดตั้งปานโฆษณาที่สุด

คือทางที่ขวางหนาเสนทางคมนาคมนั้น ๆ โดยจะสามารถมองเห็นส่ือโฆษณาไดดีสําหรับผูที่ใช

ถนนทางเสนทางนอกหรือสําหรับรถที่หักมุมเลี้ยวเพ่ือที่จะเขาสูถนนสายอื่น (นุสรา เชวงวงศวาน 

,2547) อาคารท่ีมีการติดตั้งปายโฆษณาจึงเปนอาคารที่อยูตรงหัวมุมและตรงขามซอย 
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ภาพท่ี 4.4 

อาคารและส่ือโฆษณาที่อยูบริเวณซอยสุขุมวิท 19 

 

 
 

 
 



 

 

49 

       - พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

       จากขอมูลที่ไดสํารวจความหนาแนนของส่ือโฆษณาในพ้ืนที่พบวา บริเวณที่มี

ความหนาแนนของส่ือโฆษณาในพ้ืนที่มีลักษณะที่คลายกับพ้ืนที่นานา-อโศก คือ อาคารที่อยูตรง

ขามซอย ในพ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) นั้นพ้ืนท่ีที่มีความหนาแนนของสื่อโฆษณาดังกลาวอยู

บริเวณซอยสายน้ําผ้ึง  

 

ภาพท่ี 4.5 

อาคารและสื่อโฆษณาบริเวณซอยสายน้ําผึ้ง 
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ตารางที่ 4.2 

เปรียบเทียบความหนาแนนของสื่อในยาน 

 
 พื้นที่สยาม-ปทมุ

วัน 
พื้นที่ราชดําร-ิ 
ราชประสงค 

พ้ืนที่นานา-อโศก 
พื้นที่สุขุมวิท  
(พรอมพงษ) 

ความหนาแนนของสื่อ

โฆษณา 

จํานวนปาย (รอยละ) 

214(46.42) 109 (23.65) 51(11.06) 87(18.87) 

อันดับความหนาแนน 1 2 4 3 

บริเวณท่ีมีความ

หนาแนนของสื่อ 

- อาคารบริเวณริม    

  ถนนพญาไท 

- อาคารที่ต้ังอยูหัว    

  มุมถนน 

 

- อาคารท่ีต้ังอยู   

  หัวมุมถนน 

- อาคารท่ีตั้งอยูหัว  

  มุมถนน 

- อาคารท่ีตั้งตรง 

  ขามกับซอย 

- อาคารท่ีต้ังตรง   

  ขามกับซอย 

 

 

4.1.2   ประเภทของส่ือโฆษณา 

 

 จากการศึกษาสามารถแบงประเภทของส่ือโฆษณาท่ีเกิดข้ึนจุดประสงคของการ

โฆษณาได ดังตอไปนี้ 

1.   โฆษณาภายนอกที่มาเชาพ้ืนที่  

2.   โฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาและเนื้อหาเก่ียวกับอาคาร  

3.   ปายโฆษณาช่ัวคราวที่มีเนื้อหาเก่ียวของกับอาคาร  

4.   ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร 

5.   ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 
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ตารางที่ 4.3 

ประเภทของสื่อโฆษณาแบงตามวัตถุประสงคในการโฆษณา 

 
ประเภทของโฆษณา ลักษณะของโฆษณา รูปแบบทางกายภาพที่ปรากฎในพื้นที่ ลักษณะการเชาพื้นที่ ลักษณะของผลประโยชน 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที ่

 

เปนการโฆษณาสินคาที่ผูโฆษณาที่มาเชา

พื้นที่เปนคนนอก โดยตัวสินคาไมมีสวน

เกี่ยวของกับตัวอาคาร 

- ปายบิลบอรดขนาดใหญ บนเปลือก

อาคารและตัวอาคาร 

- โฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร 

- ปายผาบนเปลือกอาคาร 

อาคารใหสัมปทานเปนรายเดือน (แลวแต

ระยะเวลาที่ทาํการตกลง) 

- อาคารไดรายไดจากการใหเชาพื้นที ่

- เปนการเลือกพื้นที่โฆษณาใหตรงกับ    

   กลุมเปาหมาย 

2. โฆษณาที่มาเชาพืน้ที่โฆษณาและมี

เนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร 

 

เปนการเชาพื้นที่โฆษณาที่ผูเชาเปนสินคา

หรือบริการที่เกี่ยวของกับอาคาร 

- ปายบิลบอรดขนาดใหญ บนเปลือก

อาคาร 

- โฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร 

- ปายผาบนเปลือกอาคารและทางเขา 

- ปายกลองไฟในฝนังอาคาร  

อาคารใหเชาพื้นที่โฆษณาในราคาถูก 

พื้นที่ในการโฆษณษสวนใหญจะอยู

บริเวณทางเขาของตวัอาคาร 

- อาคารไดรายไดจากการใหเชาพื้นที่และ  

   เปนการสงเสริมการคาของอาคาร 

- สินคาที่ทาํการโฆษณาไดเชาพื้นที่ใน     

   ราคาถูก 

3. ปายโฆษณาชั่วคราวทีม่ีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

เปนการโฆษณาสินคาหรือบริการที่

เกี่ยวของกับอาคาร  โดยตวัโฆษณามีการ

ผลัดเปลี่ยนอยูตลอดเวลา 

- ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตรหรือ

กิจกรรมที่จะเกิดขึ้นของอาคาร 

การโฆษณาจะเปลี่ยนไปตามกิจกรรมที่จะ

เกิดขึ้น ระยะเวลาในการโฆษณา 1-2 

สัปดาห 

รายไดของการเชาโฆษณาขึ้นอยูกับ

ลักษณะการโฆษณา ถาเปนการโฆษณา

กิจกรรมที่จะเกิดขึ้นซึ่งถือเปนการสงเสริม

การคาของอาคาร กจ็ะไมเสียคาเชา  

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคาภายใน

อาคาร 

 

เปนการโฆษณาสินคาหรือบริการที่

เกี่ยวของกับอาคาร  ซึ่งพื้นที่ในการ

โฆษณาสวนใหญทางอาคารจะมีการจดั

พื้นที่ไวเเฉพาะ และตัวโฆษณามักจะเปน

สินคาที่สงเสริมภาพลักษณของอาคาร 

- ปายโฆษณาหรือชือ่รานคาภายในอาคาร  

- ปายโฆษณาเคลือบผิวอาคาร 

- พื้นที่โฆษณาหรือตูแสดงสินคาในตัว

อาคาร 

 

อาคารไมเก็บคาเชาพื้นที่  - เปนการสงเสริมภาพลักษณของอาคาร 

- สงเสริมการคาใหกับอาคาร 

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการของ

อาคาร 

 

ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการของอาคาร 

แสดงใหทราบเกี่ยวกบัอาคารนั้น ๆ  

 

- ปายชื่อเนื้อทางเขา เปนการโฆษณาของอาคาร เปนการแจงใหทราบถือบริการหรือ

ลักษณะของอาคารนัน้ ๆ 

    51 
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จากการเก็บขอมูลประเภทของสื่อโฆษณาในยาน พบวา สามารถแบงลักษณะการ

เกิดขึ้นของส่ือโฆษณากับลักษณะของอาคารไดเปน 2 ประเภท ดังตอไปนี้ 

 

 1.   อาคารท่ีออกแบบมาเพ่ือรองรับส่ือโฆษณา 

      มักจะเปนอาคารที่กอสรางข้ึนมาใหม สวนใหญจะเปนอาคารพาณิชยขนาดใหญ 

เชน หางสรรพสินคา ที่ตองการสรางภาพลักษณใหกับตัวอาคาร อาคารประเภทนี้สวนใหญจะไม

นิยมมีปายโฆษณาขนาดใหญปดบังตัวอาคาร เพราะฉะนั้นอาคารประเภทนี้จึงมีการออกแบบ

พ้ืนที่ที่จะติดตั้งปายโฆษณาเอาไวแลว โดยจะตองกลมกลืนกับตัวอาคาร หรือถาจําเปนจะตอง

ติดตั้งปายโฆษณาก็จะเปนแบบชั่วคราวสามารถถอนประกอบได 

 

2. อาคารที่ไมไดออกแบบพ้ืนที่เพ่ือรองรับสื่อโฆษณา  

      โดยอาคารประเภทนี้มักจะเปนอาคารประเภทที่เปนอาคารขนาดเล็ก เชน 

ตึกแถว เมื่อพ้ืนที่บริเวณน้ันมีการพัฒนาหรือการเปลี่ยนแปลงหนาที่การใชงานของอาคาร เชน 

จากอาคารที่พักอาศัยกลายเปนอาคารพาณิชยกรรมหรือพ้ืนที่บริเวณน้ันเปนพ้ืนที่ที่ศักยภาพตอ

การโฆษณา อาคารก็จะมีการปรับปรุงเปลือกอาคารเพ่ือติดตั้งส่ือโฆษณาซ่ึงสวนใหญจะเปน

อาคารเกา 

       

การศึกษาถึงประเภทของส่ือโฆษณา ไดทําการวิเคราะหอาคารหลัก ๆ ในพ้ืนที่ โดย

ศึกษาตามลักษณะอาคารท่ีเกิดข้ึนทั้งสองลักษณะ คือ อาคารที่ออกแบบมาเพ่ือรองรับสื่อโฆษณา

และอาคารที่ไมไดออกแบบพ้ืนที่เพ่ือรองรับสื่อโฆษณา ซึ่งจะใชคําจํากัดความของอาคารทั้งสอง

ประเภทวา อาคารพาณิชยขนาดใหญและอาคารพาณิชยขนาดเล็กหรือตึกแถวตามลําดับ การ

วิเคราะหอาคารในพ้ืนที่แบงเปน อาคารพาณิชยขนาดใหญ จํานวน 13 อาคาร และอาคารพาณิชย

ขนาดเล็กหรือตึกแถว แบงตามลักษณะของพ้ืนที่ที่เกิดสื่อ คือ อาคารบริเวณแหลงชุมชน อาคาร

บริเวณแยกจราจร อาคารบริเวณทางข้ึนรถไฟฟาและอาคารบริเวณริมถนน  
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1.   อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 

      - พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 

      อาคารท่ีนํามาวิเคราะหถึงประเภทของส่ือโฆษณานั้นมีลักษณะเปนอาคาร

ศูนยการคาขนาดใหญจํานวน 3 อาคาร โดยแบงการวิเคราะหถึงลักษณะทางกายภาพของเปลือก

อาคารดานหนา และลักษณะท่ีเก่ียวของกับสื่อโฆษณา 

 

ภาพท่ี 4.6 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคามาบุญครอง 
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ภาพท่ี 4.7 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาสยามพารากอน 

 

 
 

 

ภาพท่ี 4.8 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาสยามดิสคัฟเวอรี ่
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ตารางที่ 4.4 

ลักษณะส่ือโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยขนาดใหญในยานสยาม-ปทุมวัน 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สยาม-ปทมุวัน 
1. ศูนยการคามาบุญครอง  

 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคารบริเวณถนนพญาไท กวาง 300 เมตร สูง 25 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 7500 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

55.8 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอก 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ  

1470 ตารางเมตร 

35 % 

2 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีมีงบประมาณสูง และเนนกลุมวัยรุน 

อาคารใหสัมปทานเปนรายเดือน ระยะเวลาเชา 3-6 เดือน 

-           ปายโฆษณาช่ัวคราวที่มี

เน้ือหาเกี่ยวของกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร 

 

2280 ตารางเมตร 

54.41 % 

5 ปาย 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 

ไมเสียคาเชา เปนการสงเสริมการคาใหกับตัวอาคาร 

  

-              พ้ืนที่เชาโฆษณาที่มี

เน้ือหาเกี่ยวกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ปายกลองไฟในฝนังอาคาร  

 

240 ตารางเมตร 

5.72 % 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 
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ลักษณะการเชาพ้ืนที่ สินคาหรือบตารางที่ 4.4 (ตอ) 
  

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สยาม-ปทมุวัน 

-              พ้ืนที่เชาโฆษณาที่มี

เน้ือหาเกี่ยวกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายกลองไฟในฝนังอาคาร  

 

240 ตารางเมตร 

5.72 % 

17 ปาย 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 

สินคาหรือบริการของธุรกิจน้ัน ๆ 

คาโฆษณาราคาถูก เปนการสงเสริมธุรกิจในอาคาร 

-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

  

200 ตารางเมตร 

4.77 % 

24 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 

2. ศูนยการคาสยามดิส 
คัฟเวอรี่ 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคารบริเวณถนนสุขุมวิท ยาว 50 เมตร สูง 25 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 950 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

31.7 % 
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ตารางที่ 4.4 (ตอ) 
  

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สยาม-ปทมุวัน 
พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร  

 

120 ตารางเมตร 

39.73 % 

1 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีมีงบประมาณสูง และเนนกลุมวัยรุน 

ระยะเวลาเชา 3 เดือน 

-            ปายโฆษณาชั่วคราวท่ีมี

เน้ือหาเกี่ยวของกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณา โปรแกรมภาพยนตร 

 

170 ตารางเมตร 

56.29 % 

2 ปาย 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 

ไมเสียคาเชา เปนการสงเสริมการคาใหกับตัวอาคาร 

-              ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณาช่ือรานคาภายในอาคาร  

 

12 ตารางเมตร 

3.97 % 

1 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 พ้ืนท่ีเปลือกอาคารบริเวณถนนสุขุมวิท ยาว 60 เมตร สูง 25 เมตร 
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ตารางที่ 4.4 (ตอ) 
 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สยาม-ปทมุวัน 
3. ศูนยการคาพารากอน 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคารบริเวณถนนสุขุมวิท ยาว 60 เมตร สูง 25 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 1,500 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

49 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ี 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

 

ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร  

520 ตารางเมตร 

70.74 % 

2 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีมีงบประมาณสูง และเนนกลุมท่ีมีกําลังซือ้ 

-             ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

 

215 ตารางเมตร 

29.25 % 

8 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 
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 ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายกลองไฟในฝนังอาคาร (พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.9 

ประเภทของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคามาบุญครอง 
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รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.5 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคามาบุญครอง 

 
ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
 35 % 

เปลือกอาคาร

สวนกลาง 
  

500,000 บาท/

เดือน 
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 
 5.72 % 

เปลือกอาคาร

บริเวณชั้นหนึ่ง 

เหนือทางเขา 
      

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 
 54.41 % 

พื้นที่วาง

ระหวางเสาของ

อาคาร 

      

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 4.77 % 

พื้นที่เหนือ

ทางเขาอาคาร 
      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x 0 % 

 

      

รวม  4190 55.8 %        
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ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนท่ีโฆษณา) 

 ปายโฆษณา โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวท่ีมีเน้ือหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาชื่อรานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.10 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาสยามดิสคัฟเวอรี ่

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.6 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาสยามดิสคัฟเวอรี่ 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
 

39.73 % 

 

ตัวทาวเวอร

ของอาคาร 
  

120,000 บาท/

เดือน 
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 
 

56.29 % 

 

พื้นที่วาง

ระหวางเสาของ

อาคาร 

      

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 

3.97 % 

 

สวนบนของ

ทาวเวอร 
      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  302 31.7 %        
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ภาพที่ 4.11 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาสยามพารากอน 

 
ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนท่ีโฆษณา) 

 ปายโฆษณา โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเน้ือหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาช่ือรานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 
ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนท่ีโฆษณา) 

 ปายโฆษณา โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาช่ัวคราวที่มีเน้ือหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาช่ือรานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.7 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาสยามพารากอน 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
 70.74 % 

บนเปลือก

อาคารสวนบน 
  

260,000 บาท/

เดือน * 
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 29.25 % 

ตูแสดงสินคา

ภายในตัว

อาคารชั้นหนึ่ง 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  735 49 %        
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             - พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 

      อาคารในพื้นทีศ่ึกษามีทั้งส้ิน 5 อาคาร โดยลักษณะของส่ือโฆษณาบนเปลือก 

อาคารมีลักษณะที่มคีวามเฉพาะเพ่ือสรางภาพลักษณที่ดีใหแกอาคาร 

 

ภาพที่ 4.12 

สื่อโฆษณาและศนูยการคาเซ็นทรัลเวิรล 
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ภาพที่ 4.13 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาบ๊ิกซีราชประสงค 

 

 
 

ภาพที่ 4.14 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาเกษร พลาซา  
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ภาพที่ 4.15 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาเอราวัน 

 

 
 

ภาพที่ 4.16 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาอมรนิทร 
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ตารางที่ 4.8 

ลักษณะส่ือโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญในยานราชดําร-ิราชปรสงค 
 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 
1. ศูนยการคาเซ็นทรัลเวิรล 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 295 เมตร สูง 30 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 9400 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

59.89 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร  

 

2760 ตารางเมตร 

49.02 % 

5 ปาย 

ผูเชาพ้ืนท่ีจากภายนอก 

สินคาท่ีมีงบประมาณสูง และเนนกลุมที่มีกําลังซือ้ 

 

-               ปายโฆษณาช่ัวคราวท่ี

มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร 

 

264 ตารางเมตร 

4.68 % 

2 ปาย 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 

ไมเสียคาเชา เปนการสงเสริมการคาใหกับตัวอาคาร 
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ตารางที่ 4.8 (ตอ) 
 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 

-              พ้ืนที่เชาโฆษณาที่มี

เน้ือหาเกี่ยวกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายในฝนังอาคาร  

 

2340 ตารางเมตร 

41.56 % 

17 ปาย 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 

สินคาหรือบริการของธุรกิจน้ัน ๆ 

คาโฆษณาราคาถูก เปนการสงเสริมธุรกิจในอาคาร 

-              ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที ่

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร   

 

266 ตารางเมตร 

4.72 % 

เปลือกอาคารเปนกระจก จํานวนปายโฆษณาจึงข้ึนอยูกับการจดัพ้ืนที่และ

สินคาน้ัน ๆ  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา (บริเวณฝงศูนยการคา Zen ) 

2. ศูนยการคาบิ๊กซีราชประสงค 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 40 เมตร สูง 35 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 1400 ตร.ม. 
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ตารางที่ 4.8 (ตอ) 
 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 
อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

31.85 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

 

ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร  

 

81 ตารางเมตร 

18.16 %                                                      

5 ปาย                                                                                                   

-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร ปายโฆษณาเคลือบผิวอาคาร  

 

365 ตารางเมตร 

81.83 % 

8 ปาย  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  

3. ศูนยการคาเกษร 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 105 เมตร สูง 26 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 2730 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

10.62 % 
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ตารางท่ี 4.8 (ตอ) 

 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 
พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

 

290 ตารางเมตร 

100 % 

7 ปาย  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  

4. ศูนยการคาเอราวัน 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 15 เมตร สูง 25 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 375 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

32 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

 

120 ตารางเมตร 

100 % 

ข้ึนอยูการจัดวางภายในราน 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  
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ตารางที่ 4.8 (ตอ) 
 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 
5. ศูนยการคาอมรินทรพลาซา 

 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 45 เมตร สูง 23 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 1035 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

4.34 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  ปายผาท่ีเสาของอาคาร 

 

45 ตารางเมตร 

100 % 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  
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ภาพที่ 4.17 

ประเภทของสือ่โฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาเซ็นทรัลเวิรล 
 

 
 
 

ผูเชาพื้นที่จากภายนอก 
 

 

 
ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณษในฝนังอาคาร (พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

รูปดานอาคาร 

 

                                                                                                  รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.9 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาเซ็นทรัลเวิรล 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
 49.02 % 

บนเปลือก

อาคารสวนบน 
  

350,000 บาท/

เดือน  
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 
 41.56 % 

ประตูทางเขา

ของตัวอาคาร 
  

276,000 บาท/

เดือน * 
   

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 
 4.68 % 

ชวงเสาของ

อาคาร 
      

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 4.72 % 

อาคารสวนแรก

ที่ติดกับ

รถไฟฟา 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  5630 59.89 %        
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ภาพที่ 4.18 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาบ๊ิกซีราชประสงค 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ปายบิลบอรด (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร ปายโฆษณาเคลือบผิวอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร) 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.10 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาบิ๊กซีราชประสงค 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

  49.02 % 

บนเปลือก

อาคารชวง

ระหวางเสา 
  

81,000 บาท / 

เดือน * 
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 4.72 % 

พื้นที่เนื้อ

ทางเขาและ

เปลือกอาคาร

สวนบน 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  446 31.85 %        
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ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.19 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาเกษร 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.11 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาเกษร 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 100 % 

ตูแสดงสินคา

ภายในตัว

อาคาร บริเวณ

ชั้นหนึง่ 

      

รวม  290 10.62 %        

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x         
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ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.20 

ประเภทของสือ่โฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาเอราวัน 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.12 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาเอราวัน 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

  100 % 

ตูแสดงสินคา

ภายในตัว

อาคาร บริเวณ

ชั้นหนึง่และชั้น

สอง 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  120 32 %        
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ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.21 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาอมรนิทร 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.13 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาอมรนิทร 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 100 % 

ตูแสดงสินคา

ภายในตัว

อาคาร บริเวณ

ชั้นหนึง่ 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  45 4.34 %        

  82 



 

 

83 

             - พ้ืนที่นานา-อโศก 

       อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญในพ้ืนที่ทีท่ําการศึกษา คืออาคารนานาสแควร 

 

 

ภาพที่ 4.22 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคานานาสแควร 
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ตารางที่ 4.14 

ลักษณะส่ือโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญในยานนานา-อโศก 
 

อาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่นานา-อโศก 
1. ศูนยการคานานาสแควร 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 20 เมตร สูง 32 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 640 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

3.43 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายโฆษณาเคลือบเปลือกอาคาร  

 

16 ตารางเมตร 

72.72 % 

1 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

 

 

-              ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร ปายโฆษณาเคลือบผิวอาคาร  

 

6 ตารางเมตร 

27.27 % 

1 ปาย  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  
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ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.23 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคานานาสแควร 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.15 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคานานาสแควร 

 
ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที่ 
รายได (บาท) 

มุมมองจากคน

เดินถนน 
มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

  72.72 % 

เปลือกอาคาร

ตรงมุมถนน 
บริเวณชั้นสอง 

  
24,000 บาท / 

เดือน *    

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 27.27 % 

บริเวณทางเขา

ชั้นหนึง่ 
      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  22 3.43 %        
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             - พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

       อาคารพาณิชยขนาดใหญในพ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) ที่ทําการศึกษามีทั้งหมด 

4 อาคาร 

 

ภาพที่ 4.24 

สื่อโฆษณาและอาคารจัสมนิท ซติี ้
 

 
 

ภาพที่ 4.25 

สื่อโฆษณาและอาคารฟนิก 
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ภาพที่ 4.26 

ส่ือโฆษณาและอาคารExchange tower 
 

 
 

 

ภาพที่ 4.27 

สื่อโฆษณาและอาคารศูนยการคาดิเอ็มโพเรียม 
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ตารางที่ 4.16 

ลักษณะสื่อโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยขนาดใหญในยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 
 

อาคารกรณีศึกษา สุขุมวิท (พรอมพงษ) 
1. อาคารจัสมินท ซิต้ี 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 19.5 เมตร สูง 12 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 234 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

11.53 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายบิลบอรด 

 

15 ตารางเมตร 

55.55 % 

1 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สอดคลองกับลกัษณะของอาคาร 

 

-              ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที ่

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

 

12 ตารางเมตร 

44.44 % 

3 ปาย  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  
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ตารางที่ 4.16 (ตอ) 
 

อาคารกรณีศึกษา สุขุมวิท (พรอมพงษ) 
 2. อาคารฟนิก 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 21 เมตร สูง 12 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 252 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

39.68 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              พ้ืนที่เชาโฆษณาที่มี

เน้ือหาเกี่ยวกับอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายโฆษณาเคลือบผิวอาคาร  

 

80 ตารางเมตร 

80 % 

1 ปาย 

ธุรกิจท่ีเกีย่วของกับอาคาร 

สินคาหรือบริการของธุรกิจน้ัน ๆ 

สงเสริมธุรกิจในอาคาร 

-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที ่

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

 

20 ตารางเมตร 

20 % 

5 ปาย  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  
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ตารางที่ 4.16 (ตอ) 

 
อาคารกรณีศึกษา สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

3. อาคารExchange tower 
 

 

พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 32 เมตร สูง 35 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 1120 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ 27.85% 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

 

ปายบิลบอรดขนาดใหญบนตัวอาคาร 

 

154 ตารางเมตร 

49.35 % 

1 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

เนนมุมมองท่ีไดจากรถไฟฟาและสี่แยก 

-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที ่

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

 

158 ตารางเมตร 

50.64 % 

6 ปาย  

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

ถาเปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสียคาเชา  
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ตารางที่ 4.16 (ตอ) 

 
อาคารกรณีศึกษา สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

4. ศูนยการคาดิเอ็มโพเรียม 
 

 

 

พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร ยาว 86 เมตร สูง 32 เมตร 

มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 2500 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

18.72 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-              ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  ปายผาท่ีเปลือกอาคาร 

 

468 ตารางเมตร 

100 % 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา  
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ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพท่ี 4.28 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารจัสมินท ซิตี ้

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.17 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารจัสมนิท ซติี ้
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
 55.55 % 

เปลือกอาคาร

ชั้นสาม 
  

22,500 บาท / 
เดือน *    

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 44.44 % 

เปลือกอาคาร

ดานบนของชั้น

แรก 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  27 11.53 %        
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ปายโฆษณาเคลือบผิวอาคาร (พ้ืนที่เชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกบัอาคาร) 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.29 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารฟนิกซ 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.18 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารฟนิกซ 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 
 80 % 

เปลือกอาคาร

ชั้นสาม 
  

80,000 บาท / 
เดือน *    

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 20 % 

เปลือกอาคาร

ดานบนของชั้น

แรก 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  100 39.68 %        
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ปายบิลบอรดขนาดใหญบนตัวอาคาร (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา)) 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.30 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร Exchange Tower 
 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.19 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคาร Exchange Tower 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
 49.35 % 

ตั้งบนชั้นบนสุด

ของตัวอาคาร 
  

80,000 บาท / 
เดือน  

   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 50.64 % 

เปลือกอาคาร

ดานบนของชั้น

แรก 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  106 27.85%        
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ภาพที่ 4.31 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารศูนยการคาดเิอ็มโพเรียม 

  

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.20 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารศูนยการคาดเิอ็มโพเรียม 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที่ 
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 100 % 

เปลือกอาคาร

และตูแสดง

สินคาบน

ชั้นหนึง่ 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x  

 

      

รวม  468 18.72 %        

  100 



 

 

101 

ตารางที่ 4.21 

เปรียบเทียบประเภทสื่อโฆษณาในยานบนเปลือกอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 

 
อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําริ- 
ราชประสงค 

พื้นที่นานา-อโศก 
พื้นที่สุขุมวิท  
(พรอมพงษ) 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 48.49 % 19.60 % 72.72 % 26.22 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่สวนใหญตรงกลาง

ของเปลือกอาคาร   

- พื้นที่สวนใหญตรงกลาง

ของเปลือกอาคาร  อาคารที่

มีการติดตั้ง คือ ศูนยการคา

เซ็นทรัลเวิรลแลศูนยการคา

บิ๊กซีราชประสงค 

- เปลือกอาคาร บริเวณมุม

ถนนชั้นสอง  

- เปลือกอาคารชั้ยสองและ

สามของตัวอาคาร 

1. โฆษณาภายนอกที่มา

เชาพื้นที่ 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 
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ตารางที่ 4.2.1 (ตอ) 

 
 อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําริ- 
ราชประสงค 

พื้นที่นานา-อโศก 
พื้นที่สุขุมวิท  
(พรอมพงษ) 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 1.95 % 8.31 % 0 % 20% 

ตําแหนงปายบนอาคาร - เปลือกอาคาร บริเวณ

ชั้นหนึ่งเหนือทางเขา 

- ประตูทางเขาของตัว

อาคาร 

 - เปลือกอาคาร บริเวณชั้น

สาม 

2. พื้นที่เชาโฆษณาที่มี

เนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 36.90 % 0.93 % 0 % 0 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่ระหวางเสาของตัว

อาคาร 

- ชวงเสาของอาคาร   

3. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มี

เนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 
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ตารางที่ 4.2.1 (ตอ) 
 

 อาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําริ- 
ราชประสงค 

พื้นที่นานา-อโศก 
พื้นที่สุขุมวิท  
(พรอมพงษ) 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 12.66 % 61.88 % 27.27 % 53.77 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่เหนือทางเขาอาคาร 

- สวนบนของอาคาร 

- พื้นที่แสดงสินคาบริเวณ

ชั้นหนึ่งของอาคาร 

- พื้นที่เหนือทางเขา 

- เปลืออาคารสวนบน 

- พื้นที่แสดงสินคาบริเวณ

ชั้นหนึ่งของอาคาร 

- บริเวณทางเขา - พื้นที่เหนือทางเขา 

- พื้นที่แสดงสินคาบริเวณ

ชั้นหนึ่งของอาคาร 

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 

0 % 0 % 0 % 0 % 
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จากตารางที่ 4.21 ผลการศึกษาพบวา แตละยานมีการใชสื่อประเภทตาง ๆ ใน

สัดสวนที่ตางกัน พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน มีการใชสื่อประเภทโฆษณาภายนอกที่มาเชาพ้ืนที่ ซึ่ง

กอใหเกิดรายไดแกเจาของตึกมากที่สุด เชนเดียวกับพ้ืนที่นานา-อโศก เม่ือพิจารณาจากตําแหนง

ปายบนเปลือกอาคาร พบวา พ้ืนที่ในการติดตั้งปายโฆษณาประเภทนี้ เปนตําแหนงที่สามารถรับรู

ไดจากทั้ง 3 มุมมอง คือ มุมมองจากคนเดินถนน มุมมองจากรถไฟฟาและมุมมองจากรถยนต จะ

เห็นไดจาก ตําแหนงของพ้ืนที่นานา-อโศกท่ีเปนพ้ืนที่ตรงหัวมุมถนน ประเภทปายโฆษณาที่เปน

พ้ืนที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหาเก่ียวกับอาคาร พ้ืนที่ในการติดตั้งสื่อจากอยูบริเวณทางเขาของอาคาร 

เนนการรับรูจากคนที่เดินถนนและคนท่ีเขามาใชบริการ ปายโฆษณาประเภทชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เก่ียวของกับอาคาร พ้ืนที่ในการติดตั้งจะใชบริเวณที่เปนพ้ืนที่วางของเปลือกอาคาร เชน พ้ืนที่

ระหวางเสาอาคาร ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร ยานที่มีการใชสื่อประเภทน้ีมาก

ที่สุด คือ พ้ืนที่ราชดําริ-ราชประสงค สวนใหญเปนอาคารที่มีกลุมเปาหมายทางการคาของพ้ืนที่

เปนกลุมที่คอนขางมีกําลังซื้อ เชน ศูนยการคาเกษร ศูนยการคาเอราวันและศูนยการคาอมรินทร

พลาซา มีการใชสื่อประเภทดังกลาว 100 % ลักษณะการติดตั้งของส่ือ เปนพ้ืนที่ที่กําหนดไวเฉพาะ 

เชน พ้ืนที่แสดงสินคาที่ชั้นลางของอาคาร ซึ่งการศึกษาถึงประเภทของสื่อโฆษณาที่เกิดข้ึนบน

เปลือกอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญในยาน ไมพบวามีการใชสื่อโฆษณาประเภทปายแสดงช่ือ

สินคาหรือบริการของอาคาร ประเภทของส่ือโฆษณาที่ใชสวนใหญจะเนนเพ่ือเกิดรายไดและ

ผลประโยชนทางธุรกิจเปนหลัก 
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2.   อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็ก (ตึกแถว) 

 

ประเภทของสื่อโฆษณาบนอาคารขนาดเล็กนั้น เนื่องจากในพ้ืนที่มีลักษณะของ

อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็กอยูเปนจํานวนมาก เพ่ือใหสะดวกตอการศึกษาจึงแบงประเภทของ

การศึกษาตามลักษณะของปายที่เกิดข้ึนในแตละพ้ืนที่ศึกษาดังนี้ 

 

- พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 

สื่อโฆษณาในพื้นที่นีท้ี่เลือกทําการศึกษาเปนสื่อโฆษณาที่อยูบนเปลือกอาคาร 

บริเวณริมถนนพญาไท 

 

ภาพที่ 4.32 

ส่ือโฆษณาและอาคารบริเวณริมถนนพญาไท 
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ตารางที่ 4.22 

ลักษณะส่ือโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็กในยานสยาม-ปทุมวัน 

ที่ต้ังของอาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สยาม-ปทมุวัน 
1. อาคารตึกแถวริมถนนพญา
ไท  

 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคารตึกบริเวณถนนพญาไท มีพ้ืนท่ีเปลือกอาคารประมาณ 

1057 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

83.82 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอก 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายบิลบอรดขนาดใหญบนเปลือกและตัวอาคาร 

473 ตารางเมตร 

53.38 % 

4 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีมีงบประมาณสูง และเนนกลุมวัยรุน 

อาคารใหเชาเปนรายเดือน ระยะเวลาเชา 3-6 เดือน 

-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

  

358 ตารางเมตร 

40.40 % 

7 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 

-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

55 ตารางเมตร 

6.2% 

3 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวท่ีมีเน้ือหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนท่ีเชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

ภาพที่ 4.33 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารตึกแถวริมถนนพญาไท  

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.23 

การวิเคราะหประเภทสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารตึกแถวริมถนนพญาไท 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

  53.38 % 

บนเปลือก

อาคารชวง

ระหวางเสา 
  

236,500  บาท 

/ เดือน * 
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 40.40 % 

พื้นที่เนื้อ

ทางเขาและ

เปลือกอาคาร

สวนบน 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 
 6.2% 

 

      

รวม  886 83.82 %        
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        - พ้ืนที่นานา-อโศก 

 

ตารางที่ 4.24 

ลักษณะสื่อโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็กในยานนานา-อโศก 
 

ท่ีตั้งของอาคารกรณีศึกษา พื้นท่ีนานา-อโศก 
1. ตึกแถวบรเิวณแหลง
ชุมชน 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 210 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

20 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

42 ตารางเมตร 

100 % 

8 ปาย 

ธุรกิจที่อยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ตารางที่ 4.24 (ตอ) 

 
ที่ต้ังของอาคารกรณีศึกษา พื้นทีน่านา-อโศก 

2. ตึกแถวบริเวณแยกจราจร 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 231 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

30.73 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายบิลบอรดขนาดใหญบนเปลือกและตัวอาคาร 

 

37 ตารางเมตร 

61.66 % 

3 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีเกี่ยวของกับกลุมเปาหมายในพ้ืนที่ 

อาคารใหเชาเปนรายเดือน  

-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

23 ตารางเมตร 

38.33 % 

5 ปาย 

ธุรกิจที่อยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ตารางที่ 4.24 (ตอ) 
 

ท่ีตั้งของอาคารกรณีศึกษา พื้นท่ีนานา-อโศก 
3. ตึกแถวบรเิวณทางขึ้น
รถไฟฟา 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 80 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

60 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

พ้ืนที่แสดงสินคาในตัวอาคาร 

 

38 ตารางเมตร 

82.6 % 

4 ปาย 

ธุรกิจที่อยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 

-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนที่ของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

8 ตารางเมตร 

17.39 % 

2 ปาย 

ธุรกิจที่อยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ภาพที่ 4.34 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารบริเวณแหลงชมุชนในยานนานา-อโศก 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนท่ีเชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.25 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารบริเวณแหลงชุมชนในยานนานา-อโศก 

 
ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 

x         

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 
 100% 

บนทางเขา

อาคารชั้นหนึ่ง 
      

รวม  42 20 %        
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ภาพที่ 4.35 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารบริเวณแยกจราจร 
 

รูปดานอาคาร 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนท่ีเชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 
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ตารางที่ 4.26 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารบริเวณแยกจราจร 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

  61.66 % 

เปลือกอาคาร

ชั้นหนึง่และชั้น

สอง 
  

55,500 บาท / 
เดือน *    

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 

x         

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 
 38.33 % 

บนทางเขา

อาคารชั้นหนึ่ง 
      

รวม  60 30.73 %        
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ภาพที่ 4.36 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารบริเวณทางข้ึนรถไฟฟา 
 

รูปดานอาคาร 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนท่ีเชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 
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ตารางที่ 4.27 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารบริเวณทางขึ้นรถไฟฟา 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 82.6 % 

เปลือกอาคาร

ชั้นหนึง่และ

สอง 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 
 17.39 % 

บนทางเขา

อาคารชั้นหนึ่ง 
      

รวม  42 60 %        
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118 

        - พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

 

ตารางที่ 4.28 

ลักษณะสื่อโฆษณาในระดับอาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็กในยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 
 

ที่ต้ังของอาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 
1. ตึกแถวบริเวณแหลงชุมชน 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 495 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

22.22 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

พ้ืนที่แสดงสินคาในตัวอาคาร 

 

82 ตารางเมตร 

74.57 % 

1 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ตารางที่ 4.28 (ตอ) 
 

ที่ต้ังของอาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

28 ตารางเมตร 

25.45% 

3 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 

2. ตึกแถวบริเวณแยกจราจร 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 289 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

30.73 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชาพ้ืนที่ 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายบิลบอรดขนาดใหญบนเปลือกและตัวอาคาร 

 

110 ตารางเมตร 

88 % 

1 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีเกี่ยวของกับกลุมเปาหมายในพ้ืนที่ 

อาคารใหเชาเปนรายเดือน  
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ตารางที่ 4.28 (ตอ) 
 

ที่ต้ังของอาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

15 ตารางเมตร 

12 % 

4 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสียคาเชา 

3. ตึกแถวบริเวณทางข้ึน
รถไฟฟา 
 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคาร มีพ้ืนที่เปลือกอาคารประมาณ 225 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของส่ือ
โฆษณาบนเปลือกอาคาร 

60.44 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               ปายแสดงช่ือสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายแสดงชื่อรานคาภายในอาคาร  

  

136 ตารางเมตร 

100 % 

1 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ภาพที่ 4.37 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารบริเวณแหลงชมุชนยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 

 

รูปดานอาคาร 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนที่เชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 
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ตารางที่ 4.29 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารบริเวณบริเวณแหลงชุมชนยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 74.54 % 

บนเปลือก

อาคารเหนือ

ทางเขาอาคาร 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 
 25.45 % 

เหนือทางเขา

อาคาร 
      

รวม  110 22.22 %        
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ภาพที่ 4.38 

ประเภทของสือ่โฆษณาบนเปลือกอาคารบริเวณแยกจราจรยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนท่ีเชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.30 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารบริเวณแยกจราจรยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

  88 % 

บนเปลือก

อาคารเหนือ

ทางเขาอาคาร 
  

110,000  บาท 

/ เดือน * 
   

2. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

3. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 

x         

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 
 12 % 

เหนือทางเขา

อาคาร 
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ภาพที่ 4.39 

ประเภทของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารบริเวณทางข้ึนรถไฟฟายานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 

ปายบิลบอรดขนาดใหญ (โฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่โฆษณา) 

 ปายผาแขวน โปรแกรมภาพยนตร(ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร) 

 ปายโฆษณาในฝนังอาคาร (พ้ืนท่ีเชาโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร) 

 ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร (ปายโฆษณาเพ่ือสงเสริมการคาภายในอาคาร) 

 ปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคาร 

รูปดานอาคาร 
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ตารางที่ 4.31 

การวิเคราะหประเภทสื่อบนเปลือกอาคารบริเวณทางขึ้นรถไฟฟายานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของ

สื่อ 

ตําแหนงปาย
บนอาคาร 

มีการเชาพื้นที่ 
ไมมีการเชา

พื้นที ่
รายได (บาท) 

มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจาก
รถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชาพื้นที่ 

 
x         

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 

x         

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มีเนื้อหา

เกี่ยวของกับอาคาร 

 

x         

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคา

ภายในอาคาร 

 
 100 % 

พื้นที่เปลือก

อาคารบริเวณ

ชั้นสองและชั้น

สาม 

      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือบริการ

ของอาคาร 

 

x         

รวม  136 60.44%        
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ตารางที่ 4.32 

เปรียบเทียบประเภทสื่อโฆษณาในยานบนเปลือกอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ 
 

อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็ก (ตึกแถว) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําริ- 
ราชประสงค 

พื้นที่นานา-อโศก 
พื้นที่สุขุมวิท  
(พรอมพงษ) 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 53.38 %  20.55 % 29.33 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

 - เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

- อาคารบริเวณแยกจราจร 

- เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

-อาคารบริเวณแยกจราจร 

1. โฆษณาภายนอกที่มา

เชาพื้นที่ 

 

การรับรู - มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 0 %  0 % 0 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร     

2. พื้นที่เชาโฆษณาที่มี

เนื้อหาเกี่ยวกับอาคาร 

 การรับรู     

อัตราสวนของสื่อตอยาน 0 %  0 % 0 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร     

3. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มี

เนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร 

 การรับรู     
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ตารางที่ 4.32 (ตอ) 
 

 อาคารพาณิชยกรรมขนาดเล็ก (ตึกแถว) 

ประเภทของโฆษณา หัวขอ พื้นที่สยาม-ปทมุวัน 
พื้นที่ราชดําริ- 
ราชประสงค 

พื้นที่นานา-อโศก 
พื้นที่สุขุมวิท  
(พรอมพงษ) 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 40.40 %  27.53 % 58.18 % 

ตําแหนงปายบนอาคาร - พื้นที่เหนือทางเขาอาคาร 

- สวนบนของอาคาร 

 

 - เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

- อาคารบริเวณทางขึ้น

รถไฟฟา 

- เปลือกอาคารชั้นหนึ่งและ

ชั้นสอง 

- อาคารบริเวณแหลงชุมชน 

- อาคารบริเวณทางขึ้น

รถไฟฟา 

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

 

การรับรู - มุมมองจากรถไฟฟา 

- มุมมองจากรถยนต 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

อัตราสวนของสื่อตอยาน 
6.2 %  51.90 % 12.48 % 

 ตําแหนงปายบนอาคาร - เหนือทางเขาอาคาร  - เหนือทางเขาอาคาร 

- อาคารบริเวณแหลงชุมชน

มีการใช 100 % 

- เหนือทางเขาอาคาร 

- เปลือกอาคารชั้นสองและ

สาม 

 การรับรู - มุมมองจากคนเดินถนน 

 

 - มุมมองจากคนเดินถนน 

- มุมมองจากรถยนต 

- มุมมองจากคนเดินถนน 
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จากตารางที่ 4.32 ผลการศึกษาพบวา สื่อประเภทโฆษณาภายนอกท่ีมาเชาพ้ืนที่ 

พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน มีสัดสวนการใชส่ือโฆษณาประเภทนี้มากที่สุด พ้ืนที่นานา-อโศกและสุขุมวิท 

(พรอมพงษ) มีการใชสื่อโฆษณาประเภทนี้ที่บริเวณแยกจราจร ซึ่งเปนพ้ืนที่ที่มีโอกาสการรับรูสูง 

ปายโฆษณาเพื่อสงเสริมการคาภายในอาคาร พ้ืนที่สุขุมวิทพรอมพงษมีการใชสื่อโฆษณาประเภท

นี้มากที่สุด ตําแนงของสื่อโฆษณาอยูบริเวณแหลงชุมชนและทางข้ึนรถไฟฟา เนื่องจากพ้ืนที่มีการ

เกิดข้ึนของอาคารพาณิชยกรรมรูปแบบใหม ๆ เชน สินคาที่มีกลุมลูกคาเฉพาะ อาคารจึงมีการ

ปรับปรุงรูปลักษณของอาคารใหมมีพ้ืนที่โฆษณาหรือแสดงสินคาโดยเฉพาะ  

ปายโฆษณาประเภทแสดงช่ือสินคาหรือบริการของอาคารมีสัดสวนการใชมากที่สุด 

คือ พ้ืนที่นานา-อโศก พ้ืนที่ติดตั้งปายโฆษณาอยูบริเวณเหนือทางเขาอาคาร ลักษณะของปายมี 2 

ลักษณะ คือ ปายที่ย่ืนออกจากตัวอาคารและปายที่ติดเหนือทางเขาตัวอาคาร จากการสํารวจไม

พบวามีการใชส่ือโฆษณาประเภทเชาพ้ืนที่โฆษณาที่มีเนื้อหาเก่ียวกับอาคารและปายโฆษณา

ช่ัวคราวท่ีมีเนื้อหาเก่ียวของกับอาคาร ประเภทของสื่อโฆษณาที่เกิดขึ้นมากที่สุดบนเปลือกอาคาร

พาณิชกรรมขนาดเล็กหรือตึกแถว คือ สื่อโฆษณาประเภทปายแสดงช่ือสินคาหรือบริการของ

อาคาร สวนสื่อโฆษณาภายนอกที่มาเชาพ้ืนที่จะติดตั้งในที่ที่มีโอกาสในการับรูสูง เชน อาคารที่อยู

บริเวณหัวมุมถนนและทางข้ึนรถไฟฟา 

 

4.1.3   เนื้อหาของสื่อโฆษณา 

 

       - พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 

       สื่อโฆษณาในพ้ืนที่เปนโฆษณาที่เก่ียวกับเสื้อผา เครื่องประดับ แฟช่ัน เนื่องจาก

พ้ืนที่เปนแหลงพาณิชยกรรมที่มีเปาหมายทางการคาเปนกลุมวัยรุน เพ่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมาย

ไดมากที่สุดสื่อโฆษณาจึงมีการใชสีสีนที่ฉูดฉาด รปูแบบที่ทันสมัย  

 

 

 

 

 

  



 

 

130 

ตารางที่ 4.33 

เนื้อหาและจํานวนของส่ือโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาในยานสยาม-ปทุมวัน 

ชวงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 
 

เนื้อหาของสื่อโฆษณา จํานวนปาย รวม (รอยละ) 

เสื้อผาแฟรชัน 24 68.57 

สินคาเทคโนโลยี  6                 17.14 

เคร่ืองด่ืม                     2                   5.72 

อ่ืน ๆ                     3                   8.57 

รวม                   35               100.00 

 

จากตารางที่ 4.33 พบวาสื่อโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาในพ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 

มากที่สุดคือสื่อโฆษณาประเภทเส้ือผาแฟรชัน คิดเปนรอยละ 68.57 รองลงมาคือ ส่ือโฆษณา

ประเภทสินคาเทคโนโลยี คิดเปนรอยละ 17.14  

 

      - พ้ืนที่ราชดําร-ิราชประสงค 

       สื่อโฆษณาในพ้ืนที่สวนใหญเปนโฆษณาที่มีเนื้อหาที่เก่ียวของกับอาคาร เชน 

สินคาหรือบริการของอาคารศูนยการคานั้น ๆ  

 

ตารางที่ 4.34 

เนื้อหาและจํานวนของสื่อโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาในยานราชดําร-ิราชประสงค 

ชวงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 

 
 

เนื้อหาของสื่อโฆษณา จํานวนปาย รวม (รอยละ) 

เสื้อผาแฟรชัน 1                25.00 

สินคาเทคโนโลยี 1                25.00 

เครื่องดื่ม                   1                25.00 

ภาพยนตร                   1                25.00 

รวม                   4 100.00 
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จากตารางท่ี 4.34 พบวาส่ือโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่สวนใหญมีสัดสวนที่ใกลเคียงกัน 

ส่ือโฆษณาจะมีลักษณะกลมกลืมกับเปลือกอาคาร เชน ฟลมที่เคลือบเปลือกอาคาร 

 

            - พ้ืนที่นานา-อโศก 

       สื่อโฆษณาในพื้นที่สวนใหญจะเปนปายโฆษณาของรานคาในพ้ืนที่ จุดประสงค

ของการโฆษณาเพ่ือเปนการแจงใหทราบถึงสินคาหรือบริการของอาคารน้ัน ๆ  

 

 

ตารางที่ 4.35 

เนื้อหาและจํานวนของส่ือโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาในยานนานา-อโศก 

ชวงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 

 
 

เนื้อหาของสื่อโฆษณา จํานวนปาย รวม (รอยละ) 

เครื่องดื่ม                   1 100.00 

รวม                   1 100.00 

 

 

จากตารางที่ 4.35 พบวาสื่อโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาเปนสินคประเภทเครื่องดื่ม 

พ้ืนที่ที่โฆษณาเปนบริเวณแยกจราจร เปาหมายการโฆษณา คือ แหลงชุมชนในบริเวณนั้น 

 

      - พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) 

      สื่อโฆษณาในพ้ืนที่สวนใหญจะเปนปายโฆษณาของรานคาในพ้ืนที่ ลักษณะของ

ส่ือโฆษณาติดตั้งอยูบริเวณเปลือกอาคารเหนือทางเขา 
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ตารางที่ 4.36 

เนื้อหาและจํานวนของสื่อโฆษณาที่มาเชาพ้ืนที่โฆษณาในยานสุขุมวิท (พรอมพงษ) 

ชวงเดือนธันวาคม พ.ศ. 2549 

 
 

เนื้อหาของสื่อโฆษณา จํานวนปาย รวม (รอยละ) 

อสังหารมิทรัพย 5                45.45 

เส้ือผาแฟช่ัน 3                27.27 

สินคาเทคโนโลยี                   1                  9.09 

อื่น ๆ                    2                18.18 

รวม                 11              100.00 

 

ส่ือโฆษณาท่ีมาเชาพ้ืนที่มากที่สุดมีเนื้อหาที่เก่ียวกับการโฆษณาอสังหาริมทรัพย 

เนื่องจากลักษณะของพ้ืนที่เปนยานที่อยูอาศัยที่คอนขางมรีายไดและบริเวณพ้ืนที่สขุุมวิทนั้นมีการ

พัฒนาที่ดนิในรูปแบบของอสังหารมิทรัพยเกิดข้ึนอยูตลอดเวลา 

 

จากการวิเคราะหถึงการใช เนื้อหาของโฆษณาในพื้นที่ตาง  ๆ นั้น  ข้ึนอยู กับ

กลุมเปาหมายทางการคาและลักษณะของกลุมประชากรในพ้ืนที่ ซึ่งสอดคลองกับปจจัยในการ

เลือกใชสื่อโฆษณา ที่ ชัชวาล สมทรัพย และวัลภา นิมมานนท (2524) ไดกลาวไว ซึ่งวาทกรรมที่

เกิดขึ้นในแตละพ้ืนที่ก็จะมีผลตอภาพลักษณของพ้ืนที่นั้น ๆ 

 

4.2   การวิเคราะหจากแบบสอบถามความพึงพอใจและการรับรูถึงความเหมาะสม 

ตอความหนาแนนของส่ือโฆษณา 

 

การประเมนิความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่มีตอความพึงพอใจดานสนุทรียภาพและ 

ความเหมาะสมที่มีตอปรากฏการณของสื่อ ซึ่งมีตัวแปรท่ีตองการศึกษาคือปริมาณความหนาแนน

ของส่ือและความพึงพอใจตอสื่อในยาน โดยแบงการวิเคราะหขอมูลเปนหัวขอดังตอไปนี้ 
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4.2.1   ขอมูลของกลุมตัวอยาง 

 

 กลุมตัวอยางมีจํานวนรวมทั้งหมด 400 คน โดยแบงออกเปนพ้ืนที่ศึกษาละ 100 คน 

ไดแบงกลุมประชากรออกเปน 2 กลุมตัวอยางหลัก ไดแก กลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่ศึกษา 

และกลุมคนทั่วไปที่เดินทางเขามาใชบริการในพ้ืนที่ กลุมประชากรพิจราณาจากความแตกตางกัน

ดานประสบการณที่มีตอยาน ดังทฤษฎีของเกสตัลทที่วาประสบการณที่ เ กิดข้ึนในอดีตมี

ความสําคัญตอกระบวนการรับรูที่เกิดข้ึน การวิจัยครั้งนี้มุงเนนการศึกษาประสบการณที่มีตอพ้ืนที่ 

กลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่ยอมมีประสบการณตอพ้ืนที่ที่แตกตางจากกลุมตัวอยางที่เขามาใช

บริการในพ้ืนที่ ผลของการรับรูที่ตางกันมีสวนมาจากประสบการณเดิมของบุคคล  

 

ตารางที่ 4.37 

จํานวนของผูเขารวมการทดลองและลักษณะของกลุมตวัอยาง 

 
ขอมูลกลุมตัวอยาง พ้ืนที่ที่ 1 พ้ืนที่ที่ 2 พ้ืนที่ที่ 3 พ้ืนที่ที่ 4 รวม 

อาศัยอยูในพ้ืนที่     50  50 50  50 200 

เขามาใชบริการในพ้ืนที่ 50  50  50 50 200 

รวม 100 100 100 100 400 

 

 

4.2.2   การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม 

  

ขอมูลดานความพึงพอใจดานสุนทรียภาพและความเหมาะสมท่ีมีตอปริมาณความ 

หนาแนนของสื่อในพ้ืนทีศ่ึกษา โดยการนาํเสนอจะแสดงขอมูลในรูปแบบจํานวนและรอยละในแต

ละพ้ืนทีศ่ึกษา 
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ตารางที่ 4.38 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพื้นที่สยาม-ปทุมวัน 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 1 0 2 1   7   9   5 12   8 4 1 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 1 1 0 5   5  8 8   11  7 4 0 

 รวม 2 1 2 6 12 17 13 23 15 8 1 

 

ตารางที่ 4.39 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่เกินความเหมาะสมในพื้นที่สยาม-ปทุมวัน 

 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 0 2 3   5   10 7 14 9 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 0 2 4 6   6  5 12   7   8 

 รวม 0 0 0 2 6 9 11 15 19 21 17 
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ตารางที่ 4.40 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารในพื้นที่สยาม-ปทุมวัน 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 1 0 2 3   9   6  7   9 10 2 1 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 1 0 0   5   4   12  13   11 4 0 

 รวม 1 1 2 3 14 10 19 22 21 6 1 

 

ตารางที่ 4.41 
การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารที่เกินความเหมาะสมในพื้นที่สยาม-ปทุมวัน 

 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 0 2 4 7 9 16   7   7 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 0 0 3 2   3 10   8   11   15 

 รวม 0 0 0 0 5 6 10 19 24 18 22 
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จากตารางที่ 4.38-4.39 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาในยาน 

มีคาที่ รอยละ 70 สวนการรับรูตอความหนาแนนของส่ือที่เกินเหมาะสมอยูที่ รอยละ 90 จาก

การศึกษา พบวา  คาความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาคอนขางสูงอยูที่คาความ

หนาแนนประมาณรอยละ 70-90 กลุม ตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่สวนใหญใหความเห็นตอความ

หนาแนนของส่ือโฆษณาในพ้ืนที่วา เปนโอกาสในการสรางรายไดใหกับเจาของอาคารในพ้ืนที่ และ

ส่ือโฆษณายังเปนตัวสรางสีสันใหกับพ้ืนที่ สวนคนที่เขามาใชบริการในพ้ืนที่จะมีความรูสึกเคยชิน

กับรูปลักษณและความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพ้ืนที่อยูแลวจึงไมเกิดความรูสึกที่ผิดแปลกไป

ถาส่ือโฆษณาในพ้ืนที่จะมีความหนาแนนเพ่ิมข้ึนจากที่เปนอยู ซึ่งสอดคลองกับที่ ธงชัย สันติวงษ 

(2537) กลาวไววา “กลไกการเรียนรูของมนุษยเกิดจากการมองเห็น ส่ิงใดท่ีเห็นซ้ํากันบอยเขา จะ

ทําใหรูสึกเคยชิน”  

จากตารางที่ 4.40-4.41 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาบน

เปลือกอาคาร มีคาที่ รอยละ 70 สวนการรับรูตอความหนาแนนของสื่อบนเปลือกอาคารท่ีเกิน

เหมาะสมอยูที่ รอยละ 80 จากการสรุปความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามพบวา คนที่เขามาใช

บริการในพ้ืนที่เห็นวา ความหนาแนนของสื่อบนเปลือกอาคารย่ิงมีความหนาแนนมาก ก็จะชวยใน

การสรางความนาสนใจใหกับอาคาร  
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ตารางที่ 4.42 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพื้นที่ราชดําร-ิราชประสงค 

 
 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 1 1 3 2  8 14 13  7 1 0 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 3 2 6   5  9  12  10 3 0 0 

 รวม 1 4 5 8 13 23 25 17 4 0 0 

 

ตารางที่ 4.43 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่เกินความเหมาะสมในพื้นที่ราชดําร-ิราชประสงค 

 
 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 0 5 5 9 16 12   5 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 0 2 3 3 6  6 15  13 3 

 รวม 0 0 0 2 6 8 15 22 27 18 2 
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ตารางที่ 4.44 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารในพื้นทีร่าชดําร-ิราชประสงค 

 
 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 1 1 3 2 8  13 12 5 3 1 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 1 3 1 1 5 9  14 12 2 2 1 

 รวม 2 4 4 3    13 22 29    27 5 3 1 

 

ตารางที่ 4.45 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารที่เกินความเหมาะสมในพื้นทีร่าชดําร-ิราชประสงค 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 0 2 4  7 15 15 6 1 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 0 0 2 2 8 8 21 7 2 

 รวม 0 0 0 0 4 6 15 23 36 13 3 
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จากตารางท่ี 4.42 - 4.43 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาในยาน 

มีคาที่ รอยละ 60 สวนการรับรูตอความหนาแนนของส่ือที่เกินเหมาะสมอยูที่ รอยละ 70 และ

ตารางที่ 4.44 - 4.45 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาบนเปลือกอาคาร มีคาที่ 

รอยละ 50 สวนการรับรูตอความหนาแนนของสื่อบนเปลือกอาคารที่เกินเหมาะสมอยูที่ รอยละ 80

จากขอมูลพบวาลักษณะความพึงพอใจที่มีตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาในยานราชดําริ-ราช

ประสงคและบนเปลือกอาคารจะมีคาที่ใกลเคียงกัน เนื่องจากลักษณะพาณิชยกรรมในพ้ืนที่มี

ลักษณะเปนอาคารพาณิชยขนาดใหญ ซึ่งภาพลักษณของพ้ืนที่จึงเปนภาพลักษณที่มีตอตัว

สภาปตยกรรม เม่ือเปรียบเทียบลักษณะของความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อในพ้ืนที่ราช

ดําริ-ราชประสงคกับพ้ืนที่สยาม-ปทุมวันพบวา คาความพึงพอใจเฉล่ียมีตอความหนาแนนของส่ือ

ในยานราชดําริ-ราชประสงค คาอยูที่รอยละ 60 สวนคาความพึงพอใจของพ้ืนที่สยาม-ถึงปทุมวัน 

อยูที่รอยละ 80 ซึ่งเม่ือเปรียบเทียบในดานของศักยภาพของพ้ืนที่แลวทั้งสองยานมีลักษณะที่

สงเสริมใหเกิดสื่อโฆษณาในพ้ืนที่ไดเทากัน ไมวาจะเปนลักษณะของพ้ืนที่การคาที่อยูบริเวณมุม

ของแยกจราจร หรือลักษณะของอาคารที่ตอบสนองโอกาสในการรับรู แตเนื่องจากลักษณะของ

กลุมการคาในพ้ืนที่มีกลุมเปาหมายที่เฉพาะ การสรางภาพลักษณใหกับองคกรจึงเปนส่ิงสําคัญ ตัว

อาคารจึงตองมีการกําหนดรูปแบบของสื่อโฆษณาที่อยูบนเปลือกอาคารเพ่ือใหเกิดภาพลักษณที่ดี

ตอกลุมเปาหมาย จะเห็นไดจากผลของแบบสอบถามที่มีความพึงพอใจตอความหนาแนนของส่ือ

โฆษณาท่ีสงผลตอภาพลักษณของพ้ืนท่ี ความคิดเห็นดานความพึงพอใจของผูที่อาศัยอยูในพ้ืนที่

และผูที่เขามาใชบริการในพื้นที่ มีความพึงพอในตอระดับความหนาแนนของส่ือในพ้ืนที่ที่จึง

ออกมาใกลเคียงกัน 
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ตารางที่ 4.46 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพื้นที่นานา-อโศก 

 
 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 1 3 1 6 7 14  10 6 1 1 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 2 4 4 8   8  11   7   5 0 1 0 

 รวม 3 7 5    14 15 25 17 11 1 2 0 

 

ตารางที่ 4.47 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่เกินความเหมาะสมในพื้นที่นานา-อโศก 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 2  4 13 9 15 3 4 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 1 1  3   10   9  15 7 2 2 

 รวม 0 0 1      3 7 23 18 30 10 6 2 
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ตารางที่ 4.48 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารในพื้นที่นานา-อโศก 

 
 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 3 1  6 5  14 11  7 2 0 1 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 1 5 7 12  6   9   7   1 1 1 0 

 รวม 3 6 18    17 20 20 14  3 1 2 0 

 

ตารางที่ 4.49 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารที่เกินความเหมาะสมในพื้นทีร่าชดําริ-ราชประสงค 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 1 2  7 16 11  8  2 2 1 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 1 4   6   7  10  6 10 4 2 

 รวม 0 0 2      6 13 23 21  14 12 6 3 
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จากตารางที่ 4.46-4.47 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาในยาน 

มีคาที่ รอยละ 50 สวนการรับรูตอความหนาแนนของส่ือที่เกินเหมาะสมอยูที่ รอยละ 70 จาก

การศึกษา พบวา คาความพึงพอใจของกลุมที่อาศัยอยูในพ้ืนที่และกลุมที่เขามาใชบริการในพ้ืนที่ 

มีคาความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่เทากัน ความเห็นของคนในพ้ืนที่ตอความ

หนาแนนของส่ือโฆษณาวา พ้ืนที่เปนแหลงชุมชนที่มีลักษณะการคาเพ่ือรองรับกลุมคนในพ้ืนที่เปน

หลัก และพ้ืนที่สวนใหญยังใชเปนที่อยูอาศัย ความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่มากเกินไปจึงไม

นาจะเหมาะสมกับลักษณะของพ้ืนที่ 

จากตารางที่ 4.48-4.49 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาบน

เปลือกอาคาร มีคาที่ รอยละ 40-50 สวนการรับรูตอความหนาแนนของสื่อบนเปลือกอาคารที่เกิน

เหมาะสมอยูที่ รอยละ 50 จากขอมูล คนที่อาศัยอยูในพ้ืนที่ มีความพึงพอใจตอสื่อบนเปลือก

อาคารที่ รอยละ 40 และความรูสึกที่เกินเหมาะสมอยูที่รอยละ 50 โดยมีความเห็นวาความ

หนาแนนที่มากเกินไป อาจมีผลตอทัศนะวิสัยของพ้ืนที่และเปนอันตรายตอผูที่อยูอาศัยภายใน

อาคาร เพราะอาจขัดตอกฏหมาย สวนความคิดเห็นของคนที่เขามาใชพ้ืนที่พบวา ความรูสึกที่เกิน

เหมาะสมอยูที่รอยละ 80 โดยกลุมตัวอยางกลุมนี้ใหความเห็นวาลักษณะภาพลักษณของพ้ืนที่มี

ความไมเปนระเบียบ ไมมีสิ่งดึงดูดใจ การที่มีส่ือโฆษณาในพ้ืนที่อาจจะชวยดึงดูดใจใหคนเขามาใช

พ้ืนที่มากข้ึน  
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ตารางที่ 4.50 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาในพื้นที่พรอมพงษ 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 1 1 5 15  9 5 7 5 1 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 2 2 4 11   13   12   1  3 1 1 0 

 รวม 2 3 5    16 28 21   6 10 6 2 0 

 

ตารางที่ 4.51 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่เกินความเหมาะสมในพื้นที่พรอมพงษ 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 1  2 9  10 7 12 7 2 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 0 0 1   1   14   5  14 9 2 4 

 รวม 0 0 0      2   3 23   15 21 21 9 6 
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ตารางที่ 4.52 

ความพึงพอใจตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารในพื้นที่พรอมพงษ 
 

 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 1 1 1 1  2 15 7 7 9 6 0 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 1 2 5 8  12 7  4 3 5 2 1 

 รวม 2 3 6      9   14 22   11 10 14 8 1 

 

ตารางที่ 4.53 

การรับรูตอความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารที่เกินความเหมาะสมในพื้นที่พรอมพงษ 

 
 จํานวนในการเลอืกภาพ 

ขอมูลกลุมตัวอยาง รอยละ 0 
รอยละ 

10 

รอยละ 

20 

รอยละ 

30 

รอยละ 

40 

รอยละ

50 

รอยละ 

60 

รอยละ 

70 

รอยละ 

80 

รอยละ 

90 

รอยละ 

100 

อาศัยอยูในพื้นที่ 0 0 0 3 5 5 4 9 13 7 4 

เขามาใชบริการในพื้นที่ 0 2 1 2 6 11  9 10 5 3 1 

 รวม 0 2 1     5 11 16   13 19 18 10 5 
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จากตารางที่ 4.50-4.51 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาในยาน 

มีคาที่ รอยละ 40 สวนการรับรูตอความหนาแนนของส่ือที่เกินเหมาะสมอยูที่ รอยละ 50 จาก

การศึกษา พบวา ความหนาแนนของส่ือโฆษณาในปริมาณดังกลาวมีคาที่ใกลเคียงกับสื่อโฆษณา

ที่มีอยูในพ้ืนที่ และความเห็นของกลุมตัวอยางใหเห็นผลที่คลายกัน คือ มีความพึงพอใจตอความ

หนาแนนที่เกิดข้ึนจริงในพ้ืนที่ 

จากตารางที่ 4.52-4.53 พบวา ความพึงพอใจตอความหนาแนนของโฆษณาบน

เปลือกอาคาร มีคาที่ รอยละ 50 สวนการรับรูตอความหนาแนนของสื่อบนเปลือกอาคารท่ีเกิน

เหมาะสมอยูที่ รอยละ 80 ขอมูลจากตารางพบวาชวงคาของความพึงพอใจและความรูสึกวาเกิน

ความเหมาะสมคอนขางจะกวาง กลุมตัวอยางใหเหตุผลของคาความพึงพอใจที่อยูที่รอยละ 50 วา 

เปนคาความหนาแนนของสื่อโฆษณาที่ใกลเคียงกับสภาพความเปนจริง ซึ่งความหนาแนนใน

ปจจุบันก็เปนคาที่ยอมรับไดและดวยความเคยชินจึงเกิดความพึงพอใจ สวนคาสูงสุดที่ยอมรับได

นั้น กลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่มีคาความพึงพอใจที่ รอยละ 50 และการรับรูที่เกินเหมาะสม

อยูที่รอยละ 80 โดยใหเหตุผลวาลักษณะของพ้ืนที่มีลักษณะพาณิชยกรรมเกิดข้ึนใหมอยู

ตลอดเวลาและสามารถยอมรับไดกับความเปลี่ยนแปลง  
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