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บทที ่3 

 

0Bระเบียบวิธีวิจัย 

 

3.1   แบบแผนการวิจัย 

 

จากการทบทวนวรรณกรรมและทฤษฏีที่เก่ียวของนั้น แนวทางของการศึกษาจะเกิด

จากการวิเคราะหขอมูลในแตละสวน ที่ไดจากการศึกษาพ้ืนที่และตัวอยางของพ้ืนที่นํามา

เปรียบเทียบกัน ทั้งในแงลักษณะและเอกลักษณของการใชพ้ืนที่ในพ้ืนที่ศึกษาที่มีการใชสื่อ

โฆษณา ทําใหพ้ืนที่นั้นเกิดปรากฏการณในเรื่องของการพัฒนาหรือการเปล่ียนแปลงในการใชพ้ืนที่ 

ไมวาจะเปนพฤติกรรมของผูใชงาน การเกิดข้ึนของรูปแบบสถาปตยกรรมที่มีเอกลักษณหรือแมแต

ภาพลักษณของเมืองที่เกิดข้ึน เพ่ือนําขอมูลที่ไดในแตละสวนมาวิเคราะหรวมกัน เพ่ือแสดงใหเห็น

ถึงปจจัยตาง ๆ ที่เกิดข้ึนจากการใชสื่อโฆษณาในพ้ืนที่  การวิจัยครั้งนี้ไดแบงการศึกษาเพ่ือ

วิเคราะหขอมูลไวเปนสวน ดังนี้ 

 1. การวิเคราะหพ้ืนที่พัฒนาการคาสยาม–สุขุมวิท และบทบาทของพ้ืนที่ ที่ทําการ 

ศึกษาตอนโยบายและเปาหมายของการพัฒนาพ้ืนที่ 

 2. การวิเคราะหปรากฏการณในระดับยานและระดับอาคาร 

 3. การวิเคราะหและเปรียบเทียบปรากฏการณในแตละพ้ืนที่ศึกษา 

 4. การวิเคราะหจากแบบสอบถามความพึงพอใจและการรับรูถึงความเหมาะสมตอ

ความหนาแนนของสื่อโฆษณา 

การเก็บรวบรวมขอมูลจะมาจากการสังเกตการณและการสํารวจภาคสนามเปนหลัก 

ซ่ึงขอมูลในข้ันตนนั้นจะเปนการศึกษาลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ที่เลือกทําการศึกษา โดยการ

เลือกพ้ืนที่นั้นจะดูจากขอมูลเชิงกายภาพ โดยเริ่มจากการวิเคราะหเปรียบเทียบปรากฎการณของ

ส่ือโฆษณาในพ้ืนที่ศึกษา ซึ่งเปนพ้ืนที่พัฒนาทางการคาสยามสแควรถึงสุขุมวิท โดยทําการแบง

พ้ืนที่ศึกษาออกเปน 4 สวน เพ่ือทําการเปรียบเทียบวิเคราะหลักษณะของพ้ืนที่ทางกายภาพ 

ลักษณะพาณิชยกรรมในพ้ืนที่ กลุมเปาหมายทางการคา รูปแบบของส่ือโฆษณา ความหนาแนน

ของส่ือโฆษณาในแตละพ้ืนที่ เพ่ือใหทราบถึงปจจัยของรูปแบบและแนวโนมในการเกิดข้ึนของปาย

โฆษณาในพ้ืนที่นั้น ๆ 
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1B3.2   Uข้ันตอนและกระบวนการในการศึกษา 

 

2B3.2.1   Uการศกึษาและรวบรวมขอมูล 

 

ขอมูลในสวนนี้เปนการศึกษาและรวบรวมขอมูลที่เก่ียวของกับลักษณะของพ้ืนที่ศึกษา 

และขอมูลที่เก่ียวของกับส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร สามารถแบงเปนเนื้อหาที่เก่ียวของได 

ดังตอไปนี้ 

 1. ศึกษาแนวทางและนโยบายที่เก่ียวของกับการพัฒนาพ้ืนที่การคาในยานสยาม-

สุขุมวิท ในระดับรัฐบาลและเอกชน 

 2. ศึกษาเปาหมายและการพัฒนาของกลุมการคาในพ้ืนที่ศึกษา 

 3. ศึกษากฎหมายหรือมาตราการควบคุมปายโฆษณาที่มีความเก่ียวเนื่องกับ 

ลักษณะของพ้ืนที่ศึกษา 

 4. ศึกษาทฤษฎีที่เก่ียวของกับการออกแบบปายโฆษณา 

 

3B3.2.2   Uการศกึษาและวิเคราะหพ้ืนทีศ่ึกษาถึงลักษณะทางกายภาพ  

 

การศึกษาลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่ศึกษาซึ่งเปนพ้ืนที่การคา ไดทําการแบงพ้ืนที่

การศึกษาออกเปน 4 พ้ืนที่ตามลักษณะการคา กลุมเปาหมายทางการคาและลักษณะของประชากร

ในพ้ืนที่ โดยขอบเขตของพ้ืนที่ที่ทําการศึกษาจะเปนพ้ืนที่ที่อยูตามแนวเสนทางของรถไฟลอยฟา 

ซ่ึงพ้ืนที่ที่ทําการศึกษามีดังตอไปนี้ 

- สยาม-ปทุมวัน พ้ืนที่ตั้งแตศุนยการคามาบุญครองจนถึงศุนยการคาสยามพารากอน 

- ราชดําริ-ราชประสงค  พ้ืนที่บริเวณส่ีแยกราชประสงค ตั้งแตเซ็นทรัลเวิรลจนไป

ถึงเช็ลทรัลชิดลม 

- นานา-อโศก  พ้ืนที่ตั้งแตนานาถึงแยกอโศกหรือสุขุมวิท21 

- สุขุมวิท พ้ืนที่ตั้งแตแยกอโศกจนไปถึงเอมโพเรียม 
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ภาพท่ี 3.1 

พ้ืนทีศ่ึกษาแบงออกเปน 4 พ้ืนที ่

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ซึ่งไดทําการเก็บขอมูลทางกายภาพของแตละพ้ืนที่เพ่ือนํามาวิเคราะหเปรียบเทียบ 

โดยมีประเด็นในการศึกษา ดังตอไปนี้ 

- ที่ตั้งและศักยภาพทางกายภาพ  

 - การใชประโยชนที่ดินและอาคารในเชิงพาณิชยกรรม 

 - การเขาถึงพ้ืนที่ 

- รูปแบบพาณิชยกรรมและเปาหมายทางการคา 
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4B3.2.3   Uการวิเคราะหปรากฏการณในระดบัยานและระดับอาคาร 

 

ตารางที่ 3.1 

ตัวอยางการเก็บขอมูลลักษณะปายโฆษณาบนเปลือกอาคารแตละแหง 

 

ที่ต้ังของอาคารกรณีศึกษา พ้ืนที่สยาม-ปทมุวัน 
1. อาคารตึกแถวริมถนน 
พญาไท  

 

 
พ้ืนที่ระนาบเปลือกอาคาร 
โดยประมาณ 

พ้ืนที่เปลือกอาคารตึกบริเวณถนนพญาไท มีพ้ืนท่ีเปลือกอาคารประมาณ 

1057 ตร.ม. 

อัตราสวนความหนาแนนของ
ส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

83.82 % 

พิจารณาส่ือบนเปลือกอาคาร 
-               โฆษณาภายนอกท่ีมา

เชา               พ้ืนที่ 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ผูโฆษณาและประเภทสินคา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

 

ปายบิลบอรดขนาดใหญบนเปลือกและตัวอาคาร 

 

473 ตารางเมตร 

53.38 % 

4 ปาย 

ผูเชาพ้ืนที่จากภายนอก 

สินคาท่ีมีงบประมาณสูง และเนนกลุมวัยรุน 

อาคารใหเชาเปนรายเดือน ระยะเวลาเชา 3-6 เดือน 

-               ปายโฆษณาเพ่ือ

สงเสริมการคาภายในอาคาร 

พ้ืนท่ีของปายโฆษณา 

อัตราสวนตอพ้ืนท่ีรวมของสื่อ 

จํานวนปาย 

ที่มาของโฆษณา 

ลักษณะการเชาพ้ืนที่ 

ปายโฆษณารานคาภายในอาคาร  

  

358 ตารางเมตร 

40.40 % 

7 ปาย 

ธุรกิจท่ีอยูภายในอาคาร 

เปนพ้ืนที่จัดเอาไว ไมเสยีคาเชา 
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ตารางที่ 3.2 

ตัวอยางการเก็บขอมูลสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารในเรื่องผลประโยชนทางธุรกิจ 
 

ดานกายภาพ รายได การรับรู 

ประเภทของโฆษณา มีพื้นทีบ่น
อาคาร 

อัตราสวนตอ
พื้นที่รวมของสื่อ 

ตําแหนงปายบน
อาคาร 

มีการ
เชา
พื้นที ่

ไมมี
การเชา
พื้นที ่

รายได (บาท) 
มุมมองจาก
คนเดินถนน 

มุมมองจาก
รถไฟฟา 

มุมมองจากรถยนต 

1. โฆษณาภายนอกที่มาเชา

พื้นที่ 

 
 35 % 

เปลือกอาคาร

สวนกลาง 
  

500,000 บาท/

เดือน 
   

3. พื้นที่เชาโฆษณาที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาคาร 

 
 5.72 % 

เปลือกอาคารบริเวณ

ชั้นหนึง่ เหนือทางเขา 
      

2. ปายโฆษณาชั่วคราวที่มี

เนื้อหาเกี่ยวของกับอาคาร 

 
 54.41 % 

พื้นที่วางระหวางเสา

ของอาคาร 
      

4. ปายโฆษณาเพื่อสงเสริม

การคาภายในอาคาร 

 
 4.77 % 

พื้นที่เหนือทางเขา

อาคาร 
      

5. ปายแสดงชื่อสินคาหรือ

บริการของอาคาร 

 

x 0 % 

 

      

รวม  4190 55.8 %        
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5B3.2.4   Uการวิเคราะหจากแบบสอบถามความพึงพอใจและการรับรูถึงความเหมาะสม 

           6BUตอความหนาแนนของสื่อโฆษณา 

 

ในการศึกษาดานความพึงพอใจนั้น ไดทําการศึกษาโดยการทําแบบสอบถามจากภาพ

จําลองสถานการณดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร โดยไดกําหนดตัวแปรที่ตองการศึกษาในดาน

สุนทรียภาพที่เกิดจากความหนาแนนของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคารในแตละพ้ืนที่ศึกษา เพ่ือ

ศึกษาระดับความพึงพอใจจากการรับรูของคนตอสื่อโฆษณาโดยนําผลที่ไดไปใชวิเคราะหสภาพการณ

ดวยขอมูลทางสถิติ ซึ่งรายระเอียดของแบบสอบถามจะกลาวถึงในหัวขอเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย

ตอไป 

 

7B3.2.4   Uการวิเคราะหและสงัเคราะหขอมูล 

  

 วิเคราะหถึงความสัมพันธระหวางปรากฏการณของสื่อโฆษณาที่เกิดข้ึน และลักษณะ

ของยานรวมทั้งสถาปตยกรรมภายในพ้ืนที่ เพ่ือนําไปสูปจัยของการเกิดข้ึนของสื่อโฆษณาในพ้ืนที่ 

 

8B3.2.5   Uการวิเคราะหและประเมินผลขอมูล 

  

 วิเคราะหและประเมินผลของขอมูลที่ไดจากแบบสอบถาม โดยใชการวิจัยเชิงสถิติ หา

คาความพึงพอใจของผูที่พบเห็นส่ือตอความหนาแนนในแตละยาน และความพึงพอใจตอความ

หนาแนนของส่ือบนเปลือกอาคาร โดยทําการหาคาฐานนิยมของแตละกลุมตัวอยางในแตละยาน 

 

 

 

 

 

 

 

o
Text Box
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ภาพท่ี 3.2 

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

 

 

 

ขอมูล  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

1)   ขอมูลพ้ืนฐานของพ้ืนที่ศึกษา 

      (1)   ขอมูลนโยบายการพัฒนาพ้ืนที ่

      (2)   กลุมการคาในพ้ืนที ่

      (3)   กฏหมายและมาตรการควบคุม ที่

เก่ียวของกับปายโฆษณา 

(4)  ขอมูลดานการออกแบบปายโฆษณา 

   

ขอมูล ทฤษฎี งานวิจัย สาร

นิพนธ ขาวสารจากสื่อที่

เก่ียวของ 

สํารวจพ้ืนที่  

  

2)   ขอมูลดานปรากฏการณในระดับยานและ

อาคาร 

แบบจําลองภาพ แบบสอบถาม

กลุมตัวอยาง 

3)   ความพึงพอใจ 

 ความหนาแนนของส่ือแตละพ้ืนที่
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3.3   ประชากรและกลุมตัวอยางในการศึกษา 

  

9B3.3.1   Uประชากร 

 

 ในการสํารวจความคิดเห็นในเรื่องของความพึงพอใจในดานสุนทรียภาพตอสื่อ

โฆษณา ประชากรเปาหมายที่สนใจทําการสํารวจความคิดเห็น คือ ประชาชนที่อาศัยอยูในแตละ

พ้ืนที่ศึกษา และประชาชนทั่วไปที่เดินทางเขามาใชบริการในพ้ืนที่ศึกษาหรือเขามาเพ่ือวัตถุประสงค 

อ่ืน ๆ เชน คนที่เขามาใชบริการระบบขนสงในพ้ืนที่ เปนตน โดยตัวอยางประชากรในสวนนี้จะแบง

ออกเปน 2 สวน คือ บุคคลไมมีความรูในดานศิลปะ และบุคคลที่มีความรูในดานศิลปะในแขนงที่

เก่ียวของกับสถาปตยกรรม การออกแบบสื่อโฆษณาและการออกแบบผังเมือง  

  

10B3.3.2   Uกลุมตัวอยาง 

   

สวนที่ 1 กลุมตัวอยางที่อาศัยในพ้ืนที่ศึกษา ในการกําหนดกลุมตัวอยางสําหรับสวน

นี้ไดกําหนดการสุมตัวอยางในรูปแบบชนิดที่ไมทราบโอกาสหรือความนาจะเปนที่จะถูกเลือกมา

เปนตัวอยาง (non-probability sampling) โดยประเภทของการสุมตัวอยางจะเปนแบบบังเอิญ 

(accident sampling) โดยเนนใหกลุมตัวอยางที่มีความแตกตางในดานของสถานภาพทางสังคม 

ไดแก เพศ อายุ กลุมตัวอยางในสวนนี้จะเปนกลุมตัวอยางที่อาศัยอยูในพ้ืนที่ที่ทําการสอบถาม 

จํานวนในการสอบถามพ้ืนที่ศึกษาละ 50 ตัวอยาง รวม 4 พ้ืนที่ จํานวนในการสอบถามทั้งหมด 

200 ตัวอยาง 

สวนที่ 2 กลุมตัวอยางที่เดินทางเขามาใชบริการในพ้ืนที่ ในการสุมตัวอยางในสวนนี้

ใชการสุมกลุมตัวอยางแบบแบงข้ัน (stratified sampling) กลุมตัวอยางจะเปนคนทั่วไปท่ีเดิน

ทางเขามาใชบริการในพ้ืนที่ศึกษา รวม 4 พ้ืนที่ จํานวนในการสอบถามทั้งหมด 200 ตัวอยาง กลุม

ตัวอยางที่จะสํารวจในการวิจัยครั้งนี้ คือ 400 ตัวอยาง 
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3.4   เครื่องมือที่ใชในงานวิจัย 

 

 เครื่องมือที่ใชในงานวิจัยนี้สามารถแบงออกเปน 3 สวน ไดแก 

สวนที่ 1 เอกสารอางอิง ศึกษารวบรวมขอมูลที่เก่ียวของเพ่ือใชในการศึกษาและ

วิเคราะหรวมกับขอมูล 

สวนที่ 2 ภาพถายและภาพจําลองทางคอมพิวเตอร เปนเครื่องมือที่ใชในการสํารวจ

ลักษณะทางกายภาพของอาคารและส่ือบนเปลือกอาคาร ซึ่งภาพจําลองอางอิงจากภาพถายจริง

ของลักษณะอาคารและพ้ืนที่ เพ่ือความสะดวกในการศึกษา ขอมูลที่ไดในสวนนี้จะนํามาใชในการ

วิเคราะหเปรียบเทียบกับขอมูลในสวนอ่ืน ๆ  

สวนที่ 3 แบบสอบถาม เปนเครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลจากการทดลองในดาน

ความพึงพอใจดานสุนทรียภาพตอส่ือโฆษณาที่เกิดข้ึนในพ้ืนที่ศึกษา ซึ่งแบบทดลองแบงออกเปน 

2 สวน เพ่ือศึกษาถึงความพึงพอใจที่เกิดข้ึนในระดับยานและระดับของอาคาร โดยศึกษาความพึง

พอใจที่เกิดจากลักษณะความหนาแนนของสื่อ แบบจําลองความหนาแนนของสื่อโฆษณาบน

เปลือกอาคารในระดับยาน กําหนดปริมาณความหนาแนนของส่ือโฆษณาบนเปลือกอาคาร เพ่ือ

ศึกษาถึงความพึงพอใจจากการรับตอส่ือโฆษณาในพ้ืนที่ศึกษาทั้ง 4 พ้ืนที่ โดยปริมาณความ

หนาแนนของส่ือโฆษณาใชวิธีคิดเปนอัตราสวนของส่ือโฆษณาตอพ้ืนรวมของเปลือกอาคารในยาน

นั้น ๆ โดยเลือกบริเวณท่ีจะทําการจําลองจากขอมูลที่ไดจากการศึกษาในเรื่องของแนวโนมการเกิด

ปายโฆษณาในแตละพ้ืนที่ ซึ่งขอบเขตของภาพเกิดจากมุมมองในการรับรูของแตละพ้ืนที่ เพ่ืองาย

สําหรับการสํารวจไดกําหนดปริมาณความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารเปนอัตราสวน

รอยละของส่ือโฆษณาตอพ้ืนที่เปลือกอาคารท่ีมองเห็น โดยแบบจําลองกําหนดใหมีความหนาแนน

ของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคารออกเปน 11 รูปแบบ คือ เปลือกอาคารที่ไมมีส่ือโฆษณา (ความ

หนาแนนของสื่อโฆษณา 0%) ถึงเปลือกอาคารที่มีสื่อโฆษณาอยูเต็มพ้ืนที่ (ความหนาแนนของส่ือ

โฆษณา 100%)  
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แบบจําลอง ชุดที ่1 (กรณศีกึษาความหนาแนนของส่ือโฆษณายานสยาม-ปทุมวัน) 

 

ภาพท่ี 3.3 

แบบจําลองความหนาแนนของส่ือโฆษณายานสยาม-ปทุมวัน 

 

  

  

  

  

  

 

 

0 % 10 % 

20% 30% 

40% 50% 

60% 70% 

80% 90% 

100% 
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แบบจําลอง ชุดที ่2 (กรณศีกึษาความหนาแนนของส่ือโฆษณายานราชดําร-ิราชประสงค) 

 

ภาพท่ี 3.4 

แบบจําลองความหนาแนนของส่ือโฆษณายานราชดําร-ิราชประสงค 

 

  

  

  

  

  

 

 

0 % 10 % 

20% 30% 

40% 50% 

60% 70% 

80% 90% 

100% 
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แบบจําลอง ชุดที ่3 (กรณศีกึษาความหนาแนนของส่ือโฆษณายานนานา -อโศก) 

 

ภาพท่ี 3.5 

แบบจําลองความหนาแนนของสื่อโฆษณายานนานา-อโศก 

 

  

  

  

  

  

 

 

 

0 % 10 % 

20% 30% 

40% 50% 

60% 70% 

80% 90% 

100% 
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แบบจําลอง ชุดที ่4 (กรณศีกึษาความหนาแนนของส่ือโฆษณายานพรอมพงษ) 

 

ภาพท่ี 3.6 

แบบจําลองความหนาแนนของสื่อโฆษณายานพรอมพงษ 

 

  

  

  

  

  

 

 

 

0 % 10 % 

20% 30% 

40% 50% 

60% 70% 

80% 90% 

100% 
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การทดลองชุดที่ 5 แบบจําลองความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคาร 

 

ภาพท่ี 3.7 

แบบจําลองความหนาแนนของสื่อโฆษณาบนเปลือกอาคาร 
 

  

  

  

  

  

 

 

 

0 % 10 % 

20% 30% 

40% 50% 

60% 70% 

80% 90% 

100% 
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