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บทที ่1 

 

บทนํา 

 

1.1   ความสําคญัของปญหา 

 

เมื่อเวลาเราเดินทางผานสถานที่ที่มีความเปนใจกลางเมือง เราก็สามารถรับรูไดทัน

ที่วาพ้ืนที่บริเวณนั้นคือศูนยกลางหรือที่ชุมนุมของผูคนไดทันทีโดยไมจําเปนตองสังเกตมากนัก 

ปจจัยที่ชวยใหเรารับรูไดถึงความเปนเมืองนั้นมีอยูหลากหลาย ไมวาจะเปนผูคน การจราจรหรือ

อาคารขนาดใหญ และรวมไปถึงปายตางๆ ในปจจุบันจนถึงอนาคตเราสามารถมองเห็นถึงแนวโนม

ไดวาเทคโนโลยีจะมีสวนสําคัญในการกําหนดรูปแบบของเมืองหรืออาจเปนตัวกําหนดความเปน

ศูนยกลางของเมืองได  

 ทุกวันนี้ดวยระบบทุนนิยมในโลกภิวัตน ทุกส่ิงทุกอยางถูกมองเปนการคา ความ

เจริญกาวหนาทําใหสังคมเกิดการเปล่ียนแปลง รูปแบบพฤติกรรมและคานิยมของคนแตกตางไป 

สงผลกระทบไปสูการเปลี่ยนแปลงของเมืองเพ่ือใหตอบสนองตอวัฒนธรรมที่เกิดข้ึน แตพฤติกรรม

หนึ่งของมนุษยที่ไมเคยเปลี่ยนแปลงหรือลดนอยลง ในทางตรงกันขามมากขึ้นเรื่อยๆ คือการรับรู

และการเสพขอมูลขาวสาร 

 เราอาจจะสังเกตเห็นไดวาในบริเวณท่ีเปนยานใจกลางเมือง ความหนาแนนของส่ือ

โฆษณาและขาวสารจะมีมากข้ึนเรื่อย ๆ ซึ่งอาจจะกลาวไดวา มีความเปนใจกลางเมืองและในยาน

ดังกลาวก็เกิดข้ึนของส่ือโฆษณา เพ่ือตอบสนองความตองการพ้ืนฐานของมนุษยในการที่ตองการ

เสพขอมูลขาวสารตาง ๆ ถาเปนเชนนั้น เราสามารถนําความเขาใจถึงความตองการพ้ืนฐานในการ

รับรูขอมูลขาวสารของมนุษยมาเปนสวนหนึ่งของการสรางหรือกําหนดตําแหนงหรือศูนยกลางของ

ชุมชนเมืองได  

 ส่ือโฆษณาเปนสวนหนึ่งของการตลาดที่ตองการสรางภาพลักษณ และสรางความ

จดจําใหตรงกับกลุมเปาหมาย การที่ส่ือโฆษณาเหลานั้นจะเขาถึงกลุมเปาหมายไดดีที่สุด จะตอง

สอดแทรกอยูในวิถีชีวิตของคนในยุคปจจุบัน  ซึ่งบทบาทของส่ือโฆษณานั้นไมไดสงผลตอ

กลุมเปาหมายเทานั้น แตกลับกลายมาเปนฉากหนาใหมของเมือง มากําหนดรูปแบบของเมืองและ

รวมถึงสถาปตยกรรมดวย  
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 เมื่อส่ือโฆษณาเปนสวนหนึ่งของข้ันตอนทางการตลาด การเขามามีบทบาทใน

องคประกอบของเมืองและสถาปตยกรรม ทําใหภาพลักษณของเมืองและสถาปตยกรรม

เปลี่ยนแปลงไป เมืองถูกสรางภาพลักษณข้ึนเพ่ือใหขายได สถาปตยกรรมกลายมาเปนตัวแทนของ

ภาพลักษณสินคานั้น ๆ รูปแบบที่เกิดข้ึนดังกลาวกลับกลายมาเปนตัวกําหนดพฤติกรรมของมนุษย

ใหเปนไปตามรูปแบบที่สรางไว 

 จากปจจัยและความสําคัญดังกลาวขางตน การศึกษาในครั้งนี้จึงมีจุดมุงหมายเพ่ือ

ทําการวิเคราะหถึงลักษณะที่เกิดข้ึน ทั้งในระดับขององคประกอบของเมืองและตัวสถาปตยกรรม 

เพ่ือนําไปสูความเขาใจในความสัมพันธและปจจัยที่ทําใหเกิดปรากฏการณข้ึน การศึกษาคร้ังนี้จะ

ช้ีใหเห็นถึงผลที่เกิดข้ึนและการเปลี่ยนแปลงเพ่ือใหตอบสนองกับยุคปจจุบัน 

 

ภาพท่ี 1.1  

ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

 
 

แผนทางการตลาด 

branding destination 

สื่อโฆษณา 

(กระบวนการนําเสนอทางการตลาด) 

ดานสถาปตยกรรม 

marketing media / marketing tools 

องคประกอบของเมือง 

เขามามีบทบาท  
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1.2   จุดมุงหมายของงานวิจัย 

 

 1. สามารถศึกษาและวิเคราะหในเชิงพ้ืนที่ถึงลักษณะและเอกลักษณของทําเลพ้ืนที่

ทั้งในระดับยานและระดับอาคาร เพ่ือนําไปสูปจจัยและอิทธิพลที่มีของส่ือ 

 2. สามารถหาความสัมพันธของรูปแบบการใชสื่อและปรากฎการณที่เกิดข้ึน ซึ่ง

การศึกษาขอมูลดังกลาวจะนําไปสูการวิเคราะหถึงอิทธิพลของการใชสื่อ 

 3. สามารถนําขอมูลที่ไดไปประยุกตใชกับการออกแบบและรวมถึงวางมาตราการ

ควบคุม เพ่ือใหสอดคลองกับการพัฒนาของพื้นที่นั้น ๆ รวมทั้งสรางภาพลักษณและทัศนคติอันดี

ใหกับอาคารและพ้ืนที่โดยรอบ 

 

1.3   วัตถุประสงคของงานวจิัย 

 

  1. ศึกษาการรุกรานของสื่อโฆษณาในระดับยานและอาคาร โดยพิจารณาจาก

ปจจัยดานความหนาแนนของสื่อโฆษณา ประเภทของโฆษณาและเน้ือหาการโฆษณา 

 2. วิเคราะหโอกาสการรับรูส่ือโฆษณา โดยพิจารณาจากประเภทของโฆษณา 

 3. ศึกษาความพึงพอใจของผูรับรู ส่ือโฆษณาในยาน โดยพิจารณาจากความ

หนาแนนของส่ือโฆษณา 

 4. เสนอแนะแนวทางในการใชสื่อในระดับยานและอาคาร โดยพิจารณาจาก

ความสัมพันธของความหนาแนน ประเภทของโฆษณา เนื้อหาการโฆษณา โอกาสการรับรู และ

ความพึงพอใจ  

 

1.4   ขอบเขตของงานวิจัย 

 

พ้ืนที่บริเวณถนนสุขุมวิท โดยศึกษาจากลักษณะความเปนยานการคาที่มีเอกลักษณ

ของพ้ืนที่ดังกลาว พ้ืนที่สวนใหญเปนยานการคาหรือพ้ืนที่เชิงพาณิชยกรรม โดยแบงพ้ืนที่ออกเปน

ยานตามลักษณะการคาและกลุมผูบริโภค ดังนี้ 
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 1. สยาม-ปทุมวัน ตั้งแตศูนยการคามาบุญครองจนถึงศูนยการคาสยามพารากอน 

 2. ราชดําริ-ราชประสงค พ้ืนที่บริเวณส่ีแยกราชประสงค ตั้งแตเซ็นทรัลเวิรลจนไป

ถึงเช็ลทรัลชิดลม 

 3. นานา-อโศก พ้ืนที่ตั้งแตนานาถึงแยกอโศกหรือสุขุมวิท 21 

 4. สุขุมวิท พ้ืนที่ตั้งแตแยกอโศกจนไปถึงศูนยการคาเอมโพเรียม 

 

1.5   คําจํากัดความที่ใชในงานวิจัย 

 

 1. สื่อโฆษณา หมายถึง พาหนะท่ีจะนําพาขาวสารจากสินคาหรือบริการน้ัน ๆ สงไป

ยังผูบริโภคกลุมเปาหมายของสินคาหรือบริการนั้น ๆ ไดรับรู 

 2. ประเภทของสื่อโฆษณา หมายถึง  การแบงลักษณะของส่ือโฆษณาตาม

วัตถุประสงคในการโฆษณา 

 3. การับรู หมายถึง การมองเห็นของมนุษย 

 4. ลักษณะทางกายภาพ หมายถึง ลักษณะที่เห็นไดหรือจับตองได เชน ปาย

โฆษณา เปนตน 

 5. ภาพลักษณ หมายถึง ภาพที่ตั้งใจสรางใหเกิดข้ึนในใจของผูพบเห็น 
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