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บทคดัยอ 

 

 การวิจัยในครั้งนี้มีจุดมุงหมายเพ่ือศึกษาวิเคราะหปรากฎการณการเกิดข้ึนของส่ือ

โฆษณาบนเปลือกอาคารในปจจุบัน ที่สงผลตอภาพลักษณของเมืองและสถาปตยกรรม โดยเริ่ม

จากการวิเคราะหเปรียบเทียบพ้ืนที่ทางกายภาพของเปลือกอาคารที่ใชเปนส่ือโฆษณาและ

ปรากฎการณของสื่อโฆษณาในยานของเมืองที่ศึกษา ซึ่งไดเลือกพ้ืนที่พัฒนาทางการคาจาก

สยามสแควรถึงสุขุมวิท ดวยแนวความคิดของรัฐบาลและเอกชนที่หวังจะสรางภาพลักษณใหกับ

กรุงเทพมหานครเปนศูนยกลางการคาของภูมิภาค โดยไดทําการแบงพ้ืนที่ศึกษาออกเปน 4 สวน 

โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาทําการเปรียบเทียบวิเคราะหลักษณะของพ้ืนที่ทางกายภาพ ลักษณะ

พาณิชยกรรมในพ้ืนที่ กลุมเปาหมายทางการคา รูปแบบของส่ือโฆษณา ความหนาแนนของส่ือ

โฆษณาในแตละพ้ืนที่ ตลอดจนเน้ือหาสาระของสื่อเพ่ือใหทราบถึงปจจัยของรูปแบบและแนวโนม

ในการเกิดข้ึนของปายโฆษณาในพ้ืนที่นั้น ๆ ซึ่งแตละพ้ืนที่ก็จะมีลักษณะทางกายภาพท่ีเฉพาะ

แตกตางกันไป  

 จากการศึกษารูปแบบและเอกลักษณของการใช พ้ืนที่  โดยการแบง พ้ืนที่ที่

ทําการศึกษาออกเปน 4 สวน คือ 1) พ้ืนที่สยาม-ปทุมวัน 2) พ้ืนที่ราชดําริ-ราชประสงค 3) พ้ืนที่

นานา-อโศก 4) พ้ืนที่สุขุมวิท (พรอมพงษ) พบวาพ้ืนที่การคาดังกลาวมีลักษณะการรวมตัวกันของ

กิจกรรมทางเศรษฐกิจหลายประเภท ที่มีความแตกตางทั้งลักษณะทางเศรษฐกิจ และลักษณะของ

ประชากรในพื้นที่ ปจจัยสําคัญที่มีผลตอลักษณะการคาในพ้ืนที่ ประกอบดวย ปจจัยภายใน ไดแก 

การเขาถึงพ้ืนที่ ความสัมพันธกับพ้ืนที่โดยรอบ กิจกรรมทางเศรษฐกิจในพ้ืนที่ บทบาททาง

เศรษฐกิจของพ้ืนที่ และลักษณะประชากรในพ้ืนที่ สวนปจจัยภายนอก ไดแก นโยบายโครงการ

พัฒนาของรัฐบาลและเอกชน และปจจัยที่เก่ียวกับคานิยมตอพ้ืนที่ ปจจัยที่ไดนําไปสูการวิเคราะห

ถึงปรากฎการณของสื่อโฆษณา โดยศึกษาถึงความสัมพันธระหวางประเภทของสื่อโฆษณากับ

ลักษณะของอาคารและสภาพแวดลอมของเมือง ในเรื่องของความหนาแนนของส่ือโฆษณา

ประเภทตาง ๆ บนเปลือกอาคาร ตําแหนงปายโฆษณา รายไดจากการเชาพ้ืนที่โฆษณาและโอกาส

ในการรับรู  

พบวาลักษณะของสถาปตยกรรมที่เปนอาคารพาณิชยกรรมขนาดใหญ ประเภทของ

ส่ือโฆษณาจะมุงเนนไปที่รายไดและการสงเสริมการคาของอาคาร สวนอาคารพาณิชยกรรมขนาด

เล็ก (ตึกแถว)  รูปแบบของสื่อโฆษณาจะเนนเพ่ือเปนการแจงในทราบเก่ียวกับรูปแบบพาณิชยกรรมของ

อาคารนั้น โดยโอกาสในการรับรูจะสงผลตอการกําหนดตําแหนงและความหนาแนนของปาย
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โฆษณาในพ้ืนที่ตาง ๆ ของเมือง ซึ่งในแตละพ้ืนที่ของเมืองมีแนวโนมในการเกิดปายโฆษณาและ

เนื้อหาที่สงผลตอภาพลักษณของพ้ืนที่ชุมชนเมืองแตกตางกัน  

 งานวิจัยนี้ไดสรุปขอเสนอแนะในการออกแบบและแนวโนมของการเกิดปายโฆษณา 

เพ่ือใชเปนแนวทางในการออกแบบและพัฒนาแนวทางในดานของการลงทุน และการวางนโยบาย

ของภาครัฐ ซ่ึงสามารถนําไปประยุกตใชกับการพัฒนายานการคา เพ่ือใหเกิดผลทางธุรกิจ และ

สามารถนําไปใชในพ้ืนที่อื่น ๆ ของเมือง เพ่ือใหเกิดภาพลักษณที่เหมาะสมและคุมคาการลงทุน 
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