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บทที ่1 

 

บทนาํ 

 

1.1  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 

      หากจะมองถึงบริบทดานกฎหมายสังคมไทยที่สงเสริมการสนับสนุนใหเปนสังคมแหง

การเรียนรู เราจะพบวากฎหมายรัฐธรรมนูญไดใหความสําคัญกับงานดานวัฒนธรรมดังมาตรา 24 

ในการจัดทําแผนแมบทกิจการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน และการอนุญาตใหประกอบ

กิจการดังกลาว เพื่อประโยชนสาธารณะระดับชาติ อยางนอยตองครอบคลุมองคประกอบเนื้อหา

สาระ ดังตอไปนี้ 

1. การศึกษา ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม 

2. ความมั่นคงของรัฐ 

3. การเกษตรและการสงเสริมอาชีพอื่นๆ  

4. การกระจายขอมูลขาวสาร เพื่อสงเสริมความเขาใจอันดีระหวางรัฐกับประชาชน 

5. การกระจายขอมูลขาวสารของรัฐสภา เพื่อสงเสริมความเขาใจอันดีระหวาง

รัฐสภากับประชาชน1 

ประกอบกับขอกําหนดในแผนวัฒนธรรมแหงชาติฉบับที่ 9 (พ.ศ.2545 - 2549) ของ

สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธิการไดกําหนดพันธกิจที่ 1 ไววาใหมี

การบริการการเรียนรูทางวัฒนธรรมและการบูรณาการวัฒนธรรมและภูมิปญญาไทยใน

กระบวนการเรียนรู โดยไดกําหนดยุทธศาสตรไว 5 ประการ ประการที่หนึ่งคือการพัฒนาองคกร

เครือขายทางวัฒนธรรม ประการที่สองคือการเรงรัดพัฒนาการจัดบริการทางวัฒนธรรม ประการที่

สามคือการพัฒนาการเรียนรูโดยใชมิติทางวัฒนธรรม ประการที่ส่ีคือยุทธศาสตรในการวิจัยและ

การพัฒนา และประการสุดทายคือ การใชสื่อและสื่อมวลชนในการถายทอดวัฒนธรรม สรางโดยมี

แผนงานที่จะพัฒนาสื่อและสื่อสารมวลชนเพื่อใชในการถายทอดวัฒนธรรม โดยที่เนนให

ส่ือสารมวลชนมีหนาที่ในการความรูและความเขาใจดานวัฒนธรรม และการสนับสนุนและสงเสริม

การจัดทําสื่อเพื่อเผยแพรและถายทอดวัฒนธรรมที่ดีงาม โดยคาดหวังใหสื่อและสื่อสารมวลชนทั้ง

                                                 
1 สํานักงานคณะกรรมการวฒันธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธกิาร, จากการปฏิรูป

ระบบราชการกาวสูกระทรวงวัฒนธรรม, (กรุงเทพมหานคร: โรงพมิพการศาสนา, 2545), น.100. 
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ภาครัฐและภาคเอกชนทุกแขนงมีการเผยแพรวัฒนธรรมที่ดีงามเพิ่มข้ึน ซึ่งองคประกอบหนึ่งของ

แผนงานดังกลาว คือโครงการประชาสัมพันธงานวัฒนธรรมโดยมีเปาหมายที่จะดําเนินการ

ประชาสัมพันธการดําเนินงานวัฒนธรรมทุกรูปแบบในส่ือทุกชนิดอยางกวางขวางทั่วถึง สม่ําเสมอ 

และตอเนื่องเพิ่มข้ึนรอยละ 20 ตอป2 

 จะเห็นไดวาภาครัฐไดใหการสนับสนุนและสงเสริมการเรียนรูและเพื่อใหมีการเผยแพร

วัฒนธรรมไทยอยางตอเนื่อง โดยการเรียนรูนั้นจึงไมไดถูกจํากัดใหอยูแตในเพียงรูปแบบของ

การศึกษาในโรงเรียนเทานั้น แตยังใหความสําคัญในการเผยแพรวัฒนธรรมผานสื่อและ

ส่ือสารมวลชนตางๆ ที่สามารถเขาถึงประชาชนไดรวดเร็วและกวางขวางอีกดวย ดังนั้นสังคมแหงการ

เรียนรูจึงไมจําเปนที่ตองจํากัดอยูแตในวงการศึกษาเทานั้น ไมวาจะเปนการศึกษาจากตําราเรียน 

การศึกษาจากการดําเนินชีวิต ตลอดจนการนําเทคโนโลยีตางๆ มาประกอบใชในการเผยแพร

ความรู โดยเฉพาะในปจจุบันประชาชนสามารถเลือกการรับรูขาวสารไดจากหลายชองทาง3 โดยที่

ส่ือ และส่ือสารมวลชนในประเทศไทยนั้นประกอบดวยสื่อหลากหลายรูปแบบ ไมวาจะเปน          

ส่ือโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง  หนังสือพิมพ นิตยสาร ส่ิงตีพิมพตางๆ สื่อโรงภาพยนตร                    

ส่ืออิเล็กทรอนิกส ตลอดจนสื่อกลางแจงและสื่อเคลื่อนที่ทุกชนิด เปนตน   

  ในบรรดาสื่อและสื่อสารมวลชนทั้งหลายที่ไดกลาวมาขางตนนั้น ส่ือโทรทัศนนับวา

ไดรับความนิยมจากประชาชนอยางมาก ในทุกเพศ ทุกวัย ทุกระดับชนช้ัน ทุกระดับการศึกษา 

เพราะเปนสื่อที่ใหทั้งภาพและเสียง ซึ่งสามารถนําเสนอขอมูลขาวสารไดหลากหลายรูปแบบ และมี

ปจจัยตางๆ มากมายที่จะใชดึงดูดความสนใจของผูชมตลอดเวลา อีกทั้งยังทําใหผูชมสามารถ

เขาใจเรื่องราวไดและรูสึกสนุกสนานขณะรับชมรายการ ดวยเหตุนี้สื่อโทรทัศนจึงสามารถเขาถึง

ผูชมไดจํานวนมาก และสงผลใหสื่อโทรทัศนมีอิทธิพลตอประชาชนทั้งในดานความคิด ความรูสึก 

และดานพฤติกรรมเปนอยางมาก4  

                                                 
2  สํานักงานคณะกรรมการวฒันธรรมแหงชาติ กระทรวงศึกษาธกิาร, แผนงาน

วัฒนธรรมแหงชาติในชวงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสงัคมแหงชาติ, (กรุงเทพมหานคร: โรงพมิพครุุ

สภาลาดพราว, 2544), น.47. 
3 สินิทธ สทิธิรักษ, กําเนิดโทรทัศนไทย (พ.ศ.2493 - 2500), พิมพคร้ังที ่3, 

(กรุงเทพมหานคร: สํานักพมิพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2543), น.1. 
4 พนม พงษไพบูลย,”บันทึกปลัดกระทรวงศึกษาธกิาร”, <http://www.moe.go.th/web-

panom/article-panom/book-panom03.htm>,20 สิงหาคม 2549. 
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  ดังนั้นผูศึกษาจึงเล็งเห็นวา  สื่อโทรทัศนจะเปนชองทางที่เหมาะสมอยางยิ่งในการ

เผยแพรความรูความดานศิลปะและวัฒนธรรม ประกอบกับการที่ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่บริษัท

เจาของผลิตภัณฑ  และบริษัทตัวแทนโฆษณาใหความนิยมที่จะใชงบประมาณในการโฆษณา

มากกวาสื่อประเภทอื่นๆ พิจารณาไดจากการใชงบประมาณ  เพื่อการโฆษณาผานสื่อประเภท

ตางๆ เปรียบเทียบขอมูลต้ังแตเดือนมกราคมถึงเดือนธันวาคมป พ.ศ. 2548 และ 2549 จะเห็นได

วาการประมาณการใชจายงบโฆษณาผานสื่อตลอดป พ.ศ. 2549 มีมูลคารวม 89,839 ลานบาท 

เพิ่มข้ึนรอยละ 4.95 จากป พ.ศ. 2548 ที่มีการใชงบโฆษณารวม 85,602 ลานบาท                       

โดยงบประมาณในการใชเงินผานสื่อโฆษณากวารอยละ 50 จะอยูที่สื่อโทรทัศน เปนหลัก 

รองลงมาคือ หนังสือพิมพ วิทยุ นิตยสาร ส่ือกลางแจง โรงภาพยนตร สื่อเคลื่อนที่ และสื่อภายใน

รานตามลําดับ ดังตาราง 
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ตารางที่ 1.1 

สัดสวนการใชงบโฆษณาผานสื่อในป พ.ศ. 2549 เปรียบเทียบกับป พ.ศ. 2548 

 

สื่อ 
มูลคา (2549) สวนแบง% มูลคา (2548) สวนแบง% เพิ่ม/ลด เปลี่ยนแปลง% 

โทรทัศน 
53,296 59.32 50,020 58.43 3,276 6.55 

วิทย ุ
6,588 7.33 6,392 7.47 196 3.07 

หนงัสือพมิพ 
15,432 17.18 16,248 18.98 -816 -5.02 

นิตยสาร 
6,140 6.83 6,148 7.18 -8 -0.13 

โรงภาพยนตร 
2,404 2.68 1,443 1.69 961 66.60 

สื่อกลางแจง 
4,692 5.22 4,529 5.29 163 3.60 

สื่อเคลื่อนที ่
981 1.09 708 0.83 273 38.56 

สื่อภายในราน 
307 0.34 114 0.13 193 169.30 

รวม 
89,839 100.0 85,602 100.0 4,239 4.95 

 

     ที่มา : ผูจัดการรายสัปดาห สื่อสารการตลาด ฉบับที ่1052 วันที่ 29 มกราคม – 4 กุมภาพันธ พ.ศ. 2550 

 

  สําหรับในประเทศไทยนั้นไดมีการแพรภาพโทรทัศนออกอากาศมาเปนระยะเวลา

ยาวนาน เร่ิมต้ังแตวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 โดยการออกอากาศครั้งแรกนั้นเปนการ

ออกอากาศรายการภาพยนตรสารคดีขนาดยาวเปนตอนติดตอกันเปนเวลาหลายเดือนหรือหลายป 

ไดแก รายการปรมาณูยามสันติ รายการเบื้องหลังแสตมป รายการโลกปจจุบัน เปนตน อีกทั้งยังมี
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สารคดีประชาสัมพันธประเทศจากสถานฑูตประเทศตาง ๆ เชน สถานฑูตอังกฤษ ออสเตรเลีย 

อเมริกา เปนตน5   

  ตอมาประเทศไทยจึงไดมีการผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศนเอง โดยในระยะแรก

เปนการเสนอรายการสารคดีที่ ใช รูปแบบของการสนทนา  เชน  รายการแผนเดียวกัน                    

ทางสถานีโทรทัศนชอง 9 อสมท. เพื่อเผยแพรกิจกรรมทางศาสนาของกรมการศาสนา และเพื่อให

ประชาชนมีทรรศนะที่ดีตอพระสงฆ โดยเปนการสนทนาพูดคุยระหวางพิธีกรกับวิทยากรในเรื่องที่

เกี่ยวของกับขอคิดจริยธรรมทางศาสนา และมีการฉายภาพยนตรประกอบรายการ สําหรับรายการ

สารคดีอ่ืนๆ ที่นําเสนอในขณะนั้น ไดแก  รายการเพื่อผูบริโภค   รายการเพื่อสุขภาพของทาน    รายการ

หากินบนผืนแผนดินไทย โดยใชรูปแบบการนําเสนอรายการแบบการสนทนา  และฉายภาพสไลด  

ประกอบรายการ ซึ่งเวลาในการนําเสนอรายการคือ เวลา 16.00–17.00 น. รายการสารคดีเหลานี้

ลวนแลวแตจัดโดยหนวยงาน  หรือองคกรราชการ  เชน  กระทรวงเกษตรและสหกรณ              

กระทรวงสาธารณสุข คณะอนุกรรมการเผยแพรความรูใหผูบริโภค สังกัดสํานักนายกรัฐมนตรี      

สวนรายการสารคดีที่หนวยงานเอกชนเปนผูผลิตจะมีรูปแบบรายการที่มีความทันสมัย เชน 

รายการความรูคือประทีป ผลิตโดย บริษัท เอสโซ สแตนดารดไทย จํากัด เพื่อเผยแพรความรูความ

เขาใจดานเทคโนโลยีและพลังงานแกประชาชน โดยมีการบันทึกเทปทั้งในหองสงและการถายทํา

จากสถานที่จริง และมีการใชเทคนิคโครมาคี (Chromakey) ซอนภาพสไลดเปนฉากหลัง จึงทําให

รายการมีความนาสนใจ6 

  หลังจากนั้นสถานีโทรทัศนของไทยนิยมสั่งซื้อรายการสารคดีจากตางประเทศซึ่งมัก

เปนเรื่องราวเกี่ยวกับธรรมชาติและชีวิตสัตว รายการเหลานี้เปนรายการที่มีการลงทุนสูงในการถาย

ทําเพื่อใหมีคุณภาพดี เชน รายการซิงเกอรเวิรล ทองโลกกวางกับโรบินสัน ผาโลกเรนลับ         

กับเนชั่นแนล สุดสัปดาหกับไบกอน ซึ่งเวลาในการนําเสนอรายการมักเปนชวงเชาประมาณ          

8.00 – 9.00 น. ในวันเสารและอาทิตย ตอมาสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 รวมกับคณะอักษร

ศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยผลิตรายการภาษาไทยวันละคํา เพื่อใหผูชมออกเสียงและเขียน

ภาษาไทยไดถูกตอง ซ่ึงไดรับความนิยมอยางมากในระยะแรก เพราะเห็นวาเปนรายการสารคดีใน

รูปแบบใหมที่มีการนําเสนอรายการในระยะเวลาสั้นเพียง 1-2 นาที จึงทําใหมีการผลิตรายการ 

                                                 
5 สินทิธ สิทธิรักษ, กําเนิดโทรทัศนไทย (2493-2500), ชุดประวัติศาสตรวัฒนธรรม 

เลมที่ 2 พิมพคร้ังที่ 2, (กรุงเทพมหานคร : 60 ปประชาธปิไตย มธ.), น.114.  
6 เร่ืองเดียวกนั, น.115. 
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สารคดีสั้นอีกหลายรายการ เชน  รายการน้ําพักน้ําแรง รายการภูมิใจไทยทํา รายการโลกสลับสี 

รายการชีพจรลงเทา รายการสองโลก รายการหลายชีวิต เปนตน7 

 รายการสารคดีไมเพียงแตเปนรายการที่สงเสริมความรูดานใดดานหนึ่งเทานั้นแตยังมี

อิทธิพลในดานความรูสึกนึกคิด โดยที่ผูชมจะเกิดความรูสึกอยางใดอยางหนึ่งทันทีที่ไดรับขอมูล 

เชน เมื่อวัยรุนเห็นพฤติกรรมการแตงตัวของนักรองทางโทรทัศน วัยรุนเหลานั้นก็อยากจะทําตาม

และแตงตัวเหมือนนักรองนั้นๆ เปนตน แสดงใหเห็นวาการนําเสนอรายการผานสื่อโทรทัศนนั้นมี

อิทธิพลตอพฤติกรรมของผูชมเปนอยางมาก ดังนั้นการจะปฏิบัติตามแผนงานในการพัฒนาสือ่และ

สื่อมวลชนในการถายทอดวัฒนธรรม เพื่อพัฒนาส่ือและสื่อมวลชนดวยการสรางความรูและความ

เขาใจดานวัฒนธรรมแลวนั้น เราควรใหการสนับสนุน  สงเสริมการจัดทําสื่อเพื่อการเผยแพรและ

ถายทอดวัฒนธรรมที่ดีงามของประเทศ โดยจัดทํารายการที่สามารถสะทอนถึงวัฒนธรรมไทยใน

รูปแบบรายการโทรทัศนเชิงสารคดีทองเที่ยว เพราะรายการสารคดีทางดานการทองเที่ยว     

(Touring Feature) คือรายการที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการเดินทางไปยังสถานที่ตางๆ เปนเรื่องราวที่จะ

กระตุนใหเกิดความนาสนใจแกผูชมวาในการเดินทางไปในสถานที่ตางๆ นั้นควรตองมีการเตรียม

ตัวอยางไร และไดนําพาผูชมไปพบเห็นกับส่ิงใดบางที่แตกตางจากชีวิตที่เปนอยูในปจจุบัน        

โดยเนื้อหาในการดําเนินเรื่องสวนใหญจะเปนสถานที่ทองเที่ยว จุดทองเที่ยวที่นาสนใจ รวมถึง

ความเปนมาและความสําคัญของสถานที่นั้นๆ8  นอกจากความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยว

ตางๆ แลวนั้น สิ่งสําคัญอีกประการหนึ่งคือชวยเปนอีกชองทางในการสงเสริมความรูดาน        

ศิลปะและวัฒนธรรมใหแกผูชม พรอมทั้งตอกย้ําและกระตุนใหเกิดการตัดสินใจและเกิดพฤติกรรม

ในการทองเที่ยวไดดีที่ สุด9  ซึ่งสอดคลองกับคํากลาวของ ยุทธศักดิ์ วิเศษพจนกิจ              

                                                 
7 เมสิริณ ขวัญใจ, “สารคดีทองเทีย่วเชงิวาไรตี้ : เที่ยวละไมไทยแลนด”, (สารนิพนธ 

สาขาวิชาวทิยแุละโทรทัศน หลักสูตรปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต คณะวารสารศาสตรและ

สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2546), น.6 – 7. 
8 ไอราพต ศรีสชุาติ, “การบรหิารงานบริษัทผลิตสารคดีโทรทัศนไทยเพื่อความอยู

รอด”, (โครงการเฉพาะบุคคลหลักสูตรวารสารศาสตรมหาบัณฑิต (การบริหารสื่อสารมวลชน) 

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2546), น. 8. 
9 พจนาถ หาสติพานชิกุล, “การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการของการทองเที่ยว

แหงประเทศไทย ศกึษาเฉพาะกรณี Amazing Thailand 2000 (ตลาดตางประเทศ)”,สารนพินธ

หลักสูตรปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต สาขาประชาสมัพันธ คณะวารสารศาสตรและ

สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2544), น.27. 
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Creative Director บริษัท TTV (TRANSIAM TELEVISION VENTURE) อดีตผูจัดการฝายสารคดี

และเปนผูมีประสบการณการผลิตขาวและสารคดีกวา 10 ป ที่วาสถาบัน “องคกรหรือบริษัทใหญๆ 

นิยมใชรายการสารคดีทางโทรทัศนในการสรางภาพพจน ไดแก รายการสารคดีทางสถานีโทรทัศน

สีกองทัพบกชอง 7 ของธนาคารกรุงศรีอยุธยา รายการคุณภาพเพื่อชีวิตของบริษัทโอสถสภาฯ 

รายการเพื่อนคูคิดมิตรคูบาน ของธนาคารกรุงเทพ เปนตน ซึ่งการผลิตรายการสารคดีดังกลาวเปน

การผลิตสื่อข้ึนมาเพื่อการประชาสัมพันธมากกวาการโฆษณาอีกทั้งยังเปนการสงเสริมภาพลักษณ

ใหแกองคกรนอกเหนือจากการโฆษณาเพื่อขายสินคาผลิตภัณฑ โดยสวนใหญจะเปนเรื่องราวท่ีมี

ความเปนเอกลักษณในการสงเสริมภาพลักษณความเปนไทย จึงสงผลใหฝายการตลาด           

การประชาสัมพันธขององคกร   เหลานี้หันมาใหความสนใจในการใชงบประมาณการ

ประชาสัมพันธองคกรผานสื่อโทรทัศนเพื่อผลิตรายการสารคดีมากขึ้น”10  และประกอบกับโอกาส

ทางการตลาดของรายการสารคดีทางโทรทัศนที่มีเพิ่มขึ้นสังเกตไดจากสัดสวนการใชงบโฆษณาที่

ใชผานสื่อโทรทัศนโดยแบงแยกตามประเภทรายการโทรทัศนเปรียบเทียบป พ.ศ. 2547 และป พ.ศ. 

2548 พบวา รายการประเภทสารคดีมีการเติบโตขึ้นจากรอยละ 6 ในป พ.ศ. 2547 เปนรอยละ 7 

ในป พ.ศ. 2548 และมีโอกาสที่จะโตขึ้นเรื่อยๆ ในอนาคต ดังตาราง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
10 ยุทธศักดิ์ วิเศษพจนกิจ, มีเดีย,น.46  
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ตารางที่ 1.2 

สัดสวนรอยละของงบโฆษณาที่ใชผานสือ่โทรทัศน โดยแบงแยกตามประเภท 

รายการโทรทศัน เปรียบเทยีบป พ.ศ. 2547 และ ป พ.ศ. 2548 

 

ประเภทรายการ 
ป พ.ศ. 2547 (รอยละ) ป พ.ศ. 2548 (รอยละ) 

รายการวาไรตี้ 22 24 

รายการละคร/ภาพยนตรไทย 25 23 

รายการขาว 18 20 

รายการเกมโชว 9 8 

รายการสารคดี 6 7 

รายการกฬีา 6 5 

รายการเพลง 5 4 

รายการเด็ก 2 3 

รายการเหตุการณปจจุบัน 2 2 

รายการละคร/ภาพยนตรเอเชีย 3 3 

รายการละคร/ภาพยนตรตะวันตก 2 1 

รายการทางศาสนาและปกณิกะ 0 0 

รวม 100 100 

 

      ที่มา : นีลเส็น มีเดีย รีเสิรช 

 

 จากขอมูลที่กลาวมาขางตนแสดงใหเห็นวาการผลิตรายการสารคดียังคงเปน        

สวนหนึ่งของการดําเนินการการผลิตรายการโทรทัศนอยางตอเนื่อง ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน 

ประกอบกับการที่ผูศึกษาตองการที่จะเปนสวนหนึ่งในการที่จะสรางสรรคสังคมไทยใหเปนสังคม

แหงการเรียนรูและสรางจิตสํานึกในการรักชาติไดนั้น  ผูศึกษาควรที่จะเผยแพรความรู             

ขอมูล ขาวสาร ที่สามารถตอกย้ําและกระตุนใหคนไทยรักและเขาใจถึงสิ่งตางๆ ของประเทศไทย 

ทั้งดานความหมายของสถานที่ วัฒนธรรม ประเพณีไทยเพื่อที่จะรวมกันอนุรักษ เผยแพร          

และเห็นความเปนไปของการดําเนินชีวิต เพราะวิถีชีวิตเปนสิ่งที่เคลื่อนไหวอยูตลอดเวลาไมมี
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วันหยุดนิ่งผานสื่อที่ทรงอิทธิพลที่สุดของประเทศ ในรูปแบบของการจัดทํารายการโทรทัศน         

เชิงสารคดีทองเที่ยวสงเสริมความรูดานศิลปะและวัฒนธรรม เพื่อเปนการสืบทอดความเปนไทย  

ในดานตางๆ ใหคงอยู  ตลอดจนสามารถศึกษาถึงการบริหารงานจัดการในการดําเนินงาน        

และกระบวนการผลิตของบริษัทผูผลิตรายการสารคดี วาควรนํากลยุทธใดมาปรับใชเพื่อให

เหมาะสมกับสถานการณ พรอมทั้งสามารถแกไขปญหาตางๆ เพื่อใหบริษัทและธุรกิจดําเนินตอไป

ได และประสบความสําเร็จอีกดวย 

 

                                                     1.2 วตัถุประสงค 

 

1.   เพื่อเปนแนวทางในการจัดการธุรกิจการสรางสรรคงานผลิตรายการ 

โทรทัศนเชิงสารคดีทองเที่ยวสงเสริมความรูดานศิลปะและวัฒนธรรม 

2.   เพื่อสงเสริมสนับสนุนและกระตุนใหคนไทยทองเที่ยวในประเทศไทย 

3.   เพื่อศึกษาแนวโนมขององคกรธุรกิจผลิตรายการสารคดีสําหรับโทรทัศน  

4.   เพื่อศึกษาแนวทางและความเปนไปไดในการสรางองคกรธุรกิจที่ดําเนินการจดัตัง้

บริษัทจําลองการผลิตรายการโทรทัศนเชิงสารคดีทองเที่ยวสงเสริมความรูดานศิลปะและ

วัฒนธรรม 

 

1.3  ขอบเขตของการวิจยั 

 

 การศึกษาโครงการนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาสภาพปจจุบันและแนวโนมในอนาคต

ของธุรกิจการผลิตรายการสารคดีของสถานีโทรทัศนที่ไมตองเสียคาใชจายในการรับชม (Free TV) 

เพื่อจัดตั้งบริษัทจําลองการผลิตรายการโทรทัศนเชิงสารคดีทองเที่ยวสงเสริมความรูทางดาน   

ศิลปะและวัฒนธรรม โดยใหเห็นถึงการวางแผนการบริหารจัดการการจัดตั้งบริษัทจําลอง         

และรูปแบบของการสรางสรรคผลงานการผลิตรายการโทรทัศนเชิงสารคดีทองเที่ยวสงเสริมความรู

ดานศิลปะและวัฒนธรรม จากการศึกษากรณีศึกษาบริษัทผูผลิตรายการสารคดีทางโทรทัศน ดังนี้   

บริษัทพาโนรามา ด็อกคิวเมนทารี่ จํากัด  บริษัททีวีบูรพา จํากัด บริษัทซามูไร จํากัด  บริษัทกันตนากรุป จํากัด 

บริษัทอารเอ็นที จํากัด (มหาชน)  บริษัทลักษ 666 จํากัด และสถานีโทรทัศนไอทีวี ฝายผลิตรายการยอนรอย 
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1.4  ขอตกลงเบื้องตน 

 

 การศึกษาครั้งนี้มุงศึกษาการจัดตั้งบริษัทจําลองการผลิตรายการโทรทัศนเชิงสารคดี

ทองเที่ยวสงเสริมความรูความดานศิลปะและวัฒนธรรม เฉพาะสถานีโทรทัศนไทยที่ไมตองเสีย

คาใชจายในการรับชม เทานั้น 

1.5  นิยามศัพทเฉพาะ 

 

ฟรีทีวี                       หมายถึง           สถานีโทรทัศนไทยที่ผูชมสามารถรับชมรายการตางๆ โดย

ไมต อ ง เสี ยค า ใช จ ายในการรับชม  ประกอบด วย

สถานีโทรทัศน 6 สถานี ไดแก สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 

3 สถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 สถานีโทรทัศนสี

กองทัพบกชอง 7 สถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 9 อสมท. 

โมเดิรนไนน ทีวี สถานีโทรทัศนกรมประชา สัมพันธชอง 

11 และสถานีโทรทัศนไอทีวี 

รายการสารคดีทองเที่ยว หมายถงึ  รายการสารคดีรูปแบบหนึ่งที่มีเนื้อหาการนําเสนอเรื่องราว

เกี่ยวกับการเดินทางทองเทีย่ว มีการบันทึกภาพพรรณนา

เหตุการณ ความประทับใจในความงดงามของธรรมชาติ 

หรือสถานทีท่ีน่าสนใจ11  

รายการสารคดีทางโทรทัศน  หมายถงึ รายการที่ใหทัง้สาระความรู ความหมายของการเดินทาง

ทองเที่ยวทางดานศิลปะและวัฒนธรรมไทย พรอมทัง้ให

ความบนัเทงิ โดยออกอากาศทางสถานโีทรทัศนที่เปนฟรี

ทีว ีเทานัน้ 

                                                 
11 นทิัศน อิทธพิงษ, “การผลิตรายการสารคดีเพื่อการทองเที่ยว (เฉพาะกรณีสารคดี

ทองเที่ยวทางโทรทัศนของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย)”, (สารนิพนธสาขาวชิาวิทยุกระจายเสียง

และวิทยโุทรทศัน คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, 2533), น. 3. 
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ศิลปะ                            หมายถงึ ฝมือ ฝมือทางการชาง การแสดงออกซึ่งอารมณสะเทือน

ใจใหประจักษเห็น โดยเฉพาะหมายถงึ วิจติรศิลป12 ซึง่ใน

ที่นี้รวมถงึศิลปะทางดานการแสดงดวย 

วัฒนธรรม                       หมายถงึ       วถิีแหงการดํารงชีพที่มนุษยสรางขึ้น ตามทีม่นุษยมี 

ความสัมพันธระหวางมนุษยกับมนษุย มนษุยกับสังคม 

และมนุษยกับส่ิงแวดลอม ซึง่เปนทัง้ระบบความรู

ความคิดและความเชื่อ จนมีการยอมรับปฏิบัติกันมาเปน

วิธีการหรือแบบแผนและมีการอบรมและถายทอดไปสู

สมาชิกรุนตอมา ตลอดจนมีการเปลี่ยนแปลงใหเขากับ

สภาพสิ่งแวดลอมของมนษุย13 

 

1.6  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 

 1. ทําใหไดขอมูล และทราบลักษณะการดําเนินธุรกิจของบริษัทผลิตรายการสารคดี

ทางโทรทัศน 

 2. จะไดแนวทางในการบริหารจัดการรูปแบบบริษัทผลิตรายการสารคดีทองเที่ยว

สงเสริมความรูดานศิลปะและวัฒนธรรมสําหรับโทรทัศน 

 3. สามารถนําขอมูลที่ไดจากการวิจัยครั้งนี้ไปประยุกตใชตามการเปลี่ยนแปลงของ

สถานการณทางสังคมใหเกิดประโยชนสูงสุด 

 

 

 

 

 

                                                 
12 พจนานุกรมราชบัณฑิตยสถาน, 2542. 
13 สมศักดิ์ ศรีสนัติสุข, การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวฒันธรรม : แนวทางศึกษา

วิเคราะหและวางแผน, (ขอนแกน: โรงพิมพคลังนานาวทิยา, 2536), น. 4. 
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