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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

1.1 ความเปนมา และความสาํคัญของปญหา 
 
1.1.1 ความเปนมาของปญหา 

 

ปจจุบันประชากรที่อาศัยอยูในประเทศแถบเอเชียแปซิฟก มีชีวิตความเปนอยูแบบ

เรงรีบข้ึนและรับเอาวัฒนธรรมจากประเทศอุตสาหกรรมเขามา นิสัยการบริโภคอาหารเปลี่ยนไปทํา

ใหผลิตภัณฑเบเกอรี่เขามามีบทบาทในการดําเนินชีวิตของบริโภคในประเทศไทย โดยเฉพาะสังคม

เมือง ดังจะเห็นจากผูบริโภคยุคใหมนิยมรับประทานผลิตภัณฑเบเกอรี่มากขึ้นและรายงานวิจัยของ

สถาบันตาง ๆ โดยสวนใหญจะมีความชอบผลิตภัณฑเบเกอรี่ชนิดใดชนิดหนึ่ง ซึ่งโดยเฉลี่ยแลว  

จะมีการบริโภคผลิตภัณฑเบเกอรี่สัปดาหละ 1 ชิ้นเปนอยางนอย  ทําใหปจจุบันตลาดเบเกอรี่ใน

ประเทศไทยมีแนวโนมการขยายตัวสูงขึ้น ดูไดจากในป  พ.ศ. 2551 ศูนยวิจัยกสิกรไทย ไดทําการ

สํารวจตลาดเบเกอรี่ในประเทศอัตราขยายตัว 15-20 เปอรเซ็นตตอป  จากมูลคาตลาดรวมของป  

พ.ศ. 2550 โดยในป  พ.ศ. 2551 มูลคาตลาดเบเกอรี่ในประเทศไทยมีมูลคารวมถึง 7,100 ลานบาท  

แบงเปน 2 ตลาด คือ ตลาดระดับบน (เบเกอรี่คุณภาพสูง) มีมูลคาถึง 4,200 ลานบาท  และตลาด

ระดับลาง (เบเกอรี่คุณภาพทั่วไป) มีมูลคาถึง 2, 900 ลานบาท  โดยมีการขยายตัวของการบริโภค

ในเขตเมืองโดยเฉพาะกรุงเทพมหานครและปริมณฑล (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2551)  

ดวยเหตุนี้ จึงสงผลใหธุรกิจรานเบเกอรี่เปนธุรกิจที่มีความนาสนใจและมีการลงทุนเปน

จํานวนมาก เนื่องจากเปนธุรกิจที่ใชเงินลงทุนต่ําในชวงสภาวะเศรษฐกิจถดถอย (อรอนงค นัยวิกุล, 

2541) โดยประเภทของผลิตภัณฑเบเกอรี่สามารถแบงออกไดเปน 7 ประเภท ไดแก ขนมปง (Bread) 

เคก (Cake) พายชั้น (Pies) เดนิช/ครัวซองต (Danish/Croissant) คุกกี้ (Cookies) เอแคลร (Aeclair) 

และขนมอบอื่น ๆ เชน ขนมเปยะ ขนมโมจิ ขนมดอกลําดวน ขนมผิง เปนตน 

ปจจัยสําคัญอีกสวนหนึ่งที่ทําใหตลาดเบเกอรี่มีอัตราขยายตัวอยางมากเนื่องจาก   

เบเกอรี่ มีชองทางการจัดจําหนายที่เพิ่มมากขึ้น ไมวาจะเปนรานโชวหวย รานสะดวกซื้อตาง ๆ 

Super Market, หางสรรพสินคา รานเบเกอรี่ที่มีตราสินคาเปนของตัวเอง หรือรานที่รับเบเกอรี่มา

จําหนายอีกทอดหนึ่ง ทําใหการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่มีความสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น สงผลให

เกิดการขยายตัวทางธุรกิจอยางรวดเร็ว 
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1.1.2 ความสาํคัญของปญหา 
 

เนื่องจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจในยุคปจจุบันนี้มีการขยายตัวอยางรวดเร็ว 

มุมมองของคนรุนใหมในเมืองที่มีรูปแบบการใชชีวิตที่เรงรีบ และมักนิยมซื้อสินคาที่มีความสะดวก

ในการรับประทาน รานคาสะดวกซื้อมากกวารานโชวหวย 

สถานะการคาปลีกในปจจุบันในประเทศไทย ถานับรานคาปลีกที่เปนตึกแถวอาคาร

พาณิชย และรานคาที่มีรูปแบบใหม จะมีอยูจํานวนมาก โดยจะแยกเปนรานรูปแบบเกา เชน ราน

โชวหวย รานของชําเล็ก ๆ เราจะเรียกรานเหลานี้วา รานคาปลีกประเภทรูปแบบเกา (Traditional) 

มีสัดสวนในตลาด 60% และอีกประเภทหนึ่งเปนรานรูปแบบใหม ที่มีการนําการบริหารจัดการ แนว

ใหมมาใช เชน การบริหารสินคาคงคลัง การจัดซื้อ การบริการลูกคา การบริหาร งานบุคคล การจัด

องคกร รานเหลานี้จะเรียกวา รานคาปลีกประเภทรูปแบบใหม (Modern Trade) มีสัดสวนใน

ตลาด 40% เชน เซ็นทรัล เทสโกโลตัส คารฟูร วัตสัน เซเวนอีเลฟเวน โลตัส-เอ็กซเพรส และสตารมารท 

(ที่มา อุตสาหกรรมทรรศนฉบับที่ 26 มกราคม- มีนาคม 2544)  

แมวารานคาปลีกประเภทรูปแบบใหมจะมีสัดสวนนอยกวารานคาประเภทรูปแบบ

เกา แตดวยวิถีชีวิตที่เรงรีบและตองการความสะดวกสบายมากกวาเดิมในชีวิตประจําวันของ

ผูบริโภค ทําใหมีแนวโนมวา ผูบริโภคจะเนนการจับจายใชสอยในรานคาปลีกประเภทรูปแบบใหม 

เพราะธุรกิจนี้เขามาทําหนาที่ตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดตรงตามความตองการของ

ผูบริโภค ไมวาจะเปน ความสะดวกสบาย ความหลากหลายของสินคาและบริการที่มีมากกวา

รานคาปลีกรูปแบบเกาอยางชัดเจน ส่ิงเหลานี้ถือเปนตัวแปรสําคัญที่ทําใหผูบริโภคหันมาซื้อสินคา

และบริการจากรานคาปลีกรูปแบบใหมหรือที่รูจักกันโดยทั่วไปวา รานสะดวกซื้อรูปแบบใหมมากขึ้น 

เซเวนอีเลฟเวน ในฐานะผูนําตลาดรานสะดวกซื้อรูปแบบใหม  (รานเซเวนอีเลฟเวนมี 

5,000 สาขาทั่วประเทศไทย  ถือเปนรานที่มีสาขามากที่สุดเมื่อเทียบกับสาขาของรานสะดวกซื้อรูปแบบ

ใหมรานอื่น ๆ) และเพื่อใหธุรกิจของตนเองมีความแตกตางจากคูแขงรายอื่น ๆ เซเวนอีเลฟเวนจึงได

พยายามเพิ่มความแตกตางในเรื่องของสินคาและบริการ การปรับปรุงคุณภาพสินคา และการ

ตอบสนองความตองการของลูกคาใหมากยิ่งขึ้น เพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขัน โดยเฉพาะ

ดานสินคาที่นํามาจําหนาย เซเวนอีเลฟไดปรับทิศทางธุรกิจของตนดวยการเพิ่มสัดสวนการจําหนาย

สินคาประเภทของสด ในระยะเวลา 2-3 ปที่ผานมา เซเวนอีเลฟเวนไดเพิ่มสัดสวนสินคาสดมากขึ้น 

สําหรับสินคาสดที่ขายในรานเซเวนอีเลฟที่ผูศึกษาสนใจนํามาศึกษา คือ เบเกอรี่ เพราะถือเปนสินคาที่มี

อัตราการขยายของตลาดอยางมาก ทั้งยังมีชองทางการจัดจําหนายเพิ่มมากขึ้นจากอดีต และราน

สะดวกซื้อรูปแบบใหมเปนอีกหนึ่งชองทางการขยายตัวเพื่อใหไดแนวทางในการสงเสริมการตลาด
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การจัดจําหนายผลิตภัณฑเบเกอรี่ ภายในรานเซเวนอีเลฟ รวมถึงการกําหนดแนวทางที่จะทําให

การดําเนินธุรกิจเพื่อตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหแกลูกคาอยางมีประสิทธิผล

และประสบความสําเร็จอยางตอเนื่องมากยิ่งขึ้น (ที่มา: บริษัท ซี พี เซเวนอีเลฟเวน จํากัด มหาชน, 

2552)  

ดังนั้นผูศึกษาจึงสนใจศึกษา แนวทางการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑเบเกอรี่ใน

รานเซเวนอีเลฟ โดยงานศึกษาครั้งนี้ตองการศึกษา พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในราน

เซเวนอีเลฟเวน ระดับความพึงพอใจในการซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวน วา 

ผูบริโภคมีความพึงพอใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวนมากนอย

เพียงใด และทดสอบตัวแปรลักษณะทางประชากรและระดับความพึงพอใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 

เบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวนกับพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวน

อีเลฟเวน 

 
1.2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

 

1.2.1 เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวน 

1.2.2  เพื่อศึกษาระดับความพึงพอใจการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอร่ีภายในราน

เซเวนอีเลฟเวน 

1.2.3  เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับพฤติกรรมการเลอืก

ซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวน 

1.2.4  เพื่อศึกษาความสัมพันธระดับความพึงพอใจตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่

ภายในรานเซเวนอีเลฟเวนกับพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวน 

 
1.3 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 

การวิจัยในครั้งนี้  มุงศึกษาพฤติกรรมแนวทางการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ 

เบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟ โดยทําการศึกษาลูกคาที่ใชบริการในรานเซเวนอีเลฟเวนที่มีอายุต้ังแต 

11 ปข้ึนไป ที่อาศัยในบริเวณเขตอําเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี บริเวณมหาวิทยาลัย ยานที่พัก

อาศัย ตลาดและจุดตอรถประจําทางและมอเตอรไซตรับจาง 
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1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดจากการวจิัย 
 

1.4.1  เพื่อทราบถึงพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวน 

1.4.2  เพื่อทราบถึงระดับความพึงพอใจการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในราน  

เซเวนอีเลฟเวน 

1.4.3  เพื่อทราบถึงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวน 

1.4.4  เพื่อทราบถึงความสัมพันธระดับความพึงพอใจตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ 

เบเกอรี่ภายในรานเซเวนอีเลฟเวนกับพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ภายในรานเซเวน

อีเลฟเวน 

1.4.5  เพื่อใหไดขอมูลที่เปนประโยชนตอการปรับปรุงพัฒนาแนวทางสงเสริม

การตลาดของผลิตภัณฑเบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟ 

1.4.6  เพื่อเปนประโยชนตอหนวยงานเบเกอรี่สําหรับนําเสนอตอผูบริหารรานเซเวน 

อีเลฟเวนเพื่อเปนแนวทางการปรับปรุงพัฒนาและการกําหนดกลยุทธที่จะใชในการดําเนินธุรกิจ

ทางดานเบเกอรี่ใหสามารถตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหแกลูกคาอยางมี

ประสิทธิผลและประสบความสําเร็จอยางตอเนื่อง 

1.4.7  เพื่อเปนประโยชนตอผูประกอบการรายใหมและผูที่ตองการศึกษาสามารถนํา

ผลการศึกษาไปเปนแนวทางในการวางแผน ปรับปรุง และพัฒนาการผลิต การคัดเลือกผลิตภัณฑ 

และการวางแผนการจําหนายผลิตภัณฑเบเกอรี่สําเร็จรูปพรอมทาน 

 
1.5 ขอบเขตของการวิจยั 

 

การวิจัยในครั้งนี้มุงศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟเวน 

โดยทําการศึกษาลูกคาที่เคยใชบริการในรานเซเวนอีเลฟเวนที่มีอายุต้ังแต 11 ปข้ึนไป ซึ่งเปนนักศึกษา

ผูที่อาศัยในบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรศูนยรังสิตจํานวน 4 สาขา  คือ สาขามหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตรสาขาหอพักมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 1  สาขามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 2  สาขาบูทแพทย

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร กลุมที่พักอาศัยจํานวน 4 สาขา  คือ  สาขาหมูบานพฤกษา 12 สาขา

หมูบาน วรารักษ  สาขาหมูบานพฤกษาบี  สาขาหมูบานพฤกษา 12/1 กลุมตลาดจํานวน 4 สาขา  

คือ สาขาตลาดไทจุด 1, สาขาตลาดไทจุด 2, สาขาตลาดไทจุด 3, สาขาตลาดบางขันธ กลุมจุดตอรถ
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ประจําทางและ มอเตอรไซดรับจางจํานวน 4 สาขา  คือ สาขาเทพกุญชร 30, สาขาเทพกุญชร 32, 

สาขาอุดมทอง, สาขาบางขันธ รวม 16 สาขาซึ่งเปนพื้นที่ที่อยูในเขตจังหวัดปทุมธานี 

 
1.6. นิยามศพัทเฉพาะ 

 

ลูกคา หมายถึง ผูใชบริการรานเซเวนอีเลฟเวน ซึ่งเปนกลุมพื้นที่ในบริเวณมหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต กลุมที่พักอาศัย กลุมตลาด กลุมจุดตอรถประจําทางและมอเตอรไซดรับจาง

จํานวน 16 ในพื้นที่จังหวัดปทุมธานี 

สวนประสมการตลาดที่มผีลตอพฤติกรรมการซื้อ หมายถงึ ลักษณะอาการของ

ลูกคาในการตดัสินใจซื้อสินคาแตละชนิด แบงออกไดเปน 4 ประเภท  คือ พฤติกรรมการซื้อแบบ

เปนปกตนิิสัย พฤติกรรมการซื้อแลวหาทางลดความกงัวลใจ พฤตกิรรมการซื้อแบบซบัซอน และ

พฤติกรรมการซื้อแบบแสวงหาความหลากหลาย 

ผลิตภัณฑเบเกอรี่ หมายถึง ขนมอบที่ใชแปงสาลีเปนวัตถุดิบหลัก ผานกระบวนการ

และกรรมวิธีการผลิตที่แตกตางกันจนไดผลิตภัณฑที่คนไทยสวนใหญเรียกวา เคกหรือขนมปง ซึ่ง

จําหนายในรานเซเวนอีเลฟเวน เปนสินคาที่ผลิตโดย บริษัท C.P. Ram จํากัด 

รานคาสมัยใหม (Modern Trade) หมายถึง ระบบการคาสมัยใหมที่มีการดําเนินการ

อยางเปนระบบ มีการบริหารจัดการและการตลาดตามรูปแบบการคาแนวใหมมาชวยในการทํา

ธุรกิจและการแขงขัน 

รานสะดวกซื้อ (Convenience Store) หรือ มินิมารท (Mini Mart) หมายถึง ราน

สะดวกซื้อที่เปนการพัฒนาการอีกขั้นหนึ่งของธุรกิจคาปลีก ที่ไดนําเอารานโชวหวย หรือรานขาย

ของธรรมดา มาปรับปรุงใหมีระเบียบมากขึ้น มีวิธีการดําเนินงานที่เปนอิสระ โดยจําหนายสินคา

อุปโภคและบริโภค เนนการบริการที่สะดวกและเปดใหบริการ 24 ชั่วโมง 

PB (Private Brand) หมายถึง สินคาที่บริษัท ซี.พี. เปนผูผลิต 

 
1.7. สรปุ 

 

จะเห็นไดวา นับวันธุรกิจเบเกอรี่ยิ่งจะเติบโตมากขึ้นเรื่อย ๆ และมีแนวโนมจะเปน

ธุรกิจที่ไดรับความนิยมแพรหลายมากขึ้นดังนั้น ผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการ

ซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟเวน โดยผลการศึกษาจะชวยใหผูมีสวนไดสวนเสียเขาใจถึง

สวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อของลูกคา ทําใหทราบพฤติกรรมการซื้อของ
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ลูกคาที่มีตอผลิตภัณฑและแนวทางการตลาดที่สัมพันธกับการตัดสินใจซ้ือของลูกคา ซึ่งจะเปน

ประโยชนสําหรับการเตรียมความพรอมในการดําเนินธุรกิจใหสามารถดํารงอยูและพัฒนาตอไป 

และใชเปนแนวทางในการขยายกลุมเปาหมาย โดยประยุกตใชสวนประสมทางการตลาดที่เหมาะสม

และตรงความตองการของลูกคามากขึ้น 

ผูวิจัยไดกําหนดสมมติฐานสําหรับการศึกษานี้ คือ ปจจัยดานสวนประสมทาง

การตลาดมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟเวนตางกัน 

โดยมีตัวแปรอิสระที่เปนสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา 

สถานที่ และการสงเสริมการขาย สวนตัวแปรตาม ไดแก พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑเบเกอรี่

ในรานเซเวน อีเลฟเวน 

ผูวิจัยจะทําการศึกษาลูกคาที่ใชบริการในรานเซเวนอีเลฟเวนที่มีอายุต้ังแต 11 ปข้ึนไป 

ซึ่งเปนผูที่อาศัยอยูในเขตอําเภอคลองหลวงโดยแบงพื้นที่ออกเปน 4 พื้นที่ 

1. พื้นที่กลุมมหาวิทยาลัย 

- สาขามหาวิทยาลัยธรรมศาสตรรังสิต   

- สาขาบูทแพทยมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

- สาขาหอพักมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร1  

- สาขาหอพักมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 2 

2. กลุมที่พักอาศัย 

- สาขาหมูบานพฤกษา 12 คลองหลวง   

- สาขาหมูบานพฤกษา 12/1 คลหองหลวง 

- สาขาหมูบานวรารักษ คลองหลวง   

- สาขาหมูบานพฤกษาบี คลองหลวง 

3. กลุมตลาด 

- สาขาตลาดไท จุด 1   - สาขาตลาดไท จุด 2 

- สาขาตลาดไท จุด 3   - สาขาตลาดบางขันธ 

4. กลุมจุดตอรถประจําทาง และมอเตอรไซดรับจาง 

- สาขาเทพกุญชร 30   - สาขาเทพกุญชร 32 

- สาขาอุดมทอง    - สาขาบางขันธ 
 


