
แนวทางการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑเบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟเวน
กรณีศึกษา : เขตอําเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี

โดย

นางสายน้ําวล กาวิโล

การคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต

สาขาวิชาการบริหารเทคโนโลยี
วิทยาลัยนวัตกรรม มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร

พ.ศ. 2553



แนวทางการสงเสริมการตลาดของผลิตภัณฑเบเกอรี่ในรานเซเวนอีเลฟเวน
กรณีศึกษา : เขตอําเภอคลองหลวง จังหวัดปทุมธานี

โดย

นางสายน้ําวล กาวิโล

การคนควาอิสระนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตร
วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต

สาขาวิชาการบริหารเทคโนโลยี
วิทยาลัยนวัตกรรม มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร

พ.ศ. 2553



Marketing Promotion Approach for Bakery Product at 7-Eleven Shop
Case Study : at Klong Luang District of

Phathumthani Province, Thailand

By

Mrs. Sainamwon Gawilo

An Independent Study Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements
for the Degree of Master of Science

Technology Management
College of Innovation
Thammasat University

2010




