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	การใช้บล็อกเป็นช่องทางการจัดจำหน่ายในการสำรองห้องพักโรงแรมปทุมวันปริ๊นเซส
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	จากแบบสอบถามพบว่าลูกค้าส่วนใหญ่ใช้ Google เป็นเสิร์จเอนจิ้นในการค้นหาข้อมูลมากที่สุดถึง 58.36% ซึ่งการทำการตลาดผ่านทางเสิร์จเอนจิ้นนั้นคีย์เวิร์ดถือว่าสำคัญเป็นอย่างมาก ซึ่งสามารถทำได้ 2 ทาง คือ
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	ซึ่งจากผลการวิจัยพบว่าควรทำ Search Engine Optimization หรือ SEO มากกว่าการทำโดยการจ่ายค่าโฆษณาหรือว่า Pay per click เพราะเนื่องจากลูกค้าไม่เข้าเว็บไซต์ของโรงแรมที่มีการแสดงโปรโมชั่นต่างๆ ของโรงแรมบนเสิร์จเอนจิ้น ทางโรงแรมจึงควรทำ Search Engine Optimi...
	การใช้ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ในการหาข้อมูลส่งเสริมการตลาดในการสำรองห้องพักโรงแรมปทุมวันปริ๊นเซส
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