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บทที ่2 
สภาพโดยท่ัวไปของอุตสาหกรรมเบียรไทย 

 
ในบทที ่ 2 นี้จะเปนการศึกษาสภาพโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมเบียรไทยรวมถงึ

ตัวเลขขอมูลทางเศรษฐกิจดานตางๆ ที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑและวัตถุดิบ  เพื่อเปนขอมูลในการ

วิเคราะหสําหรับบทตอไป  ขอมูลสําหรับการศึกษาและวิเคราะหจะเนนที่บริษทัผูนําตลาดเบียร

ไทย 2 บริษัท คือบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดและบริษทัเบียรไทย (1991) จํากัด เนื้อหาจะ

ประกอบดวย 4 สวน โดยสวนแรกจะกลาวถงึววิัฒนาการการผลิตเบียรในประเทศไทยตามโครง  

สรางตลาดเบียรในแตละชวงเวลา รวมถึงศึกษากลยุทธและพฤติกรรมของผูผลิตแตละรายใน

ตลาดเบียร สวนที่สองจะสรุปสวนแบงตลาดและกลาวถึงปจจัยที่ทาํใหแตละบริษัทนัน้เปนผูนํา

ตลาดในแตละชวงเวลาที่ตางกนั สวนที่สามจะกลาวถึงการสงออก-นาํเขาเบียร  วตัถุดิบหลักที่ใช

ในการผลิตเบียรรวมถึงขอมลูทางเศรษฐกจิของวัตถุดิบชนิดตางๆ สวนที่ส่ีเปนเร่ืองเกี่ยวกับบท 

บาทและนโยบายของรัฐในอุตสาหกรรมเบียร เพื่อวิเคราะหถึงนโยบายรัฐบาลทีม่ีตออุตสาหกรรม 

รวมทัง้ผลกระทบของนโยบายรัฐบาลตอปจจัยการผลิตและวัตถุดิบในอุตสาหกรรมตอเนื่อง ที่มี

ผลตอแรงจูงใจในการสงออกของอุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทย 

 

 

 

2.1 วิวัฒนาการของการผลิตเบียรในประเทศไทย 
2.1.1 ชวงที่ตลาดการผลิตเบียรในประเทศไทยเปนแบบผูกขาด (Monopoly)  

ในชวงป พ.ศ. 2476-2503 
กอนอุตสาหกรรมการผลิตเบียรจะเกิดข้ึนในประเทศไทยนัน้ การบริโภคเบียรตอง

พึ่งพาการนาํเขาจากตางประเทศทั้งหมด จนกระทั่งพระยาภิรมยภักดี ขุนนางในสมัยรัชกาลที่ 6 ได

มีความคิดริเร่ิมจะผลิตเบียรข้ึนในประเทศไทย เพราะไดพบกับพอคาตางประเทศเปนผูจัดการหาง

เพาสปกเคนปก (Paul Pickenpack)  ไดมีการนาํเบียรเยอรมันมาเล้ียงรับรอง จงึติดใจในรสชาติ

และเร่ิมศึกษาเร่ืองการตั้งโรงงานเบียรในประเทศไทย รวมทัง้ไดทําหนงัสือขอต้ังโรงงานผลิตเบียร

ข้ึนตอเสนาบดีกระทรวงพระคลังเมื่อวนัที ่12 มกราคม 2473  และมีขอมูลตัวเลขมูลคาและปริมาณ

การนาํเขาเบียรจากป 2469 จนถึงป 2472 สรุปวาประเทศไทยมมีูลคาและปริมาณการนาํเขาเบียร

จากตางประเทศสูงมาก  หากมีการต้ังโรงงานผลิตเบียรในประเทศไทยแลวจะสามารถลดการ

นําเขาไดถึง 80% และเกดิผลดีในเร่ืองของการจางงานในประเทศข้ึนดวย 
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ตารางที่ 2.1  

ปริมาณและมลูคาการนาํเขาของเบียรตางประเทศต้ังแตป 2469-2473 

 

ปพ.ศ. ปริมาณการนาํเขา (ลิตร) มูลคาการนําเขา (บาท) 

2469/70 689,879 434,197 

2470/71 625,328 391,555 

2471/72 840,657 504,000 

2472/73 799,792 465,463 

          ที่มา:Nakoto Nambara, September 2004,ปริมาณการนําเขาp.11, มูลคาการนาํเขา p.13 

          หมายเหตุ: ปงบประมาณเร่ิมจากเดือนเมษายนถึงเดือนมีนาคม 

 

 

ในเวลาตอมาการเจรจาในเร่ืองของภาษีกบัรัฐบาล และการขอสัมปทานการผลิตเบียร

ไดเปนผลสําเร็จ  พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวรัชกาลที ่ 7 ใหคํามัน่วาจะไมใหผูผลิตรายอ่ืนต้ังโรง

เบียรข้ึนเพื่อแขงขัน (หนงัสือพิมพดอกเบ้ียธุรกิจ, 21 กพ. 2543, น.3) และมีขอสรุปจากกรม

สรรพสามิตเมือ่วันที่ 21 มกราคม 2474 วาจะเก็บภาษีปแรกลิตรละ 1 สตางค ปทีส่องลิตรละ 3 

สตางค ปที่สามลิตรละ 5 สตางค และปตอๆ ไป นั้นสงวนสิทธิท์ี่จะขอพิจารณาเก็บตามสมควร  

พระยาภิรมยภักดีจึงไดเดินทางไปตางประเทศเพื่อประมูลเคร่ืองจักรที่ใชในการผลิตเบียร เมื่อกลับ

มาถงึเมืองไทย ขณะนั้นไดมีการจัดต้ังรัฐบาลใหมโดยมีพระยามโนปกรณนิติธาดาเปน

นายกรัฐมนตรีคนแรกของประเทศไทย ไมยอมใหเสียภาษีในอัตราเดิมที่มีการตกลงกันไวกอนหนา

นั้น ในที่สุดจงึไดขอสรุปเร่ืองอัตราภาษีใหมเมื่อวนัที ่3 เมษายน 2476 โดยใหมีการเสียภาษีในอัตรา

ลิตรละ 10 สตางค และเสียคามัดจําปละ 2,000 บาท (วารสารวัฏจักรอุตสาหกรรม, 2535, น.20) 

ในขณะที่อัตราภาษีนําเขาของเบียรในป 2476 อยูที ่ 15 สตางคตอลิตรหรือ 33.33% ตามมูลคา

เบียรนําเขา (Advalorem tax) โดยจะเรียกเก็บตามอัตราการคํานวณที่เก็บไดสูงกวา  อัตราภาษี

การเสียภาษีทีแ่ตกตางกนัระหวางเบยีรนาํเขาและเบียรทีผ่ลิตในประเทศ  ทําใหเบียรที่ผลิตใน

ประเทศมีตนทุนตํ่ากวาและมีความสามารถในการแขงขันสูงกวาเบียรนําเขา 

โรงงานผลิตเบียรแหงแรกของประเทศไทยคือบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ีจํากัด ทนุจด

ทะเบียนเร่ิมแรก 6 แสนบาท  เปนผูผลิตเพียงรายเดียวในประเทศไทย ทาํการผลิตเพื่อตอบสนอง

ความตอง การภายในประเทศและเพื่อทดแทนการนําเขา โรงงานนีต้ั้งอยูที่ริมแมน้ําเจาพระยายาน

บางกระบือ บนเนื้อที่ 9 ไรเศษ  และไดมีพธิีเปดปายบริษัทอยางเปนทางการโดยสมเด็จพระเจาบรม
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วงศเธอกรมพระยานริศรานวุัติวงศ ผูสําเร็จราชการแทนพระองค เมื่อวันที่ 6 กรกฏาคม 2477  ใน

วันรุงข้ึนเบียรไทยขวดแรกไดวางออกสูตลาดในราคาลิตรละ 32 สตางค ซึ่งเปนราคาที่สามารถ

แขงขันไดกับเบียรจากตางประเทศที่มจีําหนายอยูกอนหนานั้น ยีห่อเบียรที่ผลิตสูตลาดไดแก ตรา

หมี ตราสิงหแดง สิงหขาว ตราแหมม ตราพระปรางคทอง ตราวาวปกเปาทอง ตรากุญแจและตรา

รถไฟ เปนตน แตยี่หอที่ไดรับความนิยมมากที่สุดคือ ”ตราสิงห”  

 

ตารางที่ 2. 2 

เบียรนําเขาทีม่ีมูลคาการนาํเขาสูงสุดในป 2477 

 

ประเทศ ปริมาณ (ลิตร) มูลคา (บาท) ราคา (บาท:ลิตร) 

ญ่ีปุน 1,014,346 192,020 0.19 

สิงคโปร 88,671 34,804 N/A 

เดนมารค 61,582 26,077 0.48 

อังกฤษ 20,855 17,515 0.84 

จีน 61,822 17,001 N/A 

อ่ืนๆ 75,925 38,166 N/A 

รวมทั้งหมด 1,323,201 325,583  

     ที่มา: Nakoto Nambara, September 2004, ปริมาณและมูลคา p.13, ราคา p.16 

     หมายเหตุ: ปงบประมาณเร่ิมจากเดือนเมษายนถงึเดือนมีนาคม 

 

ป 2477 เบียรไทยไดผลิตและขายในประเทศเปนคร้ังแรก ชวงเวลานัน้เบียรนําเขาทีม่ี

มูลคานาํเขาสูงที่สุดคือเบียรที่นาํเขาจากประเทศญ่ีปุนและเปนเบียรทีม่ีราคาขายตํ่าสุดใน

ทองตลาด โดยมีราคาขายอยูที่ 0.19 บาทตอลิตร ยี่หอเบียรนําเขาจากประเทศญ่ีปุนในขณะนั้น

ไดแก อาซาฮี ซับโปโร ซากุระและยูเนีย่น เบียรนําเขาจากประเทศอังกฤษจะมีราคาแพงที่สุดมีราคา

ขายอยูที่ 0.84 บาทตอลิตร เนื่องจากอัตราภาษีนาํเขาที่สูงถงึ 15 สตางคตอลิตร ทาํใหเบียรทีม่ี

ตนทนุตํ่าเทานั้นที่สามารถแขงขันกับเบียรสิงหได 

ในยุคที่บริษทับุญรอดเปนผูผลิตรายเดียวในประเทศไทย ตลาดเบียรยังมีขนาดเล็ก

และจํากัดอยูเฉพาะชนช้ันสูง  ขุนนาง และชาวตางประเทศเทานัน้  คูแขงของเบียรสิงหในขณะนัน้มี

เพียงเบียรนําเขาจากตางประเทศ เชน อาซาฮีและซับโปโรจากประเทศญ่ีปุน และเบียรตราเสือจาก
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ประเทศสิงคโปรเปนตน เบียรนําเขาที่เปนคูแขงสําคัญของเบียรสิงหในยุคผูกขาดคือเบียรตราเสือ

หรือไทเกอรทีน่ําเขามาจากประเทศสิงคโปร  เบียรสิงหจึงใชกลยทุธดานราคาและการโฆษณาที่เนน

ถึงความเปนไทยของเบียรสิงห ในปแรกของการผลิตเบียรสิงหในประเทศไทยคือพ.ศ.2477 สวน

แบงตลาดของเบียรนําเขาไดลดเหลือรอยละ 58 และเหลือรอยละ 46 ในป 2478 (Makoto 

Nambara, September 2004, p25) แสดงใหเหน็ถงึความสามารถของเบียรสิงหที่แยงสวนแบง

ตลาดจากเบียรนําเขาจากตางประเทศไดเปนผลสําเร็จและเปนที่นยิมของคนไทยในสมัยนัน้ 

 

ตารางที่ 2. 3 

ตารางเปรียบเทียบปริมาณการผลิตเบียรในประเทศและปริมาณการนาํเขาเบียรตางประเทศ 

                                                                                                         หนวย: ลานลิตร 

เบียรทีน่ําเขาจากตางประเทศ เบียรที่ผลิตในประเทศ ปพ.ศ. 

ปริมาณ  สัดสวน (%) ปริมาณ สัดสวน (%) 

2476 1.44 100 - - 

2477 1.32 58 0.95 42 

2478 1.36 46 1.62 54 

2479 1.69 55 1.40 45 

2480 1.08 44 1.37 56 

2481 0.96 42 1.34 58 

2482 0.98 41 1.42 59 

       ที่มา: Nakoto Nambara, September 2004, ปริมาณและมูลคา p.25 
  

เบียรที่ผลิตในประเทศมีสัดสวนเมื่อเทยีบกบัเบียรนําเขาสูงข้ึนทุกป  และมีแนวโนม

สูงข้ึนเร่ือยๆ ในขณะเดียวกนัปริมาณเบียรนาํเขาจากตางประเทศก็มีแนวโนมลดลงเพราะไม

สามารถเขามาแขงขันในตลาดไดเนื่องจากการต้ังกําแพงภาษนีําเขาของรัฐบาล 

ในยุคที่บริษทับุญรอดฯ เปนผูผลิตรายเดียวในประเทศไทยเกือบ 30 ป เปนยุคที่เบียร

สิงหไดรับความนิยมมาก เพราะไมมีเบียรยี่หออ่ืนสามารถเขาสามารถผลิตเพื่อแขงขันกับเบียรสิงห

ไดและเบียรนําเขามีราคาสูงจึงไมเปนทีน่ิยม ในชวงเวลานั้นเบียรสิงหไดมีการวางรากฐานเครือขาย

การจัดจําหนายไวทัว่ประเทศไทยแลว 
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2.1.2 ชวงที่ตลาดการผลิตเบียรในประเทศไทยมีผูผลิตสองราย (Duopoly)  
ในชวงป พ.ศ. 2504-2534) 

ในป พ.ศ.2504 ตลาดเบียรไทยเปล่ียนจากตลาดผูกขาดเพียงรายเดียว (Pure 

monopoly) มาเปนผูผลิตสองราย (Duopoly) ซึ่งรายใหมคือบริษทับางกอกเบียรจํากัด ของจอม

พลสฤษด์ิ ธนะรัชต มีการผลิตเบียรตราหนุมานออกจําหนาย สาเหตุทีท่ําใหมีผูผลิตรายที่สอง

เพิ่มข้ึนแมวาบริษัทบุญรอดจะเปนผูขอสัมปทานการผลิตเบียรเปนเพราะในขณะนั้นจอมพลสฤษด์ิ 

ธนะรัชต  เปนผูมีอํานาจเบ็ดเสร็จในยุคนัน้และดํารงตําแหนงนายกรัฐมนตรีคนที ่ 9 ของประเทศ

ไทย ในแงของการจัดจาํหนายก็ไดใชอํานาจรัฐเขาแทรกแซงโดยกําหนดใหรานคาและสโมสรของ

ราชการทั้งหมดเปนชองทางการระบายสินคา ตอมาในป พ.ศ. 2506 กระทรวงการคลังไดโอน

กิจการของบริษัทมาเปนรัฐวสิาหกจิ เนื่องจากจอมพล สฤษด์ิ ธนะรัชต ถึงแกอสัญกรรมจึงไดมีการ

ยึดทรัพยมาเปนของรัฐ  รวมถึงไดแปลงสภาพบริษัทมาเปนรัฐวิสาหกจิ  และมีการเปล่ียนยีห่อเบียร

ใหมเปนตราแผนท่ี  แตประสบกับภาวะการขาดทนุตอเนื่อง จนกระทรวงการคลังประกาศขายหุน

และมีผูซื้อกิจการโดยกลุม ”เตชะไพบูลย” แหงธนาคารศรีนคร  พรอมกับจัดต้ังบริษัทข้ึนใหมโดย

เปล่ียนช่ือจากบริษัทบางกอกเบียร จาํกัด มาเปนบริษัท ไทยอมฤต บริวเวอร่ี จาํกัด ในป พ.ศ. 2509 

มีเงนิทนุจดทะเบียน 150 ลานบาท ทําการผลิตเบียรเพียงอยางเดียวแตมีหลายยีห่อ เชน คลอ

สเตอรที่ซื้อไลเซนตจากบริษทัเบ็คสแหงประเทศเยอรมน ีตราอมฤต และอมฤตเอ็นบี มีผูถือหุนเปน

คนไทยทั้งหมด  ในชวงแรกผูบริโภคก็มีการเร่ิมทดลองสินคาใหมและไดรับความนยิมอยูบาง

เนื่องจากต้ังระดับผลิตภัณฑเปนเบียรพรีเมี่ยม  แตก็ไมสามารถแยงสวนแบงตลาดไดมากนักเพราะ

ขาดชองทางการจัดจําหนาย  หลังจากที่ไทยมีโรงงานเบียรแหงที ่ 2 แลว รัฐบาลก็ไมไดมกีาร

สนับสนนุใหมกีารต้ังโรงงานเพิ่ม เนื่องจากเห็นวาเบียรเปนสินคาฟุมเฟอย  
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ตารางที่ 2.4  

จํานวนโรงงานผลิตเบียรและเงนิลงทุนกอนมีการเปดเสรีการผลิตเบียรในป 2535 

 

ลําดับ ชื่อและสถานที่ต้ังบริษทั / โรงงาน ผลิตภัณฑ / ตรา เงินลงทนุ 

(ลานบาท) 

1 บริษัทบุญรอดบริวเวอร่ี จาํกดั 

972/32 ถ.สามเสน แขวงนครไชย

ศรี เขตดุสิต กรุงเทพฯ 

- เบียรตราสิงห 

- น้ําโซดาตราสิงห 

- น้ําด่ืมสิงห 

0.6 

2 บริษัท ไทยอมฤต บริวเวอร่ี จํากัด 

369/1 ถ.ประชาราษฎร1 แขวง

บางซ่ือ เขตดุสิต กรุงเทพฯ 

- เบียรอมฤตตราพระสุริยเทพ

ทรงราชรถ 

- เบียรคลอสเตอรตราคอสิงหโต 

- เบียรอมฤต เอ็นบี 

150 

ที่มา: วารสารวัฏจักรอุตสาหกรรม, 2-8 กรกฎาคม 2535, หนา 24 
 

อยางไรก็ตามบริษัท ไทยอมฤต บริวเวอร่ี จํากัด ทําการผลิตในปริมาณที่ไมมากนัก

เนื่อง จากเปนผูผลิตรายใหมที่เพิ่งเร่ิมเขาแขงขันในตลาด จึงเสียเปรียบบริษัทบุญรอดในเร่ืองของ

ชองทางการจัดจําหนาย  ทั้งนี้เพราะบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดไดยึดครองการผลิตและ

ชองทางการจําหนายภายในประเทศเปนสวนใหญมากอนแลว บริษัทไทยอมฤต บริวเวอร่ี จํากัด จึง

ไมสามารถขยายตลาดไดมากเทาที่ควร กอนมกีารเปดเสรีการผลิตเบียรผูผลิตไดทําการผลิตเบียร

ชนิดขวดเปนหลัก สําหรับเบียรกระปองยงัไมมีผูผลิตเนือ่งจากตนทนุการผลิตสูงกวาเบียรบรรจุขวด

มาก (กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 2526, น.3) 
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ตารางที่ 2.5 

 กําลังการผลิตและปริมาณการผลิตของ 2 โรงงาน ปริมาณการผลิต ปริมาณการนาํเขา 

และปริมาณการสงออก ในป 2515-2524 

                 หนวย: ลานลิตร 

ป 

พ.ศ. 

กําลัง

การ

ผลิต 

(1) 

ปริมาณ

การ

ผลิต 

(2) 

ปริมาณ 

การ

นําเขา 

(3) 

สินคา

คงเหลือ 

ตนป 

(4) 

 
 
 

รวมปริมาณ
เบียรทั้งหมด 

(5)= (2)+(3)+(4) 

ปริมาณ 

การ

สงออก 

(6) 

 

 

ปริมาณ 

การบริโภค 

(7)=(5)-(6) 

2515 53 33.7 0.34 2.24 36.28 0.45 35.83 

2516 53 43.3 0.23 2.06 45.59 1.04 44.55 

2517 53 44.7 0.16 2.32 47.18 0.81 46.37 

2518 101 61.5 0.09 2.23 63.82 0.63 63.19 

2519 101 75.1 0.10 2.60 77.80 0.61 77.19 

2520 155 103.1 0.07 2.57 105.74 0.58 105.16 

2521 155 108.4 0.09 2.13 110.62 0.73 109.89 

2522 155 156.3 0.10 2.47 158.87 1.30 157.57 

2523 155 124.1 0.12 2.70 126.92 1.10 125.82 

2524 155 105.4 0.20 2.57 108.17 0.72 107.45 

                  ทีม่า: กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรม สํานกังานปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม 

 

 

จากตารางที่ 2.5 ต้ังแตป พ.ศ. 2515 ถึงป พ.ศ. 2524 กาํลังการผลิตสูงข้ึนตลอดและมี

แนวโนมที่จะสูงข้ึนตอไปอีกในอนาคตเพื่อสนองความตองการของผูบริโภคที่มีแนวโนมสูงข้ึนอยาง

ตอเนื่องดวย ในแตละปจะมีปริมาณเบียรทั้งหมดในตลาดสูงกวาปริมาณความตองการของผูบริ 

โภคเพียงเล็กนอยเทานั้น   ทําใหปริมาณการสงออกยังมีไมสูงนกั 

เมื่อพิจารณาการสงออกและการนําเขาจะเหน็ไดวา ไมคอยมีการเปลี่ยนแปลงมากนัก 

ตลอดชวง 10 ป ต้ังแตป พ.ศ. 2515 ถึงป พ.ศ. 2524 จากตารางจะเห็นไดวาปริมาณการนาํเขาตํ่า

กวาปริมาณการสงออกทุกป สาเหตุที่ปริมาณการนําเขาตํ่าเปนเพราะภาษีนาํเขาเบียรที่สูงถงึ 

100%  ในป 2524 (กรมศุลกากร, สิงหาคม 2524)  ทาํใหเบียรนําเขาไมสามารถแขงขันกับเบียรใน
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ประเทศในเร่ืองของราคาได รัฐบาลปกปองอุตสาหกรรมเบียรโดยใชมาตรการภาษีเพื่อชวยผูผลิต

ในประเทศทําใหปริมาณการสงออกมีคาตํ่าและคอนขางคงที่ เนื่องจากปริมาณความตองการใน

ประเทศยงัคงมีปริมาณสูงอยางตอเนื่อง  และผูผลิตไมไดมีนโยบายการสงออกที่จริงจัง 

ในป 2515 เบียรอมฤตชนะการประกวดเบียรโลกที่สหรัฐอเมริกา ไดรับรางวัล world 

prize ระดับการประเมินส่ีดาวแตเบียรสิงหไดเพียงหนึ่งดาว จากการประกวดคร้ังนีท้ําใหเบียรอมฤต

สามารถสรางความนิยมของผูบริโภคในไทยได จึงไดมีการเรงการผลิตเบียรออกสูตลาดเพื่อรองรับ

ความตองการของผูบริโภคในขณะนัน้แตกไ็มสามารถผลติไดมากนักเนือ่งจากกําลังการผลิตจํากัด 

และมีชองทางการจัดจําหนายนอย  

 

ตารางที่ 2.6 

สวนแบงตลาดเบียรในประเทศไทยชวยป พ.ศ. 2520-2524 

                                                                                                            หนวย: เปอรเซ็นต 

ผูผลิต 2520 2521 2522 2523 2524 

บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี จาํกัด 94 93 90 92 94 

บริษัท ไทยอมฤต บริวเวอร่ี จํากัด 6 7 10 8 6 

                    ที่มา: กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรม สํานักงานปลัดกระทรวงอุตสาหกรรม 

 

จากตารางที ่ 2.6 จะเหน็ไดวาผูประกอบการรายใหมไมสามารถทีจ่ะแยงชงิสวนแบง

ตลาดไดมากนัก ทัง้นี้เปนเพราะบริษทับุญรอดฯ ครอบครองตลาดมากอนหนาบริษัทไทยอมฤตมา

นานเกือบ 30 ป ในป 2524 สวนแบงตลาดของบริษัทบุญรอดสูงถึง 94% ในขณะทีบ่ริษัทไทยอมฤต 

บริวเวอร่ี จาํกัดมีสวนแบงตลาดเพียงประมาณ 6% เทานัน้ ซึ่งบริษัทบุญรอดมสัีดสวนทางการ 

ตลาดสูงกวาคูแขงถึง 16 เทา เพราะเบียรสิงหไดเขาสูตลาดเบียรกอนคูแขงเกือบ 30 ป (First 

mover advantage) และเปนผูครอบครองชองทางการจัดจําหนายของเบียรทั่วประเทศ 

ระบบการจัดจาํหนายและชองทางการจัดจําหนายเปนส่ิงสําคัญของธุรกิจเบียร บริษัท

บุญรอดมีระบบการจัดจําหนายที่เปนระบบและมีการควบคุมจากศูนยกลาง  เบียรที่ผลิตจาก

โรงงานจะถูกกระจายไปยงัภูมิภาคตางๆ โดยเอเยนตซึง่เปนผูรับสินคาโดยตรงจากโรงงานผลิตและ

กระจายตอไปอีกทอดหนึ่งใหซับเอเยนตหรือเรียกวาซาปวเปนผูกระจายสินคารายยอยอีกทอดหนึง่ 

ในป 2534 บริษัทบุญรอด ไดแนะนําใหเอเยนตรวมตัวกันจัดต้ังชมรมข้ึนเรียกวา ”ชมรมผูคาเบียร

สิงห” ซึ่งเปนการบริหารการจัดจําหนายกนัเองโดยจะมกีฎระเบียบเพือ่เปนแนวทางในการปฏิบัติให
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ชมรม นัน่คือ หามมีการตัดราคาขาย หามขายขามเขตพืน้ที่ หามขายสินคาเบียรยี่หออ่ืนของคูแขง

นอก จากเบยีรสิงห หากผูจัดจําหนายรายใดไมปฏิบัติตามกฏระเบียบจะถกูตัดสิทธการเปนผูจดั

จําหนายเบียรสิงหทันท ี

ทางดานภาษทีี่เกีย่วของกับธุรกิจเบียร ในป พ.ศ. 2523 รัฐบาลประกาศข้ึนภาษี

สรรพสามิตเปนลิตรละ 14 บาท จากเดิมที่ภาษีสรรพสามิตคิดในอัตราลิตรละ 10 บาท ประกอบกับ

วัตถุดิบที่ใชผลิตเบียรก็สูงข้ึนมากทาํใหเบียรมีราคาแพงข้ึน ในเวลานั้นเปนชวงภาวะเศรษฐกิจตก 

ตํ่า  รายไดของประชาชนลดลง อํานาจซ้ือลดลง ผูบริโภคลดการด่ืมเบียรลง ทาํใหมกีารผลิตลดลง

ตามไปดวย โดยในป 2523 อัตราการผลิตลดลงจากป 2522 รอยละ 20.6 และในป 2524 อัตราการ

ผลิตลดลงจากเดิมอีกรอยละ 15.04 (รายงานภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมเฉพาะประเภทป 2526, 

กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, หนา12) 

 

ตารางที่ 2.7 

ราคาเบียรจําหนายปลกีในป 2525 

                                หนวย: บาท 

บรรจุขวด บรรจุถัง    

300 ซีซี 630 ซีซี 650 ซีซี 50 ลิตร 30 ลิตร 25 ลิตร 

1. เบียรตราสิงหชนิดขวด 15  28    

2. เบียรตราสิงหชนิดสด    1,500 900  

3. เบียรอมฤตตราพระสุริย  

   เทพทรงราชรถ 
14.5 27     

4. เบียรคลอสเตอรตราคอ 

   สิงหโต 
16  30    

5. เบียรกินเนสสเตาทตราคอ 

   หมาปา 
24 45     

6. เบียรตราคอเสือ 14.5 27     

7. เบียรสด    1,750 1,050 875 

  ทีม่า: กระทรวงอุตสาหกรรม, กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 2526, หนา 17 
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จากตารางที่ 2.7 บริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด ไดผลิตเบียรตราสิงหชนิดขวดขนาด 

300 ซีซี และ 650 ซีซี ออกจําหนายในราคาขวดละ 15 บาทและ 28 บาทตามลําดับ และเบียรตรา

สิงหชนิดสดบรรจุถัง 50 ลิตรและ 30 ลิตรในราคาถงัละ 1,500 บาทและ 900 บาทตามลําดับ สวน

บริษัทไทยอมฤตบริวเวอร่ี จาํกัดไดผลิตเบียรอมฤตตราพระสุริยเทพทรงราชรถ เบียรคลอสเตอรตรา

คอสิงหโต เบียรกินเนสสเตาทตราคอหมาปา เบียรตราคอเสือ และเบียรสด เมื่อเปรียบเทียบราคา

ขายปลีกเบียรระหวาง 2 บริษัทจะเหน็ไดวาราคาขายปลีกเบียรของบริษัทไทยอมฤตบริวเวอร่ี จํากดั 

สูงกวาบริษทับุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด ทกุขนาดขวดทีบ่รรจุ  เพราะบริษัทไทยอมฤตบริวเวอร่ี จาํกัด

จัดระดับผลิตภัณฑเบียรอยูในกลุมเบียรพรีเมี่ยมสวนเบียรของบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จาํกัด อยู

ในกลุมสแตนดารด 

อัตราภาษีเบียรในป พ.ศ. 2525 ผูผลิตเบียรมีภาระภาษีเบียรที่ตองรับผิดชอบ คือภาษี

การคา ภาษีเทศบาล ภาษศุีลกากรและภาษีสรรพสามิต ดังตอไปนี ้

ภาษีการคา  ผูผลิตจะตองเสียภาษีการคาในอัตรารอยละ 7 ของรายไดแตงดเวนให

สําหรับวัตถุดิบที่นาํเขามาเพื่อผลิตเบียรสําหรับการสงออก 

ภาษีเทศบาล  ผูผลิตตองเสียภาษีเทศบาลในอัตรารอยละ 10 ของภาษีการคา แต

สําหรับเบียรทีผ่ลิตเพื่อการสงออกจะสามารถขอคืนภาษีนี้ไดในภายหลัง 

ภาษีศุลกากร ไดแกมอลทและฮอปทีน่ําเขามาผลิตเบียร เก็บภาษีรอยละ 20 ของราคา

ซีไอ เอฟ แตในกรณีที่นาํเขาวัตถุดิบมาเพื่อผลิตเบียรในประเทศและสงออกสามารถขอคืนภาษี

ศุลกากรไดในภายหลัง หรือเทากับเปนการงดเวนอากรขาเขาให 

ภาษีสรรพสามิต เบียรที่ผลิตจากโรงงานจะตองเสียภาษีสรรพสามิตในอัตรารอยละ 14 

บาทตอ 1 ลิตร และเบียรทีน่ําเขาจากตางประเทศจะตองเสียภาษีอากรสรรพสามิต 2 บาทตอ 200 

ซีซีแรก และ 4 บาทตอ 201-400 ซีซี และ 8 บาทตอ 401-800 ซีซ ี
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ตารางที่ 2.8 

สรุปอัตราภาษีที่เรียกเก็บกบัอุตสาหกรรมเบียรในป 2525 

อัตราภาษี 
ประเภทการลงทุน 

งดเวนภาษี เสียภาษี 

ผูผลิตที่ขอรับการสงเสริมเพือ่

การสงออก 

- อากรขาเขาวตัถุดิบ 20% 

- ภาษีการคาวัตถุดิบ 7% 

- ภาษีเทศบาล 10% 

- อากรสรรพสามิตลิตรละ 

14 บาท 

ผูผลิตเพื่อตลาดภายในประเทศ  - อากรขาเขาวตัถุดิบ 20% 

- ภาษีการคาวัตถุดิบ 7% 

- ภาษีเทศบาล 10% 

- อากรสรรพสามิตลิตรละ 

14 บาท 

ที่มา: กรมศุลกากร กระทรวงการคลัง 
  

จากตารางที่ 2.8 ผูผลิตจะตองเสียภาษีอากรสรรพสามติลิตรละ 14 บาท ไมวาจะเปน

การผลิตเพื่อตลาดในประเทศหรือผลิตเพื่อการสงออก แตสําหรับผูผลิตเบียรเพื่อการสงออกจะได

สิทธิพเิศษการยกเวนภาษีศุลกากร ภาษกีารคา และภาษีเทศบาลตามอัตราที่รัฐบาลกําหนด ซึ่ง

เปนนโยบายรัฐบาลดานภาษีสําหรับอุตสาหกรรมเบียรที่สงเสริมใหผูผลิตผลิตเพื่อการสงออก เปน

การสนับสนุนนโยบายการสงออกของรัฐบาล  

ในป 2527 ประเทศไทยเผชญิกบัภาวะเศรษฐกิจถดถอย ทุนสํารองระหวางประเทศอยู

ในระดับที่ตํ่ามาก สมยันัน้เปนรัฐบาลของพลเอกเปรม ติณสูลานนท มีนายสมหมาย ฮนุตระกูล 

เปนรัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลัง รัฐบาลจึงใชนโยบายลดคาเงินบาทเม่ือเทียบกับดอลลาร

สหรัฐเพื่อกระตุนการสงออกและนํานโยบายการขาดดุลงบประมาณมาใช อีกทัง้ยงัตองจัดเก็บภาษี

ราย ไดใหเพิม่ข้ึนทกุวิถทีางเทาทีจ่ะทาํได รายไดสรรพสามิตถกูมองวาเปนสวนหนึ่งที่จะนํามาเพิ่ม

ราย ไดใหกับรัฐไดมากที่สุด และในขณะนัน้รายไดจากภาษีเบียรมกีารจัดเก็บที่ตํ่ามากเม่ือเทยีบกับ

ราย ไดจากภาษีสุราและยาสูบ โดยภาษสีรรพสามิตที่เก็บจากภาษีเบียรมีเพียง 1.5% ของการ

จัดเก็บภาษีรายไดทั้งหมดประมาณ 147,847 ลานบาท (ผูจัดการรายเดือนปที่ 10 ฉบับที่ 111 

ธันวาคม 2535, น.188)  
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รัฐบาลจึงไดประกาศใหมกีารข้ึนภาษีสรรพสามิตเบียร 100% นัน่คือจากเดิม 14 บาท

ตอลิตรเปน 28 บาทตอ 1 ลิตรเพราะตองการหาเงนิเขารัฐ ซึ่งเปนผลมาจากนโยบายการลดคาเงิน

บาทในป 2527 และในชวงป 2527 รัฐบาลประกาศใหผูผลิตสามารถจัดต้ังโรงเบียรโดยมีการรวม

ทุนกับชาวตางชาติได แตผูถือหุนรายใหญตองเปนบุคคลธรรมดาสัญชาติไทยเทานั้น จากข้ึนภาษี

เบียรของรัฐบาลพลเอกเปรม บริษทับุญรอด บริวเวอร่ี จํากดั ไดรับผลกระทบสูงกวาบริษทัไทย

อมฤต บริวเวอร่ี จํากัด เนื่องจากลูกคาเบียรสิงหอยูในตลาดลางในขณะที่ลูกคาเบียรคลอสเตอรอยู

ในระดับบน ผูบริโภคจึงปรับตัวรับราคาใหมไดเร็วกวา  เพื่อปองกนัไมใหเสียสวนแบงทางการตลาด

ไป ในปลายป 2528 บริษัท บุญรอด บริวเวอร่ี จาํกัด ไดออกผลิตภัณฑตัวใหมคือ เบียรสิงหโกลด 

ซึ่งมีรสออนกวาเดิมประมาณ 3-4 ดีกรี แตมีความแรงแอลกอฮอลลประมาณ 3.5 ดีกรี ใชขวด

รูปทรงใหมเรียวยาวปดจุกดวยฟอยดสีทอง มีขนาดบรรจุ 355 ซีซี กลุมลูกคาเปาหมายเปนคนกลุม

เดียวกับเบียรคลอสเตอร ของบริษัท ไทยอมฤต บริวเวอร่ี จํากัด นัน่คือกลุมคนรุนใหมและผูหญิง 

และบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดยงัมีการรวมทนุกับชาวตางชาติคือ อังกฤษ สวิสเซอรแลนด    

เยอรมน ีและเดนมารก รอยละ 5 สวนอีกรอยละ 95 เปนหุนของคนไทย การปรับตัวของบริษัทบุญ

รอด โดยการออกผลิตภัณฑเบียรสิงหโกลดเปนการผลิตเบียรใน segment ตลาดเบียรพรีเมี่ยม เชน

เดียว กับกลุมของเบียรคลอสเตอรเนื่องจากผูบริโภคเบียรในตลาดระดับบนสามารถปรับตัวไดเร็ว

กวาตลาดเบียรระดับกลางและมีอํานาจซ้ือมากกวา 
  

ตารางที่ 2.9 

ปริมาณการจําหนายเบียรและสวนแบงตลาดเบียรไทยในป 2535 

บริษัท ยี่หอเบียร ยอดจําหนาย 
(ลานลิตร) 

การเปลี่ยนแปลง 
(%) 

สวนแบงตลาด 
(%) 

บุญรอด 

บริวเวอร่ี จาํกดั 

สิงห 285.08 10.20 93.29 

คลอสเตอร 16.33 -8.07 5.34 

อมฤต เอ็นบี 1.88 1,969.23% 0.61 

อมฤต เบียรสด 1.97 -48.86 0.64 

ไทยอมฤต  

บริวเวอร่ี จาํกดั 

สเตาท 0.304 -16.25 0.12 

รวม  305.564  100 

                 ทีม่า: ผูจัดการรายเดือนปที่ 10 ฉบับที่ 111 ธันวาคม 2535, น.186 
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กอนที่จะมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาดจากนโยบายการเปดเสรีการผลิตเบียรของรัฐบาล  

สภาวะตลาดเบียรไทยในป 2535 ขอมูลต้ังแตเดือนมกราคมถงึพฤศจิกายนของกรมสรรพสามิต

พบวามีมูลคาตลาดเกือบ 10,000 ลานบาท ยอดขายรวมทัง้ส้ินประมาณ 305.56 ลานลิตร ซึง่

เพิ่มข้ึนจากปที่ผานมาที่มยีอดขายรวม 280.77 ลานลิตร หรือเพิ่มข้ึนประมาณ 8.83% 

เบียรสิงหมียอดขายรวมทัง้ส้ิน 285.08 ลานลิตร เพิ่มข้ึนจากปกอนประมาณ 10.20% 

มสีวนแบงตลาดอยูที ่93.3% รองลงมาคือเบียรคลอสเตอรมียอดขายรวมทัง้ส้ิน 16.33 ลานลิตร ลด 

ลงจากปที่ผานมา 8.07% มีสวนแบงตลาด 5.34%  

อมฤตเอ็น บี มียอดขายรวมทั้งส้ิน 1.88 ลานลิตรเพิม่ข้ึนจากในปที่ผานมา 1,969.23% 

เพราะเพิง่มีการผลิตผลิตภัณฑนี้ออกมาเพือ่แยงสวนแบงตลาดของเบียรสิงห มสีวนแบงตลาด 

0.61% อมฤต (เบียรสด) มียอดขายรวม 1.97 ลานลิตร ลดลงจากในปที่ผานมา 48.86% และมี

สวนแบงตลาด 0.64% เบียรสเตาทมยีอดขาย 304,000 ลิตร ลดลงจากในปที่ผานมา 16.25% มี

สวนแบงตลาด 0.12% 

เมื่อเปรียบเทยีบระหวางบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัด และบริษัทไทยอมฤต บริวเวอร่ี 

จํากัด จะเหน็ไดวาบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดมียอดจําหนายเบียรสูงถึง 285.08 ลานลิตร และ

มีสวนแบงตลาด 93.29% สวนบริษทัไทยอมฤต บริวเวอร่ี จํากัดมียอดจําหนายเบียร 20.484 สวน

แบงตลาดเพยีง 6.71% ซึ่งยอดจําหนายเบียรของบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดสูงกวาถึง 13 เทา 

และยังครองตําแหนงผูผลิตและจําหนายเบียรอันดับ 1 มีสวนแบงตลาดสูงไมแตกตางกับป 2524 

ซึ่งเวลาผานไปนานถึง 11 ป 
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ตารางที่ 2.10 

ราคาเบียรจําหนายปลกีและสงในป 2535 

ยี่หอ 
ราคาขายสง 

(บาท / ลัง) 

ราคาขายปลีก 

(บาท / ขวด,กระปอง) 

1. เบียรตราสิงหชนิดขวด (630 ซีซี) 428 40 

2. เบียรตราสิงห (330 ซีซี) และสิงหแคน 470 22 

3. เบียรคลอสเตอร (640 ซีซี) 470 45 

4. เบียรคลอสเตอร (330 ซีซี) 495 24 

5. เบียรอมฤตเอ็นบี (630 ซีซี) 419 42 

6. เบียรอมฤตเอ็นบี (330 ซีซี) 462 21 

   ที่มา: วารสารผูจัดการปที ่10 ฉบับที ่111 ธันวาคม 2535, น.194 

 

ราคาขายของเบียรสิงหกอนมีการเปดเสรีการผลิตเบียรขวดขนาด 630 ซีซี มีราคา 40 

บาทตอขวดเทยีบกับเบียรคลอสเตอรขนาดใกลเคียงกนัคือขวดขนาด 640 ซีซีมีราคา 45 บาทตอ

ขวด จะเหน็ไดวาเบียรคลอสเตอรมีราคาขายสูงกวาเพราะจัดระดับของเบียรอยูในกลุมของเบียรพ

รีเมี่ยมสวนเบียรสิงหอยูในกลุมของเบียรสแตนดารด 

แมวาบริษทับุญรอด บริวเวอร่ี จํากัดจะเปนผูนําตลาดเบียรที่ครองสวนแบงตลาดใน

ประ เทศไทยมานานถึงเกือบ 60 ป แตหลังจากที่มนีโยบายการเปดเสรีการผลิตเบียรทําใหมีผูหลาย

รายสนใจเขามาสูตลาดเบียรมากข้ึนเพราะมูลคาตลาดที่สูงและผูผลิตมีเพียงแค 2 รายเทานัน้ ยงัมี

กําไรเกินปกติซึ่งเปนแรงจูงใจใหมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาดเบียรไทย บริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี 

จํากัดผูนาํตลาดจําเปนตองมีการปรับตัวเพื่อใหมีความเปนสากลมากข้ึนและเตรียมวางแผนรับมือ

กับคูแขงที่จะเกิดข้ึนทัง้ในประเทศและตางประเทศ เนื่องจากในอนาคตจะมีผูผลิตจากตางประเทศ

ที่มีเงินลงทนุสูงเขามาลงทุนในประเทศไทยเพิ่มข้ึน 
 
2.1.3 ชวงหลงัการเปดเสรีการผลิตเบยีร ในชวงป พ.ศ.2535 - ปจจุบัน 
แมวาในป 2527 สมัยรัฐบาลพลเอกเปรม ติณสูลานนท โดยมีนายสมหมาย ฮุนตระกูล

เปนรัฐมนตรีกระทรวงการคลัง จะเคยมีการประกาศใหผูผลิตเบียรสามารถจัดต้ังโรงเบียรได แต

รัฐบาลก็มีการกําหนดเงื่อนไขเวลาวา ผูทีต่องการตั้งโรงงานเบียรมีระยะเวลาเพียง 6 เดือนเทานัน้ที่

จะยื่นขออนุญาต  ซึ่งเปนเวลาทีน่อยเกินไปสําหรับการเตรียมตัวของผูผลิตในการศึกษาความ
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เปนไปไดทางการตลาดและการเตรียมความพรอมในเร่ืองการผลิต (ผูจัดการรายเดือน ปที่ 10 ฉบับ

ที่ 119, สิงหาคม 2536, หนา 165) จึงไมมีผูผลิตรายใดเขาสูตลาดเบียรในประเทศเพราะขอจํากัด

ในเร่ืองของเวลาในการขออนุญาต     จนกระทั่งถึงปพ.ศ.2535 ในสมัยรัฐบาลของนายกอานนัท 

ปนยารชุน ไดมีนโยบายเปดเสรีการคาอีกคร้ัง    โดยมีการประกาศ ณ  วนัที ่6 มกราคม 2535   ให

ผูที่ตองการประกอบกิจการผลิตเบียรสามารถเขามาต้ังโรงงานผลิตเบียรในประเทศไทยได แตตอง

อยูภายใตการควบคุมตามหลักเกณฑที่สําคัญของกรมสรรพสามิตดังนีคื้อ 

1. หลักเกณฑในการขออนุญาต 

 1.1 ผูขออนุญาตตองเปนบริษัทจํากัดซึง่จดทะเบียนตามกฎหมายไทยและมีวัตถ ุ

ประสงคในการผลิตและจําหนายเบียรมทีุนจดทะเบียนไมตํ่ากวา 10 ลานบาท 

                   1.2 ใหผูขออนญุาตผลิตและจําหนายเบียรยื่นคําขอตอกรมสรรพสามิต โดยนํา

หนงัสือรับรองจากกรมทะเบียนการคามาแสดง 

                   1.3 ผูขออนุญาตตองวางหลักประกันตอกรมสรรพสามิตในขณะย่ืนคําขอเปนเงิน

จํานวน 5 ลานบาท จะเปนเงินสดหรือพันธบัตรก็ไดและหลักประกันนี้จะคืนใหหลังไดรับการ

พิจารณาหรือเมื่อไดทําสัญญาแลวแตกรณี 

1.4 ใหผูขออนุญาตเสนอโครงการดังตอไปนี้พรอมกบัการยืน่คําขอ คือใหเสนอ

โครงการการลงทนุ แผนการเก่ียวกับโรงงานและสถานทีต้ั่ง ประมาณการใชวัตถุดิบ แหลงวัตถุดิบ 

จํานวนคนงาน ปริมาณการผลิตที่จะตองไมตํ่ากวา 10 ลานลิตรและไมเกิน 100 ลานลิตรตอป 

รวมทัง้กรรมวธิีในการผลิตและการดําเนนิงานแตละข้ันอยางละเอียด ใหมีการเสนอโครงการการใช

วัตถุดิบภาย ในประเทศใหเบียรทีผ่ลิตไดมีคุณภาพและมีประสิทธิภาพท่ีจะสามารถแขงขันใน

ตางประเทศได และเสนอโครงการการกําจัดส่ิงปฏิกูล การระบายน้ําและอากาศดวย 

 

จากกฎเกณฑตามประกาศกรมสรรพสามติที่ต้ังข้ึนมีขอสังเกตอยูวา  ผูผลิตรายเล็กไม

สามารถเขาสูตลาดเบียรไดเนื่องจากมีการกําหนดทุนจดทะเบียนที่สูงถงึ 10 ลานบาทและตองมี

การวางเงินประกัน 5 ลานบาท  อีกทั้งตองมีปริมาณการผลิตไมตํ่ากวา 10 ลานลิตร นโยบาย

รัฐบาลไดเอ้ือประโยชนกับผูผลิตรายใหญที่มีเงินทุนสูงเทานั้น ที่สามารถต้ังโรงงานผลิตเบียรใน

ประเทศได เปนการจํากัดจํานวนผูผลิตในประเทศวิธหีนึง่ นอกจากนี้ยงัมีการกาํหนดเพดานการ

ผลิตไมใหผลิตเกิน 100 ลานลิตรตอปเพือ่ไมใหเขามาเปนคูแขงกับผูผลิต 2 รายแรกอีกดวย  ผูผลิต 

2 รายแรกที่เขาสูตลาดกอนที่จะมีประกาศกรมสรรพสามิตฉบับนี้เปนผูไดรับประโยชน โดยขอมูล

การผลิตเบียรในป 2535 โรงงานผลิตเบียรอมฤตที่จังหวัดปทุมธานีมกีําลังการผลิตไมเกิน 100 ลิตร 
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และโรงงานผลิตเบียรสิงหทีจ่ังหวัดปทุมธานีมกีําลังการผลิตถึง 500 ลานลิตรแตผลิตอยูที่ 320 ลาน

ลิตร (วารสารคูแขง ฉบับที่ 153, ปที่ 13, มิ.ย. 36, น.225) 

หลังจากที่รัฐบาลมีนโยบายการเปดเสรีการผลิตเบียรเมื่อป 2535 แลว บริษทัทีเ่ขาสู

ตลาดเบียรในประเทศไทยมเีพียงผูผลิตรายใหญเทานั้น ไดแกบริษัทคารลสเบอรก บริวเวอร่ี 

(ประเทศไทย) จํากัด  บริษทัเบียรไทย (1991) จํากัด บริษัทไทยเอเชยี แปซิฟคบริวเวอร่ี จํากัด และ

บริษัทซานมิเกล เบียร (ประเทศไทย) จาํกัด ไดมีการสรางฐานการผลิตในประเทศไทยในป พ.ศ. 

2536, 2538, 2538  และ 2547 ตามลําดับ โดยในสวนนี้จะศึกษาถึง 2 บริษัทคือบริษัทคารลส

เบอรก บริวเวอร่ี (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัทเบียรไทย (1991) จํากัด ซ่ึงมีผูถือหุนรายใหญเปน

คนคนเดียวกนัคือ เจริญ สิริวัฒนภักดี 

บริษัท คารลสเบอรก บริวเวอร่ี (ประเทศไทย) จาํกัดเปนโรงเบียรแหงที่ 4 ที่มีการสราง

ฐานการผลิตในประเทศไทยบริษัท คารลสเบิรก บริวเวอร่ี (ประเทศไทย) จาํกัด เกิดจากการรวม

ลงทนุของเจริญ สิริวัฒนภักดี เจาของกลุมสุราทพิย ผูผลิตเหลาแมโขง กับบริษทั คารลสเบอรก 

อินเตอรเนช่ันแนล เอ.เอส. ประเทศเดนมารก นอกจากนัน้ยังมีสถาบันการเงนิอยางกสิกรไทยและ

สถาบันการเงนิของเดนมารกที่ชื่อวา Industrialization Fund Developing Countries (IFU) รวมใน

การกอต้ัง โรงงานผลิตเบียรคารลสเบอรกต้ังอยูบนเนื้อที่ประมาณ 72 ไรที่อําเภอวังนอย จังหวดั

พระ นครศรีอยุธยาเปนโรงงานที่ 25 ของบริษัทคารลสเบอรก อินเตอรเนช่ันแนล เอ.เอส. ซึ่งเปน

เบียรสัญชาติเดนมารก ที่มกีระจายอยูทัว่โลกโรงงานนี้ใชเงินในการกอสราง 1,500 ลานบาท มทีุน

จดทะเบียนเร่ิมแรก 555 ลานบาท มีกาํลังการผลิตเบียรปละ 1 แสนเฮกโตลิตร หรือ 100 ลานลิตร

ตอป ในชวงแรกใชกําลังการผลิต 30% ของกําลังการผลิตเต็มที่และไดทําการผลิตเบียรอยางเปน

ทางการเม่ือวนัที ่ 1 มีนาคม 2536 โดยวางผลิตภัณฑไวในกลุมของเบียรพรีเมี่ยม ตําแหนงทาง

การตลาดของคารลสเบอรกจึงจัดอยูในประเภทเดียวกับคลอสเตอร และอมฤต เอ็นบี ในดาน

ผลิตภัณฑของคารลสเบอรกไดผลิตตัวที่เปนทีน่ิยมที่สุดในโลก มกีระปองสีเขียวและเนนความเปนรี

ไซเคิลรอยเปอรเซนตดานแพคเกจจ้ิงที่ใชกระปองแบบ Stay on Tab (SOT) เปนกระปองอลูมิเนียม

เปดดานบนเมือ่เปดแลวยังคงไมหลุดไปจากตัวกระปอง สามารถนําไปรีไซเคิลไดทั้งหมดละไม

กอใหเกิดปญหาส่ิงแวดลอม 

เบียรคารลสเบอรกเขาสูตลาดเมืองไทยมานานแลวต้ังแตป 2446 กอนที่จะมกีารต้ัง

โรงงาน ผลิตเบียรสิงห แตเขาสูตลาดเบียรในรูปของการนําเขาจากตางประเทศซ่ึงตองเสียภาษีทีสู่ง 

ราคาขายในประเทศจึงสูงตามไปดวย ทําใหไมสามารถขยายตลาดไดเทาที่ควรเพราะมีตนทุนใน
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การนาํ เขาที่สูงกวาเบียรที่ผลิตภายในประเทศ แตอยางนอยกท็ําใหเบียรคารลสเบอรกเปนที่คุนเคย

กับผูบริโภคในประเทศไทยระดับหนึง่ 

การผลิตเบียรเบียรคารลสเบอรกในไทย  ไดมีการซือ้ไลเซนตมาจากคารลสเบอรก

โดยตรง ยีสตตัวสําคัญทีน่ํามาใชในการผลิตไดมีการจดสิทธิบัตรของคารลสเบอรก ชื่อ 

Socchoromyces Carlesbergensis และยีสตตัวนี้คารลสเบอรกไดจําหนายใหกบัผูผลิตเบียรราย

อ่ืนๆ ดวย (วารสารคูแขง ปที่13, ฉบับที ่153, มิ.ย.36, น. 220) 

สินคาที่คารลสเบอรกผลิตออกสูตลาดมีสามขนาดคือ ขนาดใหญบรรจุ 640 มิลลิลิตร 

ขวดเล็กบรรจุ 330 มิลลิลิตรและกระปอง Stay on Tab บรรจุ 330 มิลลิลิตร ราคาขายจะสูงกวา

สิงหประมาณ 10% แตมีราคาตํ่ากวาคลอสเตอร  ในปแรกผูผลิตเบียรคารลสเบอรกต้ังสวนแบง

ตลาดไวที่ 10% ในปแรกจากตลาดเบียรทั้งหมดทีม่ีมูลคากวา 17,000 ลานบาท หรือประมาณ 

1,700 ลานบาท และภายในไมเกิน 5 ป จะตองมีสวนแบงตลาด 30% จากตลาดเบียรทั้งหมด 

 

ตารางที่ 2.11 

เปรียบเทยีบราคาขายปลีกของผูผลิต 3 ราย 

หนวย: บาท/ ขวด, กระปอง 

บริษัทบุญรอด 

บริวเวอร่ี จาํกดั 

บริษัทไทยอมฤต บริวเวอร่ี 

จํากัด 

บริษัทคารลสเบอรก 

บริวเวอร่ี จาํกดั 

ยี่หอ 
ขนาด 

สิงห คลอสเตอร อมฤตเอ็นบี คารลสเบอรก 

1. ชนิดขวด 630 ซีซี และ     

   640 ซีซี 

40 45 42 55 

2. ชนิดขวด 330 ซีซี 22 24 21 23 

3. ชนิดกระปอง 330 ซีซี 22 - - 23 

  ทีม่า: จากตารางที ่2.7 

จากตารางที่ 2.11 เปรียบเทียบราคาขายปลีกระหวางผูผลิต 3 รายพบวาเบียรคารลส

เบอรกมีราคาสูงกวาเบียรสิงหแตตํ่ากวาเบียรคลอสเตอร การวางตําแหนงทางการตลาดตองการที่

จะนาํเบียรคารลสเบอรกมาแขงขันกับเบียรสิงหโดยเฉพาะราคาไมแตกตางกันมากนัก สวนผลิต 

ภัณฑที่บรรจุกระปองมีจําหนายเฉพาะบริษทับุญรอดและบริษัทคารลสเบอรกเทานัน้ 
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การจัดจําหนายและการกระจายสินคาของเบียรคารลสเบอรกสามารถเขาถึงกลุม

ผูบริโภคไดเปนอยางดี เพราะเจาของบริษัทคารลสเบอรกไดใชชองทางจัดจาํหนายสุราซึง่เปนผู

เดียวที่ไดสัมปทานการจําหนายสุราในประเทศไทยขายเบียรคารลสเบอรกพวงไปกับเหลาดวย  

นอกจากนี้สาขาของกลุมสุราทพิยยงัไดต้ังบริษัทสาขาชือ่บริษัทปอมเจริญ เพื่อดูแลการจัดจําหนาย

เบียรคารลสเบอรกในภาคใตโดยเฉพาะ 

 

ตารางที่ 2.12 

สวนแบงตลาดของเบียรยี่หอตางๆ ในป 2539 

ยี่หอ สวนแบงตลาด (%) 

สิงห 78 

ชาง 6 

ไฮเนเกน 2 

คารลสเบอรก 5 

อ่ืนๆ 9 

 ที่มา: วารสารคูแขง ฉบับที่ 236 ปที ่17 เดือนกรกฎาคม 2540, น.65 
 

ในป 2539 เบียรคารลสเบอรกมีสวนแบงตลาด 5% ซึ่งใชเวลา 3 ปต้ังแตเบียรคารลส

เบอรกเขาสูตลาดในป 2536 สวนแบงตลาดยังคงมสัีดสวนไมสูงนักและไมสามารถแยงสวนแบง

ตลาดของเบียรสิงหมาไดเทาที่ควร ผูผลิตจึงเปลี่ยนกลยุทธใหมโดยอาศัยกลยุทธดานราคาแทน 

(Price war) 

แมวาเบียรคารลสเบอรกจะวางระดับผลิตภัณฑไวในกลุมเบียรพรีเมีย่มแตในทางปฏิบัติ

คารลสเบอรกกลับถูกลดระดบัลงเพราะการที่ตองกระจายสินคาใหทั่วประเทศ  มกีารแขงขันในดาน

ราคาเกิดข้ึน ถึงแมวาเบียรคารลสเบอรกจะเปนเบียรในระดับพรีเมี่ยมแตมีการขายถูกลงจากราคา

ขายเดิม 55 บาท เปนราคา 3 ขวด 100 บาท เพราะบริษัทบังคับขายเหลาพวงเบียร ในชวงแรกสวน

แบงทางการตลาดของเบียรคารลสเบอรกสูงถึง10% (สยามธุรกจิ ฉบับวันที่ 28 ก.ย.2540, น.2) แต

หลังจากนั้นยอดขายก็ตกลงเพราะวาคุณลักษณะของเบียรที่ไมสามารถเก็บไดนานเกิน 6 เดือน 

และเพื่อรองรับผูบริโภคเบียรในระดับภูมิภาคบริษัทคารลสเบอรกไดทําสัญญากับ

เจริญ สิริวัฒนาภักดี เมื่อเดือนธันวาคม 2543 กอต้ังบริษัทคารลสเบอรกเอเชีย ดวยทุนจดทะเบียน 

400 ลานเหรียญสหรัฐ ที่ประเทศสิงคโปรข้ึนเพือ่ทําหนาที่ดานการตลาดและผลิตเบียรคารลส
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เบอรกในตลาดภูมิภาคเอเชีย แตตอมาในวันที่ 23 มิถุนายน 2546 บริษัทคารลสเบอรกไดประกาศ

ปลดตัวแทนบริหารของบริษทัชาง เบฟเวอเรจ ไพรเวทลิมิเต็ด จํากัด ในบริษัทคารลสเบอรกเอเชีย

ทั้งหมดเนื่องจากเบียรคารลสเบอรกมีตลาดเล็กกวาที่ไดประมาณการไว (หนังสือพิมพมติชน ฉบับ

วันที่ 24 มิถุนายน 2546, น.8) นอกจากจะมีการแขงขันดานราคาแลวยังมกีารแขงขันกนัโดยใชกล

ยุทธการโฆษณาดวย โดยในแตละปเบียรชางใชงบในการโฆษณาไมตํ่ากวา 500-600 ลานบาทใน

ขณะที่เบียรคารลสเบอรกใชงบในการโฆษณาเพยีง 30-50 ลานบาทเทานัน้ (หนังสือพิมพ

ประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันที ่ 26 มิ.ย. 2546, น.4) การปลดตัวแทนบริหารของบริษัทเบียรชาง

ออกเปนการทาํผิดสัญญารวมทุน เพราะตามสัญญาไดระบุขอตกลงใหทั้งสองบริษัทลงทนุใน

สินทรัพยที่มีมลูคาเทากนั 50:50 ทั้งสองฝาย จนกระทัง่ในเดือนสิงหาคม 2546 คารลสเบอรกเอเชีย 

ประกาศยุติการรวมลงทนุดังกลาวกับคุณเจริญ และลงทุนในบริษัท คารลสเบอรก เอเซีย แตเพยีง 

ผูเดียว ดวยเหตุนีท้ําใหคุณเจริญหยุดผลิตเบียรคารลสเบอรกในประเทศไทยต้ังแตวนัที ่ 10 ก.พ. 

2547 เปนตนไป แมวาอายสัุญญาจะยงัยาวไปถงึป 2563 และเรียกรองคาเสียหายเปนจํานวนเงนิ 

80,000 ลานบาท (หนังสือพมิพโพสททูเดย ฉบับวนัที่ 5 พ.ค. 2547, น.11) 

หลังจากมีการแขงขันจากเบียรคารลสเบอรกในระยะแรก กลุมบริษทับุญรอดไดทําการ

ปรับกลยุทธในการแขงขันโดยการพฒันาเทคโนโลยีการผลิต และขยายฐานการผลิตไปยังภูมิภาค

ตางๆ ของประเทศ โดยทาํการผลิตที่เชยีงใหม ปทุมธานี สุราษฎรธานี พระนครศรีอยุธยา เบียรสิงห

เปดโรงงานแหงที่สองท่ีปทุมธานซีึ่งมกีําลังผลิตสูงสุดถึง 500 ลานลิตร (วารสารคูแขง ฉบับที่ 153, 

ปที่ 13, มิถนุายน 2536, น.225) โดยเฉพาะโครงการขยายโรงงานที่ขอนแกน ใชงบลงทนุกวา 

3,000 ลานบาท เพื่อสรางโรงงานผลิตเบียรสิงห และผลิตภัณฑตราสิงห  ชื่อบริษทัขอนแกน บริว

เวอร่ี จาํกัด ซึ่งนอกจากเพือ่รองรับตลาดในภาคตะวนัออกเฉียงเหนอืและภาคเหนือแลว ยงัใชเปน

ฐานการผลิตเพื่อสงออกที่สําคัญสําหรับตลาดอินโดจนี ในเวลาตอมาโรงงานนี้ไดผลิตอิสานเบียร

ออกสูตลาดโดยเนนขายกลุมผูใชแรงงานในภาคตะวนัออกเฉียงเหนอืดวย จากการแขงขันที่สูงใน

ตลาดเบียรทาํใหบริษัทบุญรอดบริวเวอร่ีจํากัดหนัมาใหความสําคัญกบัตนทนุการผลิตโดยไดมีการ

คิดคนการปลกูขาวบารเลยในประเทศไทย ซึง่จากที่ไดทดลองปลูกและนําผลผลิตมาใชเปนวัตถดิุบ

ในการผลิตเบียรแลวนับวาไดคุณภาพที่ไมตางไปจากการนําวัตถุดิบตางประเทศมาผลิต 

(ฐานเศรษฐกจิฉบับพิเศษ กรกฏาคม-ธันวาคม, 2536,น.14) 

ทางดานผลิตภัณฑไดมีการเพิ่มสินคาประเภทเบียรกระปองออกสูตลาด หรือที่เรียกวา       

”สิงหแคน” ซึง่กอนหนานั้นยังไมมีผูผลิตรายใดผลิตเบียรกระปองจําหนายเพราะตนทุนสูงกวาเบียร
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บรรจุขวด โดยการผลิตเบียรกระปองแบบ SOT (Stay on Tab) ไดมีการผลิตและขายสูตลาดกอน

เบียรคารลสเบอรก 

ทางดานการจดัจําหนายไดใหความสําคัญกับตัวแทนจําหนายเปนหลัก  มีการดําเนิน

กลยุทธปดตลาดโดยหามเอเยนตขายเบียรยี่หออ่ืนนอกจากเบียรสิงห มิฉะนัน้จะถูกตัดสิทธิ์การเปน

ตัวแทนจําหนายของเบียรสิงห พรอมทั้งมีการเปดเครดิตใหกับรานคาที่จาํหนาย ทาํใหเอเยนตของ

เบียรสิงหมีกระจายอยูทกุทีข่องประเทศไทย โดยเบียรสิงหเปนผูรับผิดชอบและทําตลาดเองทัง้หมด 

(วารสารธุรกิจกาวหนา ปที9่ ฉบับที ่102, มกราคม 2540, น.70) 

นอกจากการปรับตัวดานการผลิต ดานการปรับปรุงผลิตภัณฑและดานการจัด

จําหนายแลว บริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จาํกัด จาํเปนตองนาํกลยทุธไมใชราคา เชนการโฆษณามา

ใช เพราะตลาดเบียรมีแนวโนมที่จะมกีารแขงขันสูงข้ึน ผูผลิตรายใหมเขาสูตลาดเพื่อหวังสวนแบง

กําไร ไมวาจะเปนเบียรที่ผลิตในประเทศและเบียรนาํเขา โดยผูผลิตและผูนําเขาเบียรยี่หอตางๆ ได

ใชเงินสวนหนึง่ในการลงทุนดานการโฆษณาเพื่อกระตุนยอดขายของตนเอง 

 

ตารางที่ 2.13  

สรุปการใชส่ือโฆษณาสําหรับสินคาเบียรในป 2537 

           หนวย: ลานบาท  

ย่ีหอ โทรทัศน ขาว แมกกาซีน ภาพยนตร Outdoor รวม 

สิงห 148.27 4.79 8.02 3.63 3.53 168.25 

คารลสเบอรก 103.98 4.37 1.74 - 8.85 118.95 

คลอสเตอร 65.87 4.19 0.89 - 1.03 71.98 

อมฤต เอ็น บี 12.69 5.45 0.33 - 0.60 19.07 

โคโรนา เอ็กซตรา - 2.48 0.22 - 0.53 3.24 

บัดไวเซอร 0.34 1.48 0.31 - - 2.13 

มิลเลอร - 1.07 - - - 1.07 

อ่ืนๆ - 1.06 - - 0.08 1.15 

รวมทัง้หมด 331.17 24.89 11.52 3.63 14.62 385.84 

ที่มา : วารสารคูแขงฉบับที่ 197 ปที่ 16 พฤศจิกายน 2538, น.170 
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เบียรสิงหซึ่งเปนผูนาํตลาดเบียรไดมีการลงทนุในเร่ืองของการโฆษณา โดยในในป 

2537 มียอดรวมการใชงบโฆษณาสูงสุดถึง 168.25 ลานบาท คิดเปนสัดสวน 43.61% ของยอดการ

โฆษณาของบริษัทผูผลิตและจําหนายเบียรทั้งหมด อันดับสองคือเบียรคารลสเบอรกมีการลงทนุ

ดานโฆษณาสูงถึง 118.95 ลานบาท เนื่องจากเบียรคารลสเบอรกเปนผูผลิตรายใหมและเพิง่เขาสู

ตลาดเบียรไดเพียง 1 ป ทาํใหตองมกีารลงทนุเร่ืองของโฆษณามาก เพราะตองการสรางการรับรู

ใหกับผูบริโภคและสรางแรงจูงใจใหผูบริโภคหันมาบริโภคเบียรคารลสเบอรกนอกจากเบียรสิงหที่

ผูบริโภคคุนเคยมานาน  จะเห็นไดวาตลาดเบียรไทยเร่ิมมแีนวโนมการแขงขันสูงข้ึนและนํากลยทุธที่

ใชราคาและไมใชราคามาเปนสวนสําคัญในการดําเนนิกลยุทธทางธุรกิจ โครงสรางตลาดเปล่ียน

จากตลาดผูขาดเปนตลาดผูขายนอยรายในปจจุบัน 

 

หลังจากที่เจริญไดผลิตเบียรคารลสเบอรกในประเทศไทยในป 2536 แลวก็ไดมีการ

ผลิตเบียรชางออกสูตลาดในเมืองไทยป 2538 ดวยและจัดต้ังบริษัทข้ึนอีกบริษัทหนึ่งชื่อ บริษทัเบียร

ไทย (1991) จํากัด เจริญไดใชกลยุทธการจัดจําหนายเบียรชางเชนเดียวกนักับเบียรคารลสเบอรก

นั่นคือการขายเหลาพวงเบยีร  และใชกลยุทธทางดานราคา  มีการต้ังราคาตํ่า  นอกจากเจริญจะใช

กลยุทธดานราคาแลว ยงัใชกลยุทธดานการโฆษณาและการลงทนุเพือ่กระตุนยอดขายอยางการจัด

แคมเปญ  ในป 2539 ”1 ปเบียรชางขุมทรัพย 500 ลาน” ซึ่งถือวาเปนการลงทนุทีสู่งมากเทยีบกบั

การเขาสูตลาดของเบียรชางในป 2538 เพียงแค 1 ปเทานัน้ เบียรชางออกสูตลาดมาเพื่อแขงกบั

เบียรสิงหของบริษัทบุญรอด โดยตรง จงึจําเปนตองนาํกลยุทธตางๆ เขามาเพื่อแยงสวนแบงตลาด

เนื่องจากบริษทับุญรอดไดครองสวนแบงตลาดเบียรมานาน อีกทัง้ผูบริโภคยังเกิด Brand image ที่

ดีกับเบียรสิงห ทําใหคูแขงอยางบริษทัเบียรไทย (1991) ตองมีการลงทุนดานโฆษณาและกิจกรรม

ตางๆ เพื่อกระตุนความสนใจของผูบริโภค และในป 2539 ไดเปนผูสนับสนนุกฬีาซีเกมสทาํใหเบียร

ชางมีสวนแบงตลาด 12% ของตลาดเบียรโดยรวม (หนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจฉบับวันที่ 3 เม.ย 

2539, น.50) การจัดแคมเปญใตฝาของเบียรชางสามารถแยงสัดสวนตลาดจากเบียรสิงหได โดย

ยอดขายเบียรสิงหของบริษทัศรีธรรมราชลําเลียงจํากัด ในภาคใตลดลงถึง 50% (หนงัสือพิมพ

ประชาชาติธุรกิจ, ฉบับวนัที ่1 ก.ค. 2539, น.31) 

จนถงึปจจุบันเบียรชางถือไดวาเปนเบียรทีบ่ริษัทเบียรไทย (1991) จํากัด ประสบความ 

สําเร็จมากที่สุด ปจจุบันเปนเบียรที่เปนทีน่ยิมสูงสุดยีห่อหนึง่ในประเทศไทย  ปจจัยความสําเร็จของ

ชางคือเหลาพวงเบยีร กลุมสุรามหาราษฎรของคุณเจริญ เปนผูผูกขาดตลาดเหลา จึงอาศัยความ

ไดเปรียบนี้บังคับใหเอเยนตที่จะซื้อเหลาตองซื้อพวงเบยีรชางไปจําหนายดวย ซับเอเยนตจึงมีหนาที่
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ตองระบายเบียรชางออกใหหมดสตอกโดยเร็ว ทาํใหราคาเบียรชางขายอยูที่ 3 ขวด 100 บาท บาง

แหงตัดราคาเหลือ 5 ขวด 100 บาทเทานั้น เบียรชางกระจายไปทุกพื้นที่ตางๆ ทัว่ประเทศไทยได

อยางรวดเร็ว  และเปนทีช่ื่นชอบสําหรับผูใชแรงงานเพราะเบียรชางมีราคาถูก ประกอบกับวกิฤต

เศรษฐกิจเมื่อป 2540 ทําใหเกิดการยอมรับในเบียรชางมากข้ึน และตอมาในป พ.ศ. 2541 เบียร

ชางไดรับรางวลัเหรียญทอง ในการประกวดเบียรนานาชาติที่ประเทศออสเตรเลียในรุน ”ลาเกอร ไม

จํากัดดีกรี” ทาํใหเบียรชางมีภาพลักษณที่ดีข้ึนในสายตาผูบริโภคและเปนที่นยิมมากข้ึนดวย เบียร

สิงหที่เคยเปนผูนําตลาดกลับสูญเสียสวนแบงตลาดใหเบียรชางไปในป 2542 เบียรสิงหมีสวนแบง

ตลาดประมาณ 30% เทานัน้ และเบียรชางเปนผูนาํตลาดเบียรไทยดวยสัดสวนประมาณ 60% 

(วารสารดอกเบี้ย ปที่ 17 ฉบับที่ 217 กรกฎาคม 2542, หนา 46) 

นอกจากกลยทุธดานราคาทีเ่บียรชางนาํมาใชแลวยงัมีกลยุทธที่ไมใชราคาอ่ืนๆเชนการ

โฆษณาโดยนาํแอด คาราบาวมาเปนพรีเซ็นเตอรซึ่งสามารถเขาถึงกลุมผูมีรายไดนอยในประเทศได

เปนอยางดี นอกจากนี้ยงัไดเปนผูสนบัสนนุกฬีาตางๆ โดยเฉพาะประเภทฟุตบอล ในป 2545 ไดรับ

ลิขสิทธิ์ในการถายทอดสดฟตุบอลโลก ทําใหคนไทยซึมซับยี่หอเบียรชางไดดียิ่งข้ึน และ พ.ศ. 2547 

ไดเซ็นสัญญาเปนสปอนเซอรใหกับทีมเอฟเวอรตันแบบปตอป มีการลงทนุซ้ือลิขสิทธิ์ตราสินคาบน

หนาอกเส้ือทมีเอฟเวอรตัน ซึ่งการโฆษณาน้ีเปนนโยบายการทาํตลาดของเบียรชางที่ตองการขยาย

ตลาดสูตางประเทศไดเปนอยางดี 

เบียรชางมีการผลิตออกสูตลาดโดยบริษทัในกลุม 3 บริษัทของเจริญ สิริวัฒนาภักดี 

ไดแก บริษัทเบียรไทย (1991) มหาชน จาํกัด มีโรงงานอยูที่จงัหวัดกาํแพงเพชร, บริษัท เบียรทพิย 

บริวเวอร่ี (1991) จํากัด มีโรงงานต้ังอยูทีจ่ังหวัดพระนครศรีอยุธยา และบริษัท คอสมอส บริวเวอร่ี 

จํากัด มีโรงงานต้ังอยูที่จงัหวัดพระนครศรีอยุธยา โรงงานนี้แตเดิมเปนโรงงานที่ผลิตเบียรคารลส

เบอรก และเพือ่ใหการดําเนนิธุรกิจในตลาดเบียรครบวงจรยิ่งข้ึน เจริญจึงไดเทคโอเวอรบริษัท เบอร

ล่ียุคเกอร ในชวงปลายป 2544 และยังมีบริษัทกลุม TCC group เปนสายธุรกิจของบริษัทเบียรไทย  

(1991) จํากัดดวย 

ในป 2546   บริษัทเบียรไทย (1991) จํากัด ไดดึงพันธมิตรตางชาติจากบริษทั คารดา

มายน พทีีอี จาํกดั ของสิงคโปรเขามาถือหุนของบริษัทเบียรไทย (1991) จํากัด ดวยสัดสวนการถอื

หุน 49% ในวนัที ่4 กนัยายน 2546 โดยมีบริษัทเมอรริล ลินช ภัทร เปนที่ปรึกษาดานการเงนิ และ

จดทะเบียนกอต้ังข้ึนเปนบริษัทมหาชนจํากัดในประเทศไทยเม่ือเดือนตุลาคม 2546 มีจุดประสงค

เพื่อประกอบธรุกิจที่เกีย่วของกับการผลิตและจําหนายเบียร สุรา น้ําด่ืม น้ําโซดา แอลกอฮอลที่ใช
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ในอุตสาหกรรม และผลิตภัณฑพลอยไดอ่ืนๆ รวมทั้งธรุกิจอ่ืนๆ ทีเ่กีย่วของ ไดรับทะเบยีนเลขทีจ่ด

ทะเบียนเปนบริษัทมหาชนจํากัด เลขที ่ บมจ 0107544000060 และในเวลาตอมาไทยเบฟไดจด

ทะเบียนในตลาดหลักทรัพยสิงคโปร (“SGX”) เมื่อวันที ่ 30 พฤษภาคม 2549 การจดทะเบียนคร้ัง

นั้นไดรับความสนใจอยางมาก และเปนบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยสิงคโปรที่ใหญทีสุ่ด

ในชวง 10 ปที่ผานมา เสนอขายหุน IPO (Initial Public Offering) 4,880 ลนหุนมูลคาระดมทนุกวา 

4.3 หมืน่ลานบาทในตลาดหลักทรัพยสิงคโปร (นิตยสาร Brandage ฉบับเดือนพฤษภาคม 2549, 

ปที่ 7 ฉบับที ่5, น.361) 

ป พ.ศ. 2547 บริษัทเบียรไทยไดดําเนนิกลยุทธ Multi brand โดยผลิตเบียรอาชาออกสู

ตลาดใน Segment เบียรอีโคโนมี่ มีดีกรี 5.4 แตกตางจากชางที่มีดีกรี 6.4 แตไมประสบความสําเร็จ

เทาที่ควรเพราะบริษัทบุญรอดก็ไดผลิตเบียรลีโอเพื่อปองกันไมใหเบียรอาชาแยงสวนแบงตลาดไป

ได ดังนัน้เพื่อเปนการผลิตเบียรใหครบทุก Segment จึงไดผลิตเบียรชางไลท มีการเปดตัวอยางเปน

ทางการ โดยเนนจุดเดนของผลิตภัณฑที่มคีารโบไฮเดรตตํ่าเพียง 4.5 กรัม ตอปริมาณเบียร 355 มล 

และมีดีกรีแอลกอฮอลประมาณ 4.2% ต้ังราคาขายไมเกิน 30 บาทตอขวดขนาด 330 มล. และไม

เกินขวดละ 50 บาทตอขนาดขวด 640 มล. ซึง่ราคาอยูในระดับทีเ่ทียบเทากับเบียรสแตนดารด 

(นิตยสาร Brandage ฉบับเดือนพฤษภาคม 2549, ปที่ 7 ฉบับที่ 5, น.361) 

ปจจุบันเบียรในตลาดลางหรือเบียรกลุมอีโคโนมี่มกีารแขงขันอยางรุนแรง เจริญจึงปรับ

แผนการบริหารใหมโดยเนนการผลิตสินคาเบียรเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคระดับบน 

และยึดหลักการผลิตเบียรในกลุมพรีเมี่ยมเนื่องจากเบียรกลุมนีย้ังมชีองวางทางการตลาดและการ

แขงขันไมรุนแรงเทากับเบียรระดับลาง 

 

 

 

 

2.2 สรุปสวนแบงตลาดของผูผลิต 
ในสวนที2่ นี้จะเนนการศึกษาถึงสวนแบงตลาดของเบียรสิงหและเบียรชางซึ่งเปน

ผูผลิตเบียรรายใหญในประเทศไทยและเปนผูนาํตลาดเบียรในชวงเวลาที่ตางกนั 

กอนที่จะมกีารเปดเสรีการผลิตเบียรในป 2535 ตลาดเบียรไทยเปนแบบ pure 

monopoly และ Duopoly ตามลําดับ จนกระทั่งหลังการเปดเสรีการผลิตเบียรสภาพตลาดเบียรมี

ลักษณะแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) ตลาดมีผูผลิต 4-5 รายใหญในตลาดและมีการแขงขันกนั

รุนแรงโดยเฉพาะในเบียรระดับลางระหวางกลุมบุญรอดและกลุมเบียรชาง 
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ในชวงที่บริษทับุญรอดเปนผูผลิตรายเดียวในตลาดเบียร (พ.ศ.2476-2503) คูแขงที่

สําคัญมีเพยีงเบียรที่นาํเขาจากตางประเทศเทานั้น ในปแรกที่บริษัทบุญรอดทําการผลิตเบียรออก

ขายในตลาดสามารถแยงสวนแบงตลาดมาจากเบียรนาํเขาไดสูงถึง 42%  

 

ตารางที่ 2.14 

ปริมาณการผลิตเบียรในประเทศและปริมาณการนําเขาเบียรในชวง 2476 – 2483 

เบียรสิงห เบียรนําเขา 
ป

พ.ศ. 
ปริมาณการผลิต 

(ลิตร) 

สวนแบงตลาด 

(%) 

ปริมาณนาํเขา 

(ลิตร) 

สวนแบงตลาด 

(%) 

ปริมาณ

เบียร

ทั้งหมด 

2476 0 0 1,437,797 100 1,437,797 

2477 953,173 42 1,323,201 58 2,276,374 

2478 1,621,570 54 1,355,435 46 2,977,005 

2479 1,395,145 45 1,691,853 55 3,086,998 

2480 1,372,404 56 1,083,859 44 2,456,263 

2481 1,339,777 58 956,904 42 2,296,681 

2482 1,424,521 59 975,542 41 2,400,063 

2483 1,174,022 60 784,105 40 1,958,127 

  ทีม่า: Nakoto Nambara, September 2004, ปริมาณการนาํเขา p.11, มูลคาการนําเขา, p.25 

 

 

จากเดิมคนไทยตองบริโภคเบียรนําเขา 100% แตหลังจากที่มีการผลิตเบียรสิงหข้ึนใน

ประเทศเปนคร้ังแรกเมื่อ พ.ศ. 2477 ทําใหผูบริโภคในประเทศมีทางเลือกมากข้ึน ในชวง 7 ป

หลังจากที่เบียรสิงหมีการผลิตในประเทศ เบียรสิงหมีสวนแบงตลาดที่สูงข้ึนตามลําดับและมี

แนวโนมที่จะสูงข้ึนอีกในอนาคต ในปพ.ศ. 2477 ซึ่งเปนปแรกที่มีการผลิตเบียรสิงหมีสวนแบงตลาด 

42% จนกระ ทั่งถึงป 2483 เบียรสิงหมีสวนแบงตลาด 60% ซึ่งสูงกวาเบียรนําเขาทีม่ีสวนแบงตลาด 

40% 

อยางไรก็ตามบริษัทบุญรอดฯ ก็ตองประสบกับปญหาการนาํเขาวัตถุดิบในชวง

สงครามโลกคร้ังที2่ ในป 2482    เพราะมอลตซึ่งเปนวัตถุดิบหลักในการผลิตเบียรตองนําเขาจาก
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ประเทศเยอรมันเปนสวนใหญ การผลิตจึงลดลงจาก 1.4 ลานลิตรในป 2482 มาอยูที่ 1.2 ลานลิตร

ในป 2483 

ตอมาในป 2504 ไดมีบริษัทบางกอกเบียรของจอมพลสฤษด์ิทําการผลิตเบียรใน

ประเทศไทยเปนรายที่สอง โครงสรางตลาดเบียรเปนแบบตลาด Duopoly แตอยางไรก็ตามบริษัท

บางกอกเบียรก็ไมสามารถแยงสวนแบงตลาดของเบียรสิงหไดมากนกัในชวง 5 ปแรกจากตาราง 

2.1.2.3 เบียรสิงหมีสวนแบงตลาดเฉล่ียอยูที่ประมาณ 90% จนกระทั่งกอนมกีารเปดเสรีการผลิต

เบียรในป 2535 เบียรสิงหมีสวนแบงตลาด 87% เบียรคลอสเตอรมีสวนแบงตลาด 12% และเบียร

นําเขามีสวนแบงตลาดเพยีง 1% เทานั้น (หนงัสือพมิพคูแขงรายเดือน, มิถนุายน 2538, หนา 140-

142) 

หลังจากมีการเปดเสรีการผลิตเบียรในป 2535 ก็มีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาดเบียรไทย

อยางตอเนื่องเพื่อแยงสวนแบงตลาดจากเบียรสิงห สวนแบงตลาดของเบียรสิงหเร่ิมลดลงอยาง

ตอเนื่องแตไมมากนัก อยางไรก็ตามเบียรสิงหก็ยงัคงเปนผูนาํตลาดเบียรไทยมาโดยตลอดจนถึงป 

2541 

 

ตารางที่ 2.15 

สวนแบงตลาดของผูผลิตเบียรในประเทศไทยชวงป พ.ศ. 2538-2541 

 

สวนแบงตลาด (รอยละ) 
ยี่หอ ผูผลิต 

2538 2539 2540 2541 

สิงห 

มิทไวดา 
กลุมบุญรอด 

82 80 70 50 

ชาง กลุมเบียรชาง 7 14 21 41 

อ่ืนๆ - 11 6 9 9 

มูลคาตลาด (หมื่นลานบาท) 2.9 3.4 3.8 4.0 

   ที่มา: ขอมูลป 2538-2541, ผูจัดการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 10 มกราคม 2543, หนา 1 

            มูลคาตลาดป 2538-2541, ประชาชาติธุรกิจ, 22-24 กุมภาพนัธ 2542, หนา 17 

 

 

เบียรชางเขาสูตลาดเบียรไทยเมื่อป 2538 ผูผลิตเปนรายเดียวกนักับผูผลิตเบียรคารลส

เบอรก ไดใชกลยุทธการต้ังราคาตํ่าและอาศัยชองทางการจัดจาํหนายเหลาที่ไดรับสัมปทานการ
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ผลิตและจําหนายขายเหลาพวงไปกับเบียร ทําใหเบียรชางสามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคกลุมที่มีราย 

ไดนอยได ประกอบกับป 2540 ไทยประสบกับภาวะวิกฤตเศรษฐกิจอํานาจซ้ือของผูบริโภคลดลงทํา

ใหเบียรชางเปนทีย่อมรับของผูบริโภคมากข้ึน  สวนแบงตลาดของเบียรชางไดเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง

จาก 7% ในป 2538 มาเปน 41% ในป 2541 ซึ่งใชเวลา 4 ปเทานัน้แตก็ยังไมสามารถข้ึนมาเปน

ผูนําตลาดเบียรไทยได สวนแบงตลาดของกลุมบุญรอดก็ไดลดลงอยางตอเนื่องเชนกนั  สวนเบยีร

ยี่หออ่ืนมีระดับสวนแบงตลาดไมคอยเปล่ียนแปลงมากนัก  ซึง่ขอมลูนี้สามารถสรุปไดวาเบียรสิงห

เสียสวนแบงตลาดใหกับเบียรชางเปนสวนใหญ 

 

ตารางที่ 2.16 

สวนแบงตลาดของผูผลิตเบียรในประเทศไทยชวงป พ.ศ. 2542-2551 

สวนแบงตลาด (รอยละ) 
ยี่หอ ผูผลิต 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549  2550 2551 

(E) 
สิงห 

ลีโอ 

ซุปเปอรลีโอ 

มิทไวดา 

กลุมบุญ

รอด 
35 30 26.4 24 24.5 32.1 44 46 47 46 

ชาง 

คารลสเบอรก 

กลุม

เบียร

ชาง 

60 62 66.5 70 68.2 60.4 46 49 48 44 

อื่นๆ - 5 8 7.1 6 7.3 7.5 10 5 5 10 

มูลคาตลาด  

(หมื่นลานบาท) 

4.2 5.0 6.1 6.1 7.32 8.05 8.2 9.2 11 11 

            ที่มา:  มูลคาตลาดป 2542, หนงัสือพิมพฐานเศรษฐกิจ 30 ธค. 2542, น. 20 

  มูลคาตลาดป 2543, หนงัสือพิมพกรุงเทพธรุกิจ 25 มค. 2543, น. 7 

  มูลคาตลาดป 2544-2547, Brandage Volume5 issue8 เดือนสิงหาคม 2547, น.74 

                     มูลคาตลาดป 2548, หนงัสือพิมพกรุงเทพธรุกิจ ฉบับวนัที ่23 ธันวาคม 2548, น.34 

                     มูลคาตลาดป 2549, online, โดย บิสิเนสไทย (27 เม.ย. 2549) 

                     สวนแบงตลาดป 2542, หนงัสือพิมพผูจัดการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 10 มกราคม 2543, น.1 
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                     สวนแบงตลาดป 2543, http://businessthai.com 

                     สวนแบงตลาดป 2544, Brandage volume3 issue4, May 2002, p.50 

  สวนแบงตลาดป 2545, online, ผูจัดการรายวนั, 2 กันยายน 2546 

  สวนแบงตลาดป 2546-2547, Enterprise focus, June 2006, p.5 

                     สวนแบงตลาดป 2548, http://businessthai.com 

  สวนแบงตลาดป 2549, กระทรวงพาณิชย 

  ขอมูลป 2550, บริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จาํกัด, ธันวาคม 2550 

ขอมูลป 2551, http://bangkokbiznews.com, เดือนมกราคม-กุมภาพันธ 

 

ในอดีตเบียรสิงหเคยเปนผูนาํตลาดเบียรไทยมาตลอดเกือบ 70 ป ต้ังแตป 2477 

จนกระทั่งเสียความเปนผูนาํตลาดใหเบียรชางในป 2542 ในที่สุด  หลังจากที่เบียรชางเชาสูตลาดได

เพียง 5 ปเทานั้น การเปดเสรีการผลิตเบียรเมื่อป 2535 ทําใหมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาดเบียรอยาง

ตอเนื่องแตมเีพียงเบียรชางของเจริญเทานั้นที่มีความสามารถในการแขงขันกับเบียรสิงหมากกวา

เบียรยี่หออ่ืนๆ สาเหตุเปนเพราะมีชองทางการตลาด (marketing channel) ที่ดี ผูผลิตขายพวง

เบียรชางไปกบัเหลาทําใหราคาขายของเบียรชางตํ่ากวาราคาทุนและไปชดเชยกําไรกับราคาเหลาที่

สูงข้ึน ซึ่งเบียรสิงหไมสามารถใชวิธีตัดราคาไดเพราะจะขาดทนุ  กลุมบุญรอดเม่ือเสียความเปน

ผูนําตลาดไปทําใหตองหนัมาพึง่พ.ร.บ. แขงขันทางการคา 2542 ใหรัฐบาลชวยตรวจสอบ และ

ปองกนัการการกระทําของกลุมเบียรชาง ซึ่งเปนการลดความสามารถของคูแขงและเปนพฤติกรรม

ที่มีอํานาจตลาด ตามมาตรา 29 "หามมิใหผูประกอบการธุรกิจดําเนนิการใดๆ โดยจงใจที่จะทําให

ราคาตํ่าเกนิสมควร หรือสูงเกินสมควร หรือทําใหเกิดความปนปวนซ่ึงราคาของสินคาหรือบริการใด" 

กลุมบุญรอดไดเรียกรองใหรัฐบาลชวยแกปญหาเพื่อใหการแขงขันของธุรกิจเบียรอยูบนพื้นฐานของ

การคาเสรี  นอกจากนี้ยงัไดผลิตเบียรยี่หอลีโอออกสูตลาดในป 2542 เพื่อมาแขงขันกับเบียรราคา

ถูกอยางเบยีรชางโดยเฉพาะดวย  สวนแบงตลาดของเบียรชางไดเพิม่ข้ึนอยางตอเนื่องจนกระทั่งมี

สวนแบงตลาดสูงสุดที่ 70% ในป 2545  

เบียรชางเม่ือไมสามารถมีสวนแบงตลาดไดมากกวา 70% ที่เคยทําไวในป 2545 

เพราะเบียรสิงหใชกลยทุธ Mutibrand ทําใหเบียรชางหันมาใชกลยทุธเดียวกนันี้ผลิตเบียรอาชาซึ่ง

มีมีดีกรี 5.4 ออกสูตลาดในป 2547 เพือ่แขงขันกับเบียรลีโอ ในขณะที่ตลาดเบียรระดับลางมกีาร
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แขงขันกันอยางรุนแรง ตลาดเบียร premium ยังคงมีคูแขงนอยรายและการแขงขันไมรุนแรงทาํให

กลุมเบียรชางเปล่ียนทิศทางตลาดมาเปนแบบ Premiumization ในป 2549  

ปจจัยสําคัญของธุรกิจเบียรคือชองทางการจัดจําหนาย เพราะปจจยัดานอ่ืนๆ เชน 

ดานการผลิตก็ตองนาํเขาเทคโนโลยีการผลิตจากตางประเทศเชนเดียวกนัทกุราย ดานวัตถดิุบก็

จําเปนตองนาํเขายกเวนบริษัทบุญรอดทีม่ีบริษัทในเครือคือเชียงใหมมอลต้ิงที่สามารถผลิตขาว

มอลตไดแตก็ยังมีปริมาณไมสูงนกั ความไดเปรียบดานวัตถุดิบนี้ก็ยงัไมมีผลชัดเจน ดังนั้น Key 

success factor ของผูนําตลาดเบียรคือชองทางการจัดจําหนาย (Marketing Chanel) ไมวาจะเปน

เบียรตราหนุมานของจอมพลสฤษด์ิ ก็ใชอํานาจรัฐในการกระจายสินคาไปยงัสโมสรและรานคา

ตางๆ ของรัฐบาล จนกระทัง่เบียรชางเขาสูตลาดก็ใชความไดเปรียบของการไดรับสัมปทานการผลิต

เหลาและมีชองทางการกระจายสินคาเหลาตามภูมิภาคตางๆ ทําใหเปนขอไดเปรียบผูผลิตรายอ่ืนๆ 

จนกระทั่งมีสวนแบงตลาดสงูกวาเบียรสิงหซึ่งเปนผูนําตลาดมานานถงึ 60 ปไดในทีสุ่ด 

ขอมูลลาสุดในป 2551 ความพยายามของกลุมบริษทับุญรอดมีแนวโนมวาจะสามารถ

ทําไดสําเร็จไดในป 2551 โดยขอมูลจากกรมสรรพสามิตในเดือนกุมภาพันธ ปรากฎวาเบียรลีโอ มี

สวนแบงตลาด 46% จากตลาดเบียรมูลคากวา 1 แสนลานบาท กลายเปนแบรนดอันดับ 1 แทน

เบียรชางที่มีสวนแบงตลาดลดลงเหลือ 44% จากเดิมที่เคยมีสวนแบงตลาด 48% สาเหตุหลักเกิด

จากการแยงแชรกันเองระหวางเบียรอาชากับเบียรชางทีม่ีจุดขายเร่ืองราคาถูกเหมือนกนัสงผลให

อาชาแยงสวนแบงมาจากเบียรชาง (หนังสือพิมพกรุงเทพฯธุรกิจ ฉบับวันศุกรที่ 25 เมษายน พ.ศ. 

2551) 

แมวาในปจจบัุนเบียรสิงหจะไมใชผูนําตลาดเหมือนในอดีตที่เคยเปนมากวา 60 ป  แต

ผลการวิจยัและเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อสํารวจพฤติกรรมผูบริโภคของนิตยสาร Brandage ในป 

2550 พบวาเบียรสิงหเปนเบียรที่ผูบริโภคสวนใหญชอบมากที่สุด เนือ่งจากเบียรสิงหเปนผูที่ครอง

ตลาดเบียรมานานมากถงึ 60 กอนทีจ่ะมกีารเปดเสรีการผลิตเบียรทําใหคนไทยคุนเคยและภักดีกับ 

ยี่หอ”สิงห” มากกวายี่หออ่ืนๆ และปจจยัที่มีอิทธพิลในการตัดสินใจเลือกซื้อเบียรในป 2007 สาม

อันดับแรก คือ รสชาติดี ภักดีในสินคาหรือยี่หอ และเปนตราสินคาทีคุ่นเคยตามลําดับ 

 

 

 

 



 

 
 

45 

ตารางที่ 2.17 

แสดง 10 อันดับเบียรที่นาเช่ือถือมากที่สุด 

ลําดับ คะแนน 
2007 2006 

ยี่หอ/แบรนด 
2007 2006 

1 1 Singha สิงห 24.22 25.02 

2 2 Heineken ไฮเนเกน 23.54 23.32 

3 4 Leo Beer ลีโอเบียร 13.88 15.13 

4 3 Chang ชาง 13.89 13.54 

5 5 Carlsburg คารลสเบอรก 8.47 6.98 

6 7 Tiger Beer ไทเกอรเบียร 3.56 3.94 

7 6 Kloster คลอสเตอร 4.14 3.68 

8 9 Archa อาชา 1.31 1.50 

9 13 Asahi อาซาฮี 0.62 1.16 

10 10 Thai Beer ไทเบียร 1.24 0.94 

ที่มา: Brandage ปที่ 8 ฉบับที่ 1 ฉบับเดือนมกราคม 2550, น.132  

 

ขอมูลที่ไดเปนการสํารวจตลาดโดยการสุมขอมูล 622 ตัวอยางจากเพศชาย 314 คน

คิดเปนรอยละ 50.48% และเพศหญิง 308 คนคิดเปนรอยละ 49.52% อาศัยอยูในกรุงเทพฯ และ

ภาคกลาง 183 คน ภาคตะวันออก 108 คน ภาคใต 117 คน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 115 คนและ

ภาคเหนือ 99 คนคิดเปนรอยละ 29.42  17.36  18.81  18.49 และ 15.92 ตามลําดับ พบวาเบียรที่

ไดรับความนาเชื่อถือมากที่สุดคือเบียรสิงห ทัง้ในป 2006 และป 2007  
 

 
2.3 การสงออก 

2.3.1 การนําเขา-สงออกเบียร 
ผูผลิตเบียรในประเทศไทยไดเร่ิมสงออกเบียรไปยังตางประเทศมานานแลวแตการ

สงออกทาํอยางไมจริงจังเนื่องจากตลาดในประเทศยงัมีความตองการสูงและกําลังการผลิตยังไม

มากเพียงพอที่จะสงออก การสงออกจงึเปนไปอยางจาํกัด แตอยางไรก็ตามในระยะหลังผูผลิตได

หันมาใหความสําคัญกับการสงออกมากข้ึนเนื่องจากตลาดเบียรในประเทศมีการแขงขันสูง 

        ผูผลิตไดมีการขอใบรับรองตางๆ ที่เปนเคร่ืองยืนยันคุณภาพสินคาเบียรไทยใน
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ตลาดโลก  โรงงานที่ใชในการผลิตมี ISO9001 รับรองระบบบริหารงานที่มีคุณภาพ ISO14001 

รับรองการจัดการส่ิงแวดลอม นอกจากใบรับรองข้ันพืน้ฐานอยาง ISO แลว บริษัทเบียรไทย (1991) 

จํากัดยงัมีระบบการจัดการและควบคุมการผลิตอาหารใหปลอดภัยตอการบริโภคดวย (Good 

Manufacturing Practical: GMP) และระบบประกันคุณภาพดานความปลอดภัยของอาหาร 

(Hazard Analysis and Control Point System: HACCP) ซึ่งเปนระบบทีย่อมรับกันทั่วไปวา

สามารถปองกนัอันตรายไดอยางมีประสิทธภิาพ  และยังชวยใหการสงออกสินคาไปยังประเทศ

ตางๆ ไดงายข้ึน เพราะปจจบัุนในหลายๆ ประเทศไดยึดระบบ HACCP เปนมาตรฐานในการนําเขา

สินคา 

ต้ังแตมีอุตสาหกรรมเบียรในประเทศรัฐบาลก็ไดใชนโยบายภาษเีปนนโยบายสําคัญใน

การปกปองอุตสาหกรรมเบียรภายในประเทศ  ทําใหเบียรที่ผลิตไดในประเทศมีการจําหนายมากข้ึน 

และทําใหอุตสาหกรรมการผลิตเบียรขยายตัวมาโดยตลอดจากมูลคาตลาด 10,000 ลานบาทในป 

2535 ซึ่งเร่ิมมีการเปดเสรีการผลิตเบียร จนกระทั่งถงึปจจุบันตลาดเบียรมีมูลคาสูงถึง 110,000 

ลานบาท ซึ่งมีอัตราเพิ่มถึง 1,000% ในชวงเวลาประมาณ 15 ปเทานัน้ ในอดีตอุตสาหกรรมเบียร

เปนการผลิตเพื่อตอบสนองความตองการของการบริโภคภายในประเทศเปนสําคัญ ดังนัน้ปจจยัที่

เปนตัวกาํหนดสําคัญของตลาดเบียรคือความตองการและกําลังซื้อของผูบริโภคในประเทศเปนหลัก 

การสงออกมีสัดสวนที่ตํ่ามากเพราะตลาดในประเทศยังมีความตองการสูงและผูผลิตยังไมมี

นโยบายการสงออกอยางจริงจัง   
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ตารางที่ 2.18 

แสดงปริมาณการผลิตและความตองการบริโภคเบียรภายในประเทศ ในชวงป 2531-2539 

         หนวย: ลานลิตร 

ป 
การผลิต 

(1) 

การจําหนาย 

(2) 

การสงออก 

(3) 

%การ

เปล่ียนแปลง 

การนาํเขา 

(4) 

การบริโภคภายในประเทศ

(5)=(2)+(4)-(3) 

2531 130.2 130.0 3.1 - 0.4 127.4 

2532 180.0 181.0 3.0 -3.23 0.6 178.6 

2533 263.5 263.2 3.7 23.33 0.7 260.1 

2534 284.0 284.0 4.0 8.11 0.6 280.6 

2535 325.2 325.2 4.2 5 0.5 322.5 

2536 415.3 412.2 4.8 14.29 0.6 407.9 

2537 521.6 521.6 5.8 20.83 0.6 515.7 

2538 660.3 660.3 6.4 10.34 0.6 654.3 

2539 835.9 835.9 7.1 10.93 0.6 829.8 

 ที่มา: (วารสารคูแขง ฉบับที ่299 ปที่ 17 ปกษแรก เดือนมีนาคม 2540, หนา 85) 

 

จากตารางที่ 2.18 กอนมกีารเปดเสรีการผลิตเบียรชวงป 2531-2535 การสงออกตํ่า

กวาชวงป 2536-2539 เพราะหลังจากทีม่ีการเปดเสรีการผลิตเบียรต้ังแตป 2536 เปนตนมามีผูผลิต

เขาสูตลาดมากข้ึนเพราะมูลคาตลาดที่สูงและมีผูผลิตเพียง 2 รายในประเทศ ตลาดเบียรมีการ

แขงขันมากข้ึน ทําใหผูผลิตเร่ิมมองหาตลาดสงออกเบียรในตางประเทศ และมีแนวโนมที่จะมีการ

สงออกสูงข้ึนเร่ือยๆ เนื่องจากมีผูผลิตจากตางประเทศสนใจมาลงทุนในธุรกิจเบียรในประเทศไทย

มากข้ึน และการแขงขันมีความรุนแรงโดยเฉพาะเบียรระดับลาง 

ปจจุบันการแขงขันในตลาดเบียรมีความรุนแรง กลุมบุญรอดพยายามแยงสวนแบง

ตลาดคืนจากเบียรชาง รวมทัง้ผูผลิตที่มีเงินทุนสูงจากตางประเทศเร่ิมทยอยเขาสูตลาดเบียรใน

ประเทศไทยเพื่อแยงสวนแบงตลาดจากผูผลิตในประเทศ  ผูผลิตเบียรชางจึงเร่ิมมองหาลูทางในการ

สงออกเชนกนัรวมถึงการต้ังโรงงานผลิตเบียรในตางประเทศดวย เพราะตลาดเบียรในประเทศเร่ิม

แคบ จากการแขงขันสูงในเบียรตลาดลางทําใหเบียรชางหันไปทําการตลาดเบียรพรีเมี่ยมมากข้ึน

โดยมีนโยบาย Premiumization และในป 2551 ไดผลิตเบียรยี่หอเฟดเดอรบรอยดออกสูตลาดเพื่อ
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เปนอีกทางเลือกหนึ่งใหผูบริโภค การศกึษาเร่ืองการปรับตัวของผูผลิตเกี่ยวกับดานการสงออกจะ

ศึกษาเฉพาะ 2 บริษัท คือบริษัทบุญรอด บริวเวอร่ี จํากดัและบริษัทเบียรไทย (1991) จํากัดเทานัน้

เพราะเปนผูผลิตที่ผลิตเบียรสัญชาติไทยคือเบียรสิงหและเบียรชางตามลําดับ สวนผูผลิตรายอ่ืนที่

เหลือทัง้หมดเปนผูผลิตที่ผลิตเบียรจากตางประเทศ 

  

ตารางที่ 2.19 

ปริมาณการผลิต การสงออกและการนําเขาเบียรในป 2543-2550 

                หนวย: ลานลิตร 

ป พ.ศ. 
การผลิต 

(1) 

การจําหนาย 

(2) 

การสงออก 

(3) 

% การ

เปล่ียน

แปลง 

การนาํเขา 

(4) 

  การบริโภค

ภายในประเทศ 

(5)=(2)+(4)-(3) 

2543 1,165 1,141.98 17.73 - 0.80 1,125.05 

2544 1,238 1,217.13 20.71 16.81 1.32 1,197.74 

2545 1,275 1,237.25 41.95 102.56 3.94 1,199.24 

2546 1,602 1,548.32 43.45 3.58 3.94 1,508.81 

2547 1,632 1,598.08 35.74 -17.74 10.58 1,572.92 

2548 1,695 1,654.73 80.18 124.34 36.21 1,610.76 

2549 2,011 1,961.46 70.47 -12.11 27.65 1,918.64 

2550 2,161 2,079.16 85.39 21.17 24.46 2,018.23 

             ทีม่า: ขอมูลการผลิต, ธนาคารแหงประเทศไทย 

                   การนาํเขา – สงออก, กระทรวงพาณิชย 
 

 

จากตาราง 2.19 ปริมาณการสงออกเบียรของไทยต้ังแตป 2543 สูงข้ึนเร่ือยๆ จนประ

ทั่งในป 2550 มีปริมาณการสงออกสูงถงึ 85 ลานลิตรและมูลคาการสงออก 2,296 ลานบาท เมือ่

เทียบกับป 2543 มีปริมาณการสงออกเพยีง 18 ลานลิตรและมูลคาการสงออกเพยีง 608 ลานบาท 

คิดเปนปริมาณการสงออกและมูลคาการสงออกที่สูงข้ึน 372% และ 278% ตามลําดับ ปริมาณการ

สงออกมีแนวโนมจะสูงอยางตอเนื่องในอนาคต การบริโภคเบียรของคนไทยและการจําหนายเบียร
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ในประเทศก็สูงข้ึนดวย การนําเขาคอนขางคงที่ในชวงป 2543-2546 แตมีแนวโนมการนาํเขาสูงข้ึน

ต้ังแตป 2547 เปนตนมา 

 

ตารางที่ 2.20 

มูลคาการสงออกเบียรแยกตามกลุมประเทศป 2547-2550 

              หนวย: ลานบาท 

กลุมประเทศ พ.ศ. 2547 พ.ศ. 2548 พ.ศ. 2549 พ.ศ. 2550 

อาเซียน 776.9 1,131.0 1,433.3 1,316.6 

ญ่ีปุน 29.7 32.8 30.6 73.7 

สหรัฐอเมริกา 96.2 129.6 133.3 144.9 

สหภาพยุโรป 114.1 159.0 219.5 218.8 

อ่ืนๆ 136.9 208.1 251.4 542.1 

รวมทุกประเทศ 1,153.8 1,660.5 2,068.1 2,296.1 

ที่มา: ศูนยวิจยักสิกรไทย ปที่ 14 ฉบับที่ 2106 วันที่ 12 กุมภาพนัธ 2551 

 

เมื่อวิเคราะหถงึแหลงสงออกที่สําคัญของไทยจะเหน็ไดวากลุมประเทศอาเซียนเปน

แหลงสงออกเบียรอันดับ1 โดยในป 2550 ไดสงออกไปยังกลุมอาเซยีนเปนมูลคาสูงถึง 1,316.6 

ลานบาท คิดเปนสัดสวน 74.4% ของการสงออกทัง้หมด เนื่องจากภาษีการนําเขาสงออกเบียรใน

กลุมประเทศอาเซียนไดจัดอยูในบัญชี CEPT (Common Effective Rate of Preferential Tariff) ทํา

ใหอัตราภาษีนําเขาระหวางประเทศในกลุมอาเซียนเหลือเพียง 5% แหลงสงออกของไทยที่สําคัญ

รอง ลงมาคือประเทศญ่ีปุน สหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปตามลําดับ ประเทศที่ไทยสงออกเบียร

มากที่สุดคือประเทศกัมพูชาซึ่งเปนประเทศที่อยูในกลุมอาเซียน และในป 2550 ไทยสงออกเบียรไป

ยังประเทศกัมพูชาคิดเปนมลูคาการสงออก 874.93 ลานบาท คิดเปนสัดสวน 38.11% รองลงมา

คือประเทศสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส พมาและสิงคโปร คิดเปนสัดสวน 9.39% 8.58% และ 

6.85% ตามลําดับ 

ผูประกอบการเบียรของไทยใหความสําคัญกับการสงออกมากข้ึน  เนื่องจากตลาด

เบียรในประเทศเร่ิมมีการขยายตัวในอัตราที่ไมสูงนัก และการแขงขันมีความรุนแรงโดยเฉพาะเบียร

ระดับลาง   ทาํใหผูผลิตจําเปนตองหาตลาดใหมๆ ในตางประเทศ ในป พ.ศ. 2550 ที่ผานมาไทยได

สงออกไปยังตางประเทศคิดเปนมูลคา 2,295.47 ลานบาท เพิ่มข้ึนรอยละ 12.5 สําหรับตลาด
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สงออกเบียรทีสํ่าคัญของประเทศไทยคือตลาดกลุมประเทศอาเซียน คิดเปนสัดสวนรอยละ 57.3 

ของมูลคาการสงออกทัง้หมด โดยหากแยกเปนรายประเทศแลวกัมพูชาเปนตลาดสงออกสําคัญของ

ไทยคิดเปนมลูคา 874.93 ลานบาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.1 รองลงมาไดแก สหรัฐอาหรับเอมิ

เรสต คิดเปนสัดสวนรอยละ 9.4  

”ตลาดที่ไทยมโีอกาสขยายมูลคาการสงออกเบียรไดแกประเทศที่ไทยมขีอตกลงทาง

การคาอาทิประเทศเพื่อนบานในอินโดจีน ทั้งลาวและเวยีดนาม รวมทั้งประเทศญ่ีปุน ออสเตรเลีย

และจีน แมวามูลคาการสงออกเบียรของไทยไปจีนจะยังไมสูงมากนกัเพียงประมาณ 2.7 ลานบาท

ตอป แตจากการที่ประชากรจีนมีรายไดและฐานะเพิ่มข้ึนตามการเติบโตของเศรษฐกิจ รวมทัง้การ

พัฒนาเสนทางคมนาคมทางบกและทางนํ้าระหวางไทยและจีนที่สะดวกมากข้ึน  ประการสําคัญ

การเปดเสรีการคาระหวางกนัจะชวยเปดโอกาสใหไทยขยายตลาดสงออกไปจีนไดมากข้ึน”

(ศูนยวิจยักสิกรไทย, 2551) 

ดานการนาํเขาปจจุบันเบียรที่นาํเขาจากตางประเทศและจําหนายในประเทศไทย 

ไดแกอัมสเทล จากประเทศเนเธอรแลนด อาซาฮี กิริน ซับเปาโร และซานโตร่ีจากประเทศญ่ีปุน ชงิ

เตาจากประเทศจีน    ซานมิเกลจากประเทศฟลิปปนส คารลสเบิรกจากประเทศเดนมารก โคโรนา

จากประ เทศเม็กซิโก เออดิงเกอรจากประเทศเยอรมน ีไฮเนเกนจากประเทศเนเธอรแลนด และเบียร

ไทเกอรจากประเทศสิงคโปร 

การลดภาษีในป 2553 ภายใตเขตการคาเสรีอาเซียน (AFTA) ที่กาํหนดอัตราภาษีไวที่

อัตรารอยละ 0 จะสงผลใหตลาดเบียรเปดกวางข้ึน ประเทศไทยเปนตลาดที่ตางประเทศใหความสน 

ใจโดยเฉพาะประเทศลาวเพราะมูลคาตลาดเบียรในไทยสูงและมียงัมีผูผลิตนอยราย (ประชาชาติ

ธุรกิจ ปที ่27 ฉบับที่ 3602, หนา 14) ในขณะนี้ประเทศลาวไดเตรียมความพรอมในดานการผลิต มี

การขยายโรงงานมาทางเขตลาวตอนใตเพือ่ลดคาขนสงสินคามายังประเทศไทย ปจจุบันเบียรลาวมี

จําหนายในประเทศโดยบริษทั ทีทีซี อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด บริษัทในเครือของเจริญ สิริวัฒนภักดี 

หุนสวนของบริษัทลาว บริวเวอร่ีในอัตราสวนรอยละ 25 เปนผูทาํตลาดและจัดจําหนายเบียร 
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ตารางที่ 2.21 

มูลคาการนําเขาเบียรแยกตามประเทศป 2547-2550 

 

พ.ศ. 2550 
ประเทศ 

พ.ศ. 
2547 

พ.ศ. 
2548 

พ.ศ. 
2549 

มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน (%) 

จีน 0.56 1.05 194.71 398.68 62.71 

มาเลเซีย 8.30 16.31 61.55 128.81 20.26 

เยอรมน ี 6.97 9.05 28.66 20.08 3.16 

สิงคโปร 6.67 39.27 136.31 18.24 2.87 

เม็กซิโก 11.01 11.41 14.79 16.55 2.60 

ญ่ีปุน 0.04 0.02 179.94 10.14 1.59 

อินโดนีเซยี 166.20 129.43 8.36 9.52 1.50 

อังกฤษ 4.45 6.00 38.49 2.90 0.46 

เนเธอรแลนด 36.94 46.79 17.59 6.77 1.06 

อ่ืนๆ 28.46 78.63 37.14 24.12 3.79 

รวม 269.60 338.26 717.54 635.81 100 

ที่มา: กรมศุลกากร, 2551 

 

ในป 2550 ไทยนําเขาเบียรทั้งหมดเปนมลูคา 635.81 ลานบาท โดยนําเขาเบียรจาก

จากประเทศจนีมากที่สุดเปนมูลคาสูงถงึ 398.68 ลานบาทคิดเปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 62.71 

สาเหตุที่ไทยนาํเขาเบียรจากจีนมากที่สุดสวนหนึง่เปนเพราะอัตราภาษีของสินคาเบียรในกลุม

อาเซียน-จีนตํ่ากวาประเทศอ่ืนยกเวนกลุมอาเซียน อัตราภาษีนาํเขาเบียรจากประเทศจนีคือ 12% 

นอกจากนีจ้ีนยังมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจสูง และมีผูผลิตไปลงทุนผลิตเบียรในจีนมาก 

ประเทศที่ไทยนําเขาเบียรสูงรองลงมาคือประเทศมาเลเซยีและประเทศเยอรมนีคิดเปนสัดสวนรอย

ละ 20.26 และ 3.16 ตามลําดับ เบียรที่มีชื่อเสียงและเปนทีน่ิยมมากในประเทศจนีคือเบียรชิงเตา 

น้ําที่ใชในการผลิตเปนน้าํที่ไดมาจากธรรมชาติ คือมาจากเทือกเขาชิงเตา ผูนาํเขาและจัดจําหนาย

เบียรจากประเทศจีนคือบริษทั ตาถง (ประเทศไทย) จาํกดั   

จากขอมูลต้ังแตป 2547 เปนตนมามูลคาการนําเขาเบียรมีแนวโนมสูงข้ึน ในอดีตไทย

มีการนาํเขาเบียรจากประเทศอินโดนีเซยีมากที่สุดแตในภายหลังจากการที่จนีมกีารเจริญเติบโต
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ทางเศรษฐกิจสูงข้ึนทําใหไทยมีการนําเขาเบียรจากจนีมากที่สุดเปนอันดับ 1 ต้ังแตป 2549 ทัง้นี้

เปนเพราะจีนมีการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูง มีการขยายการผลิตและต้ังโรงงานผลิตเบียรในจีน

สูงข้ึน ราคาตอหนวยของเบียรจีนตํ่ากวาประเทศอ่ืนๆ โดยเปรียบเทยีบ การนําเขาเบียรที่สูงข้ึนของ

ไทยจากประเทศจีนเปนผลมาจากการทํา FTA แบบพหภุาคี (อาเซียน-จีน) 

ในปจจุบันการคุมครองอุตสาหกรรมเบียรของไทยยงัอยูในอัตราที่สูง จะเหน็ไดจาก

ภาษีอากรนําเขาเบียรที่สูงถงึ 60% เบียรจากตางประเทศเสียเปรียบในการแขงขัน มีเพียงประเทศ

ในกลุมอาเซียนเทานั้นที่ไดเปรียบประเทศอ่ืนๆ ในเร่ืองอัตราภาษีนาํเขามากที่สุด  จากกรณีศึกษา

เบียรจีนยีห่อ “ลานชาง” ซึ่งเปนเบียรราคาถูกทีเ่ขามาทาํตลาดในเมืองไทยในระยะแรกไดมีการเร่ิม

ทดลองนําเขามาจําหนายและไดรับผลตอบรับคอนขางดีจากคอเบียรแถบภาคเหนอื ทางประเทศ

จีนมหีนงัสือยนืยนัตนทุนใหกรมสรรพสามติที่ 2.50 บาท/ขวด เมือ่บวกภาษนีําเขา ทําใหตอง

กําหนดราคาขายปลีกสูงถงึขวดละ 35 บาท หรือ 3 ขวด 100 บาทเทากบัเบียรชาง ซึ่งก็ถือวาทาํ

ตลาดไดลําบากพอสมควร (www.businessthai.com) 

จะเหน็ไดวาประเทศไทยใชกําแพงภาษีเพือ่ปกปองธุรกิจเบียรในประเทศทําใหมีการ

บิด เบือนตลาดการแขงขันไมเปนไปอยางเสรี  ผูผลิตเบียรราคาถูกมตีนทนุทางภาษีสูงทาํใหความ 

สามารถในการแขงขันลดลงจากความเปนจริง 

 
2.3.2 วัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตเบยีร 
”เบียรเปนเคร่ืองด่ืมที่ผลิตจากพชืและมีแอลกอฮอลลผสมอยู ซึ่งกลาวกนัวาเปน

เคร่ืองด่ืมที่ชวยแกกระหาย ดับความรอน ชวยใหเจริญอาหารและลดความตึงเครียดของอารมณ 

ตลอดจนเปนเคร่ืองด่ืมที่ใหประโยชนตอสุขภาพของผูด่ืมพอสมควร เพราะเบียรประกอบดวย 

แคลเซียม แคลลอร่ี โปรตีน ฟอสฟอรัส วิตามินบี1 บี2 และซี แมจะมีสวนผสมของแอลกอฮอลลอยู

บางกม็ีดีกรีไมสูงนกั” (กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรมสํานกังานปลัดกระทรวง กระทรวงอุตสาหกรรม, 

รายงานภาวะเศรษฐ กิจอุตสาหกรรมเฉพาะประเภท, 2526) 

วัตถุดิบสําคัญที่ใชในการผลิตเบียรไดแก มอลทและฮอป ซึ่งตองนําเขาจาก

ตางประเทศ เพราะเปนพชืเมืองหนาวที่ปลูกข้ึนในประเทศไทยยงัไมไดผลดี ประเทศที่ไทยส่ังซื้อราย

สําคัญไดแก เยอรมันตะวันตก เบลเยีย่ม ผร่ังเศส อังกฤษ สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย และ

นิวซีแลนด (กองเศรษฐกิจอุตสาหกรรมสํานักงนปลัดกระทรวง กระทรวงอุตสาหกรรม, 2526, น.5) 

นอกจากนัน้หวัเช้ือยีสตก็ตองส่ังเขาจากตางประเทศเชนกัน ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา 
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เนเธอรแลนด ฝร่ังเศสและแคนนาดา สําหรับวัตถุดิบอ่ืนๆ เชน น้ําตาล ขาวโพด ขาวเจา วิตามนิซี 

ขวดบรรจุ กลองกระดาษ ฝาจีบและสลาก สามารถผลิตไดในประเทศทั้งหมด 

ชาวบาวาเรียน (Bavarian) เปนผูกาํหนดสวนประกอบมาตรฐานของเบียร โดยเรียกวา 

Purity law กําหนดใหเบียรจะตองประกอบดวยวัตถุดิบหลักๆ ที่สําคัญ ที่ใชในการผลิตเบียร 4 ชนิด

เทานัน้ ไดแก มอลต (Malt) ฮอป (Hops) ยีสต (Yeast) และน้ํา เทานัน้ 

1. มอลต (Malt) คือเมล็ดขาวอบแหงหรือค่ัว ของเมล็ดธัญพืชที่แตกหนอแลว โดยปกติใช

เมล็ดขาวบารเลย เมล็ดขาวมอลตจากขาวบาเลยนัน้เปนชนิดที่นยิมใชมากที่สุด 

เนื่องจากมีปริมาณเอนไซมอะไมเลสสูง ทําใหกระบวนการแตกตัวของแปงเปนน้าํตาล

นั้นเกิดข้ึนอยางรวดเร็ว 

2. ฮอป (Hops) เปนไมดอกพนัธไมเล้ือยชนิดหนึ่ง ดอกฮอปทีน่ํามาใชจะเปนเพศเมีย

เทานัน้ เปนสวนผสมซึง่ใหรสขมและกล่ินหอมในเบียร เพื่อสมดุลรสหวานจากมอลต 

นอกจากนัน้ยงัมีผลเปนยาปฏิชีวนะตอตานจุลินทรียอ่ืนๆ ที่ไมใชยสีตไปสงผลตอการ

หมัก 

3. ยีสต (Yeast) ใชในกระบวนการหมกัเพื่อยอยสลายน้ําตาล ที่สกัดจากเมล็ดธัญพืช ให

เปนแอลกอฮอล และ คารบอนไดออกไซด โดยปกติแลวระดับแอลกอฮอลในเบียรจะ

อยูที่ 4-6เปอรเซ็นต แตอาจจะตํ่าถงึ 2 เปอรเซ็นต หรือ สูงถึง 14 เปอรเซ็นต ยีสตทีใ่ช

แบงเปน 3 ประเภทคือ ยีสตหมักลอยผิว ยสีตหมักนอนกน ยีสตธรรมชาติ  

4. น้ํา (Water) เปนองคประกอบหลักของเบียร คุณสมบัติของน้ําที่ใชจะมีผลตอรสชาติของ

เบียร ถาน้าํที่นาํมาใชในการผลิตมีคุณภาพตางกนั จะทาํใหเบียรที่ไดมีลักษณะและ

รสชาติที่ตางกนัดวย  เนื่องจากน้ําทีน่ํามาใชในการผลิตจะมีชนดิและปริมาณแรธาตุ

แตกตางกนั ถาน้าํทีน่ํามาผลิตมีแรธาตุเหล็กละลายอยูไปผลิตเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอลล

จะทาํใหเกิดการตกตะกอน ถาน้ําที่นาํมาผลิตเบียรมแีรธาตุแคลเซียมอยูมากจะทําให

รสชาติของเบียรที่ไดเสียไป ยกเวนเอลเบียร (Ale beer) เทานั้น ถาน้าํทีน่ํามาผลิตเบียรมี

แรธาตุแคลเซียมและโซเดียมละลายอยูจะทําใหไดเบียรที่มีรสชาติดีข้ึน 

  น้ําที่ผูผลิตเบียรสวนใหญใชในการผลิตเบียรคือน้ําบาดาลที่สูบข้ึนมาแลว

ผานการกรองดวยถาน และกรรมวิธีพเิศษและทราบเพื่อใหเกิดความบริสุทธิ์ยิง่ข้ึน  แต

การใชน้าํบาดาลในเขตพืน้ทีอั่นตรายไมสามารถทาํได เพราะขัดกับประกาศกรม

ทรัพยากรธรณีเร่ืองเขตพื้นที่วิกฤตการณน้ําบาดาล พ.ศ. 2538 ซึ่งไดประกาศเขต
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วิกฤตการณน้าํออกเปน 3 เขต ในวันที่ 17 มีนาคม 2542 นายสุวฒัน ลิปตพัลลภ

รัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรมจึงมคํีาส่ัง หามไมใหบริษัทบุญรอดบริวเวอร่ีขุด

น้ําบาดาลมาใชผลิตเบียรที่โรงงานสามเสน เพื่อปองกนัไมใหแผนดินทรุดและน้าํเค็ม

ไหลเขากรุงเทพฯ โดยบอดาลของบุญรอดที่สามเสนอยูในพืน้ทีว่ิกฤตน้าํอันดับที่ 2 ทาง

บริษัทจึงตองปรับตัวดานการผลิตโดยอัดน้ําประปาลงใตผิวดิน เพื่อใหเปนน้ําบาดาล

และการผลิตเบียรใหไดรสชาติคงเดิม เพราะถาหากใชน้ําประปาโดยตรงจะมีผลตอ

รสชาติเบียรสิงหเพราะคลอรีนจะไปฆายีสตตายหมด นอกจากโรงงานที่สามเสนแลว

ยังมีโรงงานทีป่ทุมธานีอีกแหงที่อยูในพืน้ที่วิกฤตน้าํอันดับที่ 3 ดวย (หนงัสือพมิพ

ผูจัดการรายวนั ฉบับวันที่ 20 มี.ค 2542, หนา3) 

วัตถุดิบตางๆ ที่ใชในการผลิตเบียรยังคงตองนาํเขาจากตางประเทศเปนสวนใหญ

ยกเวนน้ํา  โดยมอลตจะมีสัดสวนการนาํเขาสูงที่สุด  รองลงมาคือดอกฮอปและยีสต  แตอยางไรก็

ตาม ”การ ศึกษาเร่ืองสัดสวนการนาํเขาวัตถุดิบจะตองคํานงึดวยวาการนาํเขาของดอกฮอปในชวง 

10 ปที่ผานมามีมูลคาผันแปรคอนขางมาก อันเนื่องมาจากการท่ีดอกฮอปในตลาดโลกมีราคาไม

คงที ่ ดังนั้นตัวเลขสัดสวนของวัตถดิุบนําเขาจึงอาจเปล่ียนแปลงบางเลก็นอยในชวงเวลาที่

ตางกนั”(TDRI, โครง การสํารวจพฤติกรรมทางการตลาดเพื่อสนบัสนุนระบบการแขงขันตาม

โครงการสงเสริมระบบการแขงขันทางการคาที่เกื้อหนุนการสงออก, 2544) 

เนื่องจากวัตถดิุบหลักในการผลิตเบียรจําเปนตองนําเขาจากตางประเทศ ผูผลิตใน

ตลาดจึงไมคอยมีความไดเปรียบเสียเปรียบตนทนุการนาํเขาวัตถุดิบมากนกั ยกเวนบริษัทบุญรอด 

บริวเวอร่ี จาํกัด ที่มีความไดเปรียบดานตนทนุวัตถุดิบมอลตเล็กนอยเนื่องจากมีโรงงานแปรรูปขาว

มอลตเปนของตนเอง คือบริษัทเชียงใหมมอลตต้ิง จํากดั ในจังหวัดเชียงราย แตก็ยังไมเพียงพอ

สําหรับการผลิตในปจจุบัน 
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ตารางที่ 2.22   

อัตราอากรขาเขาของเบียรและวัตถุดิบหลักที่ใชในการผลิตเบียร 

อัตราอากร 

ตามสภาพ 

 

ประเภท 

 

รายการ  

ตามราคารอยละ หนวย หนวยละบาท 

22.03 เบียรทีท่ําจากมอลต    

22.03.00.10 - เบียรดํารสเขม (สเตาท) และเบียรดํา

ขม (พอรเตอร) 

 

60 

 

- 

 

- 

22.03.00.90 - อ่ืน ๆ รวมถงึเอล 60 - - 

11.07 มอลต จะค่ัวหรือไมก็ตาม    

1107.10.00 - ไมไดค่ัว - กิโลกรัม 2.75 

1107.20.00 - ค่ัวแลว - กิโลกรัม 2.75 

12.10 ดอกฮอป สดหรือแหง จะบด ทําเปน

ผง หรือทําเปนเพลเลต หรือไมก็ตาม 

รวมทัง้ผงยางดอกฮอป (ลูปูลิน)    

1210.10.00 - ดอกฮอป ไมบด ไมทาํเปนผงและไม

ทําเปนเพลเลต 40 - - 

1210.20.00 - ดอกฮอป บด ทาํเปนผง หรือทําเปน

เพลเลต รวมทั้ง ผงยางดอกฮอป (ลูปู

ลิน) 40 - - 

21.02 ยีสต (ชนิดทวตัีวไดหรือทวีตัวไมได) จุ

ลินทรียเซลเดียวอ่ืน ๆ ที่ตายแลว (แต

ไมรวมถึงวัคซนี ตามประเภทท่ี 30.02) 

ผงฟูปรุงแตง    

2102.10 - ยีสตชนิดทวตัีวได 60   

2102.10.10 - - ยีสตขนมปง 60 - - 

    ทีม่า: กรมศุลกากร, 2551 
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อัตราภาษีขาเขาของเบียรจะอยูที่รอยละ 60 ของมูลคา CIF มอลตจะคิดอัตราภาษีที ่

2.75 บาทตอกิโลกรัม ดอกฮอปคิดภาษีขาเขาที่รอยละ 40 ของมูลคา CIF และยีสตคิดอัตราภาษีขา

เขาที่รอยละ 60 ของมูลคา CIF 

วัตถุดิบสวนใหญในการผลิตเบียรจะนาํเขาจากตางประเทศเกือบทัง้หมด  ยกเวน

มอลตเทานั้นที่สามารถผลิตไดในประเทศ โดยบริษัททีท่ําการทดลองการปลูกขาวบารเลยเพื่อ

นํามาใชในการผลิตเบียรเปนแหงแรกของภูมิภาคเอเชียคือ บริษัทเชียงใหม มอลต้ิงในจังหวดั

เชียงราย ซึง่เปนบริษัทในเครือของกลุมบุญรอด  แตปริมาณการผลิตก็ยังคงไมเพียงพอตอการผลิต

เบียร 

 

ตารางที่ 2.23 

ปริมาณการผลิตขาวบารเลยในประเทศไทยและราคาขายในประเทศ 

                     ปริมาณ: ตัน 

                    ราคา: บาท/ตัน 

ปพ.ศ. ปริมาณการ

ผลิตในประเทศ 

ปริมาณการ

นําเขา 

ราคาใน

ประเทศ 

ราคานาํเขา 

CIF 

ราคานาํเขา 

ไมรวมภาษี 

ราคา

ออสเตรเลีย 

2543 11,461 128,821.09 3,632.8 11,345 8,595 3,953.73 

2544 13,131 166,737.15 3,605.4 13,401 10,651 4,635.05 

2545 13,935 167,247.50 3,733.2 13,620 10,870 5,082.33 

2546 13,400 198,618.98 4,034.4 14,765 12,015 7,379.55 

2547 23,000 215,255.56 4,061.5 14,652 11,902 5,212.72 

2548 27,000 212,176.49 4,381.0 13,820 11,070 4,834.22 

2549 18,000E 232,164.10 N/A 12,553 9,803 N/A 

2550 18,000E 241,824.02 N/A 14,542 11,792 N/A 

 ที่มา: * ปริมาณการผลิตและราคาในประเทศและราคาออสเตรเลีย http://faostat.fao.org/ 

    หมายเหตุ: ป 2549-2550 เปนตัวเลขการประมาณการ 

              ** ราคานาํเขา CIF จากตารางที ่2.3.2.3 

 

ประเทศไทยมสีถานทีดลองในการศึกษาวจิัยทางการเกษตรของบริษัทบุญรอดทาง

ภาค เหนือของประเทศที่จงัหวัดเชียงราย  และเปนแหลงผลิตเมล็ดพันธุขาวบารเลยที่สําคัญใน



 

 
 

57 

ประเทศไทย  ไรของบริษัทบุญรอดที่มีการปลูกขาวบารเลยปจจุบันมี 2 ไรคือไรแมกรณ ต้ังอยูที ่ต.

แมกรณ อําเภอเมือง จ. เชียงรายมีพืน้ที่ประมาณ 8,123 ไร และไรบีบี ดี ต้ังอยูที่ ต.แมขาวตม อ. 

แมสาย จ. เชยีงราย มีพืน้ทีป่ระมาณ 5,500 ไร โดยจะมีเกษตรกรทองถิน่มาเขารวมโครงการและ

ขาวบารเลยทีผ่ลิตไดบริษัทเชียงใหม มอลต้ิง จาํกัด จะเปนผูรับซื้อเพือ่แปรรูปเปนมอลตสําหรับใช

ในการผลิตเบียรตอไป บริษัทบุญรอดไดกอต้ังบริษัทเชียงใหม มอลต้ิง เปนบริษทัในเครือเพื่อจัดหา

วัตถุดิบในการผลิตเบียร มีการจดทะเบียนบริษัทต้ังแตป 2525 มีทุนจดทะเบียน 40 ลานบาท 

จากตารางจะเห็นไดวาปริมาณการผลิตขาวบารเลยในประเทศไทยมีแนวโนมสูงข้ึนทกุ

ป ในชวง 6 ปที่ผานมาต้ังแตป 2543 ปริมาณการผลิตเทากับ 11,461 ตัน และในป 2548 มีปริมาณ

การผลิต 27,000 ลานตัน คิดเปนสัดสวนที่สูงข้ึน 135.58% แตอยางไรก็ตามปริมาณขาวบารเลยซึ่ง

ใชเปนวัตถุดิบในการผลิตเบียรก็ยังไมเพียงพอตอการผลิตเบียรในประเทศ  ปริมาณวัตถุดิบที่ผลิต

ไดในประเทศมีเพียงประมาณ 1 ใน 11 ของปริมาณการนําเขาตอปเทานั้น 

และเมื่อพิจารณาถึงดานราคา  ราคาในประเทศที่เปนราคารับซื้อจากเกษตรกรต่ํามาก

เมื่อเทียบกับราคานาํเขาจากตางประเทศ  สวนหน่ึงเปนเพราะราคาภาษีนําเขามอลตทําใหตนทุน

ของวัตถุดิบสูงข้ึน  ราคามอลตนําเขาสูงกวาวัตถุดิบที่ผลิตไดในประเทศเฉล่ียประมาณ 3 เทา 

อยางไรก็ตามขอมูลราคานาํเขานี้ไดเปนมลูคา CIF ซึ่งมีการรวมภาษนีําเขามอลต 2.75 บาทตอ

กิโลกรัมแลวหากนาํเอาสวนของภาษีนาํเขามอลตออกจากราคานําเขา CIF แลว กย็ังพบวาราคาใน

ประเทศตํ่ากวาราคานําเขาจากตางประเทศดวย   

ประเทศที่เปนแหลงสงออกขาวบารเลยและขาวมอลตรายใหญของโลกคือประเทศ

ออสเตรเลีย  หากนาํราคาในประเทศออสเตรเลียที่มีการปรับอัตราแลกเปล่ียนเปนเงนิบาทในแตละ

ปมาอางอิงแลวก็ยงัพบวาราคาท่ีผลิตไดในประเทศยงัคงตํ่ากวาทกุป  ดังนัน้สามารถสรุปไดวาหาก

มีการใชวัตถุดิบมอลตในประเทศสูงข้ึนจะทําใหผูผลิตสามารถลดตนทุนการผลิตได   
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ตารางที่ 2.24 

ปริมาณและมลูคา-การนาํเขาวัตถุดิบหลักในการผลิตเบียร 

                 ปริมาณ: ตัน 

             มูลคา: ลานบาท 

มอลต ฮอป ยีสต 
พ.ศ. 

ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา 

2543 128,821.09 1,461.44 382.13 199.94 2,025.50 182.74 

2544 166,737.15 2,234.51 382.20 189.66 1,956.13 206.55 

2545 167,247.50 2,277.98 415.94 192.96 2,304.29 216.67 

2546 198,618.98 2,932.61 172.93 98.07 2,786.32 231.73 

2547 215,255.56 3,154.07 326.44 190.26 3,150.12 286.95 

2548 212,176.49 2,932.29 447.74 187.98 3,789.92 328.45 

2549 232,164.10 2,914.26 530.75 166.03 3,801.08 313.61 

2550 241,824.02 3,516.78 505.08 289.23 3,800.52 302.55 

 ที่มา: กระทรวงพาณิชย, 2551 

 

จากตารางจะเห็นไดวาปริมาณและมูลคาการนําเขามอลตจะสูงที่สุดเมือ่เทียบกบัฮอป

และยีสตในทกุๆ ป  และปริมาณนาํเขาวัตถุดิบหลักมแีนวสูงข้ึน โดยในป 2550 อัตราการนาํเขา

มอลตมีปริมาณสูงข้ึนรอยละ 4.16 มูลคาสูงข้ึนรอยละ 20.67 อัตราการนําเขาฮอปมีปริมาณลดลง

รอยละ 4.84 มูลคาสูงข้ึนรอยละ 74.2 ที่เปนเชนนีก้็เนื่องมาจากการทีด่อกฮอปในตลาดโลกมีราคา

ไมคงที่ และอัตราการนาํเขายีสตมีปริมาณลดลงรอยละ 0.01 มูลคาลดลงรอยละ 3.53 
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ตารางที่ 2.25  

มูลคาการนําเขามอลตแยกตามประเทศป 2546-2550 

                                                                                                         หนวย: ลานบาท 

                                                                                                                CIF value 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 

ออสเตรเลีย 937.18 729.64 1,214.65 1,340.65 1,833.78 

ฝร่ังเศส 244.88 355.89 244.92 385.17 515.44 

เยอรมน ี 327.58 54.34 170.09 253.12 404.13 

อังกฤษ 1,064.02 1,148.64 504.29 325.08 383.98 

เบลเยี่ยม 211.92 358.8 372.00 296.21 191.04 

อ่ืนๆ 147.03 506.76 426.34 314.02 188.41 

รวม 2,932.61 3,154.07 2,932.29 2,914.25 3,516.78 

  ทีม่า: กรมศุลกากร, 2551 

 

ประเทศไทยนาํเขามอลตจากประเทศออสเตรเลียและฝร่ังเศสเปนสวนใหญ  ในอดีต

ไทยนาํเขามอลตจากประเทศอังกฤษมากที่สุดจนกระทัง่ถึงป 2548 ไทยไดหนันาํเขามอลลตจาก

ประเทศออสเตรเลียในปริมาณที่สูงกวาอังกฤษ และในป 2550 ที่ผานมาไทยนําเขามอลตสูงถึง 

3,516.78 ลานบาทคิดตามมูลคา CIF โดยนําเขามอลตจากประเทศออสเตรเลีย 1,833.78 ลาน

บาท คิดเปนสัดสวนรอยละ 52.14 

เนื่องจากมอลตเปนสวนประกอบหลักสําคัญในการผลิตเบียรและสัดสวนมูลคาสูงเมือ่

เทียบกับวัตถดิุบอ่ืนๆ ทําใหบริษัทบุญรอดฯ ทดลองปลูกขาวบารเลยในประเทศไทยขึ้นเปนแหงแรก

ในภูมิภาคเอเชีย ภายใตชื่อบริษัทในเครือชื่อ บริษทัเชียงใหม มอลต้ิง จํากัด บริษทับุญรอดไดแจก

พันธุขาวใหแกเกษตรกรไทยในภาคเหนือและภาคอีสานเพื่อนาํไปปลูกและรับซื้อในราคาทีน่าพอใจ 

การปลูกขาวบารเลยในไทยทําใหชวยประหยัดเงนิตราตางประเทศไดถึงปละประมาณ 25% หรือ 

200 ลานบาท (หนงัสือพมิพเดลินิวส, 20 มค.2540, น.5)  
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ตารางที่ 2.26  

มูลคาการนําเขาฮอปแยกตามประเทศป 2546-2550 

หนวย: ลานบาท 

 CIF value 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 

เยอรมน ี 55.25 180.9 163.30 147.83 278.88 

ออสเตรเลีย - - - 0.14 6.17 

สหรัฐอเมริกา 36.46 9.35 24.68 18.03 1.65 

อ่ืนๆ 6.35 - - 0.03 2.53 

รวม 98.70 190.26 187.98 166.03 289.23 

          ที่มา: กรมศุลกากร, 2551 

ดอกฮอปจะสามารถปลกูไดในประเทศที่มอีากาศหนาวเทานั้น  ประเทศไทยนาํเขาฮอป

จากประเทศหลักๆ ไดแก เยอรมนี ออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา โดยนาํเขาฮอปจากประเทศ

เยอรมนีสูงที่สุดมาตลอด สวนประเทศออสเตรเลียไทยไดมีการนาํเขาฮอปเมื่อป 2549 มูลคาในการ

นําเขาฮอปในป 2550 เทากบั 289.23 ลานบาทคิดตามมูลคา CIF และนําเขาจากประเทศเยอรมนี

สูงถึง 278.88 บาท คิดเปนสัดสวนการนาํเขารอยละ 96.42 ของทั้งหมด 

 

ตารางที่ 2.27 

มูลคาการนําเขายีสตแยกตามประเทศป 2546-2550 

             หนวย: ลานบาท 

CIF value 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 

ฝร่ังเศส 86.66 119.42 129.94 102.28 102.58 

เวียดนาม 46.91 53.51 68.76 76.94 67.40 

อังกฤษ 23.02 43.39 28.33 39.97 34.16 

เบลเยี่ยม 34.45 23.82 17.77 18.21 19.86 

อ่ืนๆ 33.92 40.45 67.73 52.57 51.31 

รวม 231.73 286.95 328.45 313.61 302.55 

    ทีม่า: กรมศุลกากร, 2551 
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ในป 2550 ไทยนําเขายีสตทั้งหมด 302.55 ลานบาท โดยนาํเขาจากฝร่ังเศส 102.58 

ลานบาทคิดเปนสัดสวนรอยละ 33.90 รองลงมาคือประเทศเวยีดนามมีมูลคาการนาํเขา 67.40 

ลานบาทคิดเปนสัดสวนรอยละ 22.28 

 
2.4 บทบาทและนโยบายของรัฐในอุตสาหกรรมเบียร 
2.4.1 นโยบายทางดานการสงเสริมการแขงขัน 

หนาที่และบทบาทของรัฐบาลเก่ียวกับเร่ืองการสงเสริมการแขงขันสวนใหญจะเปนการ

ออกกฎระเบียบเพื่อแทรกแซงใหตลาดทํางานไดอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน มกีารออกพระราช 

บัญญัติสงเสริมการลงทนุ  ทําใหนกัลงทนุตางชาติมาลงทนุในประเทศมากข้ึน  เกดิการแขงขันเสรี

และเกิดผลดีตอผูบริโภค  นอกจากนี้ผูผลิตแตละรายยงัมีอํานาจตลาดที่แตกตางกนั  รัฐบาลกไ็ด

ออกกฎหมายเพื่อควบคุมดูแลพฤติกรรมของผูผลิตแตละรายในตลาดดวยเพื่อใหเกิดความเปน

ธรรมในการแขงขันดวย 

- พระราชบัญญัติสงเสริมการลงทุน พ.ศ. 2520 

เนื่องจากอุตสาหกรรมเบียรตองใชเงนิลงทุนสูง (Capital intensive) ตนทนุสวนใหญ

ในการลงทุนคือเคร่ืองจักรที่ใชในการผลิต วิธีที่รัฐบาลจะดึงดูดนักลงทนุตางชาติทาํใหตลาดเบียรมี

การแขงขันสูงข้ึนอาจทําไดโดยการสงเสริมการลงทนุ (BOI: Office of the Board of investment) 

ซึ่งเปนการลดตนทนุของผูผลิตในเร่ืองเคร่ืองจักรและวัตถุดิบ  

อุตสาหกรรมเบียรในประเทศไทยมีการเกบ็ภาษีนาํเขาเบียรที่สูงถึงรอยละ 60 และ

ภาษีสรรพสามิตรอยละ 55 ซึ่งถือวาเปนตนทุนที่สูงสําหรับผูนําเขา ทาํใหผูผลิตมาต้ังโรงงานผลิต

เบียรในประเทศไทยมากข้ึนเพื่อลดตนทนุเร่ืองภาษี อยางไรก็ตามธุรกจิเบียรตองใชเงินลงทนุสูงและ

เงินลงทนุสวนใหญจะเปนเคร่ืองจักรและเทคโนโลยทีี่ใชในการผลิตเบียร การสงเสริมใหมกีาร

แขงขันและสรางแรงจูงใจใหกับผูผลิตจากตางประเทศทางหนึง่คือการลดภาษีนําเขาเคร่ืองจักร ซึง่

รัฐบาลควรใหการสงเสริมเพราะจะทําใหเกดิผลดีตอระบบเศรษฐกิจ   

- พระราชบัญญัติการแขงขันทางการคา พ.ศ. 2542 

โครงสรางตลาดเบียรในประเทศไทยยุคแรกเปนแบบตลาดผูกขาดและเร่ิมมีการเปด

ประเทศเพื่อทาํการคาเสรีทาํใหมกีารแขงขันมากข้ึน ในป 2535 รัฐบาลมีการใชนโยบายการเปดเสรี

การผลิตเบียร เพื่อใหตลาดมีการแขงขันโดยเสรีมากข้ึน โครงสรางตลาดคอนขางเปนไปอยาง

แขงขันแตก็ยังจัดอยูในตลาดแบบผูขายนอยราย (Oligopoly) 
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ผูผลิตเบียรมีการแขงขันในดานตางๆ แตอํานาจตลาดของผูผลิตแตละรายมีไมเทากัน 

เพื่อใหการแขงขันเปนไปอยางยุติธรรม รัฐบาลจึงไดออกกฎหมายพ.ร.บ.แขงขันทางการคา 2542 

ข้ึนเพื่อเปนการกําหนดหลักเกณฑเกีย่วกับการปองกนัการผูกขาดวาดวยการกาํหนดราคาสินคา ทาํ

ใหตลาดมีการแขงขันมากข้ึน สงผลดีตอผูบริโภคและเปนการเพิ่มความสามารถในการแขงขันของ

ธุรกจิเนื่องจากผูผลิตจะมีการปรับปรุงประสิทธิภาพของตนเองอยูเสมอ แตอยางไรก็ตามการบังคับ

ใชกฎหมายการแขงขันทางการคายงัคงมีปญหาเนื่องจากขาดกฎหมายความชัดเจนในบางมาตรา 

ทําใหการบงัคับใชกฎหมายขาดประสิทธภิาพและไมสามารถเอาผิดกบัการกระทําผิดของผูผลิต

เบียร ดังเชนในกรณีการขายเหลาพวงไปกับเบียร 

การที่รัฐบาลเปดเสรีการผลิตเบียรถือวาเปนนโยบายทีส่งเสริมการแขงขัน ราคาสินคา

มีแนวโนมตํ่าลง ผูบริโภคไดรับประโยชนและสวัสดิการโดยรวมของสังคมสูงข้ึน แตอยางไรกต็าม

รัฐบาลควรมีกฎหมายรองรับการเปดเสรีการผลิตเบียร  เนื่องจากผูผลิตเบียรแตละรายในตลาดมี

อํานาจเหนือตลาดหรืออํานาจผูขาดที่ไมเทากัน พระราชบัญญัติการแขงขันทางการคาป พ.ศ. 

2542 จึงไดมีการบัญญัติข้ึนเพื่อบังคับใชและเปนกรอบในการปฏิบัติ รวมถงึมีบทลงโทษผูทีก่ระทํา

ผิด ทําใหตลาดบิดเบือนและไมเกิดประสิทธิภาพอยางแทจริง 

กรณีศึกษาเร่ืองการขายเหลาพวงเบยีรของเบียรชางรัฐบาลไมสามารถเอาผิดกับผูผลิต

ได แมวาจะมหีลักฐานเชิงประจักษในเร่ืองราคาขายและตนทนุที่แจงกบักรมสรรพสามิต เปนเร่ืองที่

รัฐบาลควรใหความสนใจและแกไขปญหาเพื่อปองกนัไมใหเกิดปญหาซํ้าในอนาคต  แตกฎหมาย

พ.ร.บ. แขงขันทางการคาฉบับนี้ก็ยงัคงไมมีผลในการบังคับใชและเอาผิดกับผูกระทําผิดได  กรณี

ลาสุดไดเกิดขอพิพาทกรณีเบียรอาชาขายต่ํากวาตนทุนทําใหผูผลิตเบียรรายอ่ืนไดรับผลกระทบ

จากอํานาจเหนือตลาดของผูผลิตรายใหญ และผูผลิตรายอ่ืนในตลาดตองเสียสวนแบงตลาดไปจาก

การกระทําของผูผลิตเบียรชางและเบียรอาชาที่มีอํานาจเหนือตลาดมากกวาคูแขง 

ดังนัน้เพื่อสงเสริมใหมีการแขงขันอยางเสรีรัฐบาลควรมีกฏหมายรองรับและบังคับใช

อยางจริงจังเพือ่ใหตลาดเกิดความมีประสิทธิภาพ การกระทําใดๆ ที่เปนการลดระดับการแขงขันซ่ึง

จะสงผลตอกลไกตลาดใหดําเนนิไปอยางไมมีประสิทธิภาพ รัฐบาลควรแกปญหาและดําเนนิการกบั

ผูที่กระทําผิดอยางจริงจัง 
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2.4.2 นโยบายทางดานการสงเสริมการสงออก 
- การยกเวนภาษีนาํเขาวัตถดิุบ 

การสงออกเบยีรของไทยไปตางประเทศยงัอยูในสัดสวนที่ตํ่าเมื่อเทียบกับกําลังการ

ผลิตทั้งหมด เนื่องจากตลาดในประเทศยังมีการตอบสนองที่ดีกับการผลิต ดังนั้นผูสงออกจงึไมมี

แรงจูงใจในการสงออกและยงัไมมีนโยบายที่จริงจงั  ดังนั้นภาครัฐบาลควรเขามามีบทบาทโดยการ

สรางแรงจูงใจในดานภาษ ี  โดยมีการยกเวนภาษีสําหรับวัตถุดิบที่นาํมาผลิตเพื่อการสงออก  

หนวยงานของรัฐบาลที่มีสวนใหความชวยเหลืออุตสาหกรรมเบียรในเร่ืองการสงออกคือ 

กระทรวงการคลังและกระทรวงพาณิชย โดยกระทรวงการคลังจะเปนผูดําเนนิมาตรการสงเสริมการ

สงออกเบียรใหแกผูผลิตโดยใหเงินชดเชยคาภาษีอากรขาเขาวัตถุดิบสําหรับเบียรทีผ่ลิตเพื่อการ

สงออก และคืนอากรขาเขาวัตถุดิบ คือ มอลต ฮอป ยีสต สําหรับการผลิตเพื่อสงออกใหดวย 

นอกจากจะใหอากรขาเขาคืนใหแกผูผลิตแลว รัฐบาลยังควรมีการลดข้ันตอนการขอคืนภาษีที่

ยุงยากเพื่อเปนการจูงใจใหแกผูผลิตทางหน่ึงดวย  สวนกระทรวงพาณิชยจะเปนผูออกใบรับรอง

คุณภาพสินคาใหแกผูสงออก เพื่อสรางความนาเช่ือถือในคุณภาพสินคาแกตลาดในตางประเทศ 

ชวยใหตลาดขยายกวางข้ึน มีการผลิตเพื่อการสงออกมากข้ึน เปนการเพิ่มรายไดใหแกประเทศทาง

หนึง่ 

 
2.4.3 นโยบายการคุมครองผูผลิตในประเทศ 

- นโยบายภาษี 

การที่รัฐบาลมกีารคุมครองผูผลิตในประเทศเปนเพราะอุตสาหกรรมเบียรเปน

อุตสาหกรรมที่เพิง่เร่ิมตนเมือ่เทียบกบัประเทศตางๆ เชนเดนมารก เนเธอรแลนด การคุมครองโดย

ใชมาตรการภาษีทาํใหราคาขายของผูผลิตในประเทศถูกกวาโดยเปรียบเทียบ  รัฐบาลมองเห็น

ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมนี้ในอนาคตจึงคุมครองเพื่อไมใหเบียรตางประเทศเขา

มาแยงสวนแบงตลาดกับผูผลิตในประเทศ นโยบายทีรั่ฐบาลนํามาใชคือภาษี ปจจุบันภาษีเบียรที่

ผูผลิตตองรับผิดชอบไดแก ภาษีการคา ผูผลิตตองเสียภาษีมูลคาเพิม่รอยละ 7 ของรายได แตไม

รวมถึงการนําวัตถุดิบเขามาผลิตในประเทศเพื่อสงออก ภาษีทองถิน่ ผูผลิตตองเสียภาษีใน

อัตรารอยละ10 ของภาษีการคา อากรวัตถุดิบขาเขา ขาวมอลตโดยมอลตทั้งค่ัวและไมค่ัว เสียภาษี

อากรวัตถุดิบในอัตรารอยละ 2.75 บาทตอกิโลกรัม ดอกฮอปเสียภาษีอากรวัตถุดิบในอัตรารอยละ 

40 และยีสตเสียภาษีอากรวัตถุดิบในอัตรารอยละ 60 
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แตกรณีที่นําเขาวัตถุดิบเพื่อผลิตเบียรในประเทศแลวมีการสงออกรัฐบาลจะคืนเงนิ

ภาษีเหลานี้ใหภายหลังเมื่อทาํเร่ืองขอคืนภาษี หรืออีกนัยหนึ่งเทากบัเปนการงดเวนการเสียภาษี

อากรให กรณีผูนําเขาเบียรจะตองเสียภาษอีากรขาเขารอยละ 60 ของมูลคา CIF และตองเสียอากร

สรรพสามิต ภาษีอากรทองถิน่ ภาษีการคา ในอัตราเดียวกับผูผลิตในประเทศดวย และภาษี

สรรพสามิต โดยเบียรที่ผลิตจากโรงงานจะตองเสียคาภาษีเบียรสดจากราคาหนาโรงงานอัตรารอย

ละ 53 ของราคาหนาโรงงาน 

แมวาอุตสาหกรรมเบียรในไทยจะเพิง่เร่ิมตนเมื่อเทียบกบัประเทศในแถบยุโรปและ

อเมริกา  รัฐบาลอาจจะใชนโยบายภาษีเพิ่มคุมครองในระยะแรกได  แตอุตสาหกรรมนี้ไดผาน

ระยะเวลามานานถึง 70 กวาปแลวจึงไมควรที่ใชนโยบายกาํแพงภาษีเพื่อคุมครองผูผลิตอีกตอไป 

เพราะจะทาํใหผูบริโภคเสียประโยชนอันเนื่องมาจากตลาดที่มีผูผลิตเพียงนอยราย และตองซื้อ

สินคาในราคาสูง 

 
2.4.4 นโยบายการสงเสริมการใชวัตถุดิบในประเทศ 

- การใหความสนับสนนุหรือเงินอุดหนนุ 

ปญหาดานการตลาดที่สําคัญของธุรกิจเบียรคือ ปญหาเร่ืองวัตถุดิบที่ตองนําเขาจาก

ตางประเทศเกือบทั้งหมดไมวาจะเปนมอลต ฮอป ยีสต มีเพยีงแตมอลตเทานั้นที่มีการผลิตไดใน

ประเทศแตก็ยงัคงไมพอตอความตองการผลิตเบียร ทาํใหตนทุนของผูผลิตสูงข้ึนและราคาจําหนาย

ก็สูงตามไปดวย  จากขอมูลยอนหลังต้ังแตป 2543 ถึงป 2550 พบวาราคาวัตถุดิบมอลตที่ผลิตได

ในประเทศมีราคาถกูกวาวัตถุดิบที่นาํเขา ดังนั้นรัฐบาลจึงควรมีการสนับสนนุใหมกีารใชวัตถุดิบใน

ประเทศโดยการสงเสริมใหมีการทดลองเพราะพันธุพืชที่เปนวัตถุดิบเพื่อลดตนทนุ รวมถึงวัตถุดิบ

อ่ืนที่ใชผลิตเบียรดวยเพื่อเปนการสรางรายไดใหเกษตรกรในประเทศ (Backward linkage) 

 

 

 

 

 

 
 
 


