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บทที ่6 
 

แผนการผลิต 
 

 การวางแผนเพื่อการผลิตสื่อ Internet และ Booklet เปนสิ่งจําเปน เนื่องจากเหตุผลหลาย
ประการ กลาวคือ เพื่อทราบถึงความตองการของกลุมลูกคาและผูบริโภคในการใชส่ือ เพื่อให
สามารถควบคุมตนทุนการผลิตและระยะเวลาในการผลิตใหเปนไปตามที่กําหนด 
   

6.1 แผนการผลิตสื่อ Internet 
 

 การวางแผนการผลิตสื่อ Internet ของบริษัทฯ นั้นไดกําหนดใหเปนหนาที่ความรับผิดชอบ
ของฝายผลิต   เพื่อใหมีการติดตามงานที่ชัดเจน ไมซ้ําซอน 
 
6.1.1 ข้ันตอนการวางแผนการผลิตสื่อ Internet เร่ิมแรก 

1. กําหนดเวลาในการทํางานในแตละขั้นตอนตางๆ (Gantt Chart) และกําหนดผูรับผิดชอบ
งานแตละขั้นตอน 

2. จด Domain Name ของบริษัทฯคือ www.thaibigmarket.com 
3. หาบริษัทออกแบบและจัดทําเว็บไซต 
4. เลือกและติดตอกับ Web Hosting 

 
6.1.2 แผนการจัดทํา Internet 
 บริษัทฯจะกําหนดใหมีการปรับปรุงขอมูลเกร็ดความรูตางๆใหทันสมัยอยูเสมอ การลง
โฆษณาของรานคา Banner และผูสนับสนุน ทุก 1 เดือน โดยกําหนดระยะเวลาในการรวบรวม
ขอความโฆษณาของรานคาตางๆ ประมาณ 30 วัน และกําหนดระยะเวลาในการจัดทํารูปแบบ 
แกไขขอมูลตางๆ ประมาณ 30 วัน เพื่อใหไดขอมูลที่ถูกตอง สวยงามมากที่สุด โดยลูกคาจะตองสง
ขอมูลที่จะลงโฆษณาระหวางวันที่ 16 ของทุกเดือน ถึงวันที่ 15 ของเดือนถัดไป เพื่อทีจ่ะลงโฆษณา
ในรอบถัดไป 
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6.1.3 การรวบรวมเก็บบทความและหรือเกร็ดความรูตางๆ 
 กําหนดใหจัดเก็บบทความและหรือเกร็ดความรู  สถานที่ทองเที่ยวตางๆ  อยางนอย 10 
เร่ืองตอเดือน เพื่อเปนการสํารองไวใชในกรณีฉุกเฉิน 
 
6.1.4 กระบวนการผลิตสื่อ Internet  
 

รวมรวมขอมูลรานคาที่ลงโฆษณา 
 

รวมรวมเกร็ดความรูตางๆ 
 

ตรวจสอบความถูกตองของขอมูล 
 

แปลขอมูลเปน 3 ภาษา 
 

ตรวจสอบความถูกตองอกีครั้ง 
 

นําขอมูลและเกร็ดความรูลง Internet 
 
6.1.5 ข้ันตอนการผลิตสื่อ Internet 

1. รวบรวมขอมูลของรานคาตางๆ รวมถึง Banner และผูสนับสนุน ที่จะลงโฆษณากับ
บริษัทฯใหถูกตองครบถวน  และลําดับการลงโฆษณาใน  Featured Product และ Most 
Popular ใหถูกตอง 

2. หาขอมูลรายละเอียดแหลงที่มาของบทความและหรือเกร็ดความรูตางๆ ที่ลงในสื่อ 
Internet แตละเดือน 

3. ตรวจสอบความถูกตองและสรุปรายละเอียดของสื่อ Internet ที่จะตองจัดทํา 
4. ประสานงานฝายจัดทํา Internet และทําการแปลภาษา เพื่อประเมินราคา 
5. ตรวจสอบความถูกตองอีกครั้ง ทั้งเนื้อหาและรูปภาพ 
6. จัดทําเว็บไซต 
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6.2 แผนการผลิตสื่อ Booklet 
 

 การวางแผนการผลิตสื่อ Booklet ของบริษัทฯ นั้นไดกําหนดใหเปนหนาที่ความรับผิดชอบ
ของฝายผลิต   เพื่อใหมีการติดตามงานที่ชัดเจน ไมซ้ําซอน 
 
6.2.1 ข้ันตอนการวางแผนการผลิตสื่อ Booklet เร่ิมแรก 

1. กําหนดเวลาในการทํางานในแตละขั้นตอนตางๆ (Gantt Chart) และกําหนดผูรับผิดชอบ
งานแตละขั้นตอน 

2. ออกแบบ Booklet  
3. หาโรงพิมพ Booklet หลายๆแหงเพื่อทําการเปรียบเทียบ 
4. ประเมินราคาคาพิมพ Booklet สงตอใหฝายการเงินเพื่อพิจารณา 
5. เลือกโรงพิมพ 

 
6.2.2 แผนการพิมพ Booklet 
 บริษัทฯกําหนดใหมีการพิมพ Booklet ทุกๆ 1 เดือน เพื่อใหมีขอมูลขาวสารใหมๆ   ที่
ทันสมัย โดยกําหนดระยะเวลาในการรวบรวม เรียบเรียง ขอความโฆษณา แผนที่ภายในโครงการ
จตุจักร วิธีการเดินทางมาจตุจักร และการจัดพิมพ Booklet ประมาณ 45 วัน โดยจะใหเจาของ
รานคาที่สนใจลงโฆษณา ทําการแจงขอความ โฆษณา และรายละเอียดตางๆ ในการลงโฆษณา
ของรานคา ระหวางวันที่ 16 ของทุกเดือน ถึง วันที่ 15 ของเดือนถัดไป เพื่อลงโฆษณาในเลมตอไป 
กลาวคือ รานคาทําการแจงขอความที่จะลงโฆษณา ภายในวันที่ 15 กุมภาพันธ 2550 เพื่อลง
โฆษณา Booklet ของเดือนเมษายน 2550  
 การจัดพิมพ Booklet บริษัทฯกําหนดใหโรงพิมพภายนอกเปนผูจัดพิมพ โดยกําหนด
จํานวนเลมในการพิมพ Booklet ตามแผนการตลาด คือ ในปแรก Booklet No.1 ถึง No.12 
จัดพิมพ จํานวน 30,000 เลม 
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6.2.3 กระบวนการผลิตสื่อ Booklet  
 

รวมรวมขอมูลรานคาที่ลงโฆษณา 
 

ตรวจสอบความถูกตองของขอมูล 
 

แปลขอมูลเปนภาษาอังกฤษ 
 

จัดทํา Art Work กอนพมิพจริง 
 

ตรวจสอบความถูกตองอกีครั้ง 
 

สั่งพิมพ 
 
6.2.4 ข้ันตอนการผลิตสื่อ Booklet 

1. รวบรวมขอมูลของรานคาที่จะลงโฆษณากับบริษัทฯ  
2. ตรวจสอบความถูกตองและสรุปรายละเอียดของสื่อ Booklet ที่จะตองจัดทํา 
3. ประสานงานฝายจัดทํา แปลภาษา และโรงพิมพ Booklet เพื่อประเมินราคา 
4. จัดทําหนาตนฉบับ Booklet กอนการพิมพ      
5. ตรวจสอบความถูกตองอีกครั้ง ทั้งรูปแบบ ขอความและรูปภาพ 
6. ส่ังพิมพจริง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

75

ตารางที่ 6.1 
ตารางแผนการผลิตสื่อ Internet และ Booklet ป 2550 

 
 
 
 
 
 
 
 

รปูแบบโฆษณา เดือน รวบรวมขอมูล แปลภาษา/ทํา Art work คียขอมูล/พิมพ Up ขอมูล/แจกจาย
 Internet เมย.50 16 มค.50-15 กพ.50 16 กพ.50-15 มีค.50 16 มีค.50-31 มีค.50 1 เมย.50

 Booklet No.1 16 มค.50-15 กพ.50 16 กพ.50-15 มีค.50 16 มีค.50-31 มีค.50 1-5 เมย.50
 Internet พค.50 16 กพ.50-15 มีค.50 16 มีค.50-15 เมย.50 16 เมย.50-15 พค.50 1 พค.50

 Booklet No.2 16 กพ.50-15 มีค.50 16 มีค.50-15 เมย.50 16 เมย.50-15 พค.50 1-5 พค.50
 Internet มิย.50 16 มีค.50-15 เมย.50 16 เมย.50-15 พค.50 16 พค.50-15 มิย.50 1 มิย.50

 Booklet No.3 16 มีค.50-15 เมย.50 16 เมย.50-15 พค.50 16 พค.50-15 มิย.50 1-5 มิย.50
 Internet กค.50 16 เมย.50-15 พค.50 16 พค.50-15 มิย.50 16 มิย.50-15 กค.50 1 กค.50

 Booklet No.4 16 เมย.50-15 พค.50 16 พค.50-15 มิย.50 16 มิย.50-15 กค.50 1-5 กค.50
 Internet สค.50 16 พค.50-15 มิย.50 16 มิย.50-15 กค.50 16 กค.50-15 สค.50 1 สค.50

 Booklet No.5 16 พค.50-15 มิย.50 16 มิย.50-15 กค.50 16 กค.50-15 สค.50 1-5 สค.50
 Internet กย.50 16 มิย.50-15 กค.50 16 กค.50-15 สค.50 16 สค.50-15 กย.50 1 กย.50

 Booklet No.6 16 มิย.50-15 กค.50 16 กค.50-15 สค.50 16 สค.50-15 กย.50 1-5 กย.50
 Internet ตค.50 16 กค.50-15 สค.50 16 สค.50-15 กย.50 16 กย.50-15 ตค.50 1 ตค.50

 Booklet No.7 16 กค.50-15 สค.50 16 สค.50-15 กย.50 16 กย.50-15 ตค.50 1-5 ตค.50
 Internet พย.50 16 สค.50-15 กย.50 16 กย.50-15 ตค.50 16 ตค.50-15 พย.50 1 พย.50

 Booklet No.8 16 สค.50-15 กย.50 16 กย.50-15 ตค.50 16 ตค.50-15 พย.50 1-5 พย.50
 Internet ธค.50 16 กย.50-15 ตค.50 16 ตค.50-15 พย.50 16 พย.50-15 ธค.50 1 ธค.50

 Booklet No.9 16 กย.50-15 ตค.50 16 ตค.50-15 พย.50 16 พย.50-15 ธค.50 1-5 ธค.50
 Internet มค.51 16 ตค.50-15 พย.50 16 พย.50-15 ธค.50 16 ธค.50-15 มค.51 1 มค.51

 Booklet No.10 16 ตค.50-15 พย.50 16 พย.50-15 ธค.50 16 ธค.50-15 มค.51 1-5 มค.51
 Internet กพ.51 16 พย.50-15 ธค.50 16 ธค.50-15 มค.51 16 มค.51-15กพ.51 1 กพ.51

 Booklet No.11 16 พย.50-15 ธค.50 16 ธค.50-15 มค.51 16 มค.51-15กพ.51 1-5 กพ.51
 Internet มีค.51 16 ธค.50-15 มค.51 16 มค.51-15 กพ.51 16 กพ.51-16 มีค.51 1 มีค.51

 Booklet No.12 16 ธค.50-15 มค.51 16 มค.51-15 กพ.51 16 กพ.51-16 มีค.51 1-5 มีค.51

แผนการผลิต ป 2550
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6.2.5 การคาดการณตนทุนการผลิตสื่อ Booklet 
สื่อโฆษณา Booklet ของบริษัทฯ ภายในเลมจะใชกระดาษปอนด พิมพ 4 สี และปกใช

กระดาษอารท การด พิมพ 4 สี 
บริษัทฯจะจัดพิมพ Booklet ทั้งสิ้น 30,000 เลมตอป ซึ่งจากการประมาณยอดขายสื่อ

โฆษณา ในป 2550 – ป 2554 ตนทุนคาจัดพิมพ Booklet ในแตละปจะเปนดังนี้ 
  

ตารางที่ 6.2 
ตารางการประมาณยอดขายสื่อโฆษณา ในป 2550 – ป 2554 

รายละเอียด/ป 2550 2551 2552 2553 2554 

จํานวนหนาโฆษณาของรานคา 40 60 80 88 96 

จํานวนหนาภายในเลม ของ Sponsor  10 15 20 22 24 

จํานวนหนา ของ Sponsor ที่ลงปกหนาและปกหลัง 3 3 3 3 3 

ปกหนา (ไมมีการโฆษณา) 1 1 1 1 1 

Information 10 10 10 10 10 

ราคาตอเลม (บาท) 6 8.5 11 12 13 

ตนทุนจัดพิมพ Booklet จํานวน 30,000 เลม/บาท 2,160,000 3,060,000 3,960,000 4,320,000 4,680,000 
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