
 

บทที ่5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล ข้อเสนอแนะ 

 

  การวิจัยเร่ือง “การสื่อสารเพื่อการสืบทอดทางวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุน

ไทย” มีวัตถุประสงคดังน้ี 

  1. เพื่อศึกษาชองทางการสื่อสารเพื่อการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุน

ไทย 

  2. เพื่อศึกษารูปแบบและกระบวนการสื่อสารเพื่อการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลง

เมทัลของวัยรุนไทย 

  3. เพื่อศึกษาวิถีชีวิตในการดําเนินชีวิตที่เกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมแนว

เพลงเมทัลของวัยรุนไทย 

  ทั้งน้ีไดมีการต้ังขอสันนิษฐานในการวิจัยไวดังน้ี 

  1. ชองทางในการสื่อสารของวัยรุนไทยที่มีความชื่นชอบในแนวเพลงเมทัลน้ันนิยมใช

ชองทางของสื่ออินเตอรเน็ตในการสื่อสาร 

  2. รูปแบบและกระบวนการการสื่อสารของวัยรุนไทยที่มีความชื่นชอบในแนวเพลง

เมทัลน้ันนิยมใชการสื่อสารทางชองทางของอินเตอรเน็ตเปนการสื่อสารซึ่งไมมีรูปแบบในการ

สื่อสารที่ตายตัวสามารถเปลี่ยนแปลงได 

  3. วิถีชิวิตของวัยรุนไทยที่มีความชื่นชอบแนวเพลงเมทัลน้ันไมมีรูปแบบในการดําเนิน

ชีวิตที่ตายตัวสามารถเปลี่ยนแปลงได 

  การศึกษาคร้ังน้ีผูวิจัยไดนําระเบียบวิจัยในเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มาทํา

การวิเคราะหโดยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) และการสังเกตุการณ 

(Observation) กับกลุมตัวอยางที่มีอายุต้ังแต 15-25 ป ที่อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครที่มีความชื่น

ชอบในแนวเพลงเมทัลจํานวน 16 คน โดยอาศัยกรอบความคิด ดังน้ี 

  1.ทฤษฎีการใชสื่อและความพึงพอใจ (Use and Gratification Approach) 

  2. แนวคิดเร่ืองการเปดรับขาวสาร (Media Exposure Behavior) 

  3. แนวคิดเร่ือง “แฟน” และ “แฟนดอม” (Fans & Fandom) 

  4. แนวคิดเร่ืองวัฒมนธรรมยอยวัยรุน (Youth Subculture) 

  5. แนวคิดเร่ืองผูรับสาร (Audience Analysis) 

  6. แนวคิดเร่ืองการถายทอดวัฒนธรรม (Acculturation) 
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  สําหรับบทน้ีผูศึกษาวิจัยจะนําขอคนพบที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อการสืบทอดทาง

วัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุนไทยที่ไดมาทําการสรุปผล เพื่อนําเสนอตามวัตถุประสงคของ

งานวิจัย จากน้ันจึงทําการอภิปรายผลจากขอคนพบที่ไดรับ โดยอาศัยกรอบความคิดเห็นของทฤษฎี

และแนวคิดมาใชพรอมทั้งเสนอแนะประเด็นการศึกษาที่นาสนใจสําหรับงานวิจัยในอนาคต โดยมี

รายละเอียดดังน้ี 

  1.สรุปผลการวิจัย 

  2.อภิปรายผล 

  3.ขอเสนอแนะ 

 

1. สรุปผลการวจิัย 

  ตามวัตถุประสงค 3 ประการไดแก 1. เพื่อศึกษาชองทางการสื่อสารเพื่อการสืบทอด

วัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุนไทย  2. เพื่อศึกษารูปแบบและกระบวนการการสื่อสารเพื่อการ

สืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุนไทย 3. เพื่อศึกษาวิถีชีวิตที่เกี่ยวกับการสื่อสารเพื่อสืบ

ทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุนไทย ผูวิจัยไดใชแนวคิดเร่ืองการเปดรับขาวสาร แนวคิด

เร่ือง “แฟน” และ “แฟนดอม แนวคิดเร่ืองผูรับสาร และแนวคิดเร่ืองการถายทอดวัฒนธรรม มาเปน

กรอบความคิดสําหรับการวิเคราะหและตีความ 

  1. ช่องทางการส่ือสารเพือ่การสืบทอดวฒันธรรมแนวเพลงเมทลัของวยัรุ่นไทย 

  ชองทางการสื่อสารเพื่อการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลน้ัน ผูวิจัยไดแบง

ประเภทของชองทางในการสื่อสารออกเปน 3 ชองทาง ไดแก สื่อออนไลน สื่อสิ่งพิมพ การจัดงาน

แสดงคอนเสิรต 

  1. สื่อออนไลน  

  1.1  เฟซบุก 

  เฟซบุกน้ันเปนสื่อที่ไดรับความนิยมเปนอยางมาก สามารถทําใหผูใชไดติดตอสื่อสาร

และสามารถเขาถึงกิจกรรมตางๆที่ผูใชเฟซบุกทานอ่ืนไดจัดกิจกรรมขึ้นมาเพื่อขอความรวมมือใน

การทําประโยชนตางๆเพื่อสังคม หรือใชเปนสื่อกลางในการเผยแพรขอมูลและติดตอสื่อสารภายใน

กลุมหรือองคกร การใชเฟซบุกน้ันสามารถจะต้ังประเด็นคําถามเพื่อถาม-ตอบ ในเร่ืองตางๆที่ตนเอง

และกลุมน้ันสนใจ สามารถโพสตรูปภาพ หรือคลิปวิดิโอตางๆ ไดอยางสะดวกสบาย ซึ่งเฟซบุกน้ัน

มีกระแสตอบรับที่ดีจากวัยรุนในสังคมไทยเปนอยางมากเพราะเปนสื่อที่สามารถเขาถึงไดทุกกลุม 

ทุกเพศ ทุกวัย จึงทําใหวัยรุนไทยที่มีความชื่นชอบแนวเพลงเมทัลไดเลือกใชสื่อเฟซบุกน้ีเปน

ชองทางหลักในการติดตอสื่อสาร เพื่อคนควาหาขอมูลตางๆ ที่เกี่ยวของกับแนวเพลงเมทัล เพื่อสืบ
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ทอดวัฒนธรรมและสงตอแนวเพลงเมทัลใหกับกลุมวัยรุนหนาใหมที่สนใจในแนวเพลงเมทัล ไดรับ

ขอมูลขาวสารอยางถูกตองและรวดเร็ว เฟซบุกน้ีจึงเปนตัวชวยที่ทําใหแนวเพลงเมทัลน้ันยังคงเปนที่

รูจักและพูดถึงกันในกลุมวัยรุนไทยในปจจุบัน แมจะมีวัยรุนไทยจํานวนไมมากนักที่ชื่นชอบเพลง

แนวเมทัลน้ีแตวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลก็ไมเคยหายไปจากวงการเพลงในบานเรา เน่ืองมาจากการ

เทคโนโลยีการสื่อสาร การใชสื่อออนไลนอยางเฟซบุกเพื่อเขามาเปนสื่อกลางในการกระจายขอมูล

ตางๆมีทั้งความรวดเร็ว และสามารถเขาถึงกลุมคนที่สนใจไดเปนจํานวนมาก เฟซบุกเปนสื่อ

ออนไลนอันดับแรกที่วัยรุนไทยนิยมเลือกใชในการติดตอสื่อสาร 

  1.2 ยูทูบ 

  ยูทูบเปนสื่อออนไลนที่ เขาถึงกลุมคนฟงเพลงและดูวิดิโอไดเปนอยางดี ซึ่งยูทูบ

สามารถที่จะตอบสนองวิถีชีวิตประจําวันในการฟงเพลงและดูวิดิโอของกลุมวัยรุนที่ชอบฟงเพลง

แนวเมทัลไดเปนอยางดี เน่ืองดวยยูทูบสามารถอัพโหลดไฟลวิดิโอเขาไปได หรือเลือกเพื่อที่จะเขา

ไปเปดรับชมวิดิโอที่ไดมีผูอัพโหลดวิดิโอน้ันไวอยูแลวได ซึ่งหัวขอในยูทูบที่สามารถเขาไปคนหา

น้ันยังสามารถแบงปนไฟลวิดิโอตางๆ กับกลุมเพื่อนหรือคนที่สนใจไดเขามารับชมโดยที่ไมมีการ

เก็บคาใชจาย ในการคนหาวิดิโอเพลงแนวเมทัลของศิลปนตางประเทศได จึงทําใหวัยรุนไทยที่ชื่น

ชอบแนวเพลงเมทัลนิยมใชยูทูบในการคนหาเพลงเพื่อใชตอบสนองความตองการของตนเองแลว 

กลุมวัยรุนยังใชยูทูบเพื่อพูดคุยแลกเปลี่ยนแบงปนขอมูลตางๆ ที่ตนเองไดเขาไปพบเจอ แลวจึงนํา

ขอมูลตางๆเหลาน้ันมาแบงปนใหกับกลุมเพื่อนหรือคนที่สนใจในดนตรีแนวเมทัลไดรับชมยูทูบ 

สามารถเผยแพร กระจายขอมูลไดอยางรวดเร็วและเขาถึงกลุมคนไดมาก ทําใหวัฒนธรรมแนวเพลง

เมทัลไดถูกสืบทอดตอออกไปใหวัยรุนไทยรุนใหมไดเปนที่รูจักตอไปเร่ือยๆ ดังทฤษฎีที่กลาวมา

ขางตนน้ัน จึงทําใหสื่อออนไลนอยางเฟซบุกและยูทูบเปนสื่อที่มีอิทธิพลกับวันรุนไทยที่ชื่นชอบ

เพลงเมทัลเปนอยางมาก 

  2. สื่อสิ่งพิมพ  

  นิตยสาร Into the Pit เปนนิตยสารเพลงเมทัลของไทยเพียงเลมเดียวที่มีการจัดพิมพและ

วางจําหนายอยู ซึ่งภาพรวมของนิตยสารน้ันจะเปนการรวบรวมขอมูลของวงดนตรีแนวเมทัลทั้ง

ใหมและเกา วงเมทัลของไทยและตางประเทศ ซึ่งไดแบงออกเปนคอลัมตางๆ ตามเน้ือหาภายใน

เดือนน้ันๆ นักเขียนจะคัดเลือกมาจากผูเชี่ยวชาญในแนวเพลงเมทัลนมาเปนพิเศษ บางคร้ังจะมาจาก

ประสบการณจริงที่เปนขอมูลที่สั่งสมมายาวนาน นิตยสาร Into the Pit น้ันเปนนิตยสารราย 2 เดือน

มีวางจําหนายในแหลงที่เฉพาะเทาน้ัน และสามารถสั่งซื้อไดทางอินเตอรเน็ต ทั้งน้ีเพราะมีอุปสรรค

ทางดานตนทุนที่สูงจึงทําให นิตยสาร Into the Pit น้ันตองวางจําหนายเพียง 2 เดือนตอคร้ัง เพราะ

กลุมวัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัลน้ันไมไดมีจํานวนมากแตนิตยสารก็ยังสามารถนําเสนอขอมูล 
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เร่ืองราว ตางๆเพื่อใหวัยรุนที่สนใจไดศึกษาขอมูลเชิงลึกของแนวดนตรี ซึ่งแนวเพลงเมทัลน้ันจะมี

เกร็ดเล็กเกร็ดนอยคอนขางเยอะจึงทําใหมิติการฟงเพลงขึ้น แตดวยปญหาในดานตางๆ นิตยสาร 

Into the Pit น้ันก็ยังไมเปนที่นิยมในกลุมวัยรุนทั่วไปน้ัน เพราะเปนนิตยสารที่มีแนวเพลงเฉพาะจึง

ทําใหเผยแพรขอมูลตางๆไดในวงจํากัดเทาน้ัน 

  3. การจัดงานแสดงคอนเสิรต 

  งานแสดงคอนเสิรต เปนอีกหน่ึงสื่อกลางที่สามารถสรางการสืบทอดวัฒนธรรมแนว

เพลงเมทัลของวัยรุนไทยได ซึ่งการจัดงานแสดงคอนเสิรตน้ันสามารถทําใหกลุมแฟนคลับที่มีความ

ชื่นชอบในแนวเพลงเมทัลไดมารวมตัวกัน ไดพูดคุย แลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันในเร่ืองตางๆ มีรุน

พี่ที่อยูในวงการเพลงเมทัลคอยใหคําปรึกษาในเร่ืองตางๆที่ตนเองน้ันสนใจ และไดเจอกลุมเพื่อน

ใหมๆจากงานคอนเสิรตเพิ่มขึ้นอีกดวย จึงทําใหมีการขยายตัวของกลุมแฟนเพลงไดมากขึ้น อีกทั้ง

ยังสามารถจําหนายของที่ระลึก เสื้อผา แผนซีดีที่มีการจัดทําขึ้นเพื่อใหกลุมแฟนเพลงไดซื้อเก็บเปน

ของสะสม ของที่ระลึก เมื่อมีการรวมตัวเกิดขึ้นกลุมแฟนเพลงจะมีการแลกเปลี่ยนขอมูลตางๆของ

ตนเอง เพื่อใชในการติดตอสื่อสารกันทําใหมีการพูดคุยสื่อสารกันผานทางชองทางตางๆเพื่อชักชวน

ใหมีเขารวมกิจกรรมตางๆของทางกลุมแฟนเพลงเมทัลที่จะมีการจัดงานขึ้นมา ซึ่งถือไดวาการจัด

แสดงงานคอนเสิรตน้ันเปนตัวกลางที่สําคัญในการพบปะของกลุมแฟนเพลงในไทยที่ชื่นชอบแนว

เพลงเมทัล 

 

  2. รูปแบบและกระบวนการการส่ือสารเพื่อการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของ

วยัรุ่นไทย 

  รูปแบบและกระบวนการการสื่อสารของวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลน้ัน จาก

การศึกษาพบวากลุมวัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัลน้ันมีรูปแบบการสื่อสาร 3 รูปแบบ (1) การ

เผยแพร ไดแก การเผยแพรผานสื่อซีดีดีวีดีที่ทําเพื่อจําหนาย การเผยแพรผลงานเพลงผานสื่อ

ออนไลน การแสดงคอนเสิรต และการเผยแพรผานการแตงกายและสัญลักษณ (2) การบริโภคและ

การบอกตอ ไดแก การฟงเพลงเมทัล ความรูสึกชื่นชอบ ความพึงพอใจ การบอกตอใหบุคคลอ่ืนรับรู 

(3) การผลิตซ้ํา แบงออกเปนสองรูปแบบยอย ไดแก การผลิตผลงานแนวเพลงเมทัลขึ้นมาใหมตาม

แนวคิดของตนเอง และการนําเพลงเมทัลรุนเกาไปโคฟเวอร แลวนํามาเผยแพรผานชองทางการ

สื่อสารตาง ๆซึ่งสามารถเปลี่ยนไปตามสถานการณตามยุคสมัยในสังคมไทย การสื่อสารของกลุม

วัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัลในประเทศไทยน้ันทําใหสมาชิกทุกคนมีสวนรวมในการสื่อสารเพื่อ

สืบวัฒนธรรม และการสืบทอดที่สําคัญคืองานคอนเสิรตซึ่งเปนพื้นที่ที่เปดใหกลุมวัยรุนที่ชื่นชอบ

เพลงแนวเมทัลทั้งรุนใหมและรุนเกามีปฏิสัมพันธกัน  ทั้งน้ีภาษาที่ใชในการสื่อสารกันในชองทาง



 

86 

 

ตางๆมักสื่อสารดวยภาพลักษณของความเปนชายโดยใชคํา พูดที่ตรงไปตรงมา และบางสวน 

คอนขางหยาบคาย รวมถึงเร่ืองเพศ กระบวนการการสื่อสารเพื่อการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลง

เมทัลของวัยรุนไทย ผูวิจัยขออธิบายตามองคประกอบและตัวแปรตางๆที่ไดมาจากการวิเคราะห

ดังน้ี 

  การสืบทอดวัฒนธรรมดาแนวเพลงเมทัลของวัยรุนน้ัน สวนใหญแลวจะเนนไปที่การ

ผลิตเพลงเมทัลยุคใหมๆใหที่ความแตกตางและหลากหลายทางดานดนตรีและเน้ือหาของบทเพลง 

เพื่อถายทอดปญหาของสังคมในปจจุบัน มีความตรงไปตรงมา สวนของดนตรีจะเนนไปที่การปลุก

เราอารมณใหมีอารมณคลอยตามไปกับบทเพลง ดยตรีมีความหนักแนนในทุกๆชิ้นของวงดนนตรี

น้ันๆ 

  การเผยแพรเพลงเมทัลในปจจุบัน จะใชชองทางหลัก 3 ชองทางในการสื่อสารเพื่อ

เผยแพรแนวเพลงเมทัลดังน้ี 

   1. สิ่งสื่อพิมพ ไดแก นิตยสาร เพื่อไวใชเผยแพรขอมูลและเร่ืองราวตางๆที่นักดนตรี

หรือศิลปนหนาใหมไดมีผลงานใหมออกมา เปนแหลงขอมูลขาวสารที่ผูฝงเพลงแนวเมทัลหนาใหม

นิยมเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลตางๆ 

  2. สื่อออนไลน ไดแก เฟซบุก ยูทูบ ลวนเปนสื่อออนไลนที่วัยรุนไทยนิยมใชในการ

เผยแพรขอมูลตางๆเปนอยางมากเน่ืองจากสามารถ หาขอมูลขาวสาร แลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

ดาวนโหลดขอมูล ตางๆไดอยางสะดวกสบายและไมมีคาใชจาย 

  3. การแสดงคอนเสิรต ถือวาเปนชองทางที่สําคัญอีกชองทางหน่ึงที่ใชในการเผยแพร

ขอมูลขาวสาร งานคอนเสิรตของศิลปนเมทัลน้ันสวนใหญแลวจะทราบขอมูลกันในกลุมที่เฉพาะ

ไมมีการออกขาว หรือโปรโมทออกสื่อตางๆมากนัก งานคอนเสิรตจึงถือไดวาเปนที่ที่รวบรวมคนที่

ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลมาไวในที่เดียวกัน ซึ่งในการรวมตัวน้ันก็จะมีการพูดคุยเพื่อแลกเปลี่ยน

ขอมูลในเร่ืองตางๆ ซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาที่เกี่ยวของกับแนวเพลงเมทัล มีการจัดทําผลงานของ

ตนเองมาวางขายเพื่อเผยแพรผลงานใหคนอ่ืนไดรูจักเพิ่มขึ้นอีกดวย 

  เมื่อมีการสื่อสารเพื่อเผยแพรผานชองทางตางๆ เกิดขึ้นแลวการขยายตัวของแนวเพลง

เมทัลก็เร่ิมเผยแพรไปยังกลุมวัยรุนที่ชื่นชอบเพลงเมทัลหนาใหม ทําใหมีการบริโภควัฒนธรรมแนว

เพลงเมทัลผานสื่อตางๆเพิ่มมากขึ้นทําให วัยรุนเร่ิมมีการผลิตผลงานใหมออกมาทั้งการนําเพลง

เมทัลรุนเกาไปรองโคฟเวอร และทําใหมีแรงบันดาลใจใหมๆขึ้นมาในการแตงและทําเพลงของ

ตนเอง มีการรวบรวมกลุมคนที่มีความชื่นชอลแนวเมทัลแบบเดียวกันเพื่อสรางเปนวงดนตรีและ

ผลิตผลงานใหมๆออกมาใหเปนที่รูจักตอไป 

  3. วิถีชีวิตของวัยรุ่นไทยที่เกี่ยวกับการส่ือสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัล
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ของวยัรุ่นไทย 

  การดําเนินชีวิตของวัยรุนไทยที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัล แบงออกเปน 3 รูปแบบ ไดแก (1) 

การสรางกลุมยอยทางสังคมที่เรียกวา แฟนคลับ โดยการรวมตัวของกลุมวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลที่

สื่อสารถึงกัน การแบงปนขอมูลขาวสารผลงานเพลง การทํากิจกรรมรวมกัน (2) การใชเวลาวาง ศึกษา เรียนรู 

พัฒนาทักษะทางดนตรี การพักผอนหยอนใจ (3) คานิยมในการฟงและเลนดนตรีที่มีความรุนแรง เพื่อ

ปลดปลอยความรูสึกทางอารมณที่คลั่งคางอยูในจิตใจ ผานทางบทเพลง จะมีการสื่อสารที่ใชในชีวิตประจํา

ทุกวันเปนการสื่อสารแบบผานสื่อออนไลน โดยมักนิยมใช  เฟซบุกเปนสื่อกลางในการบอกเลาสิ่ง

ตางๆในชีวิตประจําวันของตนเองผานตัวหนังสือและรูปภาพที่ไดมีการปรับแตงใหดูดีและสวยงาม 

เพื่อใชในการอัพโหลดเพื่อโพสตลงไปในเฟซบุกอยางเปนประจําทุกวัน จนปจจุบันน้ีวิถีชีวิตของ

วัยรุนไทยที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลไดพันเปลี่ยนไปตามยุคสมัยตามสมัย ที่ไมวาจะมีการทํา

กิจกรรมใดๆในชีวิตประจําวันหรือจะเปนกิจกรรมที่เกี่ยวของกับเพลงแนวเมทัลน้ันจะสามารถพบ

เห็น รับรูขาวสาร หรือสามารถคนหาขอมูลเหลาน้ันไดจากเฟซบุกตามเพจตางๆที่มีกลุมหรือวง

ดนตรีแนวเมทัลไดเปนผูสรางแฟนเพจขึ้น เพื่อไวเปนจุดศูนยกลางในการกระจายขาวสารใหกับ

สมาชิกที่สนใจในกิจกรรม ขาวสารตางๆใหผูที่ติดตามแฟนเพจน้ันๆ ไดทราบขอมูลขาวสาร ซึ่งถือ

วาเปนขอดีของการเฟซบุก เพราะสามารถกระจายขอมูลขาวสารไดอยางรวดเร็ว ทั่วถึงและยังไมมี

การเก็บคาใชจายในการเผยแพรขอมูลขาวสารตางๆ จึงทําใหมีความนิยมเปนอยางมาก ซึ่งการเขาถึง

กลุมวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลไดงายและรวดเร็วน้ันเปนเหตุผลที่ศิลปนเพลงเมทัลไดเลือกใช

เฟซบุกและยูทูบมาเปนชองทางในการสื่อสารหลักอีกชองทางนึง ดังน้ันวิถีชีวิตในการสื่อสารเพื่อ

การสืบทอดวัฒนธรรมแนวพลงเมทัลน้ันจึงมีความสะดวกสบายและงายตอการเขาถึงการสื่อสาร

ขอมูลตางๆทําใหแนวเพลงเมทัลยังคงเปนที่รูจักและเปนที่สนใจในกลุมวัยรุนไทยในยุคปจจุบัน  

 

2. อภิปรายผลการวจิัย 

  ผลจากการศึกษาวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยสามารถสรุปประเด็นสําคัญในการอภิปรายได 3 

ประเด็นดังน้ี 

  2.1 ชองทางการสื่อสารเพื่อการสืบทอดแนวเพลงเมทัลของวัยรุนไทย 

  สื่ออินเตอรเน็ตเปนอีกชองทางหน่ึงในการสื่อสารหลักของวัยรุนไทยในปจจุบัน 

เพราะทําใหมีการสื่อสารกันไดอยางรวดเร็วมากยิ่งขึ้น อีกทั้งการสื่อสารจากสื่ออินเตอรเน็ตน้ันยัง

สามารถใชเปนชองทางหลักในการเผยแพรวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลใหเขาถึงกลุมวัยรุนไทยที่มี

ความชื่นชอบเพลงแนวน้ีไดกวางขวาง ไมวากลุมวัยรุนที่ชอบเพลงเมทัลจะอาศัยอยูในเขต

กรุงเทพมหานครหรือตามตางจังหวัดก็สามารถเปดรับขาวสารที่เกี่ยวคลองกับวงดนตรีแนวเพลง
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เมทัล การจัดแสดงคอนเสิรตไดอยางสะดวกและรวดเร็ว แนวคิดดานสื่อสังคมออนไลน ซึ่งแนวคิด

ของ (Kaplan & Haenlein ,2010) สื่อสังคมออนไลน (Social Media) เปนเคร่ืองมือที่ไดรับความ

นิยมและมีการใชเพิ่มมากขึ้นในปจจุบัน และอัตราการเติบโตน้ีไมไดจํากัดอยูเฉพาะกลุมวัยรุน

เทาน้ัน แตไดขยายขอบเขตไปยังกลุมผูใชอ่ืนๆ มากขึ้น เชน กลุม Generation X จึงถือไดวา

ปรากฏการณของสื่อสังคมออนไลนเปนการปฏิวัติทางดานการสื่อสารที่องคกรตางๆ ใหความสนใจ

เปนอยางมาก โดยพัฒนาการเร่ิมมาจากปที่มีการสราง Usenet ขึ้นมาซึ่งเปนระบบที่มีการพูดคุย

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นโดยผูใชอินเทอรเน็ตสามารถใสขอความในพื้นที่สาธารณะได   

  สังคมออนไลนมาจากคาวา Social Network เปนเครือขายของการสื่อสารขอมูลขนาด

ใหญบนโลกอินเทอรเน็ต ผูใชสามารถติดตอสื่อสารกันไดอยางอิสระไมจ ากัดรูปแบบขอมูลซึ่งมีทั้ง

ขอมูลที่เปนขอความอยางเดียว หรืออาจมีภาพประกอบ รวมถึงชนิดมัลติมีเดียที่มีทั้งภาพเคลื่อนไหว

และมีเสียงประกอบ จึงทําใหการใชงานน้ันนาสนใจยิ่งขึ้น (ฤดีพร ผองสุภาพ, 2551) ซึ่งชองทางใน

การสื่อสารทางอินเตอรเน็ตน้ันก็มีความหลากหลาย สามารถตอบสนองใหผูที่ตองการใชไดสามารถ

เลือกวาตนเองตองการใชชองทางใดในการสื่อสาร เวปไซต เฟซบุก ยูทูบ ตางๆ ของศิลปนแนว

เพลงเมทัล งานวิจัยของ (ชลวรรณ วงษอินทร ,2548) ไดกลาวไววา แฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลในประเทศ

ไทยมีกลุมประชากรที่หลากหลายและมีการรวมตัวเปนกลุมกอนกันอยางเหนียวแนน ซึ่งมีเครือขาย

การสื่อสารทั้งแบบศูนยกลาง และแบบกระจายอํานาจ ในการรวมกลุมที่สําคัญที่สุดของแฟนเพลง

เฮฟว่ีเมทัลในประเทศไทย คือการรวมชมคอนเสิรต ไดมีการจัดขึ้นอยางสม่ําเสมอ ทั้งวงดนตรีเมทัล

ตางชาติ และวงดนตรีเมทัลของไทย โดยการชมคอนเสิรตน้ีจะเปนการรวมกลุมที่แฟนเพลง 

สามารถแสดงอัตลักษณออกมาได และจากการรวมกลุมชมคอนเสิรต สงผลใหแฟนเพลงขยาย

ความสัมพันธโดยไดมีการรวมกลุมกันทํากิจกรรมตางๆ จึงทําใหกลุมของแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลใน

ประเทศไทยมีความเหนียวแนน และมั่นคง ซึ่ง McComb และ Becker (1979) ไดกลาวไวในเร่ือง

ของการใชสื่อเพื่อสนองความพึงพอใจและความตองการวา  

  1. เพื่อตองการขอมูลในการพูดคุยหรือสนทนา (Discussion) การเปดรับสื่อมวลชนทํา

ใหบุคคลมีขอมูลที่จะนําไปใชพูดคุย หรือสนทนากับบุคคลอ่ืน 

  2. เพื่อตองการมีสวนรวม (Participating) ในเหตุการณ และความเปนไปตางๆที่เกิดขึ้น 

  3. เพื่อเสริมความเห็น  หรือสนับสนุนการตัดสินใจที่ไดทําไปแลว (Reinforcement)   

  4. เพื่อความบันเทิง (Entertainment) เพื่อความเพลิดเพลิน รวมทั้งผอนคลายอารมณ 

  ชองทางการสื่อสารที่วัยรุนเลือกใช ไมเพียงแตใชเพื่อผอนคลาย ติดตอสือสาร หรือ

คนควาหาขอมูล แตยังเปนชองทางหลักในการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลใหแพรกระจาย

ออกไป เพื่อกระชับความสัมพันธกับกลุมเพื่อนที่มีมีความคุนเคย และกลุมเพื่อนใหมที่เพิ่งรูจักผาน
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ทางโลกโซเซียล ซึ่งชองทางในการสื่อสารน้ันก็ยังมีอีกหลากหลายชองทาง แตที่ผูวิจัยไดกลาวมา

น้ันเปนชองทางการสื่อสารโดยผานทางอินเตอรเน็ต ซึ่งสื่ออินเตอรเน็ตน้ันเปนชองทางที่ไดรับ

ความนิยมมากที่สุดในกลุมวัยรุนไทยในปจจุบันและยังเปนที่นิยมในวัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัล

อีกดวย วัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัลน้ันนิยมมักใชสื่ออินเตอรเน็ตในการติดตอสื่อสาร พูดคุย

แลกเปลี่ยนความคิดเห็น ใชในการศึกษาคนควาขอมูลใหมๆ ที่ตนเองสนใจชื่นชอบ อีกทั้งยัง

สามารถใชสื่ออินเตอรเน็ตในการเผยแพรขาวสาร เน้ือหาสาระใหมๆ ของวงการเพลงเมทัลที่เปนที่

นาสนใจใหกับกลุมแฟนเพลงคนอ่ืนๆ ไดทราบขอมูลเพิ่มขึ่นดวย จากการเก็บขอมูลการวิจัยในคร้ัง

น้ีทําใหผูวิจัยไดทราบวาชองทางในการสื่อสารของสังคมในปจจุบันไดมีการเปลี่ยนแปลงไปอยาง

รวดเร็วและกาวหนาขึ้นอยางรวดเร็ว เปนยุคสมัยที่ประชากรในประเทศมีความเจริญกาวหนา

ทางดานการสื่อสาร มีการใชสื่ออินเตอรเน็ตเพื่ออํานวยความสะดวกในชีวิตประจําวันเพิ่มมากยิ่งขึ้น 

เพื่อใชรองรับไลฟสไตลของการสื่อสารของตนเองในปจจุบัน 

  2.2  รูปแบบและกระบวนการการสื่อสารเพื่อการสืบทอดวัฒนธรรม 

  การสื่อสารแบงออกเปน 3 รูปแบบคือ (1) การเผยแพร แบงออกเปนสามรูปแบบยอย 

ไดแก การเผยแพรผานสื่อซีดี ดีวีดีที่ทําเพื่อจําหนาย การเผยแพรผลงานเพลงผานสื่อออนไลน การ

แสดงคอนเสิรต และการเผยแพรผานการแตงกายและสัญลักษณ รูปแบบที่กลาวมาน่ันลวนมี

บทบาทสําคัญในการสืบทอดวัฒนธรรมจากคนกลุมหน่ึงไปสูอีกกลุมหน่ึง เปนการสื่อสารทางตรง

ในการสื่อสารระหวางบุคคลหน่ึงไปสูอีกบุคคลหน่ึงทําใหมีการกระจายของขอมูลขาวสารไดอยาง

ถูกตองและแมนยํา ซึ่งขาวสารที่มีการแพรกระจายจากชองทางใดก็ตามไปสูกลุมคนและสื่ออีก

ตางๆมากมาย ดังแนวความคิดของโจเซฟ ที แคลปเปอร (Klapper, J.T., 1960: 19-25) ไดกลาวไววา 

กระบวนการเลือกรับขาวสารหรือเปดรับขาวสารเปรียบเสมือนเคร่ืองกรองขาวสารในการรับรูของ

มนุษย ซึ่งประกอบดวยการกลั่นกรอง 4 ขั้นตามลําดับดังตอไปน้ี 

   1. การเลือกเปดรับ (Selective Exposure) เปนขั้นแรกในการเลือกชองทางการ

สื่อสารบุคคลจะเลือกเปดรับสื่อและขาวสารจากแหลงสารที่มีอยูดวยกันหลายแหลงเชนการเลือก

ซื้อหนังสือพิมพฉบับใดฉบับหน่ึง เลือกเปดวิทยุกระจายเสียงสถานีใดสถานีหน่ึงตามความสนใจ

และความตองการของตน อีกทั้งทักษะและความชํานาญในการรับรูขาวสารของคนเราน้ันก็ตางกัน 

บางคนถนัดที่จะฟงมากกวาอาน ก็จะชอบฟงวิทยุ ดูโทรทัศนมากกวาอานหนังสือเปนตน 

   2. การเลือกใหความสนใจ (Selective Attention) ผูเปดรับขาวสารมีแนวโนมที่จะ

เลือกสนใจขาวจากแหลงใดแหลงหน่ึง โดยมักเลือกตามความคิดเห็น ความสนใจของตน เพื่อ

สนับสนุนทัศนคติเดิมที่มีอยูและหลีกเลี่ยงสิ่งที่ไมสอดคลองกับความรูความ เขาใจหรือ ทัศนคติเดิม

ที่มีอยูแลว เพื่อไมใหเกิดภาวะทางจิตใจที่ไมสมดุลหรือมีความไมสบายใจ ที่เรียกวา ความไม
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สอดคลองทางดานความเขาใจ (Cognitive Dissonance) 

   3. การเลือกรับรูและตีความหมาย (Selective Perception and Interpretation) เมื่อ

บุคคลเปดรับขอมูลขาวสารแลว ก็ใชวาจะรับรูขาวสารทั้งหมดตามเจตนารมณของ ผูสงสารเสมอ

ไปเพราะคนเรามักเลือกรับรูและตีความหมายสารแตกตางกันไปตามความสนใจ ทัศนคติ 

ประสบการณ ความเชื่อ ความตองการ ความคาดหวัง แรงจูงใจ สภาวะทางรางกาย หรือสภาวะทาง

อารมณและจิตใจ ฉะน้ันแตละคนอาจตีความเฉพาะขาวสารที่สอดคลองกับลักษณะสวนบุคคล

ดังกลาว นอกจากจะทําใหขาวสารบางสวนถูกตัดทิ้งไปยังมีการบิดเบือนขาวสารใหมีทิศทางเปนที่

นาพอใจของแตละบุคคลดวย 

   4. การเลือกจดจํา (Selective Retention) บุคคลจะเลือกจดจําขาวสารในสวนที่ตรง

กับความสนใจ ความตองการ ทัศนคติ ฯลฯ ของตนเอง และมักจะลืมหรือไมนําไป ถายทอดตอใน

สวนที่ตนเองไมสนใจ ไมเห็นดวย หรือเร่ืองที่ขัดแยงคานกับความคิดของตนเอง ขาวสารที่คนเรา

เลือกจดจําไวน้ัน มักมีเน้ือหาที่จะชวยสงเสริมหรือสนับสนุนความรูสึกนึกคิด ทัศนคติ คานิยม หรือ

ความเชื่อของแตละคนที่มีอยูเดิมใหมีความมั่นคงชัดเจนยิ่งขึ้นและเปลี่ยนแปลงยากขึ้น เพื่อนําไปใช

เปนประโยชนในโอกาสตอไป สวนหน่ึงอาจนําไปใชเมื่อเกิดความรูสึกขัดแยงและมีสิ่งที่ทําใหไม

สบายใจขึ้น (2) การบริโภคและการบอกตอ ไดแก การฟงเพลงเมทัล ความรูสึกชื่นชอบ ความพึง

พอใจ การบอกตอใหบุคคลอ่ืนรับรูซึ่งเปนรูปแบบของการสื่อสาร ดังน้ี 

   การสื่อสารทางเดียว (One – way communication) 

   เปนการสงขาวสารหรือการสื่อสารไปยังผู รับแตเพียงฝายเดียว โดยที่ผูรับไม

สามารถมีการตอบสนองทันที กับผูสง แตอาจจะมีผลปอนกลับไปยังผูสงในภายหลังได ไดแก การ

เขียนจดหมาย การสื่อสารแบบน้ีผูสงและผูรับไมสามารถมีปฏิสัมพันธตอกันไดทันที จึงมักเปนการ

สื่อสารโดยใชสื่อมวลชน ไดแก วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ อีเมล เปนตน อยางไรก็ดี ถึงแม

สื่อสารมวลชนจะเปนการสื่อสารทางเดียวก็ตามปจจุบัน รายการวิทยุสวนใหญและรายการโทรทัศน

บางรายการ ไดเปดโอกาสใหผูฟงหรือผูชมรวมแสดงความคิดเห็นโดยการโทรศัพท ทําใหการ

สื่อสารกลายเปนการสื่อสารแบบสองทาง 

   การสื่อสารแบบสองทาง (Two – way communication) 

   เปนการสื่อสารที่ผูรับมีการตอบสนองปอนกลับทันที (immediate response) 

สงกลับมายังผูสง โดยที่ผูสงหรือผูรับอาจจะอยูตอหนากันหรืออยูคนละสถานที่ก็ได แตมีการเจรจา

โตตอบกันไปมา โดยเปนการผลัดกันทําหนาที่ผูสงและผูรับ 

   ระดับกิจกรรมทางการสื่อสาร 

   1. ระดับตัวเอง (Intrapersonal communication) 
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 เปนการสื่อสารกับตัวเอง เปนทั้งผูสงและผูรับในขณะเดียวกัน เชน การเขียน การอาน 

การวิเคราะหตัวเอง การเตือนตัวเอง 

  2. ระดับระหวางบุคคล (Interpersonal communication) 

  เปนการสื่อสารระหวางคนสองคน เปนการสื่อสารที่มี feedback ซึ่ง feedback น้ีจะมี

อิทธิพลอยางมากในการสื่อสาร โดยสามารถแบงไดเปน 

  - การสื่อสารแบบเผชิญหนา (face to face) เปนการที่ผูรับผูสงสารเห็นหนากัน พูดคุย

กัน 

  - การสื่อสารระหวางบุคคลแบบมีสื่อกลาง (interposed communication) เปนการ

ติดตอสื่อสาร 

  ระหวางบุคคลโดยการใชสื่อเปนตัวกลาง อาจจะเปนจดหมาย โทรศัพท วิทยุสื่อสาร  

  3. ระดับกลุมยอย (Group communication) 

  เปนการสื่อสารระหวางบุคคลกับกลุมชนซึ่งเปนคนจ านวนมาก เชน การสอนใน

หองเรียนการฟงการปราศรัย หาเสียง 

  4. ระดับมวลชน (Mass communication) 

  เปนการสื่อสารโดยใชสื่อมวลชนประเภท วิทยุ โทรทัศน ภาพยนต รวมถึงสิ่งพิมพ

ตางๆ ไดแก นิตยสาร แผนพับ โปสเตอร เปนตน เพื่อการติดตอไปยังผูรับสารจ านวนมากซึ่งเปน

มวลชนหรือกลุมคนใหไดรับขอมูล ขาวสารเดียวกันในเวลาพรอมๆหรือไลเลี่ยกัน (ฝากจิต ปาลิ

นทร ลาภจิตร, 2556: 2) 

  ซึ่งการสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมน้ัน จะมีการใชสื่อเปนตัวกลางซึ่งจะสื่อน้ันจะมา

ในรูปแบบที่แตกตางกันไปตามกระแสของยุคสมัยน้ันๆ ซึ่งวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลน้ันก็ไมใช

แนวเพลงดังเดิมของสังคมไทย เพลงเมทัลเปนแนวเพลงของกลุมวัยรุนในยุคสมัยกอนที่ไดมีเปดรับ

วัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลมาจากชาวตางชาติ ไดมีการเร่ิมเขามาขยายอิทธิพลทางดานวัฒนธรรม

ตางๆในประเทศไทย อาทิเชนการแตงกาย การดําเนินชีวิต รสนิยมในการฟงเพลง แตวัฒนธรรม

ตางๆเหลาน้ันก็เปนสิ่งที่อยูคูกับวัยรุนไทยมาอยางยาวนาน การสื่อสารของวัยรุนที่ชื่นชอบแนว

เพลงเมทัลน้ันมักจะเปนไปตามรูปแบบของวัฒนธรรมยอยทางสังคม ซึ่ง Micheal Brake(1990) ได

อธิบายไววา “ลักษณะโดยทั่วไปของวัฒนธรรมยอยก็คือรูปแบบ (Style) กลาวคือ กลุมที่มี

วัฒนธรรมยอยที่โดดเดนและแตกตางไปจากกลุมอ่ืนๆก็คือกลุมที่มีการใชรูปแบบในเชิงสัญลักษณ

รูปแบบหน่ึง” 

  รูปแบบทําใหเกิดตัวบงชี้ (Indictor) ที่สําคัญหลายประการ ซึ่งแบงออกไดเปน 3 สวน 

ไดแก 
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  1.รูปลักษณ รูปลักษณภายนอกที่ประกอบดวยเคร่ืองแตงกาย ขาวของเคร่ืองใชเชน 

ทรงผม เคร่ืองประดับ วัตถุตางๆ 

  2.การประพฤติปฎิบัติตัว ซึ่งรวบถึงการแสดงออก กิริยาทาทาง 

  3.ภาษาของกลุม ไดแก คําศัพทพิเศษ และวิธีการพูดออกมา 

  ดังน้ันเมื่อกลุมวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลจึงไดถูกเรียกไดวากลุมที่มีวัฒนธรรม

ยอย มีลักษณะการใชชีวิต การแตงกาย รสนิยมในการฟงเพลง และการสื่อสารที่ไมมีรูปแบบที่

ตายตัวในชวงระยะเวลาหน่ึง แตเมื่อมีการรวมกลุมหรือไดเขากลุมกับคนที่ชื่นชอบในแนวเพลง

เมทัลที่เหมือนกัน รวมตัวกันเพื่อทํากิจกรรมทางดานดนตรีมักจะมีรูปแบบของการพูดคุยโตตอบกัน 

โดยใชคําศัพทเฉพาะที่รูกันภายในกลุมเปนภาษาในการพูดคุยสนทนากัน คนในกลุมจะมีความชอบ

ที่เหมือนหรือคลายกันจะสามารถเขาใจได  

  แตเมื่อวัยรุนไดมีการสื่อสาร พูดคุยกับเพื่อนกลุมอ่ืนๆหรือคนอยูรอบตัวน้ันกลุมวัยรุน

ที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัลน้ันจะใชภาษาในการสนทนาแบบปกติทั่วไป ไมมีคําศัพทเฉพาะหรือคํา

แสลงเขามาอยูในการสนทนา จึงเปนที่มาในการทําใหกลุมวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลน้ันไมมี

รูปแบบการสื่อสารในชีวิตประจําวันที่มีรูปแบบที่ตายตัว  

  กระบวนการการเผยแพรวัฒนธรรมในสมัยกอนน้ันจะมาจากสื่อวิทยุ แผนเสียง 

โทรทัศน และหนังสือพิมพ หรืออาจจะเปนการพูดแบบปากตอปาก แตเมื่อยุคสมัยไดมีการ

เปลี่ยนไปรูปแบบการสื่อสารที่เคยใชก็ไดมีการเปลี่ยนแปลงตามไปดวย จึงทําใหวิธีการและขั้นตอน

ตางๆในการสื่อสารน้ันการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมเปนอยางมาก เชนในสมัยกอนเมื่อเราตองการ

ทราบขาวสารขอมูลมักจะหาไดจากหนังสือพิมพ โทรทัศน วิทยุ แตปจจุบันเทคโนโลยีมีความ

ทันสมัยมากขึ้น ชองทางในการเปดรับขาวสารขอมูลไดมีการปรับเปลี่ยนมารับขอมูลขาวสารทาง

สื่ออินเตอรเน็ต เว็ปไซต เฟซบุก ยูทูบ แทนกันมากขึ้น เพราะสามารถอํานวยความสะดวกสบาย 

รวดเร็ว และเขาถึงไดทุกทีจึงทําใหผูใชไดมีตัวเลือกในการเปดรับขอมูลขาวสารเพิ่มมากขึ้น ดวย

การดําเนินชีวิตที่มีการเปลี่ยนแปลงไปของกลุมวัยรุนไทยในปจจุบันซึ่งสอดคลองกับทฤษฎี SMCR 

ของเบอรโล (Berio) 

  ทฤษฏี S M C R ประกอบดวย 

  ผูสง (source) ตองเปนผูที่มีทักษะความชํานาญในการสื่อสารโดยมีความสามารถใน 

“การเขารหัส” (encode) เน้ือหาขาวสาร มีทัศนคติที่ดีตอผูรับเพื่อผลในการสื่อสารมีความรูอยางดี

เกี่ยวกับขอมูลขาวสารที่จะสง และควรจะมีความสามารถในการปรับระดับของขอมูลน้ันให

เหมาะสมและงายตอระดับความรูของผูรับ ตลอดจนพื้นฐานทางสังคมและวัฒนธรรมที่สอดคลอง

กับผูรับดวย 
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  ขอมูลขาวสาร (message) เกี่ยวของดานเน้ือหา สัญลักษณ และวิธีการสงขาวสาร 

  ชองทางในการสง (channel) หมายถึง การที่จะสงขาวสารโดยการใหผูรับไดรับ

ขาวสาร ขอมูลโดยผานประสานทสัมผัสทั้ง 5 หรือเพียงสวนใดสวนหน่ึง คือ การไดยิน การดู การ

สัมผัส การลิ้มรส หรือการไดกลิ่น 

  ผูรับ (receiver) ตองเปนผูมีทักษะความชํานาญในการสื่อสารโดยมีความสามารถใน 

“การถอดรหัส” (decode) สาร เปนผูที่มีทัศนคติ ระดับความ และพื้นฐานทางสังคมวัฒนธรรม เชน

เดียวหรือคลายคลังกันกับผูสงจึงจะทําใหการสื่อสารความหมายหรือการสื่อสารน้ันไดผล ตาม

ลักษณะของทฤษฏี S M C R น้ี มีปจจัยที่มีความสําคัญตอขีดความสามารถของผูสงและรับที่จะทํา

การสื่อสารความหมายน้ันไดผลสําเร็จหรือไมเพียงใด ไดแก 

  ทักษะในการสื่อสาร (communication skills) หมายถึง ทักษะซึ่งทั้งผูสงและผูรับควร

จะมีความชํานาญในการสงและการรับการเพื่อใหเกิดความเขาใจกันไดอยางถูกตอง เชน ผูสงตองมี

ความสามารถในการเขารหัสสาร มีการพูดโดยการใชภาษาพูดที่ถูกตอง ใชคําพูดที่ชัดเจนฟงงาย มี

การแสดงสีหนาหรือทาทางที่เขากับการพูด ทวงทํานองลีลาในการพูดเปนจังหวะ นาฟง หรือการ

เขียนดวยถอยคําสํานวนที่ถูกตองสละสลวยนาอาน เหลาน้ีเปนตน สวนผูรับตองมีความสามารถใน

การถอดรหัสและมีทักษะที่เหมือนกันกับผูสงโดยมีทักษะการฟงที่ดี ฟงภาษาที่ผูสงพูดมารูเร่ือง 

หรือสามารถอานขอความที่สงมาน้ันได เปนตน 

  ทัศนคติ (attitudes) เปนทัศนคติของผูสงและผูรับซึ่งมีผลตอการสื่อสาร ถาผูสงและ

ผูรับ มีทัศนคติที่ดีตอกันจะทําใหการสื่อสารไดผลดี ทั้งน้ีเพราะทัศนคติยอมเกี่ยวโยงไปถึงการ

ยอมรับซึ่งกันและกันระหวางผูสงและผูรับดวย เชน ถาผูฟงมีความนิยมชมชอมในตัวผูพูดก็มักจะมี

ความเห็นคลอยตามไปไดงาย แตในทางตรงขาม ถาผูฟงมีทัศนคติไมดีตอผูพูดก็จะฟงแลวไม

เห็นชอบดวยและมีความเห็นขัดแยงในสิ่งที่พูดมาน้ัน หรือถาทั้งสองฝายมีทัศนคติไมดีตอกัน

ทวงทํานองหรือนําเสียงในการพูดก็อาจจะหวนหาวไมนาฟง แตถามีทัศนคติที่ดีตอกันแลวมักจะพูด

กันดวยความไพเราะอานหวานนาฟง เหลาน้ีเปนตน 

  ระดับความรู (knowledge levels) ถาผูสงและผูรับมีระดับความรูเทาเทียมกันก็จะทําให

การสื่อสารน้ันลุลวงไปดวยดี แตถาหากความรูของผูสงและผูรับมีระดับที่แตกตางกันยอมจะตองมี

การปรับปรุงความยากงายของขอมูลที่จะสงในเร่ืองความยากงายของภาษาและถอยคําสํานวนที่ใช 

เชน ไมใชคําศัพททางวิชาการ ภาษาตางประเทศ หรือถอยคํายาว ๆ สํานวนสลับซับซอน ทั้งน้ี

เพื่อใหสะดวกและงายตอความเขาใจ ตัวอยางเชน การที่หมอรักษาคนไขแลวพูดแตคําศัพท

การแพทยเกี่ยวกับโรคตาง ๆ ยอมทําใหคนไขไมเขาใจวาตนเองเปนโรคอะไรแนหรือพัฒนากรจาก

สวนกลางออกไปพัฒนาหมูบานตาง ๆ ในชนบทเพื่อใหคําแนะนําทางดานการเกษตรและเลี้ยงสัตว
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แกชาวบาน ถาพูดแตศัพททางวิชาการโดยไมอธิบายดายถอยคําภาษางาย ๆ หรือไมใชภาษาทองถิ่น

ก็จะทําใหชาวบานไมเขาใจหรือเขาใจผิดได หรือในกรณีของการใชภาษามือของผูพิการทางโสต ถา

ผูรับไมเคยไดเรียนภาษามือ มากอนทําใหไมเขาใจและไมสามารถสื่อสารกันได เหลาน้ีเปนตน 

  ระบบสังคมและวัฒนธรรม (socio - culture systems) ระบบสังคมและวัฒนธรรมใน

แตละชาติเปนสิ่งที่มีสวนกําหนดพฤติกรรมของประชาชนในประเทศน้ัน ๆ ซึ่งเกี่ยวของไปถึง

ขนบธรรมเนียมประเพณีที่ยึดถือปฏิบัติ สังคมและวัฒนธรรมในแตละชาติยอมมีความแตกตางกัน 

เชน การใหความเคารพตอผูอาวุโส หรือวัฒนธรรมการกินอยู ฯลฯ ดังน้ัน ในการติดตอสื่อสารของ

บุคคลตางชาติตางภาษา จะตองมีการศึกษาถึงกฎขอบังคับทางศาสนาของแตละศาสนาดวย 

  วิลเบอร ชแรมม (Wilbur Scharm,1973) กลาวถึงหลักการทั่วไปของการเลือก

ความสําคัญของขาวสารวาขึ้นอยูกับการใชความพยายามนอยที่สุด (Least effect) และผลที่จะได 

(Promise of reward) ซึ่งอยูในรูปของสูตรการเลือกรับขาวสารดังน้ี 

 

                                                                   สิ่งตอบแทนที่คาดหวัง 

การเลือกรับขาวสาร  =         --------------- 

                                                                ความพยายามที่ตองใช 

 

ภาพที่ 5.1 สูตรการเลือกรับขาวสาร 

 

  จากสูตรน้ีจะเห็นไดวา คนเรามีแนวโนมที่จะเปดรับขาวสารที่ใชความพยายามนอย 

เชนขาวสารตาง ๆ ที่อยูใกลตัว สามารถเลือกรับไดงายและมีสาระประโยชนตอตนเอง ในการเลือก

น้ันอาจมีสาเหตุอ่ืน ๆ อีก เชน ประสบการณตางกัน ความสามารถในการประเมินสาระประโยชน

ของขาวสาร ตลอดจนสภาวะทางสังคมและจิตใจของแตละคน (3) การผลิตซ้ํา แบงออกเปนสอง

รูปแบบยอย ไดแก การผลิตผลงานแนวเพลงเมทัลขึ้นมาใหมตามแนวคิดของตนเอง และการนํา

เพลงเมทัลรุนเกาไปโคฟเวอร แลวนํามาเผยแพรผานชองทางการสื่อสารตางๆดวยการผลิตทั้งสอง

รูปแบบน้ี ทําใหกระแสแนวเพลงเมทัลที่ไมใชเพลงกระแสหลักที่ไดรับความนิยมในประเทศไทย

ไดกลายแนวเพลงเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้นทั้งการนําเพลงเมทัลรุนเกามาโวฟเวอรและแตงขึ้นใหมโดย

ไดรับแรงบันดาลใจก็ลวนทําใหคายเพลงและสื่อบางประเภทใหความสนใจและเปดโอกาสใหกับ

กลุมวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลไดสัมผัส เรียนรูวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัล โดยเปดใหมีการจัด

งานแสดงคอนเสิรตใหญ และเชิญศิลปนเมทัลที่ไดรับความนิยมจากตางประเทศมาทําการแสดง

คอนเสิรตใหวัยรุนไทยที่ชื่นชอบไดรับชม แตการแสดงคอนเสิรตน้ันจะเปนการจัดงานที่ใหญหรือ
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เล็กก็ตาม วัยรุนที่ชอบเพลงแนวเมทัลและกลุมคนที่ติดตามเพลงแนวน้ี ยังใหการสนับสนุนงาน

คอนเสิรตเพลงเมทัลที่ตนเองชื่นชอบน้ันเปนอยางดี จึงทําใหแนวเพลงเมทัลยังสามารถขับเคลื่อนอยู

ในสังคมไทยไดตอไป แมจะไมไดเปนแนวเพลงที่มีกลุมคนใหความสนใจ และมีสื่อที่คอยใหการ

สนับสนุนอยางเพลงในกระแสหลักอยูน้ัน กลุมศิลปนเพลงเมทัลในไทยและกลุมแฟนคลับวัยรุน

ไทยก็ยังคงรักษาความเปนเอกลักษณทางวัฒนธรรมทางดนตรีเมทัลของตนเองไว 

 

  3. วิถีชีวิตที่เกี่ยวของกับการสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุน

ไทย   

  วิถีชีวิตวัยรุนไทย แบงออกเปน 3 รูปแบบ ไดแก (1) การสรางกลุมยอยทางสังคมที่

เรียกวา แฟนคลับ โดยการรวมตัวของกลุมวัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลที่สื่อสารถึงกัน การ

แบงปนขอมูลขาวสารผลงานเพลง การทํากิจกรรมรวมกันซึ่งมีลักษณะสอดคลองกับแนวคิด

เกี่ยวกับ “แฟน” (fan) และ “แฟนดอม” (Fandom) ของ Robert Escarpit (อางถึงใน ดวงพร บุญกมล

สวัสด์ิ, 2549, น. 28) ไดพูดถึง “Group set” วา เปนกลุมคนที่มีลักษณะที่คลายคลึงกัน และไมรูตัววา

มีคนที่มีลักษณะความชอบคลายคลึงกัน จนกระทั่งสื่อนํามาเผยแพร สื่อทําใหเกิด “ปฏิสัมพันธ” 

(Interaction) กันระหวางคนในกลุมและทําใหเกิดกลุมใหมขึ้น โดยที่สื่อเปนผูที่มีสวนเกี่ยวของใน

การสรางวัฒนธรรมกลุมใหกับผูรับสารโดยผูรับสารมีโอกาสที่จะเลือกรับสารหรือสื่อที่ตนคิดวา 

“เหมาะสมซึ่งถือไดวากลุมแฟนคลับที่มีการรวมตัวกันในงานแสดงคอนเสิรตน้ันเปนอีกหน่ีงตัว

ชวยที่มีความสําคัญตอการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของวัยรุนไทย และไดสอดคลองกับ 

แนวคิดเร่ือง วัฒนธรรมยอยของวัยรุน (Youth Sub-culture) ซึ่ง F. Phillip Rice (1987) (อางถึงใน 

นนทิพัฒน ไชยโสดา, 2555, น.11) ไดกลาวถึงสัญลักษณที่เปนการแสดงออกถึงรูปแบบตางๆ ของ

วัฒนธรรมวัยรุน ไวซึ่งการแตงกายเปนสิ่งหน่ึงที่แสดงวัฒนธรรมวัยรุนไดอยางชัดเจนที่สุด เพราะ

เปนหนทางสําคัญที่วัยรุนคนพบและแสดงออกความเปนตัวของตัวเอง รูปแบบการดําเนินชีวิต 

ปรัชญาทางการเมือง รวมทั้งการแตงกายเปนการทําใหวัยรุนมั่นใจในอัตลักษณของตนเองและ

ความรูสึกเปนสวนหน่ึงของสังคมของตน ดวยยุคสมัยที่มีการใชสื่ออินเตอรเน็ตเปนสื่อหลักที่มี

ความนิยมกันอยางแพรหลาย วัยรุนที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลจึงใชสื่ออินเตอรเน็ตเปนชองทางใน

การสื่อสารหลักดวยเชนเดียวกัน อันเน่ืองมาจากความสะดวกสบาย ความรวดเร็วในดานตางๆ ทํา

ใหสามรถเขาถึงไดงาย มีขาวสารและเน้ือหาที่ครบถวน อีกทั้งยังสามารถแบงปนรูปภาพเพื่อ

บรรยายเหตุการณเร่ืองราวในชีวิตประจําวันที่มีการทํากิจกรรมตามสถานที่ตางๆตนเองไดไปรวม

กิจกรรมน้ันมา ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย เร่ือง การนําเสนอเน้ือหาทางเฟซบุคแฟนเพจในประเทศ

ไทยของ (กนกวรรณ ดุษฎีพาณิชย ,2555) ซึ่ง กลาววา เน้ือหาขาวสารที่ถูกนําเสนอผาน เฟซบุกแฟน
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เพจในประเทศไทย สวนใหญเปนสารที่ไมใชคําพูด (Nonverbal message codes) คือรูปภาพ แตก็มี

ในสวนที่เปนรหัสของสารที่ใชคําพูด (Verbal message codes) คือ ขอความประกอบกันไปดวย โดย

การจัดสาร (Treatment) ในที่น้ีคือรูปแบบ การใชภาษาจะใชเปนภาพหรือขอความที่เขาใจงาย 

ตรงไปตรงมา ไมมีการใชคําที่ยาก หรือซับซอน มีการกําหนดวัตถุประสงค (Objective) ที่ชัดเจน 

ดวยเหตุผลเหลาน้ีจึงทําใหสื่ออินเตอรเน็ตน้ันเปนสื่อหลัก ที่สะดวก และงายตอการใชงานไมวา

วัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวใดก็ตามจึงไมสามารถปฎิเสธการสื่อสารที่มีความสะดวกสบายอยางสื่อ

อินเตอรเน็ต (2) การใชเวลาวาง ศึกษา เรียนรู พัฒนาทักษะทางดนตรี การพักผอนหยอนใจ (อางถึง

ใน Kraus, 1990: 54) กลาวถึงการใชเวลาวางไววา การใชเวลาวางคือโอกาสในการพัฒนารางกาย 

จิตใจ และวิญญาณ เน่ืองจากเปนโอกาสที่บุคคลไดเรียนรูสิ่งตางๆ เปนการปลดปลอยอารมณ 

ความรูสึก เปนการหยุดพักเพื่อฟนฟูสภาพจิตใจ และเปนการคนหาคําตอบใหกับชีวิต อีกทั้งยังเพิ่ม

ประสบการณทางดนตรีเพื่อใชเปนฐานขอมูลในการพูดคุย เผยแพร แบงปนกับกลุมแฟนเพลงที่มี

ความชอบในแนวเพลงเมทัลเหมือนกันในการแลกเปลี่ยนทัศนะคติและเทคนิคในการเลน ที่เปน

เอกลักษณเฉพาะในเพลงเมทัลซึ่งตองใชการฝกฝนอยางชํานาญ  (3) คานิยมในการฟงและเลน

ดนตรีที่มีความรุนแรง เพื่อปลดปลอยความรูสึกทางอารมณที่คลั่งคางอยูในจิตใจ ผานทางบทเพลง

แนวเมทัลที่ทําใหวัยรุนที่ฟงมีความรูสึกผอนคลายเหมือนไดปลดปลอยความเปนตัวเองออกมาจาก

ความเครียดในเร่ืองตางๆ ของชีวิตประจําวัน ทําใหผูฟงรูสึกสนุนสนาน ต่ืนตัวและมีกําลังใจในการ

ดําเนินชีวิตประจําวันได เพราะในเน้ือเพลงแนวเมทัลมักจะแฝงไปดวยความหมายที่ทําใหผูฟงได

เห็นถึงความเปนไปของชีวิตมนุษยและสังคมในปจจุบันผานบทเพลงและตัวโนต 

  จากผลการวจัิยพบว่า  

  1.วัยรุนไทยในเขตกรุงเทพมหานครสวนใหญจะมีวิถีชีวิตในการดําเนินชีวิตที่เกี่ยวของ

กับการสื่อสารในชองทางที่สามารถเปดรับและสามารถติดตอสื่อสารกันไดงายขึ้น อีกทั้งเปน

ชองทางที่สามารถตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหกับตนเองไดมาก 

  2. ชองทางที่เลือกใชน้ันมักเปนชองทางที่เปนสื่อหลัก สะดวก และงายตอการใชงาน

ไมจําเปนตองใชความพยายามและการใชทักษะความสามารถในดานตางๆมากนัก  

  ดังน้ันสื่ออินเตอรเน็ตจึงเปนสื่อที่วัยรุนไทยที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลน้ันเลือกใชใน

การสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลในยุคปจจุบัน 

  ผลการทดสอบข้อสันนิษฐาน 

  ขอสันนิษฐาน ชองทางในการสื่อสารของวัยรุนไทยที่มีความชื่นชอบแนวเพลงเมทัล

นิยมใชชองทางของสื่ออินเตอรเน็ตในการสื่อสาร 

  การสื่อสารของวัยรุนไทยที่มีความชื่นชอบแนวเพลงเมทัล ผลการทดสอบขอ
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สันนิษฐานพบวา ผลการวิจัย กลุมวัยรุนไทยที่ชื่นชอบเพลงเมทัลน้ันนิยมใชสื่ออินเตอรเน็ตเปน

ชองทางในการสื่อสาร มีปฏิสัมพันธกัน เน่ืองจากสื่ออินเตอรเน็ตในปจจุบันน้ันเปนสื่อที่มีความ

นิยมกันอยางแพรหลาย อีกทั้งยังเปนสื่อที่มีความสําคัญในการติดตอสื่อสารในเร่ืองตางๆของวัยรุน

ไทย ซึ่งไดไปสอดคลองกับแนวคิดของ เคนท เวอรทาม และเอียน เฟนวิกด (Kent Wertime and Ian 

Fenwick) ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับ สื่อใหม(New Media) และการตลาดดิจิทัล ประกอบดวย “อิสระ5 

ประการ” (5Freedoms)ไดแก 

  1. อิสระจากขอจํากัดดานเวลา (Freedom from Scheduling) เน้ือหาที่อยูในรูปแบบ

ดิจิทัล ทําใหผูบริโภคสามารถเลือกรับและสงขาวสารไดในเวลาที่ตนตองการและไมจําเปนตองชม

เน้ือหาตางๆ ตามเวลาที่กําหนด 

  2. อิสระจากขอจํากัดดานพรมแดน (Freedom from Geological Boundaries) เน้ือหาใน

รูปแบบดิจิทัลเปนเน้ือหาที่รับขอมูลขาวสารไดทั่วโลกในเวลาอันรวดเร็ว ทําใหผูบริโภคสามารถ

เลือกรับหรือคนหาขอมูลขาวสารจากประเทศใดก็ไดแลวแตความตองการของบุคคลแตละคน 

  3. อิสระจากขอจํากัดดานขนาด (Freedom to Scale) มีเน้ือหาที่สามารถยอหรือปรับ

ขยายขนาดหรือเครือขายไดเชน การปรับเน้ือหาใหเหมาะสมสําหรับการเผยแพรทั่วโลก หรือปรับ

ใหเหมาะสมกบักลุมเปาหมายเฉพาะเจาะจงก็ได 

  4. อิสระจากขอจํากัดดานรูปแบบ (Freedom from Formats) เน้ือหาแบบดิจิทัลไม

จําเปนตองมีรูปแบบ หรือลักษณะที่ตายตัวสื่อด้ังเดิม เชน สปอรตโฆษณามาตรฐานทางโทรทัศนถูก

กําหนดวาตองมีความยาว 30 วินาทีสื่อสิ่งพิมพตตองมีคร่ึงหนาหรือเต็มหนาเปนตน แตสื่อดิจิทัล 

เชน ไฟลวิดีโอภาพที่ถายจากกลองในโทรศัพท มือถือแลวนํา ลงไปไวในเว็บไซตจะตองมีความยาว

กี่วินาทีหรือมีความละเอียดของไฟลเปนเทาไหรก็ไดเปนตน 

  5. อิสระจากยุคนักการตลาดสรางเนนเน้ือหาสูยุคนักบริโภคริเร่ิมสราง และควบคุม

เน้ือหาเอง  (From Marketer-Driven to Consumer-Initiated, Created and Controlled) ดวย

พัฒนาการเทคโนโลยีดิจิทัล ทํา ใหเจาของสื่อไมอาจควบคุมการแพรกระจายของสื่อไดเหมือนอดีต 

เนนเน้ือหาที่พบในบล็อก(Blog)หรือคลิปวิดีโอในเว็บไซตของYouTubeและสื่อผสมใหมๆอาจ

สรางสรรคจากผูบริโภคคนใดก็ไดเกิดเปนเน้ือหาที่สรางจากผูบริโภค (Consumer-Created Content) 

หรือเปนคําพูดแบบปากตอปากฉบับออนไลน(Online Word-of-Mouth)ที่แพรกระจายไปอยาง

รวดเร็ว ซึ่งสอดคลองกับ ขวัญฤทัย สายประดิษฐ(2551 : 43)กลาวถึงคุณลักษณะของสื่อใหม วาสื่อ

ใหมเปนสื่อที่ตอบสนองความตองการสารสนเทศไดตามความตองการ เปดรับสารของผูรับสารมาก

ที่สุด เพราะสื่อใหมสามารถสรางโปรแกรมคอมพิวเตอรในการบรรจุเน้ือหาของขอมูลขาวสารได

อยางเปนระบบ มีการคนหาขอมูลที่ตองการงายอันจะสงผลใหเกอดความสําเร็จในงานเผยแพรและ
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รวบรวมขอมูลขาวสารไดมากกวาอีกทั้งยังใชคุณสมบัติของระบบโปรแกรทคอมพิวเตอรผสานสื่อ

ตางๆที่เรียกวาสสื่อผสมผสาน 

  จากแนวคิดอธิบายใหเห็นวา สื่ออินเตอรเน็ตเปนสื่อที่มีความอิสระในดานตางๆทั้ง

ทางดานเวลา ดานระยะทาง ดานขนาด ดานรูปแบบและดานของการควบคุมสื่อ ซึ่งขอดีตางๆทั้ง 5 

ดานน้ี สงผลใหกลุมวัยรุนไทยที่ชื่นชอบแนวเพลงเมทัลสามารถสนองความตองการของตนเองและ

ผูอ่ืนได 

 

 3. ข้อเสนอแนะ 

 

  ข้อเสนอแนะทัว่ไป 

  ผลการวิจัยคร้ังน้ีเปนการศึกษาการเผยแพรวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลผานการสื่อสาร

ของวัยรุนไทยประเภทสื่อออนไลน สื่อสิ่งพิมพ และการแสดงคอนเสิรต ซึ่งผลการวิจัยแสดงใหเห็น

วาชองทางการสื่อสารน้ันมีความสําคัญเปนอันมากในการสืบทอดวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของ

วัยรุนไทย เมื่อไดเร่ิมมีการเปดรับสื่อตางๆ จึงทําใหมีการเปดรับวัฒนธรรมและการเรียนรูเพิ่มขึ้น 

จนทําใหมีการสืบทอดวัฒนธรรมเปนมาเปนรุนๆของวัยรุนไทยจากยุคสมัยหน่ึงสูอีกยุคสมัยหน่ึง 

ดังน้ันผูวิจัยจึงมีแนวความคิดวาควรจะมีหนวยงานที่เกี่ยวของมาสนับสนุนในดานตางๆใหกับวัยรุน

ไทยที่ไดมีการนําเอาวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลน้ันมาปรับและประยุกตใชกับสังคมไทย เพื่อสราง

ภาพลักษณที่ดีใหกับกลุมศิลปนนักรองและวัยรุนที่ชื่นชอบเพลงแนวเมทัลในไทยใหเปนที่รูจักและ

ยอมรับกลุมศิลปนเมทัลไทย 

 

  ข้อเสนอแนะสําหรับการวจัิยในอนาคต 

  1. การวิจัยในคร้ังน้ีมุงศึกษาเฉพาะสื่อออนไลนและสื่อสิ่งพิมพที่สามารถสืบทอดแนว

เพลงเมทัลของวัยรุนไทยเทาน้ัน จึงควรมีการศึกษาสื่อประเภทอ่ืนที่วัยรุนใชเปนชองทางในการ

เผยแพรขอมูลขาวสารในอนาคตวามีสื่อใหมประเภทใดที่ วัยรุนไทยนิยมใชในการสื่อสาร

วัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลหรือไมโดยเฉพาะสื่อที่กําลังไดรับความนิยม 

  2. ควรมีการศึกษาเจาะลึกในรายละเอียดของแนวเพลงเมทัลแตละประเภทวามีการใช

สื่อใดในการติดตอสื่อสารเผยแพรวัฒนธรรมที่มีความแตกตางกันอยางไรและในการสื่อสารน้ันมี

ผลกระทบตอการดําเนินชีวิตของตนเองหรือครอบครัวในดานใดบาง 

  3. การศึกษาวิจัยในคร้ังน้ีมุงเนนเฉพาะกลุมวัยรุนที่มีอายุต้ังแต 15-25 ปเทาน้ัน จึงควร

มีการศึกษากับกลุมชวงวัยอ่ืนๆโดยเฉพาะกลุมคนวัยทํางานซึ่งมีประสบการณในการฟงและศึกษา
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แนวเพลงเมทัลมายาวนานกวาวัยรุนในปจจุบัน 

  4. การเลือกกลุมตัวอยางในการเก็บขอมูลในคร้ังตอไป ผูวิจัยเสนอใหเลือกกลุมผูให

ขอมูลสําคัญที่มีประสบการณในการฟงแนวเพลงเมทัลที่มีความรูและความสนใจแนวเพลงเมทัล

เกิน5ปขึ้นไปเพื่อใหเกิดการขยายขอบเขตของการศึกษาการสื่อสารเพื่อการสืบทอดเพลงเมทัลตอไป

ไดมากยิ่งขึ้น 


