
 

บทที ่2 

วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 

 

 การศึกษาวิจัยเร่ือง  "การสื่อสารเพื่อการสืบทอดทางวัฒนธรรมแนวเพลงเมทัลของ

วัยรุนไทย" เปนการวิจัยเชิงคุณภาพผูวิจัยจึงไดนําทฤษฎี แนวคิด ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวของมา

ศึกษาเพื่อใชเปนแนวทางในการวิจัย ดังตอไปน้ี 

  แนวคิดและทฤษฎี 

  1.  ทฤษฎีการใชสื่อและความพึงพอใจ (Uses and Gratifications Approach) 

  2.  แนวคิดเร่ืองเปดรับขาวสาร (Media Exposure Behavior) 

  3.  แนวคิดเร่ือง “แฟน” และ “แฟนดอม” (Fans & Fandom) 

  4.  แนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมยอยวัยรุน (Youth Subculture) 

  5.  แนวคิดเร่ืองผูรับสาร (Audience Analysis) 

  6.  แนวคิดเร่ืองการถายทอดวัฒนธรรม (acculturation) 

  7.  งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

1. ทฤษฎกีารใช้ส่ือและความพงึพอใจ (Uses and Gratifications Approach) 

 

  แนวทฤษฎีการใชสื่อและความพึงพอใจอยูภายใตกรอบทฤษฎีเชิงหนาที่ (Functional 

Perspective) ซึ่งเปนการวิเคราะหในเชิงหนาที่ของสื่อมวลชนน้ีต้ังอยูบนความเชื่อที่วา พฤติกรรม

และปรากฏการณมนุษยตางเกี่ยวของในเชิงหนาที่ตอกัน พฤติกรรมการเปดรับสื่อมวลชนของ

บุคคลเกิดขึ้นเพื่อตอบสนองความตองการอันเกิดจากพื้นฐานดานจิตใจของบุคคลน้ันๆ และ

ประสบการณที่บุคคลน้ันไดรับจากสถานการณทางสังคมของเขา แมวาการใชสื่อมวลชนไม

จําเปนตองเกี่ยวของกับความตองการทุกๆดานของมนุษย (ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2534) 

  กาญจนา แกวเทพ (2545) ไดอธิบายเพิ่มเติมในหนังสื่อสารมวลชน :  ทฤษฎีและ

แนวทางการศึกษา เกี่ยวกับทฤษฎีการใชสื่อและความพึงพอใจไววา ในการเปดรับขอมูลขาวสารน้ัน

คนเราตองมีความต้ังใจที่จะแสวงหาขาวสารเพื่อนํามาใชประโยชนในทางดานใดดานหน่ึง เชน เพื่อ

อาชีพการงาน เพื่อการประกอบการตัดสินใจเลือกซื้อ เพื่อควบคุมสถานการณ เพื่อเตรียมพรอม

สําหรับการลงมือทํา เมื่อมีความต้ังใจที่แนนอนดังกลาว การเขาไปใชสื่อจึงไมใชกิจกรรมที่กระทํา

ไปตามยถากรรมหรือไรเปาหมาย หากแตเปนกิจกรรมที่มีเปาประสงคที่แนนอน นอกจากน้ี ศิริชัย ศิ
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ริกายะ และกาญจนา แกวเทพ (2531) ไดศึกษาชุดตัวแปรของความตองการที่ผูรับสารตองการจาก

สื่อมวลชนซึ่งสรุปไดดังน้ี 

  1. ความตองการสารสนเทศเพื่อทราบถึงเหตุการณที่เกี่ยวของกับตนเอง สภาพปจจุบัน

ที่อยูรอบตัวและสภาพปจจุบันของสังคมและโลกเปนเคร่ืองมือในการแสวงหาขอแนะนําในทาง

ปฏิบัติ หรือความติดเห็นและการตัดสินใจสนองตอความอยากรูอยากเห็น และสนองตอความสนใจ

ใหการเรียนรู เปนการศึกษาดวยตนเองสรางความรูสึกที่มั่นคง โดยใชความรูที่ไดมาจากสื่อมวลชน 

  2. ความตองการสรางความมีเอกลักษณใหแกบุคคลใหแรงเสริมแกคานิยมสวนบุคคล

ใหตัวแบบทางพฤติกรรมแสดงออกรวมกับคานิยมของคนอ่ืนๆ (ในสื่อมวลชน) มองทะลุลึกเขาไป

ภายในตัวเอง 

  3.ความตองการเพื่อการรวมตัวและปฏิสัมพันธทางสังคมมองทะลุ เขาไปใน

สภาพแวดลอมของผูอ่ืนแสดงออกรวมกับผูอ่ืนและเกิดความรูสึกในลักษณะที่เปนเจาของนําไปใช

ในการสนทนาและปฏิสัมพันธทางสังคมใชแทนเพื่อชวยในการดําเนินตามบทบาททางสังคมสราง

สายสัมพันธกับครอบครัว เพื่อนและสังคม 

  4.ความตองการความบันเทิงการหลีกหนี หรือหลีกเลี่ยงจากปญหาตางๆการผอนคลาย

ไดวัฒนธรรมที่เปนของแทและไดความสนุกสนานทางสุนทรียะปลดปลอยอารมณเปนการกระตุน

ทางเพศ 

  นอกจากน้ัน Katz , Blumler and Gurevitch (1974) อางถึง(ยุบล เบ็ญจรงคกิจ, 2528) ยัง

ไดพูดถึงสภาวะของสังคมและจิตใจที่แตกตางกันกอใหมนุษยมีความตองการที่แตกตางออกไป ทํา

ใหแตละคนคาดคะเนสื่อแตละประเภทจะสนองความพอใจตางกันออกไปดวย พวกเขาไดสราง

แบบจําลองอธิบายการใชสื่อเพื่อสนองความพึงพอใจไวดังน้ี 

  แบบจําลองเพื่ออธิบายการใชสื่อเพื่อสนองความพอใจ 

  

ภาพที่ 2.1 แบบจําลองเพื่ออธิบายการใชสื่อเพื่อสนองความพอใจ 

 

  แนวความคิดการใชสื่อเพื่อสนองความพอใจของ แคทซ (Katz) และคณะสรุป

สภาวะทาง

สังคมและ

จิตใจ 

ความตองการ

พ้ืนฐาน 

การ

คาดคะเน

ความพอใจที่

จะไดรับจาก

สื่อ 

พฤติกรรม 
ในการใชสื่อ 

ความพึงพอใจ

ที่จะไดรับจาก

สื่อ 
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แนวความคิดเกี่ยวกับสังคมที่มีบทบาทในการกําหนดความตองการและความพึงพอใจของบุคคลไว 

ดังน้ี 

  1. บุคคลไดรับแรงดัน ความตึงเครียด ความขัดแยงทางสังคม ทําใหบุคคลตองการผอน

คลาย แรงกดดันตางๆ การบริโภคสื่อมวลชน 

  2. สถานการณทางสังคมเปนตัวสรางปจเจกบุคคลตองตระหนักในปญหา จึงมีความ

ตองการที่จะแสวงหา  ขาวสารจากสื่อ 

  3. โอกาสที่ปจเจกบุคคลจะไดรับการตอบสนองความพึงพอใจตามความตองการจาก

สถานการณทางสังคมมีนอยมาก ดังน้ัน สื่อมวลชนจะเปนตัวเสริมหรือทดแทนบริการตางๆ ที่ขาด

หายไปจากสังคม 

  การบริโภคขาวสารจากสื่อ ทําใหสอดคลองกับคานิยมการเปนสมาชิกและการเสริมย้ํา

ความเชื่อของสังคม สถานการณทางสังคมจัดขอบเขตของความคาดหวัง ความคลายคลึงกัน ดังน้ัน

การเปดรับสื่อมวลชนจะเปนตัวสนับสนุนการเปนสวนหน่ึงของคานิยมของกลุมในสังคม 

  ดังน้ันแรงจูงใจหรือความพึงพอใจจากสื่อและการเปดรับขาวสารจากสื่อจึงเปน

ปฏิสัมพันธเชิงระบบสวนตางๆ ภายในปจเจกบุคคล และกระบวนการกลอมเกลาทางสังคม โดยที่

แคทซ และคณะ (Katz , Blumler and Guevitch, 1974) ไดกลาวถึงปจจัยตางๆวาปจจัย

สภาพแวดลอม สังคมและจิตวิทยาสงผลตอความตองการ ความคาดหวังในสื่อมวลชนหรือแหลง

สารอ่ืนๆ ความแตกตางในรูปแบบการเปดรับสื่อมวลชน หรือสิ่งอ่ืนๆ ความตองการ ความพึงพอใจ

และผลอ่ืนๆ ที่เกิดขึ้นตามมา 

  ทฤษฎีประโยชนและความพึงใจเปนจุดเร่ิมตนของการมองผูรับสารเสียใหม จากเดิมที่

มีการมองวา “ สื่อทําอะไรกับผูรับสาร ”  มาเปนการมองวา  “ ผูรับสารทําอะไรกับสื่อ ”  ในฐานะที่

ที่กลุมแฟนเพลงแนวเมทัลเปนผูรับสารแบบ Active Audience ทฤษฎีการใชสื่อและความพอใจจึง

สามารถนํามาอธิบายปจจัยที่ทําใหแฟนเพลงเหลาน้ีเลือกบริโภคสื่อดนดรีแนวเมทัล 

 

2. แนวคดิเร่ืองการเปิดรับข่าวสาร (Media Exposure Behavior) 

 

  ในเร่ืองของแนวคิดที่เกี่ยวกับการเปดรับขาวสารน้ี Joseph T. Klapper (1960) อางถึงใน

(ลักษมี คงลาภ, 2555) ไดพูดถึงกระบวนการในการเลือกรับสาร ซึ่งแตกตางกันไปตาม

ประสบการณ ความตองการ ความเชื่อ ทัศนคติ ความรูสึกนึกคิด ฯลฯ ที่ไมเหมือนกันของแตละ

บุคคลกระบวนการดังกลาวประกอบไปดวย 

  1. การเลือกเปดรับ (Selective Attention) กลาวคือบุคคลจะเปดรับสื่อ และขาวสารจาก



 

11 

 

แหลงสารตางๆ ตามความสนใจและความตองการเพื่อนํามาใชแกปญหาหรือสนองความตองการ

ของตน  

  2. การเลือกใหความสนใจ (Selective Exposure) นอกจากจะเลือกเปดรับขาวสารแลว

บุคคลยังเลือกใหความสนใจเฉพาะขาวสารที่สอดคลองกับทัศนคติ และความเชื่อด้ังเดิมและจะ

หลีกเลี่ยงที่จะใหความสนใจกับขาวสารที่ขัดแยงกับทัศนคติและความเชื่อด้ังเดิมของตน 

  3. การเลือกรับรู (Selective Perception) บุคคลจะเลือกรับรูหรือตีความขาวสารที่ไดรับ

ไปในทางที่สอดคลองกับทัศนคติ และประสบการณที่มีอยูกอนในกรณีที่ขาวสารที่ไดรับมาใหมน้ัน

มีความขัดแยงกับทัศนคติและความเชื่อด้ังเดิมบุคคลมักจะบิดเบือนขาวสารน้ันเพื่อใหสอดคลองกับ

ทัศนคติและความเชื่อของตน 

  การเลือกจดจํา หลังจากที่บุคคลเลือกรับเลือกใหความสนใจและเลือกตีความขาวสาร

ไปในทิศทางที่สอดคลองกับทัศนคติและความเชื่อของตนแลว บุคคลยังจะเลือกจดจําเน้ือหาสาระ

ในสวนที่ตองการจําเขาไปเก็บไวเปนประสบการณ เพื่อที่จะนําไปใชในโอกาสตอไปและจะ

พยายามลืมในสวนที่ไมสําคัญ 

  นอกจากน้ี Merill And Lowenstein (1971) อางถึงใน (ฝากจิตร ปาลิทร ลาภจิตร,2556)  

ยังไดกลาวเพิ่มเติมวาบุคคลจะยอมรับหรือปฏิเสธสื่อแลวขาวสารน้ันขึ้นอยูกับปจจัยพื้นฐานของ

บุคคลน้ันอันไดแก 

  ความเหงา อันเปนเหตุทางจิตวิทยาโดยตรงที่เชื่อวาคนเราโดยปกติยอมไมชอบที่จะอยู

ตามลําพัง เน่ืองจากความรูสึกสับสนวิตกกังวล หวาดกลัวและเมินเฉยจากสังคม หรือความชอบและ

ความพยายามที่จะรวมกลุมเพื่อสังสรรคกับผูอ่ืนเทาที่มีโอกาส ทังน้ีอาจไมสามารถที่จะติดตอ

สังสรรคกับผูอ่ืนไดโดยตรง ดังน้ันที่ดีที่สุดคือ การอยูกับสิ่งตางๆที่ใชในการสื่อสาร ซึ่งแทที่จริง

แลวคนบางสวนพอใจที่จะอยูกับสื่อมวลชนมากกวา ที่จะอยูกับบุคคลเพราะสื่อมวลชนเปนเพื่อนแก

เหงา ไมสรางแรงกดดันในการสนทนา หรือทางสังคมใหแกตนเอง 

  ประโยชนการใชสอยของตนเอง โดยพื้นฐานแลวมนุษยเปนผูที่มีความเห็นแกตัวใน

ฐานะที่เปนผูรับขาวสารจึงตองการแสวงหา และใชขาวสารบางอยางที่จะเปนประโยชนแกตนเอง 

เพื่อชวยใหความคิดของตนเองบรรลุผล เพื่อใหไดขาวสารมาเสริมความเดนใหตนและเพื่อที่จะให

ตนเองไดรับความสะดวกสบาย ความปลอดภัย รวมทั้งใหไดขาวสารที่ทําใหตนเองเกิดความ

สนุกสนานบันเทิง ขาวสารเหลาน้ีไมวาจะเปนคุณคาในทางปฏิบัติทางจรรโลงจิตใจ หรือแมแต

ความคิดก็สามารถหาไดจากสื่อมวลชนและสื่อประเภทอ่ืนๆ 

  ลักษณะของสื่อตางๆโดยทั่วไป คือนอกจากองคประกอบเกี่ยวกับ อายุ เพศ การศึกษา 

สถานภาพทางเศรษฐกิจ และสังคม หรือองคประกอบที่ไมสามารถเห็นไดเดนชัด ทัศนคติ 
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ความหวัง ความกลัว เปนตน จะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการเลือกใชสื่อและสื่อแตละอยางมีลักษณะ

เฉพาะที่ผูรับขาวสารแตละคนจะเขาหาลักษณะเฉพาะบางอยางจากสื่อที่สามารถตอบสนองความ

ตองการ และทําใหตนเองเกิดความพึงพอใจในการรับขาวสารตางๆ  

  ทั้งน้ีจากขอเท็จจริงที่วาในการเลือกรับสื่อและขาวสารน้ันๆ ของผูรับขาวสารมักจะ

แสวงหาขาวสารที่จะมาสนับสนุนความคิดเห็นที่มีอยูกอนแลว รวมทั้งอคติของตนเองอยางไมรูตัว

เสมอ ดังน้ันผูรับขาวสารที่สอดคลองกับทาทางจิตใจที่มีอยูกอนแลว โดยขาวสารที่แสวงหาจะไม

เปนขาวสารที่ขัดแยงกับความเชื่อถือของตนเอง ทั้งน้ีประสบการณและปรัชญาแหงชีวิตก็ถือเปน

ปจจัยที่สําคัญที่จะกําหนดวาจะเลือกสื่อและขาวสารประเภทใด 

  สื่อมวลชนไมวาจะเปนวิทยุ โทรทัศน นิตยสาร และเว็บไซคตางๆ ลวนมีอิทธิพลตอ

ความชื่นชอบและพฤติกรรมของแฟนเพลงมาต้ังแตในอดีตจนถึงปจจุบัน การนําเสนอเน้ือหา

เกี่ยวกับดนตรีแนวเมทัลน้ันเปนการตอกย้ําความชื่นชอบใหกับเพลงเพลง ในขณะเดียวกันก็เปนการ

นําเสนอทางเลือกใหมใหกับคนที่ไมใชแฟนเพลงดวยเชนกัน ทั้งน้ีขึ้นอยูกับการเลือกเปดรับสื่อของ

บุคคลน้ันๆ ซึ่งถาดนตรีแนวเมทัลยังสามารถตอบสนองความตองการของเขาไดไมวาจะดวย

ประการใดก็ตาม บุคคลน้ันก็ยังจะเลือกเปดรับสื่อที่นําเสนอเน้ือหาดนตรีแนวน้ีตอไป อีกทั้งยังเสาะ

แสวงหาสื่อในรูปแบบอ่ืนๆ ตอไปอีกดวย 

  ในงานวิจัยน้ี จึงนําทฤษฎีการเปดรับขาวสารน้ีมาอธิบายผูรับสารถึงกระบวนการใน

การรับสื่อ ซึ่งกลุมแฟนเพลงแนวเมทัลที่จะเลือกรับขาวสารไดตามความสนใจ ความเขาใจและ

ความตองการ  

 

3. แนวคดิเร่ือง “แฟน” และ “แฟนดอม” (Fans & Fandom) 

 

  แฟนเกิดขึ้นคร้ังแรกเมื่อศตวรรษที่ 19 เมื่อนักหนังสือพิมพไดพยายามอธิบายถึงคนที่

คอยติดตามทีมนักกีฬาอาชีพ จึงกําหนดคําวา “แฟน” ขึ้นมาเรียกคนกลุมน้ี หลังจากน้ันก็พัฒนา

ความหมายของคําๆ น้ีตอมาอีก โดยขยายความรวมถึงความจงรักภัคดีของผูอุทิศตนเพื่อการกีฬา

และงานบันเทิงตางๆเขาไปดวย แฟนแตละกลุมมีความชื่นชอบที่ตางกัน จึงมีลักษณะที่ตางกันทั้งใน

ดานลักษณะ ภาพลักษณ และพฤติกรรม เชน แฟนกลุมดนตรีร็อค  กีฬา  ภาพยนตร  เปนตน (Henry 

Jenkins , 1992) 

  การเปน “แฟน” ของสื่อน้ันขึ้นอยูกับความรูสึกของผูรับสารที่มีตอตัวบท (text) ทาง

วัฒนธรรมโดยเปนความสัมพันธเฉพาะเร่ือง ที่รวมแตละบริบทเขาดวยกัน คนบางคนใหความ

สนใจตัวบทเพียงบางเร่ืองเทาน้ัน จึงนําไปสูการตีความที่เฉพาะเจาะจงลงไป และบางคร้ังอาจทําให
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มีอํานาจในการปฏิเสธตัวบทอ่ืน ความรูสึกของผูบริโภคจึงสามารถวัดไดจากโครงสรางความพอใจ 

ซึ่งเปนปรากฏการที่ซับซอน และมีความสัมพันธที่ตางกันที่สามารถวัดไดในระดับการยอมรับการ

บริโภค เกิดความสุขจากการทําสิ่งที่ผูอ่ืนบอกใหทํา เกิดความเพลิดเพลินจาการทําสิ่งที่ตนตองการ 

เกิดความสนุกสนานจากการหลีกหนีกฎเกณฑ เกิดความเติมเต็มความรูสึกเพื่อใหสมความปรารถนา 

ฯลฯ (ชไมพร แกวประไพ , 2541) 

  Joli Jenson (1992) อางใน (กระจางศรี ศรีกระจาง , 2545) ไดใหคําจํากัดความของคํา

วา “แฟน” คือกลุมคนที่ชื่นชอบและหลงใหลในความเปนผูมีชื่อเสียงโดงดัง โดยกลุมคนดังกลาวได

ถูกเชื่อมโยงเขาสูระบบความมีชื่อเสียงที่ผานมาถึงกลุมโดยสื่อมวลชน Jenson มองวากลุมแฟน

เหลาน้ี เปนลักษณะทางอาการทางสังคมโดยสามารถแบงไดเปนสองลักษณะ คือ บุคคลที่ชื่นชม

หลงใหลอยูเพียงลําพัง และกลุมบุคคลที่อยูรวมกันเปนกลุม และถูกเชื่อมโยงเขาดวยกันอยางลึกซึ้ง 

ทั้งยังสามารถขยายกลุมของตนเองออกไปไดโดยสามารถอธิบายลักษณะบุคคลดังกลาวเพิ่มเติมได

ดังน้ี 

  1. แฟนเพลงที่หลงใหลเพียงลําพัง (Obsessed loner) จะเกี่ยวของกับความรูสึกที่

ตองการใหตนมีความแตกตางจากผูอ่ืน ทําใหเกิดความเปนมวลชนนอยลงและตัดตัวเองออกจาก 

ครอบครัว เพื่อน และสังคม ชีวิตจะถูกครอบงํามากขึ้น  จากความโดงดังและความมีชื่อเสียงของ

นักกีฬา นักแสดง บุคคลที่พวกตนชื่นชอบ ทําใหสูญเสียความเปนตัวของตัวเอง ซึ่งบุคคลลักษณะ

ดังกลาวจะถูกยั่วเยาโดยสื่อมวลชน และนําเขาสูโลกมายา จนบางคร้ังนําไปสูอาการทางจิตที่

ตองการจะฆาคนที่ตนถือวาเปนเจาของ  เพื่อใหสมความปรารถนาของตนเองที่มี 

  2. แฟนผูคร่ังไคล (Hysterical crowd) เปนลักษณะของกลุมแฟนที่หลงใหล คลั่งไคล

ในสิ่งใดสิ่งหน่ึงอยางไมสมเหตุสมผล และมีความจงรักภักดีตอผูมีชื่อเสียงโดงดัง หรือรายการที่ตน

โปรดปราน ไดแก แฟนคอนเสิรต แฟนฟุตบอล กลุมแฟนประเภทน้ีไดรับการชักจูง หรือถูก

ครอบงําจากอิทธิพลภายนอกไดงาย 

  จากกลุมแฟนที่กลาวมาจะนํามาสู “แฟนดอม” (Fandom) ซึ่งแฟนดอมน้ีก็คือกลุมชนผู

คลั่งไคล เปนลักษณะอาการทางจิต เปนการทดแทนทางดานจิตวิทยา มีความพยายามที่จะสรางสิ่งที่

เรียกรองความสนใจตางๆขึ้น เพื่อทดแทนสิ่งใดที่ขาดและพึงจะตองมีในชีวิตที่ทันสมัย (เจษฎา 

รัตนเขมากร , 2541) 

  แฟนดอมจะเปนความรูสึกของคนในสังคม เปนความรูสึกที่มีรวมกันในระดับที่

คอนขางรุนแรง ซึ่งมีแฟนแบบปจเจกบุคคลดวย แตการเปนแฟนอยูเพียงลําพังคอนขางลําบาก แฟน

ดอมจะถูกสงเสริมและกระตุนดวยอาวุธทางการสื่อสาร โดยมีวัตถุประสงคที่ชัดเจนและดวยวิธีที่

หลากหลาย ตามทฤษฎีทางวัฒนธรรมในยุคปจจุบันน้ี แฟนดอมมีความเกี่ยวของกับการผลิตของสื่อ 
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เน่ืองจากกิจกรรมของ “แฟน” ไดเขาไปอยูรวมในกิจกรรมของสื่อ 

  แฟนดอม หมายถึง ความสัมพันธกับสื่อในลักษณะที่นาพอใจ เปนตัวเชื่อมหรือ

ประสานระยะระหวางศิลปนผูคลั่งไคลศิลปน และยังหมายถึงความรูสึกที่เจ็บปวด เน่ืองจากจะ

เกี่ยวของกับความคาดหวังอยางสูง และความผูกพันทางอารมณความรูสึกอยางรุนแรง ซึ่งจะทําให 

“แฟน” มีความรูสึกที่เปราะบาง ซึ่งความรูสึกผิดหวังน้ีมักจะเกิดขึ้นอยูเสมอ เน่ืองจากความไมได

สัดสวนของความพึงพอใจและการไมสามารถแยกแยะเร่ืองโลกแหงความเปนจริง บางคร้ังแฟน

ดอม ก็มีความรูสึกขาลงกับสิ่งอันที่เปนที่รัก เน่ืองจากแฟนจะมีความรูสึกเปลี่ยนไปเปลี่ยนมา ไมให

อภัย และในที่สุดจะละทิ้งศิลปนที่เคยชื่นชอบไปได ซึ่งจะนําไปสูการซุบซิบนินทา ความอิจฉา

ริษยาและความเกลียดชังซึ่งจะรุนแรงขึ้นดวยการกระทําของสื่ออ่ืนๆ 

  แนวคิดเกี่ยวกับแฟนและแฟนดอมน้ี แสดงใหเห็นวาการเปนแฟนน้ันเกิดจาการที่

บุคคลชื่นชอบและพอใจในสิ่งตางๆจนกลายมาเปนคร่ังไคลและรวมตัวกันจนถูกเรียกวาแฟนดังน้ัน

ผูวิจัยจึงนําแนวคิดน้ีมาใช 

 

4.  แนวคดิเร่ืองวฒันธรรมย่อยวยัรุ่น (Youth Subculture) 

 

  แนวความวัฒนธรรมศึกษาไดมองวัยรุนวาเปนวัฒนธรรมยอยรูปแบบหน่ึงของสังคม 

เปนแนวคิดที่มองวาคนแตละกลุมในสังคมควรจะมีโอกาสเปนเจาของเอกลักษณทางวัฒนธรรม

ของตัวเอง มีแบบแผนพฤติกรรมที่แตกตางไมเหมือนกับกลุมอ่ืนๆ ไดโดยไมตองเกิดความรูสึก

แปลกแยกแนวความคิดวัฒนธรรมยอยจะเคารพในความแตกตางหลากหลายของแบบแผนปฏิบัติ

ของคนแตละกลุม โดยปราศจากอคติและหลีกเลี่ยงการตัดสินคุณคาของวัฒนธรรมใดๆ แนวคิด

วัฒนธรรมยอยของวัยรุนโดยทั่วไปแลวมักจะเกี่ยวของอยูในประเด็นความคิดวาดวยเร่ืองวัฒนธรรม 

วัยรุน และความทันสมัยที่ตางลวนมีอิทธิพลถึงกันและกัน ภาพปรากฏของวัฒนธรรมยอยลักษณะ

ตางๆ แทจริงเปนเพียงกลุมคนที่ใชแบบแผนพฤติกรรมหรือวัฒนธรรมบางอยางรวมกัน เชน ปญหา

ความ สนใจ ประสบการณ ฯลฯ สิ่งเหลาน้ีเปนสวนหน่ึงที่แยกกลุมทางสังคมออกจากกันและกัน 

  คําวา “ วัฒนธรรม ” เกิดขึ้นในราวทศวรรษที่ 1940 หมายถึงกลุมคนที่มีปญหาความ

สนใจ มีการปฏิบัติทางวัฒนธรรมคลายกัน ซึ่งแตกตางจากสมาชิกกลุมทางสังคมอ่ืนๆมักจะถูกมอง

วาเปนพวกที่เบี่ยงเบนออกไปจากมาตรฐานสังคมและมีสถานะรองในสังคม 

  การศึกษาวัฒนธรรมยอยเร่ิมตนขึ้นโดยสํานักชิคาโก ซึ่งสนใจในการคนหาความ

หลากหลายของพฤติกรรมมนุษยในสังคมอเมริกา เปนการศึกษาวัฒนธรรมยอยในแงเสรี - พหุนิยม 

(Liberal-Pluralist)และตอเน่ืองมาจนถึงสํานักเบอรมิงแฮมในราวทศวรรษ 1970 ที่สนใจวิเคราะห
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วัฒนธรรมยอย พยายามหาความสัมพันธระหวางอุดมการณและรูปแบบเฉพาะทางวัฒนธรรมของ

วัยรุน เชน มอด เดฟ สกินเฮด พั้งค โดยเชื่อมโยงเขากับโครงสรางทางวัฒนธรรมใหญคือ 

วัฒนธรรมแม  วัฒนธรรมครอบงํา และวัฒนธรรมมวลชน ซึ่งสํานักคิดน้ีมองวาวัฒนธรรมยอยของ

วัยรุนจะเปนวัฒนธรรมยอยของชนชั้นลาง สถานะทางวัฒนธรรมของพวกเขาก็สัมพันธกับชนชั้นที่

เปนรอง การวิเคราะหของสํานักคิดน้ีไดรับอิทธิพลจากแนวคิดเร่ืองการผลิต (ทางวัฒนธรรม) ของ

ลัทธิมารกซที่มองวัยรุนอยางมีความหมาย มีนัยยะสําคัญ ไมไดยากที่จะทําความเขาใจ 

  ในราวกลางทศวรรษ 1960 ที่มีกระแสนิยมมอด วัฒนธรรมวัยรุนก็กลายเปนเร่ืองของ

การเลือกสินคาที่บงบอกถึงความชอบ รสนิยม วัยรุนใชสินคาเปนหนทางและเคร่ืองมือในการ

แสดงออก สินคาทําหนาที่เชิงสัญลักษณเปน “อาวุธของการกีดกัน (Weapon of Exclusion)” สินคา

เปนเคร่ืองหมายพรมแดน เปนเคร่ืองมือของการกําหนดเอกลักษณความแตกตาง เปลี่ยนแปลง

ตัวเองเปนวัตถุ เพื่อที่จะกําหนดการควบคุมอยางเปนระบบตอขอบเขตของความรูเปนของพวกเขา 

และภายในสิ่งที่พวกเขาเห็นวาตัวตนที่แทจริงขิงพวกเขากําลังใชอยู น่ันคือการปรากฏในเสื้อผาการ

แตงกายและทาทางตางๆเน่ืองจากวัยรุนที่อยูในวัยเปลี่ยนผานน้ีไมมีสถานะ ไมมีตัวตนทางสังคม

พวกเขาจึงยิ่งตองอาศัยสิ่งที่มีอยูแวดลอมมาใชเปนเคร่ืองมือในการสรางอัตลักษณมากยิ่งขึ้น 

  การนําแนวคิดเร่ืองวัฒนธรรมยอยวัยรุนน้ีมาใชในการศึกษา เพื่อใชเปนแนวทางในการ

คิดและวิเคราะหถึงการกระทํา พฤติกรรม และการแตงกายของกลุมวัยรุน 

 

5. แนวคดิเร่ืองผู้รับสาร (Audience Analysis) 

 

  แนวความคิด (Conceptualization) เกี่ยวกับผูรับสารหรือมวลชนที่สําคัญ แยกได 2 

กลุม ไดแก (ยุพา สุภากุล , 2541) 

  1. เปนแนวความคิดของกลุม Eliot Freidson ถือวามวลชน มีลักษณะเปรียบเสมือน

อนุภาค คือผูรับสารแตละคนอยูลําพังโดดเดียว และสามารถรับฟงขาวสารจากสื่อมวลชนรวมกัน 

โดยแตละคนมีความสําพันธ หรือแสดงปฏิกิริยาตอกัน ตามแนวความคิดน้ี Mass Audience มี

ลักษณะดังน้ี 

   1.1 มวลชนประกอบดวยคนหลายคน หลายประเภทแตกตางกัน  

   1.2 มวลชนประกอบไปดวยบุคคลที่ไมรูจักกัน 

   1.3 สมาชิกแตละคนของมวลชน แยกยายหรือกระจัดกระจายอยู 

  1.4 สมาชิกผูรับสารแตละคนไมมีการแสดงกิริยาโตตอบซึ่งกันและกัน 

  1.5 มวลชนน้ีมีลักษณะรวมตัวกันแบบหลวม 
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  2. เปนแนวความคิดของกลุม M.W.Riley และ J.W.Riley ซึ่งถือวาผูรับสารแตละคนมี

ลักษณะคลายกัน เปนสมาชิกของกลุมชน (member of a group) ฉะน้ันจึงจะตองมีปฏิกิริยาโตตอบ

กันระหวางสมาชิกในการรับฟงขาวสารจากสื่อมวลชน ในการติดตอสื่อสารน้ัน สมาชิกของกลุม

จะตองปฏิบัติตามหรือปองกัน กฎเกณฑหรือบทบัญญัติตางๆของกลุมที่ตนเปนสมาชิกอยูที่สําคัญ

อีกประการหน่ึงกลุมอางอิงเขามามีสวนรวมสําคัญเหมือนผูแนะแนวใหสมาชิกแสดงปฏิกิริยาอยาง

ใดอยางหน่ึงตอขาวสารจากสื่อมวลชน ในการติดตอสื่อสารน้ัน สมาชิกของกลุมจะตองปฏิบัติตาม

หรือปองกัน กฎเกณฑหรือบทบัญญัติตางๆของกลุมคนที่เปนสมาชิกอยูที่สําคัญอีกประการหน่ึง

กลุมอางอิง เขามามีสวนรวมสําคัญเหมือนผูแนะแนวใหสมาชิกแสดงกิริยาอยางใดอยางหน่ึงตอ

ขาวสารจากสื่อมวลชน 

  คําวา  “ผู รับสาร”  เปนความหมายที่เกิดขึ้นในกระบวนการสื่อสารมวลชน และ

ความหมายที่เกิดจาการบริโภคสื่อของผูที่ใชสื่อของผูคนในชีวิตประจําวัน ซึ่งมีลักษณะของการ

รวมกลุมทางสังคม (อุบลรัตน ศิริยุวศักด์ิ และคณะ, 2547) 

  คําวา  “ผูรับสาร” หรือ Media Audience เปนคํารวมๆ ที่เกิดขึ้นในยุคที่เทคโนโลยี

สื่อสารมวลชนมีหลายประเภท และขยายตัวออกไปอยางกวางขวาง เปนคําที่ใชหมายถึง ผูอาน เชน 

ผูอานหนังสื่อพิมพ นิตยสาร ฯลฯ ผูชม เชน ผูชมรายการโทรทัศน ภาพยนตร ละครเวที ฯลน และ

ผูฟง เชน ผูฟงวิทยุ กลุมผูอาน ผูดู หรือผูฟง เหลาน้ีเกิดขึ้นตามตัวสื่อ (Media channel) หรือตาม

เน้ือหาสาระของสื่อ (Media Content) 

  ในการพิจารณาผูรับสารในฐานะกลุมผูบริโภคสื่อที่เกิดขึ้นตามกลุมสังคม หมายความ

รวมถึงกลุมที่รวมตัวกันอยูแลวทางสังคมและมีกิจกรรมทางสังคมรวมกัน โดยมีการบริโภคสื่อเปน

กิจกรรมหน่ึงในวิถีชีวิตกลุม เชน กลุมแมบานในชุมชน กลุมนิสิตนักศึกษา กลุมอนุรักษธรรมชาติ 

ซึ่งรวมกันดําเนินกิจกรรมทางสังคมและใชสื่อมวลชลชนิดใดชนิดหน่ึงเปนตัวกลางในการเชื่อม

ประสานกลุมเขาดวยกัน เชน การน่ังชมละครทีวีรวมกันของกลุมแมบานซึ่งนําไปสูการสนทนา

แลกเปลี่ยนเกี่ยวกับชีวิตประจําวันของผูหญิง การโทรศัพทเขาไปแสดงความคิดเห็นในรายการวิทยุ

เพื่อแสดงจุดยืนของกลุม เปนตน 

  สําหรับกลุมผูรับสารที่เปนแฟนดนตรีแนวเมทัลในประเทศไทยน้ัน จัดอยูในกลุมของ

ผูรับสารแบบกลุมแฟนหรือรสนิยมทางวัฒนธรรม เปนกลุมที่เกิดขึ้นเพราะชื่นชอบเน้ือหาแนวใด

แนวหน่ึง หรือรูปแบบของสื่อประเภทใดประเภทหน่ึงหรืออาจนิยมดารานักรองคนใดคนหน่ึง

รวมกัน หรือชื่นชอบสไตลของนักเขียน ศิลปน คนใดคนหน่ึงเปนการเฉพาะ ดังน้ันการนําแนวคิด

เกี่ยวกับผูรับสารน้ีจึงสามารถอธิบายสถานะของแฟนเพลงแนวเมทัลไดในฐานะผูรับสารกลุมหน่ึง 

 



 

17 

 

6.  แนวคดิเร่ืองการถ่ายทอดวฒันธรรม (acculturation) 

 

  วัฒนธรรมเปนสิ่งที่เกิดจากการที่คนมาอยูรวมกันเปนสังคมมีการสะสมขึ้นเปนมรดก

ของสังคมน้ัน มีการปรับปรุงเพื่อใหสอดคลองกับสิ่งแวดลอม และมีการถายทอดไปยังคนรุนตอไป 

ผูที่เกิดมาในสังคมใดก็จะไดรับมรดกทางวัฒนธรรมของสังคมน้ันโดยอัตโนมัติเปนอันดับแรก 

  ตอมาจึงมีการปรับปรุงเพื่อเสริมเติมแตง  ตามยุคตามสมัยและสิ่งแวดลอมที่

เปลี่ยนแปลงไป เปนความงอกงามทางวัฒนธรรม ทั้งน้ีอยูที่คนในสังคมมีปญญาความสามารถรูจัก

ริเร่ิมดวยการคนพบสิ่งที่มีอยูแลว แตยังเรนอยู และดวยการประดิษฐเสริมสรางสิ่งใหมบนรากฐาน

สิ่งเกา เพื่อรักษาเสถียรภาพ ซึ่งเรียกวา วัฒนธรรมมีพลวัต และในการเคลื่อนที่ไปน้ัน หากไมมีการ

สลัดของเกาที่ไมสอดคลองแลวทิ้งไปเสียบางพรอมกับการตอเติมเสริมแตงสิ่งใหมเขาไป ก็จะทําให

วัฒนธรรมเกิดอาการลาและคอยเสื่อมไป 

  จนในที่สุดก็จะสลัดทิ้งวัฒนธรรมของตนเสียแลวรับเอาวัฒนธรรมอ่ืนเขามาแทนที่เปน

ของตน อันจะเปนผลใหสังคมน้ันตองสูญเสียบุคลิกลักษณะของตนไปในที่สุดความจําเปนที่จะ

ถายทอดวัฒนธรรม 

  จิตสํานึกและอุดมการณ จิตสํานึกที่จะใหสังคมอ่ืน ยอมรับวัฒนธรรม ควบคูไปกับการ

บอกกลาววัฒนธรรม วัฒนธรรมเปนสิ่งที่ทําหนาที่เปนตัวสื่อกลาง (mediator) ในการพัฒนา “การ

ดํารงอยู” (social being) ของคนคนหน่ึงใหกลายเปนมนุษยที่มี “จิตสํานึกทางสังคม” (social 

consciousness) ในชุมชน 

  วัฒนธรรมเปนการ “ปฏิบัติการทางสังคม” (social practice) เพราะเปนปฏิบัติการที่

ประชาชนกําลังใชชีวิตอยูในปจจุบัน (lived experience)  ที่ยังดําเนินอยูในชีวิตจริงภายในชุมชน 

  วัฒนธรรมจะเปนทั้งความหมาย (meaning) และระบบคุณคา (value system) ของชีวิต

คน ที่ตกผลึกมาหลายชั่วชีวิตของคนในชุมชน (กาญจนา แกวเทพ, 2541, น. 21-23) 

  การถายทอดวัฒนธรรมในปจจุบัน ไมไดเกิดขึ้นในลักษณะเดียวกับวัฒนธรรมในยุค

กอนๆซึ่งสวนใหญถายทอดจากคนอีกรุนหน่ึงไปยังอีกรุนหน่ึง เชน จากปูยาตายายไปยังพอแม

ลูกหลาน แตวัฒนธรรมในยุคปจจุบันน้ันถายทอดกันในแนวนอน (Horizontal Expansion) ดวย เชน 

จากชนกลุมหน่ึงไปยังอีกกลุมหน่ึง จากสังคมหน่ึงไปยังอีกสังคมหน่ึง และอีกทวีปหน่ึงไปสูอีก

ทวีปหน่ึงได และตัวการที่ทําใหวัฒนธรรมถายทอดไปไดอยางรวดเร็ว จนสามารถมองเห็นความ

เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมไดอยางชัดเจนในเวลาอันไมนาน อาจจะเปนภายในระยะเวลาแหงชวง

ชีวิตเดียว (One Lifespan) เราสามารถมองเห็นความเปลี่ยนแปลงของการดําเนินชีวิตของมนุษยน่ันก็

คือ การสื่อสารโดยมีตัวกลางที่สามารถเราเรียกตัวกลางน้ีวาสื่อมวลชน (Mass Media) (ยุบล เบ็ญ
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จรงคกิจ, 2542 อางถึงใน ปริชาติ  ไชยชนะ, 2544, น. 53) 

  วัฒนธรรมเปนสิ่งที่เกิดจากการที่คนมาอยูรวมกันเปนสังคมมีการสะสมขึ้นเปนมรดก

ของสังคมน้ัน มีการปรับปรุงเพื่อใหสอดคลองกับสิ่งแวดลอม และมีการถายทอดไปยังคนรุนตอไป 

ผูที่เกิดมาในสังคมใดก็จะไดรับมรดกทางวัฒนธรรมของสังคมน้ันโดยอัตโนมัติเปนอันดับแรก 

ตอมาจึงมีการปรับปรุงเพื่อเสริมเติมแตง ตามยุคตามสมัยและสิ่งแวดลอมที่เปลี่ยนแปลงไป เปน

ความงอกงามทางวัฒนธรรม ทั้งน้ีอยูที่คนในสังคมมีปญญาความสามารถรูจักริเร่ิมดวยการคนพบ

สิ่งที่มีอยูแลว แตยังเรนอยู และดวยการประดิษฐเสริมสรางสิ่งใหมบนรากฐานสิ่งเกา เพื่อรักษา

เสถียรภาพ ซึ่งเรียกวา วัฒนธรรมมีพลวัต และในการเคลื่อนที่ไปน้ัน หากไมมีการสลัดของเกาที่ไม

สอดคลองแลวทิ้งไปเสียบางพรอมกับการตอเติมเสริมแตงสิ่งใหมเขาไป ก็จะทําใหวัฒนธรรมเกิด

อาการลาและคอยเสื่อมไป 

  จนในที่สุดก็จะสลัดทิ้งวัฒนธรรมของตนเสียแลวรับเอาวัฒนธรรมอ่ืนเขามาแทนที่เปน

ของตน อันจะเปนผลใหสังคมน้ันตองสูญเสียบุคลิกลักษณะของตนไปในที่สุด วัฒนธรรมเปนสิ่งที่

เกิดจากการที่คนมาอยูรวมกันเปนสังคมมีการสะสมขึ้นเปนมรดกของสังคมน้ัน มีการปรับปรุง

เพื่อใหสอดคลองกับสิ่งแวดลอม และมีการถายทอดไปยังคนรุนตอไป ผูที่เกิดมาในสังคมใดก็จะ

ไดรับมรดกทางวัฒนธรรมของสังคมน้ันโดยอัตโนมัติเปนอันดับแรก ตอมาจึงมีการปรับปรุงเพื่อ

เสริมเติมแตง ตามยุคตามสมัยและสิ่งแวดลอมที่เปลี่ยนแปลงไป เปนความงอกงามทางวัฒนธรรม 

ทั้งน้ีอยูที่คนในสังคมมีปญญาความสามารถรูจักริเร่ิมดวยการคนพบสิ่งที่มีอยูแลว แตยังเรนอยู และ

ดวยการประดิษฐเสริมสรางสิ่งใหมบนรากฐานสิ่งเกา เพื่อรักษาเสถียรภาพ ซึ่งเรียกวา วัฒนธรรมมี

พลวัต และในการเคลื่อนที่ไปน้ัน หากไมมีการสลัดของเกาที่ไมสอดคลองแลวทิ้งไปเสียบางพรอม

กับการตอเติมเสริมแตงสิ่งใหมเขาไป  

 

7. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

  งานวิจัยเร่ือง “ การวิเคราะหเพลงไทยสมัยนิยมแนวร็อค”  ของ ลําเนา เอ่ียมสะอาด 

พ.ศ. 2539 เปนการวิจัยเพลงร็อคที่ผลิตในประเทศไทยจํานวน 50 ชุด 456 เพลง จุดมุงหมายของ

งานวิจัยชิ้นน้ีมีอยู 3 ขอ ไดแก 1. เพื่อศึกษาประวัติความเปนมา รูปแบบ ของเพลงไทยสมัยนิยม

แนวร็อค 2. เพื่อศึกษาเน้ือหาที่มีอยูในเพลงไทยสมัยนิยมแนวร็อค และ3. เพื่อทราบถึงอุดมการณที่

ถูกนําเสนอผานเพลงไทยสมัยนิยมแนวร็อค โดยศึกษาจากเพลงไทยแนวร็อค 4 ประเภท คือ โปรเก

รสสีฟร็อค, เฮฟว่ี เมทัล , คันทรี , ร็อค และปอปร็อค 

  เพลงร็อคของไทยมีรูปแบบดนตรีที่หนักแนน รุนแรง เสียงดังและมีทวงทํานองดนตรี
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และคํารองที่เราอารมณความรูสึกมากกวาเพลงไทยสมัยนิยมประเภทอ่ืนๆ เปนการเนนดนตรี

มากกวาคํารอง ฟงดูมีพลัง สียงดัง แสดงถึงฝมือของผูเลน สรางความต่ืนเตนเราใจแกผูฟง ซึ่งเปน

วัยรุนที่ถูกกดดันไดเปนอยางดี อีกทั้งเน้ือหาของเพลงก็ไมไดจํากัดอยูแตเร่ืองของความรักเพียงอยาง

เดียว แตมีเร่ืองราวตางๆที่สะทอนถึงเร่ืองราวในสังคมอยางหลากหลาย อุดมการณที่ถูกนําเสนอผาน

เน้ือรองน้ัน ไดรับเอาแนวคิดและคานิยมตางๆในสังคมไทยเขาไปดวย จึงไมไดตอตานอุดมการณ

หลักของสังคมอยางรุนแรง แตเปนการเสนอทางเลือกใหมใหกับสังคม 

  งานวิจัยเร่ือง “ เน้ือหาเพลงและอัตลักษณของเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย ”  ของ  สา

ริตา สวัสดิกําธร พ.ศ. 2549 เปนการวิจัยเร่ืองเน้ือหาของเพลงฮิปฮอปไทย ที่ผลิตและจําหนาย

ในชวงป พ.ศ. 2536-2548 จํานวน 50 เพลง จุดมุงหมายของงานวิจัยชิ้นน้ีมีอยู 2 ขอ ไดแก 1. เพื่อ

วิเคราะหเน้ือหาเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย 2. เพื่อวิเคราะหอัตลักษณของแฟนเพลงฮิปฮอปใน

ประเทศไทย โดยศึกษาเพลงฮิปฮอป 2 ประเภท คือ เพลงฮิปฮอปที่มีสังกัด จํานวน 35 เพลง และ

เพลงฮิปฮอปใตดิน จํานวน 15 เพลง 

  วัฒนธรรมฮิปฮอปน้ันไดแพรกระจายสูกลุมวัยรุนและเปนที่นิยมอยางมาก ทําใหมี

แฟนเพลงในประเทศไทยมากขึ้น ซึ่งแฟนเพลงในที่น้ีเกิดจากการที่ผูรับสารมีความสนใจในสิ่งๆ

หน่ึงเหมือนกัน น่ันคือตัวศิลปน แนวเพลง สิ่งหน่ึงที่นาสนใจในการคนหา คือเน้ือเพลงที่แฝงไป

ดวยอุดมการณทางความคิด ตลอดจนสะทอนใหเห็นถึงความเปนจริงในสังคมที่ถายทอดทางบท

เพลง ทั้งเน้ือหาที่มีความรุนแรง ตรงไปตรงมา ความไมเทาเทียม ความแปลกแยกทางสังคม 

นอกจากเน้ือหาที่นาสนใจในเพลงแลว การศึกษาเร่ืองอัตลักษณของกลุมแฟนเพลงฮิปฮอปน้ันเปน

สิ่งที่นาคนหาคําตอบวาลักษณะตัวตนที่แทจริงของกลุมแฟนเพลงฮิปฮอปน้ันเปนอยางไร  การวิจัย

ในคร้ังน้ีจึงตองมุงประเด็นในการศึกษาเน้ือหาที่ปรากฏอยูในเพลงฮิปฮอปไทยและอัตลักษณของ

แฟนเพลงฮิปฮอปในประเทศไทย เพราะสิ่งเหลาน้ีเร่ืองที่นาสนในในการศึกษาเพื่อที่จะคนหา

คําตอบวาเน้ือเพลงและรูปแบบดนตรี ตลอดจนการแสดงออกทางศิลปนฮิปฮอปในประเทศไทยน้ัน

สามารถสะทอนใหเห็นถึงความเปนตัวตนที่แทจริงของกลุมแฟนเพลงและสังคมที่แทจริงอยางไร 

ถึงแมวาแนวดนตรีฮิปฮอปจะเปนที่ยอมรับในกลุมวัยรุน และอาจจะถูกสังคมมองขามวาไมมีคุณคา

พอในการศึกษา หากแตวาการวิเคราะหเน้ือหาเพลงฮิปฮอปและ กลุมแฟนเพลงฮิปฮอปในประเทศ

ไทยน้ันอาจจะเปนทั้งกระจกที่จะสะทอนใหเห็นถึงความจริงที่เกิดขึ้นในสังคมและจากผลการวิจัย

ในคร้ังน้ีอาจจะเปนแนวทางในการคนหาคําตอบหรือสามารถชี้นําสังคมใหไปในทางที่ถูกตองได

อีกทางหน่ึง 

  งานวิจัยเร่ือง “ กระบวนการสื่อสารกลุมและอัตลักษณของ ศิลปนเพลงอินด้ี ” ของ ฐิติ

มา ธารากุล พ.ศ. 2548 จุดมุงหมายของงานวิจัยชิ้นน้ีมีอยู 3 ขอ ไดแก 1. เพื่อศึกษากระบวนการ
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กอกําเนิดศิลปนอินด้ีในประเทศไทย  2.เพื่อศึกษากระบวนการสื่อสารกลุมของศิลปนอินด้ีใน

ประเทศไทย  3. เพื่อศึกษาอัตลักษณของกลุมศิลปนอินด้ีในประเทศไทย โดยใชการสัมภาษณเชิงลึก

จากผูเชี่ยวชาญเกี่ยวกับเพลงอินด้ี   ศิลปนอินด้ีในปจจุบัน  ตลอดจนวงดนตรีอินด้ี  คายเพลง  ผูจัด

จําหนายงานเพลงอินด้ี ต้ังแตในชวงเดือนพฤศจิกายน 2548 – เดือนมกราคม 2549 

  “ศิลปนอินด้ี ”  น้ันมีอัตลักษณหรือมีความเปนลักษณะเฉพาะตัวอยางไร ทั้งน้ีเพื่อสราง

เปนฐานขอมูลที่กอใหเกิดความรูความเขาใจแกผูอ่ืนสืบตอไป งานวิจัยชิ้นน้ี นาจะเปนแหงขอมูลที่

บอกเลาความเปนมา และเสริมสรางความเขาใจเกี่ยวกับกลุมศิลปนเพลงอินด้ีในประเทศไทยมาก

ขึ้นได โดยการศึกษาถึงกระบวนการกอกําเนิดศิลปนอินด้ีในประเทศไทย และกระบวนการสื่อสาร

กลุมที่ เกิดข้ึนในการรวมพลคนที่ชอบสิ่งเดียวกัน ใหมาผลิตงานเพลงรวมกัน จนเกิดเปน

ลักษณะเฉพาะหรือเอกลักษณเฉพาะกลุม ซึ่งทายที่สุดจะทําใหเห็น 

  “ อัตลักษณหรือตัวตนของกลุมศิลปนอินด้ีในประเทศไทย ”  เปนรูปธรรมชัดเจนขึ้น

เพราะวัฒนธรรมยอยหรือวัฒนธรรมรองเกิดขึ้นเพื่อสะทอนคานิยมหลักของสังคม โดยวัฒนธรรม

รองจะเปนสวนเติมเต็มชองวางที่ขาดหายไปของกระแสความนิยมหลัก และดวยวันธรรมรองน้ีเอง

ทําใหดนตรีในแนวอินด้ีสามารถแสดงออกไดอยางอิสระและเปนการเปดโลกทัศนทางดนตรีใน

สังคมไทยใหกวางขึ้น นักดนตรีอิสระมีชองทางในการขายผลงานที่เกิดขึ้นจาดมันสมองของตนเอง

ได โดยที่ไมมีเงื่อนไขของการตลาดเขามาเปนคัวกําหนดในการทํางานเพลง นับวาวัฒนธรรมรอง

เปนที่ซึ่งเปดโอกาสใหคนที่ไมสามารถจะออกเสียงในสังคมทั่วไป ไดแสดงความสามารถของตน

อยาเต็มที่โดยเฉพาะดนตรีแนวอินด้ี 

  งานวิจัยเร่ือง “ ชีวิตวัฒนธรรมของกลุมแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลในประเทศไทย ” ของ 

ชลวรรณ วงษอินทร จุดมุงหมายของงานวิจัยชิ้นน้ีมีอยู 3 ขอ ไดแก 1. เพื่อศึกษาลักษณะกลุมและ

การรวมกลุมของแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลในประเทศไทย  2. เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการฟงเพลงของ

แฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลในประเทศไทย  3. เพื่อศึกษาการแสวงหาขาวสารเกี่ยวกับดนตรีเฮฟว่ีเมทัลกับ

การสรางอัตลักษณของแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลในประเทศไทย โดยศึกษาการเขาไปสังเกตการณ

ภาคสนาม และการสัมภาษณแบบเจาะลึก ในชวงเดือนกุมภาพันธ 2548 - เดือนพฤศจิกายน 2548 

  ดนตรีเฮฟว่ี เมทัล เปนดนตรีที่มีวิวัฒนาการมาอยางยาวนาน ดนตรีเฮฟว่ีเมทัลไดมีการ

พัฒนาขึ้นมาเร่ือยๆกระทั่งเร่ิมกอตัวเปนรูปเปนรางชัดเจนมากยิ่งขึ้น และเร่ิมแยกตัวออกมาจากคําวา 

ร็อคในป คศ. 1973 – 1975ดนตรีเฮฟว่ีเมทัล คือดนตรีที่เขมขน หนักหนวง รุนแรง มีจังหวะที่ดุเดือด 

และเรงเรา ทําใหแนวดนตรีน้ีเปรียบเสมือนแนวดนตรีของพวกหัวร้ัน พวกกบฏ ที่ไมยึดติดกับ

กฎเกณฑตางๆ ที่สังคมกําหนดเอาไว ดวยเหตุน้ีเองดนตรีแนวดังกลาวจึงเปนที่ชื่นชอบและเปนแนว

เพลงที่ทรงอิทธิพลตอผูฟง โดยเฉพาะอยางยิ่งกับกลุมคนฟงที่เปนวัยรุน ซึ่งเปนวัยที่อยากรู อยาก
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เห็น ชอบลอง ชอบทาทาย และชอบแหกกฎ ดังน้ันวัยรุนกลุมน้ีจึงตองการที่จะใชดนตรีเฮฟว่ีเมทัล

เปนเคร่ืองมือหน่ึงในการปลดปลอยตัวเอง ใหหลุดออกจากกรอบที่อาจจะถูกขีดขึ้นมาจาก

ครอบครัว โรงเรียน มหาวิทยาลัย หรือคนในสังคมที่ตัวเขารูสึกไมพอใจ ซึ่งหากเปนแฟนเพลงเฮฟว่ี

เมทัลในอดีต ดวยสภาพทางสังคมที่ยังไมเปดกวางเหมือนในอยางปจจุบัน คือสาเหตุสําคัญที่ทําให

การแสดงออกพฤติกรรมดังกลาวขางตน อาจจะดูไมกาวราวหรือรุนแรงเทากับแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัล

ในยุคปจจุบันที่สังคมเปดกวาง และรับเอาวัฒนธรรมตะวันตกผานทางสื่อแขนงตางๆอยางเต็มที่ สื่อ

อีกประเภทหน่ึงที่มีความสําคัญตอแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลคือ อินเตอรเน็ต แฟนเพลงมักใชสื่อ

อินเตอรเน็ตในการแสวงหาขาวสารที่เกี่ยวของกับดนตรีเฮฟว่ีเมทัล และสรางชุมชนของตัวเอง

ข้ึนมาเพื่อเปนการรวบรวมกลุมคนที่มีความชอบเหมือนกันใหมาอยูในพื้นที่เดียวกัน ทําใหกลุมมี

ความแข็งแรงและมั่นคงยิ่งขึ้น ไมเพียงเทาน้ัน ภาพลักษณและพฤติกรรมของวงเฮฟว่ีเมทัลที่มี

ชื่อเสียง ก็เปนสิ่งหน่ึงที่สงผลกระทบตอภาพเด็กวัยรุนเหลาน้ันดวยเชนกัน ไมวาจะเปนการ

แสดงออกผานทางมิวสิควีดีโอหรือการแสดงบนเวที ตลอดจนถึงการแตงตัว ทรงผม ทัศนคติ หรือ

แนวความคิดทั้งหลายของบรรดาศิลปนร็อคเหลาน้ันก็มีอิทธิผลอยางยิ่งตอเด็กวัยรุน จาก

ปรากฏการณที่แฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลในประเทศไทยเปนกลุมแฟนเพลงที่สังคมสวนใหญมองไป

ในทางลบแบบเหมารวมน้ัน จะพบวามุมมองกลุมผูฟงเฮฟว่ีเมทัลจึงเปนที่นาสนใจ เพราะการศึกษา

จากมุมมองผูรับสารน้ีจะทําใหเราไดทราบวาความจริงแลวแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัลเปนใครในสังคม 

และพวกเขามีชีวิตวัฒนธรรมในดานตางๆอยางไร อีกทั้งยังเปนประโยชนในประเด็นของกลุม

วัฒนธรรมกลุมหน่ึง ที่มีการรวมตัวกันอยางเหนียวแนนมาโดยตลอด เน่ืองจากดนตรีเฮฟว่ีเมทัล

ไมใชดนตรีกระแสหลักในเมืองไทย และไมไดรับการเผยแพรผานสื่อตางๆ แตแฟนเพลงเฮฟว่ีเมทัล

ที่มีอยูอยางกระจัดกระจายน้ันกลับมีการรวมตัวเพื่อทํากิจกรรมกันอยางบอยคร้ัง และทํากันเปน

ประจําอยางสม่ําเสมอ สิ่งเหลาน้ีแสดงใหเห็นถึงพลังในการรวมกลุมของคนในวัฒนธรรมน้ี 

การศึกษาถึงการรวมกลุมน้ีจะสามารถแสดงใหเห็นถึงความสําคัญและพลังของกลุมคนที่มารวมตัว

กัน  

  ประเภทของแนวเพลง Metal มีดังน้ี 

  1. Hardcore เปนเเนวเพลงการนําดนตรีพั๊งคมาเลนใหหนักขึ้น และรุนเเรงขึ้น จังหวะ

จะชา และมีความหนึดๆ ชวนโยก เน้ือเพลงสวนมากกลาวถึงเร่ืองการเมือง สังคม  

  2. Death Metal เปนแนวเพลงยอยของเอกซตรีมเฮฟวีเมทัล ที่มีเอกลักษณในการใช

เสียงบิดกีตารหนัก ๆ เสียงรองอันแข็งกราว ที่มีเสียงตํ่า คําราม และใชจังหวะและเมโลด้ีที่รวดเร็ว 

จังหวะอัดกลอง และมีโครงสรางเพลงที่สลับซับซอน ที่มีการเปลี่ยนจังหวะดนตรีไปมาเน้ือเพลง

กลาวถึงความตาย สงคราม เสียงรองกดตํ่า เหมือนกําลังอวก ดนตรีมันส ฟงแลวรูสึกดี 
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  3. Heavy Metal  เปนแนวเพลงที่เนนไปที่กีตารและกลอง และลักษณะเฉพาะตัวที่มี

การโซโลกีตารที่รวดเร็วมีเอกลักษณที่โดดเดน ทั้งกางเกงรัดรูป ผมฟู รองเทาสนสูง เสียงรองนําที่

กรีดแหลม และเสียงกีตารที่แสบแกวหู 

  4. Melodic Death Metal เปนเเนวเพลงที่มีทอนริฟกีตารแบบเมโลดิก ทอนโซโล และ

เสียงอะคูสติกกีตาร มากกวาเดทเมทัล นอกจากน้ียังมีเน้ือหาที่สามารถเขาถึงได และเสียงรองปรกติ

สลับกับเสียงรองคํารามแบบเดทเมทัล โดยทั่วไปแลวโครงสรางของเพลงมีความแปลกใหมมากกวา

เปนเพลงเบบเดียวกับของเดธเมทัลแตมีเมโลด้ีเพิ่มเขามาเสียงรองออกแหลม ๆ มีกดตํ่าบาง ดนตรี

แฝงไวดวยความสวยงามของเมโลด้ี  

  5. Metalcore เปนแนวเพลงที่ผสมผสานที่รวมองคประกอบของ แทรชเมทัล,อัลเทอร

เนทีฟเมทัล,เมโลดิกเดธเมทัล และ ฮารดคอรพังก เขาดวยกัน คําวาเมทัลคอร เปนคําผสมระหวาง 

เฮฟว่ีเมทัล กับ ฮารดคอรพังก 

  6. Brutal Death Metal เปนแนวเพลงที่โหดรายที่สุด ซาวดกดตํ่า เสียงรองกดตํ่าฟง

ไมไดศัพท เน้ือเพลงกลาวถึงความตาย และเร่ืองโหด ซาดิส เชน การขมขืนศพ การฆาตกรรมอยาง

โหดเห้ียม และอีกสารพัดที่ศิลปนจะจินตนาการนํามาใสในบทเพลง 

  7. Technical Death Metal เปนเเนวเพลงที่คอนขางคลายกับเดธเมทัล แตมีลูกเลน

หนอย เชนอาจจะไปผสมกับแจส หรือผสมกับฮารดคอรหรืออาจมีโซโลเพิ่มเขามา 

  8.  Thrash Metal  เปนแนวเพลงที่แยกตัวมาจากเฮฟว่ีมาเมทัล โดยมีรูปแบบที่รวดเร็ว

และกาวราว ดนตรีแธรชเมทัลสวนใหญมีจุดเดนที่ความเร็ว เสียงริธึ่มกีตารสากตํ่า ทอนโซโลที่

รวดเร็ว เน้ือหาสวนใหญเกี่ยวกับเร่ืองของการเมือง สังคม โดยมักมีภาษาที่รุนแรงและตรงไปตรงมา 

อันเปนสวนที่มีอิทธิพลมาจากดนตรีฮารดคอร  

  9.  Gothic Metal เปนเเนวเพลงที่จะคอนขางมีความไพเราะของเมโลด้ี สวยๆทั้งสวน

ของเปยนโน จะเปนพวกไวโอลินหรือดนตรีคลาสสิค และไลนกีตารหนักๆ ริฟทยานๆ สวนการ

รอง จะมีทั้งการคํารามหรือสํารอกแบบเดธ เมทัล แตก็จะมีทอนผอนคลายแบบคลีนโทนอยู รวมทั้ง

จะมีเสียงผูหญิงครอรัสประสานอีกดวย แนวดนตรีจะเกี่ยวกับความทอแท  สิ้นหวัง อยากที่จะฆาตัว

ตาย สวนมากนักรองจะเปนผูหญิง 

  10. Black Metal เปนแนวเพลงที่ไมพิสมัยของคนที่นับถือศาสนาที่มีพระเจา (คริสตกับ

อิสลาม) เพราะเน้ือหากลาวถึงเร่ืองอะไรที่มันตอตานชาวคริสเตียน การเผาโบสถ สงครามศาสนา 

การกลาวลบหลูศาสดาของแตละศาสนา เปนการตอตานความเชื่อที่คนในสังคมนับถือและเชื่อมั่น

บูชาซาตานกลาวถึงเร่ืองความลี้ลับ และจิตวิญญาณ ภูตผีปศาจ 

  11. Nu-Metal เปนแนวเพลงที่จะเนนในเร่ืองของอารมณ จังหวะ ผิวสัมผัส มากกวา 
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เมโลด้ีของเพลง เพลงนิวเมทัลสวนใหญจะใชจังหวะ ลัดโนตของทอนริฟฟเลนกับกีตารที่มีการ

ปรับเสียงใหตํ่าลง ใหดูหมนลง และเสียงที่หนาขึ้นมากกวาเพลงทั่วไป 

 


