
บทท่ี 4 
การบูรณาการผลการวิจัย 

 
 แผนงานวิจัยเรื่อง กลยุทธการสรางความยั่งยืนเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในความ
รวมมือของกลุมประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน: กรณีศึกษาตามแนวพ้ืนท่ีชายฝงตอนใตจากประเทศไทย 
ไปราชอาณาจักรกัมพูชาและสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ไดแบงผลการศึกษาออกเปน 2 สวน คือ 
(1) ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ จากนักทองเท่ียวชาวเอเชียและชาวตะวันตกท่ีเดินทางมา
ทองเท่ียวในเสนทาง R10 (โครงการวิจัยยอยท่ี 1) (2) ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ จากการ
สัมภาษณเชิงลึกกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย ประกอบดวย 2 กลุม คือ กลุมท่ี 1 ภาครัฐ ภาคเอกชน/
ผูประกอบการ และชุมชนในทองถ่ิน กลุมท่ี 2 นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) และ
นักทองเท่ียวชาวตะวันตก (โครงการ วิจัยยอยท่ี 2) โดยมีผลการวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี้ 
 

1. ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ  
 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณโดยใชแบบสอบถามจากของนักทองเท่ียว จํานวน 451 คน 
ประกอบดวย นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) จํานวน 178 คน และนักทองเท่ียว
ชาวตะวันตก (สวนใหญเปนชาวยุโรป) จํานวน 273 คน ผลการวิเคราะหขอมูลมีดังนี้ 

 1. ลักษณะสวนบุคคล 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชีย3ในเสนทางการทองเท่ียว ไทย กัมพูชา เวียดนาม (R10) สวนใหญ
เปนเพศหญิง (56.73%) อายุ 35-44 ป (30.89%) สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน (44.38%) ระดับ
การศึกษาต่ํากวาปริญญาตรี (50.00%) อาชีพขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ (25.84%) มีรายได
ครัวเรือนตอเดือน ต่ํากวา 13,500 บาท (48.31%) สัญชาติไทย (68.54%) มีจุดเริ่มตนของการ
ทองเท่ียวในครั้งนี้ท่ีจังหวัดตราด (56.74%) จุดสิ้นสุดของการทองเท่ียวครั้งนี้ท่ีจังหวัดตราด 
(42.13%) เมือง/แหลงทองเท่ียวท่ีสนใจจะทองเท่ียวในเสนทางตราดคือ เกาะชาง (54.50%) มีความ
สนใจตอเมืองทองเท่ียวในเสนทางเลียบชายทะเลจากจังหวัดตราด ถึงกัมพูชาคือ เกาะกง (34.35%)  
ความสนใจตอเมือง/แหลงทองเท่ียวในเสนทางเลียบชายทะเลจากกัมพูชา ถึงเมืองคาเมาคือ โฮจิมินห 
(-38.74%)  
  นักทองเท่ียวชาวตะวันตกในเสนทางการทองเท่ียว 3 ไทย กัมพูชา เวียดนาม (R10) สวน
ใหญเปนเพศชาย (55.31%) อายุ 25-34 ป (38.83%) สถานภาพโสด (48.72%) ระดับการศึกษา
ปริญญาตรี (41.76%) อาชีพพนักงานบริษัท/หางรานเอกชน (18.32%) มีรายไดครัวเรือนตอเดือน มี
จุดเริ่มตนของการทองเท่ียวในครั้งนี้ท่ีจังหวัดตราด (20.51%) จุดสิ้นสุดของการทองเท่ียวครั้งนี้คือ ท่ี
อ่ืนๆ (กรุงเทพมหานคร พนมเปญ และสิงคโปร) (42.86%) รายไดอยูระหวาง 81,000-94,499 บาท 
(20.15%) สัญชาติตะวันตก (100%) เมือง/แหลงทองเท่ียวท่ีสนใจจะทองเท่ียวในเสนทางตราดคือ 
เกาะชาง (57.14%) มีความสนใจตอเมืองทองเท่ียวในเสนทางเลียบชายทะเลจาก จ. ตราดถึงกัมพูชา
คือ สีหนุวิลล (28.74%) ความสนใจตอเมือง/แหลงทองเท่ียวในเสนทางเลียบชายทะเลจากกัมพูชา ถึง
เมืองคาเมาคือ โฮจิมิน (41.62%)  
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 2. พฤติกรรมการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวแหงนี้ 
  2.1 พฤติกรรมการทองเท่ียว 
   นักทองเท่ียวชาวเอเชียสวนใหญไมเคยทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวนี้มากอน 
ทองเท่ียวครั้งนี้เปนครั้งแรก (60.10%) และเคยมาทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวแหงนี้ (39.90%) โดยมี
จํานวนครั้งของการทองเท่ียวนับรวมครั้งนี้ดวยเฉลี่ยประมาณ 4 ครั้ง ( X  = 4.30) สวนนักทองเท่ียว
ชาวตะวันตกสวนใหญไมเคยทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวนี้มากอน ครั้งนี้เปนครั้งแรก (75.10%) และ
เคยมาทองเท่ียวแหลงทองเท่ียวแหงนี้ (24.90%) โดยมีจํานวนครั้งของการทองเท่ียวนับรวมครั้งนี้ดวย
เฉลี่ยประมาณ 5 ครั้ง ( X  = 5.73) 
  2.2 สาเหตุท่ีเลือกแหลงทองเท่ียว 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีสาเหตุท่ีเลือกแหลงทองเท่ียวแหงนี้ คือ เพ่ือน เจานายพา
มา และมาพบญาติ (28.17%) รองลงมาคือ ตองการพบสิ่งใหมและตองการเห็นความแตกตาง 
(22.53%) สวนนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีสาเหตุท่ีเลือกทองเท่ียวแหงนี้คือ เรียนรูวัฒนธรรม และวิถี
ชีวิตของประชาชนทองถ่ิน (38.50%) รองลงมาคือ เท่ียวชมสถานท่ีเชิงประวัติศาสตรท่ีแปลกใหมและ
สวยงาม (34.00%)  
 2.3 สาเหตุ/ความสําคัญท่ีเลือกทองเท่ียว 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีสาเหตุ/ความสําคัญท่ีเลือกทองเท่ียวโดยรวมในระดับ  
สําคัญคอนขางมาก ( X  = 4.71) และนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีสาเหตุ/ความสําคัญท่ีเลือกทองเท่ียว
โดยรวมในระดับสําคัญคอนขางมาก ( X  = 4.78)  
 2.4 รูปแบบการทองเท่ียว 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีรูปแบบการทองเท่ียว คือ ทองเท่ียวดวยตนเอง (51.69%) 
และนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีรูปแบบการทองเท่ียวคือ ทองเท่ียวดวยตนเอง (65.20%) 
 2.5 สถานท่ีพํานัก 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีสถานท่ีพํานักสวนใหญเปนโรงแรม (46.07%) รองลงมาคือ 
รีสอรท (19.66%) สวนนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีสถานท่ีพํานักสวนใหญเปนโรงแรม (48.35) 
รองลงมาคือ บังกะโล (23.81%)  
 2.6 ลักษณะโดดเดนของแหลงทองเท่ียว 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียสวนใหญมีความคิดเห็นตอลักษณะโดดเดนของแหลง
ทองเท่ียวคือ ธรรมชาติอากาศ (33.34%) รองลงมาคือ ของโบราณ โบราณสถาน (12.83%) สวน
นักทองเท่ียวชาวตะวันตกสวนใหญไมสามารถระบุลักษณะเดนของแหลงทองเท่ียวได (53.88%) 
รองลงมาคือ วัฒนธรรม ประวัติศาสตร อาหาร คนทองถ่ิน (18.22%)  
 2.7 คาใชจายโดยรวมในการทองเท่ียว 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีคาใชจายโดยรวมในการทองเท่ียวโดยเฉลี่ยประมาณ 
10,916 บาท ( X = 10916.34) สวนนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีคาใชจายโดยรวมในการทองเท่ียวโดย
เฉลี่ยประมาณ 49,579 บาท ( X = 49579.68) 
 2.8 แหลงขอมูลในการวางแผนเดินทางมาทองเท่ียว 
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  แหลงขอมูลในการวางแผนเดินทางมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเอเชีย คือ 
บุคคล (42.13%) รองลงมาคือ เว็บไซดทองเท่ียว (17.98%) สวนแหลงขอมูลในการวางแผนเดินทาง
มาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตะวันตก คือ เว็บไซตทองเท่ียว (29.30%) รองลงมาคือ บุคคล 
(26.37%)  
 2.9 ส่ือท่ีรับรูในการมาทองเท่ียว 
  สื่อท่ีรับรูในการมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวเอเชีย คือ เว็บไซต (31.70%) 
รองลงมาคือ โทรทัศน วิทยุ (20.98%) สวนสื่อท่ีรับรูในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตะวันตก 
คือ เว็บไซด (56.25%) รองลงมาคือ สื่ออ่ืนๆ (12.19%)  
 

2.10 บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจเดินทางมาแหลงทองเท่ียว 
  บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจเดินทางมาแหลงทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาว
เอเชีย คือ ครอบครัว (33.71%) รองลงมาคือ ตนเอง (29.21%) สวนบุคคลท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดใน
การตัดสินใจเดินทางมาแหลงทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตะวันตก คือ ตนเอง (30.04%) รองลงมา
คือ เพ่ือน (28.21%) 
 2.11 โปรแกรมการทองเท่ียวในเสนทาง R 10 (ตราด – กัมพูชา – เวียดนาม)  
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียสวนใหญไมเคยมาทองเท่ียวในเสนทาง R10 มากกวา 1 
สถานท่ี (53.93%) และนักทองเท่ียวชาวตะวันตกสวนใหญไมเคยมาทองเท่ียวในเสนทาง R10 
มากกวา 1 สถานท่ี (72.89%) 
 
 
 
 2.12 ความตั้งใจเดินทางทองเท่ียวในเสนทาง R 10 แบบตอเนื่อง 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีความตั้งใจเดินทางทองเท่ียวในเสนทางทาง R10 
แบบตอเนื่องโดยรวมในระดับปานกลาง ( X = 4.20) และนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีความตั้งใจ
เดินทางทองเท่ียวในเสนทางทาง R10 แบบตอเนื่องโดยรวมในระดับปานกลาง ( X = 3.73) 
 2.13 ปญหาของแหลงทองเท่ียว 

  ปญหาที่นักทองเท่ียวชาวเอเชียพบในแหลงทองเท่ียว คือ ถนนไมดี ไมมีปายบอก
ทาง (34.09%) รองลงมาคือ การสื่อสารกับคนทองถ่ิน (15.90%) สวนปญหาท่ีนักทองเท่ียว
ชาวตะวันตกพบในแหลงทองเท่ียว คือ ราคาตั๋วรถโดยสารแพงเกินไป ไมตรงกับท่ีโฆษณา (30.00%) 
รองลงมาคือ ไมมีการใหขอมูลนักทองเท่ียว (12.50%) และการขอเงิน (12.50%)  
 2.14 ขอเสนอแนะของนักทองเท่ียว 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีขอเสนอแนะเรื่องขอมูลการทองเท่ียว (40.00%) 
รองลงมาคือ ความสะอาดของอาหาร (13.35%) สวนนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีขอเสนอแนะเรื่อง
การแกไขเรื่องการขนสง (30.78%) รองลงมาคือ รถโดยสารประจําทางและถนน (15.39%) 
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 3. ปจจัยดานอุปสงคท่ีมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียวตามเสนทาง/โปรแกรม
เชิงสรางสรรค 3ตามแนวพ้ืนท่ีชายฝงตอนใต จากประเทศไทย ไปราชอาณาจักรกัมพูชา และ
สาธารณรัฐสังคมนิยม0เวียดนาม0   
  ปจจัยดานอุปสงคมี 4 ปจจัย โดยแยกรายละเอียดตามกลุมนักทองเท่ียวชาวเอเชียและ
ชาวตะวันตก ดังนี้ 

3.1 ปจจัยท่ี 1 การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
   นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความตองการดานการเดินทาง
และการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม โดยรวมในระดับคอนขางมาก ( X = 5.04) เม่ือพิจารณารายขอพบวา 
นักทองเท่ียวมีความตองการการเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเสนทางทองเท่ียวในระดับ
คอนขางมากทุกขอ ในเรื่อง ความโดดเดน ความมีเอกลักษณทางวัฒนธรรมโบราณ ( X = 5.25) 
รองลงมาคือ ความหลากหลายของแหลงทองเท่ียวดานวัฒนธรรม ( X = 5.15) การมีสถาปตยกรรมท่ี
นาสนใจ ( X = 5.12) การมีโบราณสถานท่ีเกาแก ( X = 5.10) การมีประเพณีและเทศกาลท่ีดึงดูด
ความสนใจ ( X = 5.01) การมีศิลปะ หัตถกรรมท่ีนาสนใจ ( X = 4.93) การมีอาหารทองถ่ินท่ีมี
เอกลักษณเฉพาะตัว ( X = 4.93) และการมีวิถีชีวิตท่ีแตกตางของคนในทองถ่ิน ( X = 4.83) ตามลําดับ     
  สวนนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีความตองการดานการเดินทางและการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม โดยรวมในระดับมาก ( X = 5.44) เม่ือพิจารณารายขอพบวา นักทองเท่ียวมีความตองการ
การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเสนทางทองเท่ียวในระดับมาก ในเรื่อง การมีอาหาร
ทองถ่ินท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว ( X = 5.77) รองลงมาคือ ความหลากหลายของแหลงทองเท่ียวดาน
วัฒนธรรม ( X 5.51) การมีโบราณสถานท่ีเกาแก ( X = 5.48) การมีประเพณีและเทศกาลท่ีดึงดูด
ความสนใจ ( X = 5.43) การมีสถาปตยกรรมท่ีนาสนใจ ( X = 5.42) ความโดดเดน ความมีเอกลักษณ
ทางวัฒนธรรมโบราณ ( X = 5.35) การมีวิถีชีวิตท่ีแตกตางของคนในทองถ่ิน ( X = 5.34) ตามลําดับ
และนักทองเท่ียวมีความตองการการเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมในเสนทางทองเท่ียวใน
ระดับปานกลางในเรื่อง การมีศิลปะ หัตถกรรมท่ีนาสนใจ ( X = 5.23) 
  ปจจัยท่ี 2 กิจกรรมความย่ังยืนอยางสรางสรรค 
  นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความตองการดานมีกิจกรรมความ
ยั่งยืนอยางสรางสรรค โดยรวมในระดับคอนขางมาก( X = 4.61) เม่ือพิจารณารายขอพบวา 
นักทองเท่ียวตองการดานกิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค ในระดับคอนขางมาก ในเรื่อง กิจกรรม
รักษาธรรมชาติ ( X = 4.88) รองลงมาคือ กิจกรรมสาธารณประโยชน ( X = 4.78) กิจกรรมปรับปรุง
ภูมิทัศน ( X = 4.75) แหลงทองเท่ียวชวยสงเสริมเศรษฐกิจ ( X = 4.53) และนักทองเท่ียวมีความ
ตองการกิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค ในระดับปานกลางในเรื่อง กิจกรรมการทองเท่ียวท่ีชวย
สงเสริมวัฒนธรรม ( X = 4.42) และกิจกรรมการทองเท่ียวชวยสงเสริมเศรษฐกิจ ( X = 4.30) 
ตามลําดับ 
  นักทองเท่ียวชาวตะวันตก มีความตองการดานกิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค 
โดยรวมในระดับคอนขางมาก ( X = 5.11) เม่ือพิจารณารายขอพบวา นักทองเท่ียวตองการดาน
กิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค ในระดับมาก ในเรื่อง กิจกรรมรักษาธรรมชาติ ( X = 5.58) 
นักทองเท่ียวมีความตองการดานกิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรคในระดับคอนขางมากในเรื่อง 
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กิจกรรมปรับปรุงภูมิทัศน ( X = 5.19) รองลงมาคือ กิจกรรมสาธารณประโยชน ( X = 5.17) กิจกรรม
การทองเท่ียวท่ีชวยสงเสริมวัฒนธรรม ( X = 5.11) แหลงทองเท่ียวชวยสงเสริมเศรษฐกิจ ( X = 4.96)  
และกิจกรรมการทองเท่ียวชวยสงเสริมเศรษฐกิจ ( X = 4.64) ตามลําดับ 
  

3.2 ปจจัยท่ี 3 ปฏิกิริยาระหวางบุคคล  
    นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความตองการดานปฏิกิริยา
ระหวางบุคคลโดยรวมในระดับคอนขางมาก ( X = 4.94) เม่ือพิจารณารายขอพบวา นักทองเท่ียวมี
ความตองการดานปฏิกิริยาระหวางบุคคล ในระดับคอนขางมากทุกขอ ในเรื่อง ความเปนมิตรของคน
ในทองถ่ิน ( X = 5.12) รองลงมาคือ ความซ่ือสัตยของคนในทองถ่ิน ( X = 5.00) ความสามารถในการ
สื่อสารของคนในทองถ่ิน ( X = 4.89) การใหความชวยเหลือของคนในทองถ่ิน ( X = 4.87) และขอมูล
การทองเท่ียวใหมท่ีไดรับจากคนในทองถ่ิน ( X = 4.81) ตามลําดับ 
    นักทองเท่ียวตะวันตก มีความตองการดานปฏิกิริยาระหวางบุคคลโดยรวมในระดับ
มาก ( X = 5.64) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา นักทองเท่ียวมีมีความตองการดานปฏิกิริยาระหวาง
บุคคลในระดับมาก ในเรื่อง การใหความชวยเหลือของคนในทองถ่ิน ( X = 5.88) รองลงมาคือ ความ
ซ่ือสัตยของคนในทองถ่ิน ( X = 5.87) ความเปนมิตรของคนในทองถ่ิน ( X = 5.83) ขอมูลการ
ทองเท่ียวใหมท่ีไดรับจากคนในทองถ่ิน ( X = 5.36) ตามลําดับ และนักทองเท่ียวมีความตองการดาน
ปฏิกิริยาระหวางบุคคลในระดับคอนขางมาก ในเรื่องความสามารถในการสื่อสารของคนในทองถ่ิน 
( X = 5.28)  

3.3 ปจจัยท่ี 4 ความดั้งเดิม  
   นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความตองการดานความดั้งเดิม
โดยรวม ในระดับคอนขางมาก ( X = 4.86) เม่ือพิจารณารายขอพบวา นักทองเท่ียวมีความตองการ
ดานความดั้งเดิม ในระดับคอนขางมาก ทุกขอในเรื่อง ความผูกพันกับประวัติศาสตร ( X = 4.96) 
รองลงมาคือ ความมีเอกลักษณเฉพาะตัว ( X = 4.89) ความมีเอกลักษณทางศาสนา ( X = 4.86) และ
ความดั้งเดิมของสถาปตยกรรม ( X = 4.72) ตามลําดับ 
   สวนนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีความตองการดานความดั้งเดิมโดยรวม ในระดับ
คอนขางมาก( X = 5.27) เม่ือพิจารณารายขอพบวา นักทองเท่ียวมีความตองการดานความดั้งเดิม ใน
ระดับมาก ในเรื่อง ความดั้งเดิมของสถาปตยกรรม ( X = 5.55) รองลงมาคือ ความผูกพันกับ
ประวัติศาสตร ( X = 5.53) และนักทองเท่ียวมีความตองการดานความดั้งเดิมอยูในระดับระดับ
คอนขางมากในเรื่อง ความมีเอกลักษณทางศาสนา ( X = 5.14) และความตองการดานความมี
เอกลักษณเฉพาะตัว ( X = 4.85) ตามลําดับ 
 4. ปจจัยดานอุปทานท่ีมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียวตามเสนทาง/โปรแกรม
เชิงสรางสรรค 3ตามแนวพ้ืนท่ีชายฝงตอนใต จากประเทศไทย ไปราชอาณาจักรกัมพูชา และ
สาธารณรัฐสังคมนิยม0เวียดนาม0  

 ปจจัยดานอุปทานแบงเปน 4 ปจจัย โดยแยกรายละเอียดตามกลุมนักทองเท่ียวชาว
เอเชียและชาวตะวันตก ดังนี้ 

4.1 ปจจัยท่ี 1 การใหบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองเท่ียวระดับทองถิ่น  
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  นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความคิดเห็นดานการใหบริการ
ตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ิน โดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 4.67) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา 
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานการใหบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ินในระดับคอนขางดีใน
เรื่อง คนในทองถ่ินมีความเปนมิตร ( X = 4.73) รองลงมาคือ คนในทองถ่ินมีน้ําใจใหความชวยเหลือ 
( X = 4.68) คุณภาพและความพรอมของสาธารณูปโภค ( X = 4.65) คนในทองถ่ินมีความซ่ือสัตย 
( X = 4.60) คุณภาพท่ีพํานักของแหลงทองเท่ียว ( X = 4.50) คนในทองถ่ินมีความสามารถในการ
สื่อสารกับนักทองเท่ียว ( X = 4.44) และนักทองเท่ียวมีความคิดเห็นในดานการใหบริการตอนรับและ
สาธารณูปโภคทองถ่ินในระดับเฉยๆ ในเรื่องคุณภาพของภัตตาคาร/รานอาหาร ( X = 4.37) ความ
พรอมของระบบขนสงเพ่ือการเดินทางในทองถ่ิน ( X = 4.30) ความเพียงพอของขอมูลทางการ
ทองเท่ียว ( X = 4.28) ตามลําดับ 
  นักทอง เ ท่ียวชาวตะวันตก  มีความคิดเห็นด านการใหบริการตอนรับและ
สาธารณูปโภคทองถ่ิน โดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 5.23) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา 
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานการใหบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ินในระดับดีในเรื่องคน
ในทองถ่ินมีความเปนมิตร ( X = 5.52) รองลงมาคือ คุณภาพของภัตตาคาร/รานอาหาร ( X = 5.50) 
คนในทองถ่ินมีน้ําใจใหความชวยเหลือ ( X = 5.49) คุณภาพท่ีพํานักของแหลงทองเท่ียว ( X = 5.30) 
และนักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานการใหบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ินในระดับคอนขาง
ดีในเรื่องคุณภาพและความพรอมของสาธารณูปโภค ( X = 5.21) คนในทองถ่ินมีความซ่ือสัตย ( X = 
5.12) ความพรอมของระบบขนสงเพ่ือการเดินทางในทองถ่ิน ( X = 5.11) ความเพียงพอของขอมูล
ทางการทองเท่ียว ( X = 4.95) และคนในทองถ่ินมีความสามารถในการสื่อสารกับนักทองเท่ียว ( X = 
4.89) ตามลําดับ 
 4.2 ปจจัยท่ี 2 ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
   นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความคิดเห็นดานทรัพยากร
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมโดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 4.56) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา 
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานทรัพยากรทองถ่ินเชิงวัฒนธรรมในระดับคอนขางดีในเรื่อง การ
ทองเท่ียวเพ่ือการพักผอน ( X = 4.71) รองลงมาคือ โบราณสถานและพิพิธภัณฑของแหลงทองเท่ียว 
( X = 4.68) ความหลากหลายของอาหาร ( X = 4.66) ลักษณะพิเศษของสถาปตยกรรม ( X = 4.65) 
วัฒนธรรมทองถ่ินและวิถีชีวิตชุมชน ( X = 4.62) ศิลปกรรมทองถ่ิน ( X = 4.58) ตามลําดับ และ
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานทรัพยากรทองถ่ินเชิงวัฒนธรรมในระดับเฉยๆ ในเรื่องการทองเท่ียว
สปา ( X = 4.04)   

 นักทองเท่ียวชาวตะวันตก มีความคิดเห็นดานทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
โดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 5.01) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดาน
ทรัพยากรทองถ่ินเชิงวัฒนธรรมในระดับดี ไดแก ความหลากหลายของอาหาร ( X = 5.39) 
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานทรัพยากรทองถ่ินเชิงวัฒนธรรมในระดับคอนขางดีในเรื่องการ
ทองเท่ียวเพ่ือการพักผอน ( X = 5.14)  รองลงมาไดแก ศิลปกรรมทองถ่ิน ( X = 5.08) ลักษณะพิเศษ
ของสถาปตยกรรม ( X = 4.98) โบราณสถานและพิพิธภัณฑของแหลงทองเท่ียว ( X = 4.90) 
วัฒนธรรมทองถ่ินและวิถีชุมชน ( X = 4.86) การทองเท่ียวสปา ( X = 4.70) ตามลําดับ 
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4.3 ปจจัยท่ี 3 ความเปนเอกลักษณและความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถิ่น  
 นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความคิดเห็นดานความเปน

เอกลักษณ และความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถ่ินโดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 4.54) เม่ือ
พิจารณารายขอ พบวา นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานความเปนเอกลักษณ และความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรมทองถ่ินในระดับคอนขางดี ไดแก มีความหลากหลายของลักษณะดานวัฒนธรรม ( X = 
4.69) รองลงมาคือ มีกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย ( X = 4.63) มีความแตกตางท่ี
เหนือกวาคูแขงขัน ( X = 4.57) และนักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานความเปนเอกลักษณ และความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมทองถ่ินในระดับเฉยๆ ในเรื่องมีความโดดเดนเหนือกวาท่ีอ่ืน ( X = 4.42) 
และมีความโดดเดนเปนเอกลักษณ ( X = 4.38) ตามลําดับ 
  นักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีความคิดเห็นดานความเปนเอกลักษณ และความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมทองถ่ินโดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 4.89) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา 
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นดานความเปนเอกลักษณ และความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถ่ินใน
ระดับคอนขางดีในเรื่อง มีความแตกตางท่ีเหนือกวาคูแขงขัน ( X = 4.99) รองลงมาคือ มีความโดด
เดนเหนือกวาท่ีอ่ืน ( X = 4.93) มีความหลากหลายของลักษณะดานวัฒนธรรม ( X = 4.91) มีกิจกรรม
การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย ( X = 4.89) และมีความโดดเดนเปนเอกลักษณ ( X = 4.74) 
ตามลําดับ 
 4.4 ปจจัยท่ี 4 อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค  

 นักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) มีความคิดเห็นดานอุตสาหกรรม
เชิงสรางสรรคโดยรวมในระดับคอนขางดี ( X = 4.68) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา นักทองเท่ียวมี
ความเห็นดานอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคในระดับคอนขางดีในเรื่องมีสวนรวมในการทองเท่ียวทาง
ทางธรรมชาติ ( X = 4.88) รองลงมาคือ แหลงทองเท่ียวนี้มีการสงเสริมศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน ( X = 
4.70) มีสวนรวมในกิจกรรมกลางแจง ( X = 4.62) และมีสวนรวมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม ( X = 
4.50) ตามลําดับ 

นักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีความคิดเห็นดานอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคโดยรวมใน
ระดับคอนขางดี ( X = 4.92) เม่ือพิจารณารายขอ พบวา นักทองเท่ียวมีความเห็นดานอุตสาหกรรม
เชิงสรางสรรคในระดับดีในเรื่อง มีสวนรวมในการทองเท่ียวทางธรรมชาติ ( X = 5.31) นักทองเท่ียวมี
ความเห็นดานอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคในระดับคอนขางดีในเรื่องสวนรวมในกิจกรรมกลางแจง 
( X = 5.18) รองลงมาคือ แหลงทองเท่ียวนี้มีการสงเสริมศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน ( X = 4.99) และ
นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นในระดับเฉยๆ ในเรื่องมีสวนรวมในกิจกรรมทางวัฒนธรรม ( X = 4.20) 
ตามลําดับ 

5. ผลการทดสอบสมมติฐาน 
  5.1 ปจจัยดานอุปสงค (การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กิจกรรมความ
ยั่งยืนอยางสรางสรรค ปฏิกิริยาระหวางบุคคล ความดั้งเดิม) มีอิทธิพลตอความตั้งใจมาทองเท่ียวเชิง
สรางสรรค (เสนทาง/โปรแกรมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค) ของนักทองเท่ียวชาวเอเชียและ
ชาวตะวันตกท่ีสนใจหรือทองเท่ียวตามแนวพ้ืนท่ีชายฝงตอนใตจากประเทศไทยไปกัมพูชา และ
เวียดนาม แบงออกเปน 4 เสนทาง ดังนี้  
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   5.1.1 นักทองเท่ียวชาวเอเชีย 
   เสนทางท่ี 1 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา – เวียดนาม พบวา 
ปจจัยดานอุปสงคไดแก กิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียว 
มีคาสัมประสิทธความถดถอยเทากับ .434 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดลนี้มีคา
สัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 27.0% และ Adj. R2 เทากับ 25.3%       
   เสนทางท่ี 2 เสนทางระหวางกัมพูชา – เวียดนาม พบวา ปจจัยดานอุปสงค
ไดแก กิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียว มีคาสัมประสิทธิ์
ความถดถอยเทากับ .431 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การ
ตัดสินใจ R2 เทากับ 17.4% และ Adj. R2 เทากับ 15.5%        
   เสนทางท่ี 3 เสนทางระหวางจังหวัดตราด-เวียดนาม พบวา ปจจัยดานอุป
สงคไดแก กิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียว มีคา
สัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ .317 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดลนี้ มีคา
สัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 15.9% และ Adj. R2 เทากับ 13.9% 
   เสนทางท่ี 4 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา พบวา ตัวแปรอิสระท้ัง 
4 ตัวแปรไมมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียว         
  5.1.2 นักทองเท่ียวชาวตะวันตก 
   เสนทางท่ี 1 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา – เวียดนาม พบวา 
ปจจัยดานอุปสงคไดแก ปฏิกิริยาระหวางบุคคล การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม มี
อิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียวมีคาสัมประสิทธความถดถอยเทากับ .284 .186 และมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 ตามลําดับ โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 12.1% 
และ Adj. R2 เทากับ 10.8%   
   เสนทางท่ี 2 เสนทางระหวางกัมพูชา – เวียดนาม พบวา ปจจัยดานอุปสงค
ไดแก ปฏิกิริยาระหวางบุคคล และการเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม มีอิทธิพลตอความ
ตั้งใจในการทองเท่ียว มีคาสัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ .231 และ .216 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ต่ํากวา 0.05 ตามลําดับโมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 11.7% และ Adj. R2 เทากับ 
10.4%         
   เสนทางท่ี 3 เสนทางระหวางจังหวัดตราด-เวียดนาม พบวา ปจจัยดานอุป
สงคไดแก ปฏิกิริยาระหวางบุคคล การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม มีอิทธิพลตอความ
ตั้งใจในการมาทองเท่ียว สวนความดั้งเดิมมีอิทธิพลเชิงลบตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียว มีคา
สัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ 0.235 .178 และ -.180 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 
ตามลําดับ  โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 9.0% และ Adj. R2 เทากับ 7.6%      
     เสนทางท่ี 4 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา พบวา ปจจัยดาน 
อุปสงคไดแก ความดั้งเดิม มีคาสัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ 0.226 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี
ระดับ 0.05 โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 4.5% และ Adj. R2 เทากับ 3.0% 
  5.2 ปจจัยดานอุปทาน (การใหบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ิน ทรัพยากร
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ความเปนเอกลักษณและความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถ่ิน 
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อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค) มีอิทธิพลตอความตั้งใจมาทองเท่ียวเชิงสรางสรรค (เสนทาง/โปรแกรม
การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค) ของนักทองเท่ียวชาวเอเชียและชาวตะวันตกท่ีสนใจหรือทองเท่ียวตาม
แนวพ้ืนท่ีชายฝงตอนใตจากประเทศไทยไปกัมพูชา และเวียดนาม แบงออกเปน 4 เสนทาง ดังนี้ 
   5.2.1 นักทองเท่ียวชาวเอเชีย 
  เสนทางท่ี 1 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา – เวียดนาม พบวา 
ปจจัยดานอุปทาน ไดแก ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค มีอิทธิพลตอ
ความตั้งใจในการทองเท่ียวมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียว มีคาสัมประสิทธิ์ความ
ถดถอยเทากับ .330 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 
เทากับ 22.1% และ Adj. R2 เทากับ 20.3% 
  เสนทางท่ี 2 เสนทางระหวางกัมพูชา – เวียดนาม พบวา ทรัพยากรทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม และอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียว สวน
เอกลักษณและความหลากหลายของวัฒนธรรมทองถ่ิน มีอิทธิพลเชิงลบตอความตั้งใจในการทองเท่ียว 
มีคาสัมประสิทธความทดถอยเทากับ 0.293, 0.214 และ -.228 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 
0.05 ตามลําดับ โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 17.6% และ Adj. R2 เทากับ 
15.7%    
  เสนทางท่ี 3 เสนทางระหวางจังหวัดตราด-เวียดนาม พบวา ปจจัยอุปทาน
ไดแก อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียว มีคาสัมประสิทธความ
ถดถอยเทากับ .224 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 
เทากับ 14.4% และ Adj. R2 เทากับ 12.4%   
  เสนทางท่ี 4 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา พบวา ตัวแปรอิสระท้ัง 
4 ตัวไมมีอิทธิพลตอความตั้งใจมาทองเท่ียว 
  5.2.2 นักทองเท่ียวชาวตะวันตก   
   เสนทางท่ี 1 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชา – เวียดนาม พบวา
ปจจัยดานอุปทาน ไดแก การใหการบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ิน มีอิทธิพลตอความตั้งใจ
ในการทองเท่ียว มีคาสัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ .417 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 
โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 19.8% และ Adj. R2 เทากับ 18.6%       
  เสนทางท่ี 2 เสนทางระหวางกัมพูชา – เวียดนาม พบวา ปจจัยดานอุปทาน 
ไดแก การใหการบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ิน มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียว มี
คาสัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ 0.408 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดลนี้มีคา
สัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 21.9% และ Adj. R2 เทากับ 20.8%    
  เสนทางท่ี 3 เสนทางระหวางจังหวัดตราด-เวียดนาม พบวา ปจจัยดาน
อุปทาน ไดแก การใหการบริการตอนรับและสาธารณูปโภคทองถ่ิน มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการ
ทองเท่ียว มีคาสัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ 0.365 และมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีต่ํากวา 0.05 โมเดล
นี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ R2 เทากับ 19.9% และ Adj. R2 เทากับ 18.7%    
  เสนทางท่ี 4 เสนทางระหวางจังหวัดตราด – กัมพูชาของนักทองเท่ียว
ชาวตะวันตก พบวา ปจจัยอุปทาน ไดแก การใหบริการตอนรับและสาธารณูปโภค มีอิทธิพลเชิงลบตอ
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ความตั้งใจในการทองเท่ียวมีคาสัมประสิทธิ์ความถดถอยเทากับ -.180 และมีนัยสําคัญทางสถิติต่ํากวา 
.05 โมเดลนี้มีคาสัมประสิทธิ์การตัดสินใจซ้ือ R2 เทากับ 3% และ Adj R2 เทากับ 1.5%   
  5.3 ลักษณะขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียว 3ตามแนวพ้ืนท่ีเสนทางไทย 
กัมพูชา เวียดนาม (R10) ตางกัน มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R 10 แตกตางกัน  
   5.3.1 กลุมนักทองเท่ียว  
    กลุมของนักทองเท่ียวชาวเอเชียและชาวตะวันตกแตกตางกันมีความตั้งใจใน
การเดินทางทองเท่ียวเสนทางระหวางกัมพูชา-เวียดนาม และเสนทางระหวางจ.ตราด-กัมพูชาแตกตาง
กัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 และ .01 ตามลําดับ โดยนักทองเท่ียวชาวตะวันตกมีความ
ตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทางระหวางกัมพูชา-เวียดนาม มากกวานักทองเท่ียวชาวเอเชีย และ
นักทองเท่ียวชาวเอเชียมีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทางระหวาง จ. ตราด-กัมพูชา 
มากกวานักทองเท่ียวชาวตะวันตก 
   5.3.2 เพศ  
    นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียว 3ตามแนวพ้ืนท่ีเสนทางไทย กัมพูชา เวียดนาม 
(R10) ท่ีมีเพศตางกัน มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R10 โดยรวม เสนทางระหวาง จ.
ตราด-เวียดนาม เสนทางระหวางจ.ตราด-กัมพูชา-เวียดนาม เสนทางระหวางกัมพูชา-เวียดนาม และ
เสนทางระหวางจ.ตราด-กัมพูชา ไมแตกตางกัน ท้ังนักทองเท่ียวกลุมชาวเอเชียและกลุมชาวตะวันตก 
   5.3.3 อายุ  
    นักทองเท่ียวกลุมชาวตะวันตกท่ีมาทองเท่ียว 3ตามแนวพ้ืนท่ีเสนทางไทย 
กัมพูชา เวียดนาม (R10) ท่ีมีอายุตางกัน มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทางระหวาง 
จ.ตราด-กัมพูชา แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 โดยนักทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีมี
อายุต่ํากวา 25 ป และอายุ 25-34 ป มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R10 ระหวาง 
จ.ตราด-กัมพูชา มากกวานักทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีมีอายุ 45-54 ป  
   5.3.4 สถานภาพ  
    นักทองเท่ียวท่ีมีสถานภาพแตกตางกัน มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียว
เสนทาง R 10 ไมแตกตางกัน ท้ังนักทองเท่ียวกลุมชาวเอเชียและกลุมชาวตะวันตก 
   5.3.5 ระดับการศึกษา  
    นักทองเท่ียวกลุมชาวเอเชียท่ีมีระดับการศึกษาแตกตางกัน มีความตั้งใจใน
การเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R 10 ไมแตกตางกัน สวนนักทองเท่ียวกลุมชาวตะวันตกท่ีมีระดับ
การศึกษาแตกตางกัน มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R 10 ในเสนทางระหวาง  
จ.ตราด-เวียดนาม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดยนักทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีมี
การศึกษาท่ีต่ํากวาปริญญาตรีมีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R10 ระหวางจังหวัดตราด 
– เวียดนาม นอยกวานักทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
   5.3.6 อาชีพ  
    นักทองเท่ียวชาวเอเชียและชาวตะวันตก ท่ีมีอาชีพแตกตางกัน มีความตั้งใจ
ในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R 10 ไมแตกตางกัน 

5.3.7 รายได  
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    นักทองเท่ียวชาวเอเชียและชาวตะวันตกท่ีมีระดับรายไดแตกตางกัน มีความ
ตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R 10 (เสนทางระหวาง กัมพูชา-เวียดนาม) แตกตางกัน อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดย (กลุมนักทองเท่ียวชาวเอเชียท่ีมีรายได 26,999 บาทหรือต่ํากวา มี
ความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R10 ระหวางกัมพูชา-เวียดนาม มากกวานักทองเท่ียวชาว
เอเชียท่ีมีรายได 27,000-80,999 บาท สวนกลุมนักทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีมีรายได 26,999 บาท
หรือต่ํากวา มีความตั้งใจในการเดินทางทองเท่ียวเสนทาง R10 ระหวางกัมพูชา-เวียดนาม นอยกวา
นักทองเท่ียวชาวเอเชียท่ีมีรายได 27,000-80,999 บาท 
 6. ผลการสัมภาษณกลุมนักทองเท่ียว โดยการวิเคราะหเชิงเนื้อหาสรุปไดวา 
  6.1 มูลเหตุจูงใจท่ีมาเท่ียวแหลงทองเท่ียว 
   เพราะชอบวิถีชีวิตความเปนอยู ตองการแสวงหาสิ่งแปลกใหมแบบขนานแทดั้งเดิม 
  6.2 แหลงทองเท่ียวท่ีสนใจจะเดินทางตอไปในเสนทาง R10 
   แหลงทองเท่ียวตามเสนทาง R10 บางสถานท่ีนักทองเท่ียวยังไมเคยไป ในอนาคตมี
ความสนใจท่ีจะไป 
  6.3 การทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในเสนทาง R10 จะสรางสรรคไดอยางไรใหเกิดการ
ทองเท่ียวอยางย่ังยืน 
   การทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในเสนทาง R10 จะสรางสรรคใหเกิดการทองเท่ียวอยาง
ยั่งยืน โดยใหมีกิจกรรมเพ่ิมมากข้ึน เชน ลองเรือ พายเรือคายัค ดําน้ํา มีการจํากัดจํานวนนักทองเท่ียว
และสรางชุมชนสรางสรรค 
  6.4 นึกถึงแหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 ทานนึกถึงส่ิงใดเปนอันดับแรก 
   นักทองเท่ียวนึกถึงเกาะชาง เกาะกง สีหนุวิลล และโฮจิมินท    
  6.5 การทองเท่ียวเชิงสรางสรรคคืออะไร มีลักษณะอยางไร 
   การทองเท่ียวเชิงสรางสรรคควรคงความเปนอัตลักษณของแหลงทองเท่ียวนั้นๆ การ
ทองเท่ียวท่ีมีการเดินทางท่ีแปลกและทาทาย ทําใหเกิดความสนุกสนาน และใหนักทองเท่ียวเขามามี
สวนรวมกับชุมชน เชน การทําอาหารพ้ืนเมือง การเรียนรูวัฒนธรรมในชุมชน การสอนภาษา พักโฮมส
เตยของชาวประมง ตลอดจนการอนุรักษสภาพแวดลอม 
 

2. ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ  
 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมผู มีสวนไดสวนเสีย
ประกอบดวย 2 กลุม คือ กลุมท่ี 1 ภาครัฐ ภาคเอกชน/ผูประกอบการ และชุมชนในทองถ่ิน จากท้ัง 3 
ประเทศ (ประเทศไทย กัมพูชา และเวียดนาม) จํานวน 18 คน และกลุมท่ี 2 นักทองเท่ียวชาวเอเชีย 
(ไทย กัมพูชา เวียดนาม) และนักทองเท่ียวชาวตะวันตก จํานวน 12 คน ผลการวิเคราะหขอมูลมีดังนี้ 
 2.1 ผลการสัมภาษณภาครัฐท้ัง 3 ประเทศ (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) โดยการวิเคราะห
เชิงเนื้อหาสรุปไดวา 
  (1) การใหบริการตอนรับ และสาธารณูปโภคทองเท่ียวระดับทองถิ่น (Hospitality 
and Local tourism infrastructure) 
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   คนในทองถ่ินมีอัธยาศัยไมตรีท่ีดีตอนักทองเท่ียว แมวาวิธีการแสดงออกจะ
แตกตางกันสําหรับสาธารณูปโภคดานการคมนาคมในเสนทาง R10 มีท้ังทางบก ทางเรือ และทาง
อากาศ นักทองเท่ียวสามารถเดินทางไดหลายรูปแบบ และการทองเท่ียวทางเรือเลียบชายทะเล ไทย 
กัมพูชา และเวียดนามไปคาเมาทางบกยังทําไดลําบากสําหรับสถานท่ีทองเท่ียว แตยังไมคอยมีสิ่ง
อํานวยความสะดวกสําหรับนักทองเท่ียวมากนัก 
  (2) ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural tourism resources) 
   แหลงทองเท่ียวแตละแหงจะมีการนําเสนอวัฒนธรรมและวิถีชีวิตความเปนอยูของ
คนในทองถ่ิน ท้ังดานประวัติศาสตรความเปนมา ซ่ึงวิถีชีวิตของคนไทยและคนกัมพูชาในเสนทาง R10 
ก็จะมีบางสวนท่ีคลายคลึงกัน เชน การทําประมง ดนตรีและการรายรํา อาหาร เปนตน 

 (3) ความเปนเอกลักษณและความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถิ่น (Unique 
and diversified local culture) 

  มีความหลากหลายทางดานศาสนาของคนในทองถ่ินแตก็สามารถดําเนินชีวิต
รวมกันตามปกติ มีการจัดกิจกรรมรวมกันโดยไมแบงแยกศาสนา สามารถนําความหลากหลายมาเปน
สิ่งดึงดูดการทองเท่ียวได 

(4) อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค (Creative industries) 
 มีกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีใหนักทองเท่ียวไดมีสวนรวมมากมาย เชน กิจกรรมการ
แขงขันตกปลา การพายเรือชมธรรมชาติ การปนจักรยานรอบเกาะ พักแบบโฮมสเตยรวมกับคนใน
ทองถ่ิน หรืออาจใหนักทองเท่ียวไดมีสวนรวมในการเก็บผลไม/พริกไทยแลวนํามาสรางเปนแพ็คเก็จ
ของตนเองเพ่ือเปนของฝาก 

(5) อ่ืนๆ 
  (5.1) บทบาทของหนวยงานภาครัฐในการสงเสริมการทองเท่ียว 
    หนวยงานภาครัฐของท้ัง 3 ประเทศไดชวยสงเสริมดานการตลาดและการ
ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียว โดยเชิญท้ังสื่อในประเทศและสื่อตางประเทศมาเรียนรูยังแหลง
ทองเท่ียวตางๆ เพ่ือประชาสัมพันธไปท่ัวโลก 
 (5.2) ความรวมมือระหวางภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน ในการสงเสริมการ
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค R10 
  หนวยงานภาครัฐของท้ัง 3 ประเทศมีความรวมมือกันของภาครัฐ และ
เอกชน เชน ผูประกอบการนําเท่ียว ในลักษณะของการไปสํารวจและสรางความคุนเคยในเสนทางและ
แหลงทองเท่ียว ชุมชนเองก็ตองเขามามีสวนรวมในการอนุรักษสิ่งแวดลอมภายในแหลงทองเท่ียวดวย 
เพ่ือใหเกิดความยั่งยืนในแหลงทองเท่ียว 
 (5.3) ความรวมมือระหวางไทย กัมพูชา และเวียดนามในเสนทางการ
ทองเท่ียว R 10 
  มีความรวมมือและประสานงานกันในดานการสงเสริมการทองเท่ียวของ
หนวยงานท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวของท้ัง 3 ประเทศ เชน การจัดโปรแกรมการทองเท่ียวเชิง
เกษตรกรรม เพ่ือเท่ียวชมและศึกษาวิธีการปลูกพืชและผลไม การทดลองเปดเสนทางการเดินเรือ
ระหวางประเทศ เปนตน 
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 (5.4) ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 
  แหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 สวนใหญจะเปนแหลงทองเท่ียวทาง
ธรรมชาติ เพราะเปนพ้ืนท่ีติดชายฝงทะเล ซ่ึงมีความอุดมสมบูรณของทรัพยากรทางธรรมชาติมาก
พอสมควร โดยเฉพาะสัตวทะเลท่ีสงเสริมดานเศรษฐกิจของชุมชนได 
 (5.5) การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติส่ิงแวดลอม 
  ในแตละแหลงทองเท่ียวจะมีการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ/สิ่งแวดลอม
ควบคูไปกับการเปนแหลงทองเท่ียวดวย เชน การปลูกปา การปลอยพันธุสัตวน้ํา การจัดทําแนวเขต
ปะการัง การเก็บขยะ เปนตน โดยจัดเปนกิจกรรม CSR ในโปรแกรมการทองเท่ียวดวย 

(5.6) ปญหา 
  นักทองเท่ียวยังไมมีขอมูลของแหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 และขาดการ
รับรูความเปนเอกลักษณของแตละแหลงทองเท่ียว ความไมสะดวกในการเดินทางผานแดนระหวาง 3 
ประเทศ รวมท้ังระบบสาธารณูปโภคท่ียังตองพัฒนาใหดีข้ึนเพ่ือรองรับนักทองเท่ียว 

(5.7) ขอเสนอแนะ 
  ภาครัฐตองดําเนินการสงเสริมการทองเท่ียวอยางจริงจังและตอเนื่อง ใน
อนาคตอาจมีการทองเท่ียวทางอากาศเชื่อมโยงกันในเสนทาง R10 ควรใหนักทองเท่ียวไดเขาไปมีสวน
รวมกับชุมชนโดยทํากิจกรรมรวมกัน เชน พักโฮมสเตย ทําอาหาร ทําผลิตภัณฑ เปนตน ซ่ึงจะเปน
ประสบการณแปลกใหมสําหรับนักทองเท่ียว 
 2.2 ผลการสัมภาษณภาคเอกชนท้ัง 3 ประเทศ (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) โดยการ
วิเคราะหเชิงเนื้อหาสรุปไดวา 
 (1) การใหบริการตอนรับ และสาธารณูปโภคทองเท่ียวระดับทองถิ่น (Hospitality 
and Local tourism infrastructure) 
  ผูคนในทองถ่ินมีความยิ้มแยมแจมใสและใหการตอนรับนักทองเท่ียวดวยความ
เปนมิตร สวนความพรอมดานสาธารณูปโภคมีพอสมควร ดานการคมนาคมเสนทางบกจะมีความ
สะดวกมากท่ีสุด ซ่ึงถนนในกัมพูชาท่ีเชื่อมไปยังแหลง 
  (2) ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural tourism resources) 
  มีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิมของชุมชนใหนักทองเท่ียวไดศึกษา ท้ังบานเรือนท่ีอยูอาศัย 
การแตงกาย ตํานานความเปนมาในแตละทองถ่ิน ประเพณีวัฒนธรรม วัด/ปราสาทท่ีแสดงถึงศิลปะ
แบบดั้งเดิม 
   (3) ความเปนเอกลักษณและความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถิ่น (Unique 
and diversified local culture) 
  แหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 จะมีความหลากหลายดานเชื้อชาติ ศาสนา และ
วัฒนธรรมในแตละทองถ่ิน 

(4) อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค (Creative industries) 
  ในสวนของภาคเอกชนไดมีการจัดกิจกรรมการทองเท่ียวตางๆ ท่ีใหนักทองเท่ียวได
มีสวนรวม เชน คาราวานรถยนต/จักรยานยนตซ่ึงใหนักทองเท่ียวไดรวมปลูกปาและปลอยพันธุสัตวน้ํา 
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ทําของท่ีระลึก รวมถึงใหนักทองเท่ียวไดชมบรรยากาศจากการลองเรือในแมน้ํา ทะเลสาบ และนั่งสาม
ลอเพ่ือไปรับประทานอาหาร เปนตน 
  (5) อ่ืนๆ  
      (5.1) บทบาทของหนวยงานภาครัฐในการสงเสริมการทองเท่ียว 
ภาครัฐ และเอกชนของท้ัง 3 ประเทศไดมีการสงเสริมการทองเท่ียวในเสนทาง R10 ท้ังเรื่องการ
ประชาสัมพันธ การดูแลความปลอดภัย พัฒนาแหลงทองเท่ียว การอนุรักษสิ่งแวดลอม การอํานวย
ความสะดวกในการผานแดน และการสรางสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ ใหแกนักทองเท่ียว 
  (5.2) ความรวมมือระหวางภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน ในการสงเสริมการ
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค R10 
   มีการรวมมือกันระหวางภาครัฐและภาคเอกชน โดยผูประกอบการในการ
สํารวจเสนทาง R10 เพ่ือสงเสริมแหลงทองเท่ียวในเสนทางนี้ใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน และชวยขับเคลื่อน
เศรษฐกิจในชุมชน สวนในภาคของชุมชนก็ไดรับคําแนะนําจากภาครัฐในการเตรียมพรอมรองรับการ
ทองเท่ียว 
  (5.3) ความรวมมือระหวางไทย กัมพูชา และเวียดนามในเสนทางการ
ทองเท่ียว R 10 
   ภาครัฐและเอกชนของท้ัง 3 ประเทศไดมีความรวมมือกันดานการทองเท่ียว
ในเสนทาง R10 มาโดยตลอด เชน การจัดทัวรรวมกันระหวาง 3 ประเทศ และการประสานงานดาน
การทองเท่ียว 
  (5.4) ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 
   แหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 จะมีทรัพยากรธรรมชาติท่ีโดดเดนและ
สวยงามมาก ท้ังเกาะ ชายหาด ทะเล ปาโกงกาง ภูเขา ตลอดเสนทาง โดยมีการอนุรักษทรัพยากรทาง
ทะเล เชน หามนําปะการังมาขาย การอนุรักษปาโกงกางซ่ึงเปนแหลงท่ีอยูอาศัยของหิ่งหอยดวย 

(5.5) ปญหา 
   การเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 พบวายังมีความไมสะดวก
ในบางแหลงทองเท่ียวเก่ียวกับเรื่องสภาพของถนน ความปลอดภัยในการเดินทาง เวลาท่ีใชในการ
เดินทางคอนขางนาน และการสื่อสารระหวางนักทองเท่ียวกับคนในทองถ่ิน 

(5.6) ขอเสนอแนะ 
   ควรมีการประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน การสรางท่ีพัก
ในแหลงทองเท่ียวท่ีตองการอนุรักษความเปนดั้งเดิมควรสรางท่ีพักแบบโฮมสเตย การอํานวยความ
สะดวกในการผานแดน สงเสริมใหชุมชนมีสวนรวมในการทองเท่ียวดวย เชน การผลิตและจําหนาย
ผลิตภัณฑชุมชน 
 2.3 ผลการสัมภาษณภาคชุมชนท้ัง 3 ประเทศ (ไทย กัมพูชา เวียดนาม) โดยการ
วิเคราะหเชิงเนื้อหาสรุปไดวา 
  (1) การใหบริการตอนรับ และสาธารณูปโภคทองเท่ียวระดับทองถิ่น (Hospitality 
and Local tourism infrastructure) 



 
 

89 

   สาธารณูปโภคดานการคมนาคมในเสนทาง R10 สามารถเดินทางไดท้ังทางบกทาง
น้ํา ในปจจุบันการเดินทางทางบกจะมีความสะดวกมากกวาสําหรับการทองเท่ียว เพราะในกัมพูชา
กําลังสรางและพัฒนาถนนใหดีข้ึน เสนทางน้ําจะใชเปนเสนทางในการขนสงสินคามากกวา สวนการ
คมนาคมทางอากาศเพ่ือการทองเท่ียวยังไมมีในปจจุบัน ดานท่ีพักก็มีรองรับนักทองเท่ียว เจาหนาท่ีท่ี
ใหการตอนรับก็สามารถสื่อสารภาษาอังกฤษกับนักทองเท่ียวได 
  (2) ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural tourism resources) 
  ในเสนทาง R10 จะมีทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เชน การอนุรักษ
บานเรือนใหเปนแบบเกาไว การประกอบอาชีพและวิถีชีวิตของคนในทองถ่ิน มีตํานานและ
ประวัติศาสตรในแตละทองถ่ินใหนักทองเท่ียวไดศึกษา 
 (3) อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค (Creative industries) 
  มีกิจกรรมการทองเที่ยวที่ใหนักทองเที่ยวมีสวนรวม เชน การชมห่ิงหอย การพายเรือชม
ปาโกงกาง การเรียนภาษาทองถ่ิน การทําอาหาร เปนตน 

(4) อ่ืนๆ 
  (4.1) ความรวมมือระหวางภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชน ในการสงเสริมการ
ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค R10 
   การทองเท่ียวในเสนทาง R10 ไดรับความรวมมือท้ังจากภาครัฐ เอกชน 
กลุม NGO และชุมชน โดยชวยกันนําเสนอและประชาสัมพันธเสนทาง แหลงทองเท่ียว และกิจกรรม
การทองเท่ียวในทองถ่ิน 

(4.2) ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 
   แหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 สวนใหญจะเปนแหลงทองเท่ียวทาง
ธรรมชาติ ท้ังปาไม น้ําตก ภูเขา หาดทราย ชายทะเลท่ีมีความสวยงาม และผูท่ีมีสวนเก่ียวของก็ได
พยายามอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติเหลานี้ไวใหเกิดความยั่งยืน 

(4.3) ปญหา และ ขอเสนอแนะจากการสัมภาษณ 
   การทองเท่ียวในเสนทาง R10 ยังมีปญหาและอุปสรรคบางประการในเรื่อง
ของสิ่งอํานวยความสะดวก ถนนสําหรับเดินทางไปแหลงทองเท่ียวบางแหงยังไมไดรับการพัฒนา
เทาท่ีควรอาจเกิดอันตรายแกนักทองเท่ียว 
   การพัฒนาแหลงทองเท่ียวในเสนทาง R10 ใหเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียว
ตองมีการประชาสัมพันธวามีแหลงทองเท่ียวอะไรบางท่ีนาสนใจ และตองพัฒนาควบคูไปกับการ
อนุรักษแหลงทองเท่ียวดวยเพ่ือใหเกิดความยั่งยืน 

2.4  ผลการสัมภาษณนักทองเท่ียว โดยการวิเคราะหเชิงเนื้อหาสรุปไดวา 
 (1) การใหบริการตอนรับ และสาธารณูปโภคทองเท่ียวระดับทองถิ่น 

   นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวจังหวัดตราด มีความประทับใจในความเปนมิตรของผูคนใน
ทองถ่ิน มีความสะดวกในดานการเดินทาง ท่ีพัก อาหาร และการซ้ือสินคา 
  (2) ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
   นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นการไปทองเท่ียวยังประเทศกัมพูชาและเวียดนามจะ
สามารถเรียนรูเรื่องวัฒนธรรมไดมากกวาท่ีประเทศไทย 
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(3) ความเปนเอกลักษณ และความหลากหลายทางวัฒนธรรมทองถิ่น 
   นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นวาแหลงทองเท่ียวเกาะชาง จังหวัดตราด มีความ
นาสนใจตรงท่ียังไมมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมท่ีเคยเปนมากนัก 
 
  (4) อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค 
   นักทองเท่ียวมีความสนใจทํากิจกรรมตางๆ ในระหวางการทองเท่ียว เชน เรียนรู
ภาษาทองถ่ิน ทําอาหาร เรียนนวดแผนไทย และทํางานหัตถกรรม 
  (5) แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ 
   นักทองเท่ียวชอบแหลงทองเท่ียวท่ียังคงความสวยงามตามธรรมชาติไว 

(6) ปญหาของการทองเท่ียวในเสนทาง R10 
   ปญหาในการทองเท่ียวคือ ความไมสะดวกท้ังเรื่องการขอวีซาและระยะเวลาใน
การเดินทางท่ีคอนขางนาน   

 

3. การบูรณาการผลการวิจัย   
 3.1 ผลการวิจัยเชิงปริมาณ พบวา เสนทางการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค R10แบงออกเปน 4 
เสนทาง ตามกลุมนักทองเท่ียวชาวเอเชียและชาวตะวันตก โดยมีปจจัยดานอุปสงคและปจจัยดาน
อุปทานเปนตัวแปรอิสระท่ีมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 3ตามแนวพ้ืนท่ีชายฝง
ตอนใต จากประเทศไทยไปราชอาณาจักรกัมพูชาและสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ดังนี้  

(1) นักทองเท่ียวชาวเอเชีย ปจจัยดานอุปสงค ไดแก ดานกิจกรรมความยั่งยืนอยาง
สรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวในเสนทางท่ี 1-3 แตใน
เสนทางท่ี 4 พบวา ไมมีปจจัยดานอุปสงคดานใดท่ีมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียว สวน
ปจจัยดานอุปทาน ดานอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม มีอิทธิพลตอ
ความตั้งใจในการมาทองเท่ียวในเสนทางท่ี 1 ดานทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เอกลักษณและ
ความหลากหลายของวัฒนธรรมทองถ่ิน และอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค มีอิทธิพลตอความตั้งใจใน
การมาทองเท่ียวในเสนทางท่ี 2 อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคมีอิทธิพลตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียว
เชิงสรางสรรคในเสนทางท่ี 3 แตในเสนทางท่ี 4 พบวา ไมมีปจจัยดานอุปทานดานใดท่ีมีอิทธิพลตอ
ความตั้งใจในการทองเท่ียว ดังตาราง 

 
ตารางท่ี 1 สรุปปจจัยดานอุปสงคและอุปทานของนักทองเท่ียวชาวเอเชีย มีอิทธิพลตอความตั้งใจใน

การเดินทางทองเท่ียวตามเสนทาง R10 4 เสนทาง 
 

ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดานอุปทาน 

เสนทางท่ี 1 จังหวัดตราด – กัมพูชา – เวียดนาม 
กิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค  
เสนทางท่ี 2 กัมพูชา – เวียดนาม 

กิจกรรมความยั่งยืนอยางสรางสรรค ทรัพยากรทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
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อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค    
เสนทางท่ี 3 จังหวัดตราด – เวียดนาม 

กิจกรรมความยั่งยืนเชิงสรางสรรค อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรค 
 

(2) นักทองเท่ียวชาวตะวันตก ปจจัยดานอุปสงค ไดแก ดานปฏิกิริยาระหวางบุคคล 
ดานการเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียวใน
เสนทางท่ี 1 - 2 ดานการเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ปฏิกิริยาระหวางบุคคล มีอิทธิพล
ตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียวในเสนทางท่ี 3 ปจจัยดานความดั้งเดิม มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการ
มาทองเท่ียวในเสนทางท่ี 4 สวนปจจัยดานอุปทาน ไดแก ดานการใหการบริการตอนรับและ
สาธารณูปโภคทองถ่ิน มีอิทธิพลตอความตั้งใจในการมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวในเสนทางท่ี 1-3   
 
 
 
 
 
ตารางท่ี 2 สรุปปจจัยดานอุปสงคและอุปทานของนักทองเท่ียวชาวตะวันตก มีอิทธิพลตอความตั้งใจ

ในการเดินทางทองเท่ียวตามเสนทาง R10 4 เสนทาง 

 

ปจจัยดานอุปสงค ปจจัยดานอุปทาน 
เสนทางท่ี 1 จังหวัดตราด – กัมพูชา – เวียดนาม 

ปฏิกิริยาระหวางบุคคล 
การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

การใหบริการตอนรับและสาธารณปูโภคทองถ่ิน 

เสนทางท่ี 2 กัมพูชา – เวียดนาม 
ปฏิกิริยาระหวางบุคคล  
การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

การใหบริการตอนรับและสาธารณปูโภคทองถ่ิน 

เสนทางท่ี 3 จังหวัดตราด – เวียดนาม 
ปฏิกิริยาระหวางบุคคล  
การเดินทางและการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

การใหบริการตอนรับและสาธารณปูโภคทองถ่ิน 

เสนทางท่ี 4 เสนทาง จังหวัดตราด – กัมพูชา 
ความดั้งเดิม  

 

 3.2 ผลการวิจัยเชิงคุณภาพโดยรวม พบวา ในเสนทาง R10 บุคลากรภาครัฐ ภาคเอกชน 
ชุมชน และนักทองเ ท่ียวตางลงความเห็นวาสิ่ง ท่ี เปนจุดเดนในเสนทางนี้ คือ ความดั้งเดิม 
(Authenticity) โดยประสบการณของนักทองเท่ียวในการคนหาความดั้งเดิม (Authenticity in 
Tourist Experiences) สามารถแบงออกเปน 3 ประเภท ไดแก (1) ความดั้งเดิมอยางแทจริง 
(Objective Authenticity) (2) ความดั้งเดิมท่ีถูกสรางข้ึน (Constructive Authenticity) และ (3) 
ความดั้งเดิมตามสภาวะท่ีปรากฏอยู (Existential Authenticity) (Wang, 1999) ดังนั้นแนวทางการ
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พัฒนาเสนทางการทองเท่ียวในเสนทาง R10 จึงสามารถจัดใหเปนเสนทางการทองเท่ียวแบบคงความ
ดั้งเดิม โดยแบงออกเปน 3 โปรแกรม คือ  
   (1) การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และประวัติศาสตร (Cultural and historical 
tourism)  
   (2) การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism)  
   (3) การทองเท่ียวเชิงอาสาสมัคร (Volunteer Tourism)  
    การทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในเสนทาง R10 จัดเปนเสนทางทองเท่ียวแบบคง
ความดั้งเดิม โดยแบงออกเปน 3 โปรแกรม โดยแบงเสนทางการทองเท่ียวออกเปน 4 เสนทางดังกลาว
ขางตน  
 

  3.3 การกําหนดกลุมเปาหมาย (Define target market) การแบงสวนตลาด 
(Market segmentation) และพฤติกรรมผู บริ โภค/นักทอง เ ท่ียว (Consumer/Tourist 
behavior) จากผลการวิจัยท้ังเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพรวมกับการวิจัยเชิงสังเกตสามารถจําแนก
กลุมเปาหมายและแบงสวนตลาดตามเกณฑเชื้อชาติรวมกับภูมิศาสตรและคุณคาดานจิตวิทยา (ความ
ดั้งเดิม ความยั่งยืน และการสรางสรรค) ออกเปนกลุมตางๆ ซ่ึงมีพฤติกรรม ดังนี้  
 

   นักทองเท่ียวชาวเอเชีย ประกอบ  
   (1) ชาวไทย ซ่ึงสวนใหญเดินทางไปเท่ียวเฉพาะเกาะกง โดยไมมีกิจกรรมทองเท่ียว
หรือมีนอยมาก หรือแทบไมมีเลย สวนใหญชมบานเมืองในเกาะกง และมีกลุมท่ีเดินทางไปเพ่ือเลนการ
พนัน  
   (2) ชาวกัมพูชา จากเกาะกง เดินทางผานดาน ชายแดนบานหาดเล็กมาท่ีตราด 
คลองใหญ และผานทาเทียบเรือแหลมสิงห จังหวัดจันทบุรี สวนใหญเขามาทําธุรกิจการคาและมีบาง
กลุมท่ีเขามารักษาและเช็ครางกายท่ีโรงพยาบาลคูขนานกับทองเท่ียวดวย  
   (3) ชาวเวียดนาม เดินทางจากเมือง โฮจิมินห เนื่องจาก ททท.ท่ีเมือง โฮจิมินห 
รณรงคใหมีการทองเท่ียวไทยผานเสนทาง R10 โดยจัดเปนคาราวานรถยนตหรือมอเตอรไซคใหญ (Big 
Bike) เดินทางผานดานชายแดนบานหาดเล็ก คลองใหญ มาท่ีตราด/จันทบุรี ระยอง พัทยา โดยมี
วัตถุประสงคเชิงธุรกิจรวมกับทองเท่ียว เชน ทองเท่ียวเกษตร ศึกษากรรมวิธีการปลูกผลไมในตราด 
จันทบุรี ระยอง พัทยา และมีบางกลุมท่ีเดินทางทองเท่ียวแบบคาราวานจนถึงภาคเหนือ ท้ังนี้คาดวา
ในอนาคตจะมีกลุมท่ีทองเท่ียวทางเรือจาก เกาะฟูกอก เวียดนาม ผานสีหนุวิลล กัมพูชา มายังทา
เทียบเรือแหลมสิงห จังหวัดจันทบุรี (ในกรณีท่ีทาเรือแหลมสิงหมีการเปดใชอยางเปนทางการ) 
เนื่องจากไดมีโครงการบันทึกขอตกลงความรวมมือ [Memorandum of understanding (MOU)] 
ในโครงการลองเรือสําราญระหวางไทย (จันทบุรี พัทยา ตราด) กับกัมพูชา (เกาะกง สีหนุวิลล) และ
เวียดนาม (เกาะฟูกอก)  
   นักทองเท่ียวชาวเอเชียท้ัง 3 กลุมนี้ มีความตั้งใจทองเท่ียวโดยถือเกณฑกิจกรรม 
ความยั่งยืนอยางสรางสรรคตางๆ ไดแก ทองเท่ียวทะเลเชิงอนุรักษ กิจกรรมทองเท่ียวเชิงเศรษฐกิจ 
เชน การชอปปง และกิจกรรมการพักผอนและบันเทิง 
   นักทองเท่ียวชาวตะวันตก ประกอบดวย  
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   (1) กลุมท่ีมุงคุณคาของความดั้งเดิม (Authenticity) ซ่ึงเปนกลุมทองเท่ียวแบบ
พักผอน (0Leisure traveller) ประกอบดวย 
    (1.1) กลุมนักทองเท่ียวชาวตะวันตกในอําเภอเมือง จังหวัดตราด กลุมนี้
ประกอบดวย สวนหนึ่งเปนผูสูงอายุมองเห็นคุณคาของการเรียนรูชีวิตท่ีเรียบงาย ไมรีบรอน (Slow 
life learning) เปนกลุมท่ีตองการหลีกหนีจากความทันสมัย ศิวิไลซ จากความเปนสากลระดับโลก 
(Being away from globalization) กลุมนี้สวนใหญเดินทางจากกรุงเทพ/สนามบินสุวรรณภูมิ 
ทองเท่ียวกรุงเทพ/พัทยา มุงมาท่ีเกาะชาง/ตราด มีกลุมท่ีมาทองเท่ียวซํ้าและพํานักระยะยาวจะพักอยู
ในเกสตเฮาส (Guest House) ในอําเภอเมือง จังหวัดตราด ซ่ึงเปนการพํานักระยะยาวแบบตอเนื่อง
ระหวางกลุมประเทศในอาเซียน ซ่ึงหลังจากพํานักในจังหวัดตราดแลวก็จะเดินทางผานดานบานหาด
เล็กไปยังเสียมเรียบ เพ่ือชมนครวัด นครธม หรือเดินทางตอไปยังพนมเปญ  
    (1.2) สวนอีกกลุมหนึ่งเปนกลุมทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีเดินทางจากเสียม
เรียบ/พนมเปญ เดินทางโดยรถทัวรประจําทาง/รถตู จากเสียมเรียบ ผานดานบานหาดเล็กมา
ทองเท่ียวตราด อําเภอเมือง/เกาะชาง แลวเดินทางไปยังพัทยา/กรุงเทพ หัวหิน/ภาคเหนือของ
ประเทศไทย ซ่ึงเปนกลุมนักทองเท่ียวเพ่ือพักผอนและยังมุงความดั้งเดิมเชนกัน  
    (1.3) นักทองเท่ียวชาวตะวันตกในเกาะกง มุงความสําคัญท่ีความดั้งเดิม 
(Authenticity oriented) เปนกลุมทองเท่ียวเชิงอนุรักษ (Eco traveller) กลุมนี้มีพฤติกรรม
ทองเท่ียว คือ ชมปาชายเลน ชมชีวิตสัตวน้ํา พันธุไมในปาชายเลน ชมหิ่งหอย เปนตน  
    (1.4) กลุมนักทองเท่ียวชาวตะวันตกในฮาเตียน (เวียดนาม) ซ่ึงเรียกวา กลุม 
Flash Backpacker เปนกลุมท่ีมีอายุมากหรือเกษียณแลวเนนการทองเท่ียวท่ีคุมคา เรียบงาย ไมเนน
ความหรหูราตองการเรียนรูชีวิตแบบไมเรงรีบของผูคนในทองถ่ิน ซ่ึงมีการแตงกายแบบดั้งเดิมดวยชุด
ชาวเวียดนามแบบดั้งเดิม Bao Dai 
    (1.5) กลุมนักทองเท่ียวชาวตะวันตกในฟูกวก (เวียดนาม) ซ่ึงมุงความสําคัญท่ี
ความดั้งเดิมของเกาะ (Island authenticity) เปนกลุมนักทองเท่ียวท่ีตองการการพักผอน ( 0Leisure 
traveller) เปนการเรียนรูชีวิตในเกาะท่ีไมเรงรีบ เชน การประกอบอาชีพ การปรุงอาหาร การศึกษา
ความรู การเรียนรูวิถีชีวิตชาวประมง การทําน้ําปลา เปนตน 
   (2) กลุมนักทองเท่ียวชาวตะวันตก ซ่ึงมุงเนนความย่ังยืน (Sustainability 
oriented) ประกอบดวย 
    (2.1) เปนกลุมนักทองเท่ียวอาสาสมัคร (Volunteer tourism) ท่ีตราดสวน
ใหญเปนสถาบันการศึกษาใชเวลาชวงปดเทอม/วันหยุด เพ่ือบําเพ็ญประโยชนในชุมชนตางๆ ของ
จังหวัดตราดโดยไดรับเงินสนับสนุนจากสถาบันการศึกษาหรือจากภาครัฐ  
    (2.2) เปนกลุมนักทองเท่ียวอาสาสมัคร (Volunteer tourism) ท่ีกัมปอต เชน 
สอนหนังสือ ออกแบบผลิตภัณท fungy junkwine  
    (2.3) กลุมนักทองเท่ียวชาวตะวันตกท่ีเปนนักทองเท่ียวเชิงนิเวศ/เชิงอนุรักษ 
(Eco-traveller หรือ Green-traveller) ในเกาะฟูกวก เชน กลุมท่ีมุงคุณคาความงามของทะเล เกาะ 
และอากาศบริสุทธิ์ สิ่งมีชีวิตท้ังหลายใหคงความงามตามธรรมชาติมีความอุดมสมบูรณคงความดั้งเดิม
ใหมากท่ีสุดเทาท่ีจะทําได  
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   (3) กลุมนักทองเท่ียวชาวชาวตะวันตก ท่ีมุงความคิดสรางสรรคในการ
ทองเท่ียว (Creativity oriented) ประกอบดวย  
    (3.1) นักทองเท่ียวโดยถือเกณฑชุมชน (Community based traveller) ใน
อําเภอเมือง จังหวัดตราด เปนกลุมผูสูงอายุจะพอใจในชีวิตความเปนอยูแบบเรียบงายในชุมชนและ
อัธยาศัยไมตรีของผูคน/คนไทยในชุมชน  
    (3.2) เปนนักทองเท่ียวผจญภัย (Adventure traveller) ในเกาะตางๆ ของ
จังหวัดตราด ซ่ึงเปนการทองเท่ียวทะเล เกาะ โดยการดําน้ําชมปะการัง การปลูกปาชายเลน การเดิน
ปา การแขงขันกีฬาทางน้ํา เปนตน  
    (3.3) เปนนักทองเท่ียวท่ีแสวงหาการเรียนรูเชิงสรางสรรคในวิถีชีวิต (Creative 
lifestyle learning) ในเกาะฟูกวก/เวียดนาม เชน การสรางสรรคดานเศรษฐกิจ (Economic 
creativity) เชน นักทองเท่ียวมีการเรียนรูวิธีการเลี้ยงไขมุก วิธีการปรุงอาหารเวียดนาม เปนตน  
    (3.4) เปนนักทองเท่ียวท่ีเนนการเรียนรูทางธรรมชาติ (Natural learning) 
เชน กลุมท่ีเนนความคิดสรางสรรคในการทองเท่ียว (Creativity oriented) นักทองเท่ียวผจญภัย 
(Adventure traveller) และกลุมทองเท่ียวแบบพักผอน ( 0Leisure traveller) สวนใหญเปนกลุมชาว
ยุโรปและรัสเซียซ่ึงเปนกลุมท่ีอายุยังนอยซ่ึงมุงเนนการทองเท่ียวทะเล/เกาะแบบผจญภัย ดํานํา ชม
ปะการัง ประกอบดวย (1) กลุมทองเท่ียวท่ีเดินทางจากเสียมเรียบ/พนมเปญ เดินทางโดยรถทัวร
ประจําทาง/รถตู จากเสียมเรียบ ผานดานบานหาดเล็กมาทองเท่ียวตราด อําเภอเมือง/เกาะชาง แลว
เดินทางไปยังพัทยา/กรุงเทพ หัวหิน/ภาคเหนือของประเทศไทย (2) กลุมท่ีเนนความคิดสรางสรรคใน
การทองเท่ียว (Creativity oriented) นักทองเท่ียวผจญภัย (Adventure traveller) และกลุม
ทองเท่ียวแบบพักผอน (0Leisure traveller) สวนใหญเปนกลุมชาวยุโรปและรัสเซียซ่ึงเปนกลุมท่ีอายุ
ยังนอยซ่ึงมุงเนนการทองเท่ียวทะเลแบบผจญภัย ดํานํา ชมปะการัง ทองเท่ียวทะเล/เกาะ  
  3.4  กําหนดแนวทางการสรางตรา (Branding) การกําหนดอัตลักษณตรา (Brand 
Identity) ภาพลักษณตรา (Brand Image) และตําแหนงตรา (Brand Positioning) ของแหลง
ทองเท่ียวโดยรวมของเสนทาง R10 ในแตละแหลงทองเท่ียวของแตละประเทศ (ไทย กัมพูชา 
เวียดนาม) ไดดังนี้ 
    (1) การสรางตรา (Branding) เปนกระบวนการสรางภาพลักษณตราท่ี
เก่ียวของกับ (1) ความคิด (Heads) ซ่ึงเปนการกระตุนดานเหตุผลเพ่ือใหนักทองเท่ียวเกิดความรูความ
เขาใจ ในงานวิจัยเรื่องนี้จะเก่ียวของกับความยั่งยืนเชิงสรางสรรค (Creative sustainability) (2) 
จิตใจ (Hearts) ซ่ึงเปนการกระตุนความตองการดานอารมณหรือดานจิตวิทยาของผูบริโภค/
นักทองเท่ียว ในงานวิจัยเรื่องนี้จะยึดหลักความดั้งเดิม (Authenticity)  
   (2) อัตลักษณตรา (Brand Identity) เปนการกําหนดลักษณะภาพลักษณแหลง
ทองเท่ียวในสายตาของผูสรางตรา ภาครัฐและภาคเอกชนท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวในงานวิจัยเรื่อง
นี้จะมุงท่ีสรางความดั้งเดิม และความยั่งยืนเชิงสรางสรรคของเสนทาง R10 นี้ 
   (3) ภาพลักษณตรา (Brand Image) เปนการกําหนดภาพลักษณท่ีรับรูโดย
นักทองเท่ียว จากผลการวิจัยตามเสนทาง R10 นักทองเท่ียวชาวตะวันตกรับรูวา เสนทางนี้มีความ
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ดั้งเดิม สวนนักทองเท่ียวชาวเอเชีย (ไทย กัมพูชา) รับรูถึงการทองเท่ียวอยางยั่งยืนเชิงสรางสรรค
คอนขางต่ํา  
   3.5 ตําแหนงตรา (Brand Positioning) เปนการวางตําแหนงตราเขาไปในจิตใจของ
ลูกคาโดยการออกแบบและสรางภาพลักษณตราใหแตกตางและมีคุณคาในจิตใจของลูกคา ในประเด็น
นี้นักทองเท่ียวชาวตะวันตกเห็นคุณคาของความดั้งเดิมในเสนทางนี้ แตอยางไรก็ตามนักทองเท่ียวท้ัง
ชาวตะวันตกและชาวเอเชียยังไมเห็นคุณคาของความสรางสรรคอยางยั่งยืนท่ีเกิดข้ึนในแหลงทองเท่ียว 
  การกําหนดแนวทางการสรางตรา (Branding) การกําหนดอัตลักษณตรา (Brand 
Identity) ภาพลักษณตรา (Brand Image) และตําแหนงตรา (Brand Positioning) ของแหลง
ทองเท่ียวโดยรวมของเสนทาง R10 จําตองเนนการสะทอนถึงภาพอัตลักษณท่ีชัดเจนกอน ซ่ึงหมายถึง
การกําหนดตําแหนงตรารวมกันระหวางผูมีสวนเก่ียวของทางการทองเท่ียวของท้ัง 3 ประเทศ เม่ือ
ภาพอัตลักษณทางการทองเท่ียวมีความชัดเจนโดดเดนแลวจึงนํามาพัฒนากลยุทธ การสื่อสารไปยัง
นักทองเท่ียวท่ีเปนกลุมเปาหมายเพ่ือสรางภาพลักษณทางการทองเท่ียว ตราของผลิตภัณฑทางการ
ทองเท่ียวของเสนทาง R10 ซ่ึงสอดคลองกับ Sirisuthikul (2009) ไดกลาวถึงวา นักการตลาดควร
พยายามลดชองวางหรือความแตกตางระหวางอัตลักษณตราและภาพลักษณตราของสถานท่ีทองเท่ียว 
เพ่ือใหเกิดความสอดคลองของตรา ซ่ึงจะนําไปสูความสําเร็จของการสรางตราของสถานท่ีทองเท่ียวท่ี
โดดเดนและยั่งยืน ดังภาพท่ี 1 

ตําแหนงตรา

(Brand

Positioning) 

อัตลักษณตรา

(Brand Identity) 

ภาพลักษณตรา

(Brand Image) 

 
  

ภาพท่ี 1 แสดงความเก่ียวของระหวางการสรางตรา (Branding) การกําหนดอัตลักษณตรา (Brand 
Identity) ภาพลักษณตรา (Brand Image) และตําแหนงตรา (Brand Positioning) 
(Sirisuthikul, 2009)   

 
  วิธีการกําหนดตําแหนงตราท่ีมีประสิทธิผล ในงานวิจัยเรื่องนี้ สามารถทําได ดังนี้ (1) ตรา
ตองมีอัตลักษณ/การนําเสนอคุณคา (Identity/value proposition) คือ ความดั้งเดิมของแหลง
ทองเท่ียวและความยั่งยืนอยางสรางสรรคในแหลงทองเท่ียว (2) การสงขาวสารตองมีกลุมผูรับขาวสาร
ท่ีเปนเปาหมายหลัก (Target audience) ชาวตะวันตกสําหรับเสนทางกัมพูชา-เวียดนามและชาว
เอเชีย (ไทย กัมพูชา) ในเสนทางจ.ตราด - กัมพูชา ดังนั้น ในการสื่อสารก็ตองมุงประเด็นไปท่ี 2 กลุม
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นี้ (3) มีการสื่อสารเชิงรุกท่ีมีประสิทธิผล (Actively communicate) เพ่ือเสริมสรางการรับรูใน
ภาพลักษณตรา (Brand image) ในเสนทางนี้ โดยใชการตลาดอินเทอรเน็ตเขาชวย (4) มีการสรางขอ
ไดเปรียบทางการแขงขัน (Create advantage) ของแหลงทองเท่ียวตามเสนทางนี้ในจุดท่ีเหนือกวา 
คือ ความดั้งเดิมและความใหมของทรัพยากรธรรมชาติในแหลงทองเท่ียว  
 

 3.6 การวิเคราะหตําแหนงตราในเสนทาง R10 มีดังนี้ 
  (1) การกําหนดตําแหนงตรา (Brand Positioning) ในภาพรวมของเสนทาง R10 โดย
ถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค (Creative Sustainability) 
ของการทองเท่ียวตามเสนทาง R10 ดังนี้ (ดูภาพประกอบ) (1) ตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว (Expected 
positioning) คือ A* โดยกําหนดวาเปนเสนทางท่ีมีความดั้งเดิม (Authenticity) และมีความยั่งยืนเชิง
สรางสรรค (Creative Sustainability) ดวย กลาวคือ อัตลักษณตรา (Brand Identity) ท่ีเปนของ
ความดั้งเดิม (Authenticity) ในเสนทางนี้ ซ่ึงกําหนดโดยผูสรางตราซ่ึงเปนไปตามภาพลักษณตรา 
(Brand Image) ดานความดั้งเดิมท่ีรับรูโดยผูบริโภค (2) B* เปนตําแหนงตราท่ีรับรูจากชาวเอเชีย 
(Perceived brand positioning) ท้ังลักษณะความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิง
สรางสรรค (Creative Sustainability) ต่ํากวาท่ีท่ีคาดไว (3) C* เปนตําแหนงตราท่ีรับรูจาก
นักทองเท่ียวชาวตะวันตกวา มีความดั้งเดิมในเสนทางนี้เปนไปตามท่ีคาดหวังไวจากผูสรางตรา สวน
การรับรูดานความยั่งยืนสรางสรรคนั้นมีระดับต่ํา  
 

ความยั่งยืนเชิงสรางสรรค

(Creative Sustainability) 

ความดั้งเดิม

(Authenticity) 

A* ตําแหนงตราที่คาดหวังไว

  (Expected positioning)

ตําแหนงตราที่รับรู B*

(Perceived Brand 

positioning) (ชาวเอเชีย)

ต่ํา

สูง

สูง

ต่ํา

ตําแหนงตราที่รับรู  

(Perceived Brand C*   

positioning) (ชาวตะวันตก)

 
ภาพท่ี 2 แสดงการกําหนดตําแหนงตราโดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิง

สรางสรรค (Creative Sustainability) ของเสนทาง R10 โดยรวม ซ่ึงจะเห็นวา (1) A* เปน
ตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว (Expected positioning) อยูในระดับสูงท้ัง 2 ดาน ท้ังดานความ
ดั้งเดิมซ่ึงตามเสนทางนี้ควรจะมุงเนนความดั้งเดิมของลักษณะรูปแบบการดํารงชีวิตของ
ชาวเล สวนดานความยั่งยืนเชิงสรางสรรคของเสนทางนี้ ผูวางแผนทองเท่ียวควรจะเนน
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กิจกรรมเชิงสรางสรรคท่ีสงผลตอความยั่งยืน เชน การดําน้ํา ชมและปลูกปะการัง เปนตน  
(2) B* เปนสวนตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) อยูในระดับต่ํากวาท่ี
คาดหวังท้ัง 2 ดาน ของชาวเอเชีย ซ่ึงยังมองเห็นคุณคามีความดั้งเดิมต่ําและมีความคิด
สรางสรรคระดับต่ํา (3) C* เปนตําแหนงตราท่ีรับรูจากนักทองเท่ียวชาวตะวันตกวา มีความ
ดั้งเดิมระดับสูงในเสนทางนี้เปนไปตามท่ีคาดหวังไวจากผูสรางตรา สวนการรับรูดานความ
ยั่งยืนสรางสรรคนั้นมีระดับต่ํา โดยนักทองเท่ียวชอบดําน้ําชมปะการัง แตเปนการทองเท่ียวท่ี
ไมสรางสรรคและไมกอใหเกิดความยั่งยืน (ไมอนุรักษปะการัง)  

 

 (2) การกําหนดตําแหนงตรา (Brand Positioning) ของแหลงทองเท่ียวในตราด 
(ชุมชนสรางสรรค เกาะชาง) โดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิง
สรางสรรค (Creative Sustainability) ดังนี้ (1) ตําแหนง *A เปนตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว 
(Expected positioning) โดยมีความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค 
(Creative Sustainability) สูงท้ัง 2 ดาน (2) ตําแหนง  *B เปนตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived 
brand positioning) ตอชุมชนสรางสรรคในตราด เปนไปตามท่ีคาดหวังไว (ใกลเคียงกับสิ่งท่ีคาดหวัง
ไว) โดยมี ความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค (Creative Sustainability) สูง
ท้ัง 2 ดาน (3) ตําแหนง *C เปนตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) ตอเกาะชาง 
ซ่ึงจะเห็นวามีความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค (Creative Sustainability) 
ต่ํากวาท่ีคาดหวังไวท้ัง 2 ดาน  
 

ความยั่งยืนเชิงสรางสรรค

(Creative sustainability) 

ความดั้งเดิม

(Authenticity) 

*A ตําแหนงตราที่คาดหวงไว (Expected positioning)

  

*C  

ตําแหนงตราที่รับรู 

(Perceived brand 

positioning) ตอเกาะชาง

ต่ํา

สูง

สูง

ต่ํา

*B ตําแหนงตราที่รับรู  (Perceived brand  positioning) 

    ตอชุมชนสรางสรรคในตราด                    

 
ภาพท่ี 3  แสดงการกําหนดตําแหนงตราโดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืน

เชิงสรางสรรค (Creative Sustainability) ของตราด (ชุมชนสรางสรรค เกาะชาง) ซ่ึงจะ
เห็นวา (1) ตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว (Expected positioning) (ตําแหนง A) อยูใน
ระดับสูงท้ัง 2 ดาน (2) สวนตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) ตอ
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ชุมชนสรางสรรคในตราด (ตําแหนง B) อยูในตําแหนงท่ีใกลเคียงกับตําแหนงกับท่ีคาดหวัง
ไวท้ังในดานความดั้งเดิมและความยั่งยืนเชิงสรางสรรค ซ่ึงประเด็นนี้ชี้ถึงความสําเร็จของ
การพัฒนาชุมชนสรางสรรคในตราด (3) ตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand 
positioning) ตอเกาะชาง (ตําแหนง C) อยูในระดับตํากวาท่ีคาดหวังเอาไวท้ัง 2 ดาน 
เนื่องจากการพัฒนาการทองเท่ียวในเกาะชาง เปนไปอยางรวดเร็วตัวเมือง/ตัวอาคารท่ีพัก
ตางๆ มีการกอสรางรูปแบบใหมแตกตางกันขาดอัตลักษณของแหลงทองเท่ียวและทําให
ขาดความดั้งเดิม อีกท้ังจากความเติบโตของการทองเท่ียวทําใหเกิดมลภาวะตามมาขาด
ความยั่งยืนดานสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมท่ีเปนเอกลักษณของแหลงทองเท่ียว ตลอดจน
การเกิดปญหาดานการกระจายรายไดสูชุมชน ธุรกิจสวนใหญอยูในมือของผูประกอบการ
สวนชุมชนยังมีรายไดจากการประกอบอาชีพประมงสําหรับโฮมสเตยนั้นยังไมประสบ
ความสําเร็จเทาท่ีควร  

   

 (3) การกําหนดตําแหนงตรา (Brand Positioning) ของแหลงทองเท่ียวในกัมพูชา 
(เกาะกง สีหนุวิลล) โดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค 
(Creative Sustainability) โดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค 
(Creative Sustainability) ดังนี้ (1) ตําแหนง *A เปนตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว (Expected 
positioning) โดยมีความดั้ ง เดิม (Authenticity)  และความยั่ งยืนเชิ งสรางสรรค  (Creative 
Sustainability) สูงท้ัง 2 ดาน (2) *B คือ เปนตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) 
ตอเกาะกง โดยมีความดั้งเดิม (Authenticity) สูงตามท่ีคาดไวแตมีความยั่งยืนเชิงสรางสรรค 
(Creative Sustainability) ต่ํา แมวาแหลงทองเท่ียวทะเลของกัมพูชานั้นยังคงความใหม/ความดั้งเดิม 
(Originality) เพราะยังไมไดมีการพัฒนาสาธารณูปโภคและการเขาถึงแหลงทองเท่ียวยังไมสะดวก 
เนื่องจากนักทองเท่ียวยังมองเห็นวาขาดความยั่งยืนดานสิ่งแวดลอม (เพราะในบริเวณตลาดเกาะกง 
บริเวณชายหาดท่ีใกลเคียงกับบานเรือน ตัวอาคารหรือตลาด นั้นยังมีขยะมูลฝอยยังไมมีการบริหาร
จัดการท่ีเปนระบบ) (3) ตําแหนง *C เปนตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) ตอสี
หนุวิลล ซ่ึงจะเห็นวามีความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค (Creative 
Sustainability) ต่ํากวาท่ีคาดหวังไวท้ัง 2 ดาน เนื่องจาก ท้ังกรณี B และ C ยังขาดความรวมมือและ
การมีสวนรวมระหวางผูมีสวนไดสวนเสีย อนึ่งในแหลงทองเท่ียวชุมชนสวนใหญยังเผชิญกับปญหา
ความยากจนจึงถือวาขาดความยั่งยืนดานเศรษฐกิจ 
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ความยั่งยืนเชิงสรางสรรค

(Creative sustainability) 

ความดั้งเดิม

(Authenticity) 

*A ตําแหนงตราที่คาดหวงไว

  (Expected positioning)

         สีหนุวิลล           *C

ตําแหนงตราที่รับรู 

(Perceived brand 

positioning) 

ต่ํา

สูง

สูง

ต่ํา

*B เกาะกง 

ตําแหนงตราที่รับรู 

(Perceived brand 

positioning) 

 
 
ภาพท่ี 4  แสดงการกําหนดตําแหนงตราโดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืน

เชิงสรางสรรค (Creative Sustainability) ของกัมพูชา (เกาะกง สีหนุวิลล) ซ่ึงจะเห็นวา
ตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว (Expected positioning) อยูในระดับสูงท้ัง 2 ดาน สวน
ตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) ตอเกาะกง (ตําแหนง B) ถือวามี
ความดั้งเดิมอยูในระดับสูงแตมีความยั่งยืนทางสรางสรรคระดับต่ํา เพราะขาดการจัดระบบ
การอนุรักษสิ่งแวดลอมท่ีเปนรูปธรรม สวนตําแหนงตราท่ีรับรูสีหนุวิลล (ตําแหนง C) อยูใน
ระดับตํากวาท่ีคาดหวังเอาไวท้ัง 2 ดาน กลาวคือ ขาดความดั้งเดิมเพราะมีการพัฒนาแหลง
ทองเท่ียวและสาธารณูปโภคอยางหลากหลายแตขาดอัตลักษณและไมเหลือความดั้งเดิม
เอาไวเลย สวนความยั่งยืนเชิงสรางสรรคนั้นยังไมชัดเจน   

 
  (4) การกําหนดตําแหนงตรา (Brand Positioning) ของแหลงทองเท่ียวในเวียดนาม 
(ฟูกวก ฮาเตียน) โดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืนเชิงสรางสรรค 
(Creative Sustainability)  
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ความยั่งยืนเชิงสรางสรรค

(Creative sustainability) 

*A ตําแหนงตราที่คาดหวงไว (Expected positioning)

ต่ํา

สูง

สูง

ต่ํา

*B ฮาเตียน 

ตําแหนงตราที่รับรู 

(Perceived brand 

positioning) 

*C ตําแหนงตราที่รับรู  (Perceived brand  positioning) 

    ฟูกวก

 
 
ภาพท่ี 5  แสดงการกําหนดตําแหนงตราโดยถือเกณฑความดั้งเดิม (Authenticity) และความยั่งยืน

เชิงสรางสรรค (Creative Sustainability) ของเวียดนาม (ฮาเตียน ฟูกวก) ซ่ึงจะเห็นวา
ตําแหนงตราท่ีคาดหวังไว (Expected positioning) อยูในระดับสูงท้ัง 2 ดาน สวน
ตําแหนงตราท่ีรับรู (Perceived brand positioning) ตอฮาเตียน (ตําแหนง B) ถือวามี
ความดั้งเดิมอยูในระดับสูงแตมีความยั่งยืนทางสรางสรรคระดับต่ํา เพราะขาดการจัดระบบ
การอนุรักษสิ่งแวดลอมท่ีเปนรูปธรรม สวนตําแหนงตราท่ีรับรูของฟูกวก (ตําแหนง C) อยู
ในตําแหนงท่ีใกลเคียงกับตําแหนงกับท่ีคาดหวังไวท้ังในดานความดั้งเดิมและความยั่งยืน
เชิงสรางสรรค เนื่องจากเกาะฟูกวกนั้นยังมีความใหมนักทองเท่ียวยังมีไมมากนัก ดังนั้นจึง
ถือวามีความดั้งเดิมมากอีกท้ังยังสามารถทําใหเกิดความยั่งยืนเชิงสรางสรรคในดานตางๆ 
ไดเปนอยางดี เชน การจัดสภาพแวดลอมทางกายภาพใหคงความดั้งเดิมเอาไว การ
จัดระบบ การจัดเก็บขยะท่ีดี การสรางสรรคเชิงเศรษฐกิจ การเรียนรูวิถีชีวิตชาวประมง
แบบดั้งเดิมเอาไวเหลานี้ก็จะทําใหฟูกวกคงสภาพนี้ใหเกิดความยั่งยืนตอไปได แตหากวามี
จํานวนนักทองเท่ียวท่ีมากข้ึนการพัฒนาท่ีพํานักแบบใหมท่ีเกิดข้ึนและมลภาวะจากขยะมูล
ฝอย การขาดการจัดระบบฝงเมืองท่ีดี เหลานี้จะทําใหฟูกวกเปลี่ยนแปลงในทางท่ีไมดีไดใน
อนาคต เชน ขาดความดั้งเดิมของหมูบานชาวเล ขาดความยั่งยืนดานสิ่งแวดลอม ขาด 
อัตลักษณดานวัฒนธรรม เปนตน 

 
   
 
 

1. ตัวอยางโปรแกรมชุมชนสรางสรรค (Creative community): กรณีศึกษา ชุมชนหวยแรง 
ชุมชนสลักเพชรสลักคอก ชุมชนคลองบางพระ         
  1.1 ชุมชนหวยแรง ไดรับรางวัลชุมชนดีเดนดานการทองเท่ียว 1 ใน 183 ชุมชนท่ัว
ประเทศจากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย ประเภทแหลงทองเท่ียงเชิงนิเวศ  
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  โปรแกรมการทองเท่ียว: จังหวัดตราด (1) การตลาดทองเท่ียวเพ่ือสงเสริมคุณคาดานสังคม
และวัฒนธรรม (2) การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) (3) ชุมชนสรางสรรคทางเศรษฐกิจ 
(Economic creative community) (4) การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (Lifestyle learning)  
 กิจกรรมเชิงสรางสรรค   
   (1)  การลองเรือไปตามคลองหวยแรง ชมทัศนียภาพของสองขางทางท่ียังคงอุดมสมบูรณ
อยู กินขาวหอกาบหมาก เลนน้ํา งมหอยในลําคลอง นํากลุมชาวประมงพ้ืนบานท่ีมีเรือหางยาวมาใช
ประโยชนในการรับนักทองเท่ียวชมสวนผลไม ชมการเลี้ยงปลาในกระชังมีโฮมสเตรราคาถูก  
  (2) ลองเรือชมปาจาก หิ่งหอย เรียนรูระบบนิเวศคลองสามน้ํา การตกกุงหลวงยามคํ่าคืน   
  (3) ทองเท่ียวสวนผลไมตามฤดูกาล ผลไมพันธุพ้ืนเมืองของชาวหวยแรง คือ เงาะ มังคุด 
ลองกอง ทุเรียนและระกําพ้ืนเมือง นักทองเท่ียวสามารถเดินชมสวน และเก็บผลไมรับประทานจาก
ตนไดทันที อรอยและปลอดสารพิษ และสัมผัสถึงรสชาติท่ีไมเหมือนใคร 
  (4) เลือกซ้ือสินคาชุมชน อยาง เชน อาหารแปรรูปเชนสับปะรดตราดสีทองกวน สบูจาก
เปลือกมังคุด สบูเหลว ยาสมุนไพร เชน ยาลมหลายขนาน 
   (5) เรียนรูการทําขนมจาก ขนมพ้ืนบานเรียนรูวิธีการทําหมวกใบจาก เรียนรูวิธีการทํา
สมุนไพรพ้ืนบานใหเปนสินคา 
 ความรวมมือ  
  (1)  การมีสวนรวมของชุมชนและมีอาจารยจากมหาวิทยาลัยราชภัฎพระนคร เขามา
แนะนําและสงเสริมจนชุมชนสามารถดําเนินการกิจกรรมตางๆ 
  (2) อบต. หวยแรง กลุมอนุรักษอาวตราด และชาวบาน จึงจัดเปนการทองเท่ียวเชิงนิเวศน
ข้ึนมีการนําชมสวนผลไมของชาวเกษตรกร สาธิตการทําผลิตภัณฑแปรรูป 

 
  2. ชุมชนสลักเพชร และสลักคอก ไดรับรางวัลลูกโลกสีเขียว  (ชุมชน ชุมชนเมือง 
เครือขายชุมชน) 10 ปซอน ตั้งแต พ.ศ. 2542-2551  
  เปนรางวัลชุมชนดีเดนทางดานการทองเท่ียว จากการทองเท่ียวแหงประเทศไทย ป 2550 
ท่ีหมูบานสลักคอก ชุมชนสลักคอกไดรางวัลลูกโลกสีเขียวประเภทชุมชนดีเดน เม่ือป พ.ศ. 2553  
 

  โปรแกรมการทองเท่ียว (1) ทองเท่ียวเพ่ือสงเสริมคุณคาดานสังคมและวัฒนธรรม (2) การ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) (3) ชุมชนสรางสรรคทางเศรษฐกิจ (Economic creative 
community) (4) การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (Lifestyle learning) 
 กิจกรรมเชิงสรางสรรค :    
   (1) พักแบบโฮมสเตย และเชาเหมาเรือเพ่ือออกไปดําน้ําชมปะการังตามเกาะแกง หรือจะ
หาประสบการณตรงจากการทําประมงพ้ืนบานไดตามความตองการ 
   (2) การพายเรือคายัคชมธรรมชาติอาวสลักคอก หรือจะนั่งเรือชมความสวยงามของอาว
สลักคอก และท่ีเด็ดสุดคือ นั่งเรือชมบรรยากาศยามเย็น ยามคํ่าคืนของอาวสลักคอก พรอม
รับประทานอาหารเย็นบนเรือ เรียกไดวาโรแมนติกสุด ๆ 
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  (3) การ "นั่งเรือมาด" หรือท่ี นักทองเท่ียวขนานนามใหวา "เรือกอนโดลา (gondola)" 
แหงเกาะชาง ซ่ึงถูกนําไปเปรียบเทียบกับเรือกอนโดลา ท่ีเมืองเวนิสประเทศอิตาลี 
   (4) สําหรับผูสนใจ ท่ีจะศึกษาชีวิตชาวประมงบานสลักคอก เปนอีกหมูบานหนึ่ง ท่ีนาสนใจ 
ในวิถีชีวิตความเปนอยู ของชาวเลแหงเกาะชาง 
  ความรวมมือ :   
   (1) ซ่ึงองคการบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการทองเท่ียวยั่งยืน (อพท.) โดยสํานักงาน
พ้ืนท่ีพิเศษหมูเกาะชางและพ้ืนท่ีเชื่อมโยง (สพพ.1) และองคกรชุมชนตาง ๆ ไดรวมกันจัดทํากิจกรรม
ตาง ๆ ข้ึนเพ่ือสนับสนุนนโยบายทองเท่ียวเชิงนิเวศ เพ่ือใหประชาชนไดเรียนรูและ รวมรักษา
ธรรมชาติอันอุดมสมบูรณ 
  (2) อบต.หวยแรง กลุมอนุรักษอาวตราด และชาวบาน จึงจัดเปนการทองเท่ียวเชิงนิเวศน
ข้ึนมีการนําชมสวนผลไมของชาวเกษตรกร สาธิตการทําผลิตภัณฑแปรรูป 

 
 3. ชุมชนคลองบางพระ 
   ชุมชนรักษคลองบางพระไดรับรางวัลชุมชนดีเดนดานการทองเท่ียว จากการทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย เม่ือป 2550 
   รางวัลท่ีไดในดานสิ่งแวดลอม เปนชุมชนปลอดขยะระดับประเทศ 2 ปติดตอกัน รางวัล
ธนาคารวัสดุรีไซเคิล ระดับประเทศ  
   รางวัลอุตสาหกรรมการทองเท่ียวดีเดนระดับประเทศ จาก ททท.โดยชุมชน ป 50  
   รางวัลตนแบบเก่ียวกับงานวัฒนธรรมจากกระทรวงทองเท่ียวและกีฬา 
  

  โปรแกรมการทองเท่ียว: (1) ทองเท่ียวเพ่ือสงเสริมคุณคาดานสังคมและวัฒนธรรม (2) การ
ทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) (3) ชุมชนสรางสรรคทางเศรษฐกิจ (Economic creative 
community) (4) การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (Lifestyle learning) 
 กิจกรรมเชิงสรางสรรค :   
   (1) โดยนักทองเท่ียวท่ีมาจะไดชมกิจกรรมมากมายท่ีนาสนใจ อาทิ สัมผัสวิถีชีวิตชุมชน
แบบพอเพียง ชมคลองบางพระท่ีเรียบงายสงบสุข ชมหิ่งหอยยามคํ่าคืนในคลองบางพระเหมือน 
อัมพวา แตจุดนี้เปนหิ่งหอยอีกสายพันธุหนึ่งเดินเท่ียวชมถนนสายวัฒนธรรมรักษคลองบางพระ 
  (2) คือทําผลิตภัณฑของชุมชนข้ึนมา เชน ตะใครหอมไลยุง ทําใหผูสูงอายุไดมีกิจกรรม
รวมกัน แลวก็มีการทําน้ํามันเหลือง สําหรับใชทาภายนอก และสูดดม แกวิงเวียนศีรษะได อันนี้เปน
กลุมผลิตภัณฑของ อสม. และมีการทํากะลามะพราว ผมก็นํามาทําหัตถกรรมกะลามะพราว และใน
ชุมชนมีมะพราวเยอะ นําสวนนี้มาทําพวงกุญแจ โคมไฟ เปนตน 
  (3) งานเลาขานตํานานคลองบางพระจะมีการแตงตัวชุดไทย และนําของออกมาขายเปน
เหมือนถนนคนเดิน กิจกรรมการแสดงก็เหมือนการยอนยุคมีการอนุรักษศิลปนพ้ืนบาน เปนงานท่ีสืบ
ทอดประเพณีวัฒนธรรม ในเรื่องของวิถีชีวิตความเปนอยู และในเรื่องเก่ียวกับวัตถุเกาแกใหคนเห็น
คุณคา และมีการแสดงใหเห็นถึงวิถีชีวิตของชุมชนในสมัยกอนวามีความเปนอยูอยางไร และวัฒนธรรม
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การแตงกายจัดข้ึนทุกปในสัปดาหแรกของเดือนมีนาคม เปนงานประจําปของคลองบางพระ เลยนําไป
ลงปฏิทินการทองเท่ียวของ ททท. เพ่ือตองการใหนักทองเท่ียวมาเท่ียวในทองถ่ิน 
  ความรวมมือ :  (47.02 KB) เทศบาลเมืองตราด รวมกับ ชุมชนรักษคลองบางพระและการ
ทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) สํานักงานตราด 

 
 2. ตัวอยางโปรแกรมชุมชนสรางสรรค (Creative community): กรณีศึกษา เกาะกง 
กัมพูชา     
  โปรแกรมการทองเท่ียว : เกาะกง กัมพูชา (1) การตลาดทองเท่ียวเพ่ือสงเสริมคุณคาดานสังคมและ
วัฒนธรรม (2) การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) (3) ชุมชนสรางสรรคทางเศรษฐกิจ (Economic creative 
community) (4) การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (Lifestyle learning)  
 กิจกรรมเชิงสรางสรรค   
  ตามเสนทาง R10 น้ี มีพ้ืนท่ีท่ีติดกับทะเลมีความยาวประมาณ 200 กิโลเมตรซึ่งมีความดั้งเดิม 
(Authenticity) และความใหม (Originality) ของทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล อีกท้ังมีแหลงทองเท่ียวท่ียังคง
ความดั้งเดิมอยูมาก เชน ปาโกงกาง นํ้าตก วิถีชีวิตชุมชนพ้ืนบาน ดังน้ันจึงสามารถบูรณาการได ดังน้ี (1) การเกิด
การทองเท่ียวเชิงนิเวศเชิงสรางสรรคอยางยั่งยืน โดยใชเสนทางเดินเรือระหวางตราด/จันทบุรี กัมพูชา (เกากง สีหนุ
วิลล) เวียดนาม (ฟูกวก) ซึ่งขณะน้ีไดมีการ MOU ระหวางไทย/จันทบุรี กัมพูชา/เกาะกง และเวียดนาม อยูแลว ซึ่ง
ในระหวางดําเนินการ (2) การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชนชาวเลท่ียังคงความดั้งเดิม และความใหมของทรัพยากรทาง  
ธรรมชาติทางทะเลไดเปนอยางดี ตลอดจนจะมุงท่ีจํานวนนักทองเท่ียวกลุมเกษียณอายุซึ่งตองการทองเท่ียวแบบ
พํานักระยะยาวและเปนการทองเท่ียวแบบไมเรงรีบ (Slow life tourism) โดยมุงความดั้งเดิม (3) เมื่อมีการ
ทองเท่ียวท่ีเชิงนิเวศทางทะเลเกิดข้ึนในเสนทางน้ีก็จะเกิดชุมชนสรางสรรคทางเศรษฐกิจข้ึนมา โดยอัตโนมัติ (4) 
การทองเท่ียวทางเรือตามเสนทางน้ีจะมุงเนนการพัฒนาใหเปนทองเท่ียวสีเขียว (Green tourism) โดยใหเกิดการ
ทองเท่ียวเชิงอาสาสมัครข้ึนมาได (5) โครงการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคอยางยั่งยืน สําหรับนักทองเท่ียว
ชาวตะวันตกจํานวนมากซึ่งพํานักระยะยาวและเดินทางผานแบบตอเน่ืองหลายประเทศ เชน ผานดาน (อรัญ
ประเทศ ปอยเปต) หรือเดินทางทางเครื่องบินซึ่งหลังจากทองเท่ียวท่ีเสียมเรียบเพ่ือชมนครวัด นครธมแลวเดินทาง
ตอเน่ืองไปยังพนมเปญแลวเดินทางตอมายังดาน แซมแยม-บานหาดเล็ก เพ่ือทองเท่ียวตราดและจังหวัดอ่ืนๆของ
ประเทศไทย ซึ่งกลุมน้ีจะนิยมชมชอบความดั้งเดิมและความใหมของทรัพยากรธรรมชาติ โดยเปนการทองเท่ียว
แบบไมเรงรีบ เรียนรูวิถีชีวิตของสังคมวัฒนธรรมไทย/ตราด อรัญประเทศ กัมพูชา/เสียมเรียบ/พนมเปญ/สีหนุวิลล 
และบางกลุมยังเดินทางตอเน่ืองไปยังเวียดนาม/ฮาเตียน เปนตน 
   ความรวมมือ 
      จากโครงการดังกลาวขางตนน้ี ถือวาเปนความรวมมือระหวาง 3 ประเทศ สามารถทําไดท้ังใน
ระดับประเทศ ระดับจังหวัด และระหวางผูมีสวนไดสวนเสีย ความรวมมือระหวางกลุมอาเซียนและหนวยงาน
ภาครัฐท่ีทําหนาท่ีสงเสริมการทองเท่ียวของแตละประเทศ     

  
 3. ตัวอยางโปรแกรมชุมชนสรางสรรค (Creative community): กรณีศึกษา เกาะฟูกวก 
เวียดนาม     
  โปรแกรมการทองเท่ียว : เกาะฟูกวก เสนทางแมโขงเดลตา เวียดนาม (1) การตลาดทองเท่ียวเพ่ือสงเสริม
คุณคาดานสังคมและวัฒนธรรม (2) การทองเท่ียวเชิงนิเวศ (Eco-tourism) (3) ชุมชนสรางสรรคทางเศรษฐกิจ 
(Economic creative community) (4) การเรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (Lifestyle learning)  
 กิจกรรมเชิงสรางสรรค   
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   เน่ืองจากเวียดนามมีทรัพยากรทางธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณเลียบแมนํ้าโขงตามเสนทางแมโขงเดลตาซึ่ง
อยูทางตะวันตกเฉียงใตของเวียดนาม เสนทางผาน My Tho, Chau Doc, Ha Tien, Ca Mau,โดยแมนํ้าโขงไหล
ลงทะเลท่ี Ha Tien โดยลงทะเลแปซิฟก-อาวไทยซึ่งมีเกาะท่ีอุดมสมบูรณและงดงามและยังคงความดั้งเดมิคือ Phu 
Quoc ดั้งน้ันจึงสามารถจัดกิจกรรมตางๆ ไดดังน้ี (1) มุงกลุมเปาหมายท่ีนักทองเท่ียวแบบแบ็กแพ็กเกอร ซึ่งสนใจ
เรียนรูวิถีชีวิตชุมชน (2) มุงท่ีนักทองเท่ียวท่ีเกษียณอายุชาวตะวันตกซึ่งมีศักยภาพการทองเท่ียวสูงและเปนการ
พํานักระยะยาวและเปนการเรียนรูชีวิตท่ีเรียบงาย ไมรีบรอน (Slow life learning)  โดยมุงความดั้งเดิมของวิถีชีวิต
ในทองถ่ินท้ังวิถีชีวิตชุมชนเลียบแมนํ้า (3) มีแหลงทองเท่ียวท่ียังคงความดั้งเดิม(Authenticity) และความใหม 
(Originality) อยูมาก เชน เกาะฟูกวก ดังน้ันในเกาะน้ีสามารถจัดกิจกรรมสรางสรรคอยางยั่งยืนในรูปของการ
พัฒนาเกาะ โดยอาสาสมัครรวมกับภาครัฐโดยมกีารจดัพ้ืนท่ีเกาะสาํหรบัเปนพ้ืนท่ีสีเขียว และพ้ืนท่ีประโยชนใชสอย
ทางธุรกิจ การรวมมือกันรณรงครักษาความสะอาดออกแบบและวางแผนเกาะรวมกับกิจกรรมสรางสรรคใหเปน
เกาะสีเขียว (Green Island) ท้ังการปลูกตนไมตามถนนหนทาง การอนุรักษปาใชเลนใหคงสภาพเดิม การทองเท่ียว
เชิงนิเวศอยางสรางสรรค เชน แพตกหมึก การสรางสรรคชุมชนเศรษฐกิจ เชน เรียนรูวิธีการทําอาหาร ทํานํ้าปลา 
 เลี้ยงหอยมุก เปนตน สงเสริมคุณคาดานสังคมวัฒนธรรม เชน การรณรงคไมซื้อขายสัตวนํ้า/เปลือกหอย/สัตวนํ้า
อนุรักษ   
 ความรวมมือ  
  จากโครงการดังกลาวขางตนน้ี ถือวาเปนความรวมมือระหวาง 3 ประเทศ มุงสรางสรรค อนุรักษความ
ดั้งเดิมและความใหมของแหลงทองเท่ียวใหสะอาดปราศจากมลภาวะอีกท้ังยังเพ่ิมพ้ืนท่ีสีเขียว และรณรงคการ
รักษาความสะอาด หาแนวทางปองกันไมใหทําลายสัตวนํ้าอนุรักษ ปะการัง หอย เปลือกหอย และการกําหนดพ้ืนท่ี
สีเขียวใหเกิดความชัดเจน โดยมีมาตรการควบคุมอยางเครงครัด ซึ่งสามารถทําไดท้ังในระดับประเทศ ระดับจังหวัด 
และระหวางผูมีสวนไดสวนเสีย ความรวมมือระหวางกลุมอาเซียนและหนวยงานภาครัฐท่ีทําหนาท่ีสงเสริมการ
ทองเท่ียวของแตละประเทศ     

  

 


