
149 

รายการอางอิง 
 
หนังสือและบทความในหนังสือ  

 
กาญจนา  แกวเทพ.  (2541).  การวิเคราะหส่ือ: แนวคิดและเทคนิค.  กรุงเทพฯ: อินฟนิต้ีเพรส. 
คอทเลอร, ฟลลิป.  (2545).  หลักการตลาด  (วารุณ ีตัณติวงศวานิช, ผูแปล).  กรุงเทพฯ: เพยีรสัน 

เอ็ดดูเคชั่น อินโดไชนา. 
จันทนา ทองประยูร.  (2537).  การออกแบบจัดหนา.  กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลัยสโุขทยัธรรมาธิราช. 
บุญเรียง  ขจรศิลป. (2529). วิธวีิจัยทางการศึกษา.  กรุงเทพฯ: คณะศึกษาศาสตร มหาวิทยาลยั 

เกษตรศาสตร. 
ปรมะ  สตะเวทิน.  (2538).  หลักนิเทศศาสตร.  กรุงเทพฯ: ภาพพมิพ. 
พรทิพย  วรกจิโภคาธร.  (2539).  ความสาํคัญของผูรับสาร.  ใน เอกสารการสอนชดุวิชาหลักและ

ทฤษฎีการสื่อสาร  (ล. 1, น. 292).  นนทบรีุ: มหาวทิยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช. 
พีระ  จิรโสภณ.  (2529).  ทฤษฎีการสื่อสาร.  ใน เอกสารการสอนชดุวิชาหลักและทฤษฎีการ

ส่ือสาร  (ล. 2, น. 624-629).  นนทบุรี: โรงพิมพมหาวทิยาลัยสุโขทยัธรรมาธิราช.   
ราชบัณฑิตยสถาน.  (2525).  พจนานกุรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2525 (พิมพคร้ังที ่4).  

กรุงเทพฯ: อักษรเจริญทัศน. 
สมพงษ  เกษมสิน.  (2526).  การบริหารบุคคลแผนใหม (พิมพคร้ังที ่2).  กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนาพานิช. 
อาภา  จันทรสกุล.  (2536).  จิตวิทยาทั่วไป.  กรุงเทพฯ: ศรีสงวนการพิมพ. 
 
เอกสารอื่น ๆ 
 
กรกช แสนจิตร.  (2543).  ความพึงพอใจและการนาํไปใชประโยชนของนิตยสาร CLEO: ศึกษา

เฉพาะเนื้อหาและองคประกอบที่ใชในการจัดหนา.  วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน,  
สาขาสื่อสารมวลชน. 

จุฑามาศ พาณิชยรังสี.  (2549).  รูปแบบการดําเนินชวีิต พฤติกรรมการเปดรับ และทัศนคติของ
ผูอานหญิงที่มตีอนิตยสารผูหญิง.  วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน,  
สาขาสื่อสารมวลชน. 



 150

ธิญาดา พรรณบัว.  (2551).  กลยุทธการสื่อสารการตลาดของนิตยสารทีวพีูล.  วิทยานพินธ
ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย, คณะนิเทศศาสตร,         
สาขาวิชานเิทศศาสตรธุรกิจ. 

น้ําทิพย สิงหหนู.  (2549).  การศึกษาบทบาทหนาที ่และความรับผิดชอบตอสังคมของปาปาราซซี่
ในประเทศไทย.  วทิยานพินธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร,  
คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน. 

พัชระ เชงิวลิาศ.  (2551).  การสาํรวจพฤติกรรมการเปดรับ และทัศนคตขิองประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครที่มีตอนิตยสารประเภทกอสซิปบันเทงิ ในประเด็นบทบาทหนาที่และ
ความรับผิดชอบตอสังคมของสื่อมวลชนไทย.  รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญา
มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, 
สาขาวิชาการบริหารสื่อสารมวลชน. 

สิตานนั สิทธิกจิ.  (2548).  การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงของผลิตภัณฑแวนตาโอคลียในประเทศไทย. 
รายงานโครงการเฉพาะบุคคลปริญญามหาบัณฑิต, มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร,  
คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาวิชาการจดัการการสื่อสารภาครัฐ 
และเอกชน. 

สิรินี ดีหลกเจริญ.  (2536).  คอลัมนซุบซบิในหนังสือพมิพรายวนัภาษาไทย. วิทยานิพนธปริญญา
มหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, คณะนิเทศศาสตร, ภาควิชา 
การหนังสือพมิพ. 

อภิสรา วัชราการ.  (2549).  พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ความพงึพอใจ และการใชประโยชน
จากนิตยสารวยัรุนของนักเรยีนหญิงชัน้มัธยมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร.  
วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต, มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตร
และสื่อสารมวลชน, สาขาสือ่สารมวลชน. 

 
สื่ออิเล็กทรอนิกส  
 
ชีวิตบริทนยีชวยดันธุรกิจส่ือมะกนัโต.  (7 พฤศจิกายน 2550).  สืบคนเมื่อวันที่ 9 มกราคม 2552, จาก 

<http://www.thaiesyjob.com> 
ตลาดแมกกาซีนภาพยนตรโต ซีนีแมกเนนแจกของพรีเมียม.  (2545).  สืบคนเมื่อวันที่ 9 มกราคม 

2552, จาก <http://www.businessthai.co.th> 



 151

ทิศทางธุรกจิหนังสือพิมพในยุคดิจิตอล.  (20 กุมภาพนัธ 2549).  สืบคนเมื่อวันที่ 9 มกราคม 2552, 
จาก <http://www.gotomanager.com> 

เทวนิทร อินทรจํานง.  (28 ธันวาคม 2552 – 3 มกราคม 2553).  ผลการวจิัยเรื่องพฤติกรรมการบริโภค
ส่ือนิตยสารและแนวโนมผูอานนิตยสารป 2552.  สืบคนเมือ่วันที่ 11 มกราคม 2553, 
จาก <http://www.moc.moe.go.th/node/922>. 

นิตยสารวยัรุน เนนขายความเซ็กซี่.  (มิถนุายน 2548).  สืบคนเมื่อวันที ่9 มกราคม 2552, จาก 
<http://www.matichon.co.th> 

ประกาศสํานกัทะเบียนกลาง กรมการปกครอง เร่ืองจํานวนราษฎรทัว่ราชอาณาจกัรแยกเปน
กรุงเทพมหานครและจังหวัดตาง ๆ ตามทะเบียนราษฎร.  (31 ธันวาคม 2552).  
สืบคนเมื่อวันที ่9 มกราคม 2553, จาก <http://www.dopa.go.th> 

ปาปารัซซี่.  (11 กุมภาพันธ 2548).  สืบคนเมื่อวันที่ 11 กมุภาพนัธ 2548, จาก 
<http://www.manager.co.th> 

มติชนออนไลน.  (7 พฤศจิกายน 2550).  1 ทศวรรษการจากไปของ 'ไดอานา' กับชวงอนัรุงโรจน
ของสื่อเมืองผูดี. สืบคนเมื่อวันที่ 7 พฤศจิกายน 2550, จาก 
<http://www.matichononline.co.th> 

หนาไหนโดนใจผูอาน.  (10 มิถุนายน 2551).  สืบคนเมื่อวันที่ 9 มกราคม 2552, จาก 
<http://wiseknow.com/content/view> 

Communication Research.  (19 กรกฎาคม 2551).  สืบคนเมื่อวันที่ 9 มกราคม 2552, จาก 
<http://crx.sagepub.com/cgi/reprict/7/3/335> 

Gossip Star.  (2548).  ปาปารัซซี่แบบไทย ๆ Reality ฉบับ “ดารา” ทีข่ายได. สืบคนเมื่อวันที่  
9 มกราคม 2552, จาก <http://www.positioningmagazine.co.th> 

Yellow Journalism and Tabloid Origins.  (2009).  สืบคนเมื่อวันที่ 9 มกราคม 2552, จาก 
<http://entertainment.howstuffworks.com/tabloid.htm> 

 
Books 
 
Assael, H.  (1998).  Consumer Behavior and Marketing Action (6th Edition).  New York: 

South–Western College Publish. 



 152

Merill, John C., & Lowenstien, Ralph L.  (1971).  Media Massages and Men: New 
Perspective in Communication.  New York: David Mckay. 

Schramm, Willbur, & Lang.  (1949).  Mass Communication: a book of reading.  Illinois: 
Urbana University of IIIinois. 

Schramm, Willbur, Lyle, Jack, & Parkner, Edwin, B.  (1961).  Television in the live of our 
children.  Standford: Standford University. 


