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เครื่องจักรแปรรูปอาหารของผูประกอบการ และ 2)เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูประกอบการ
ตอปจจัยทางการตลาดที่มีผลการตัดสินใจซื้อเครื่องจักรแปรรูปอาหารโดยจําแนกตามสถานภาพ
ของผูประกอบการผลิตอาหาร 

กลุมประชากรเปนผูประกอบการผลิตอาหารจากการสุมจํานวน 200 ราย เครื่องมือเก็บ
รวบรวมขอมูลใชแบบสอบถาม วิเคราะหขอมูลดวยการใชสถิติในการหาคารอยละ คาเฉลี่ย และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ทดสอบคาเฉลี่ยมากกวา 2 กลุม   ใชการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และ

เมื่อพบความแตกตางระหวางกลุมจึงเปรียบเทียบรายคูโดยวิธีการของ Scheffe′ 
ผลการวิจัยพบวา 
1. ความคิดเห็นตอปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องจักรแปรรูป

อาหารของผูประกอบการโดยภาพรวมเห็นวา   ปจจัยทางการตลาดมีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับ
มาก ( X   = 4 .04 )  เมื่อพิจารณารายดานพบวา ทุกดานมีผลตอการตัดสินใจอยูในระดับมากเชนกัน 

2. เมื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูประกอบการตอปจจัยทางการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อเครื่องจักรแปรรูปอาหารพบวา ผูประกอบการที่มีวุฒิการศึกษา  ประสบการณในการ
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Abstract 
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         The purposes of  the research were to determine the marketing factors affecting the 
purchase of food processing machine and to compare the customers’ opinions toward  marketing  
factors affecting the purchase of  food  processing  machine,  classified  by customers’ status.             
 The samples of the study consisted of 200 entrepreneurs. The instrument for collecting 
the data was a rating scale questionnaire.  The data ware analysed by using percentage,mean and 
standard deviation. One-way analysis of variance was also used to test the mean of more than two 
groups and when the difference of group was found, a paired comparison was used through 

Scheffe′s  method. 
             Based  upon  these findings, it was concluded that : 
 1. Opinions toward marketing factors affecting the purchase of food processing 
machine  in  overall was at a  high level . However when  taking each aspect  into consideration, it 
was obvious that all aspects affecting the purchase of  food processing machine were a high level. 
 2. Having compared the opinions of enterprenears toward the marketing  factors  
affecting the purchase of  food processing machine, the evidence showed  that  the opinions of the 
enterprenears, with different educational levels, working expreiences and their types of  business, 
toward making decision to purchase food processing machine were different singnificence  by 
statistical at  .05 level. This associafed with the stated  hypothesis. 
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                วิทยานิพนธนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยความอนุเคราะหและคําแนะนําเปนอยางดียิ่ง จาก
ผูชวยศาสตราจารยจันทรพร  พัฒนะพราหมณ  ประธานกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธและผูชวย
ศาสตราจารย ดร.เดน ชะเนติยัง   กรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธที่ใหคําปรึกษาและแนะนํา
ชวยเหลือ    ตลอดจนแกไขขอบกพรองตางๆเพื่อใหวิทยานิพนธฉบับนี้แลวเสร็จมีความสมบูรณ
ดวยดี 
                ผูวิจัยขอขอบพระคุณประธานและกรรมการสอบที่ไดใหคําแนะนําเพิ่มเติมในชวงของ
การสอบเคาโครงซึ่งผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูง ไว ณ ที่นี้ 
                 นอกจากนี้ผูวิจัยยังไดรับความชวยเหลือจากผูประกอบการ ผูจัดการ หัวหนางานใน
โรงงานแปรรูปอาหารรวมถึงความชวยเหลือจากเพื่อนรวมงาน ที่ไดกรุณาใหความชวยเหลือในเรือ่ง
การตรวจสอบแบบสอบถามและการใหความรวมมือในการแจกแบบสอบถามรวมถึงใหความ
ชวยเหลือในการวิเคราะหขอมูลในการทําวิทยานิพนธฉบับนี้ 
                ทายนี้ ผูวิจัย ขอกราบขอบพระคุณ บิดา มารดา ซ่ึงเปนผูที่สําคัญที่สุดที่อยูเบื้องหลัง
ความสําเร็จในการเขามาศึกษาตอในครั้งนี้ หากคุณความดีที่ปรากฏในวิทยานิพนธฉบับนี้มีอยูบาง 
ขอมอบใหบิดา มารดา อาจารย และผูที่มีสวนเกี่ยวของทุกทาน 
                 ผูวิจัยหวังวาวิทยานิพนธฉบับนี้ จะเปนประโยชนตอหนวยงานที่เกี่ยวของ และผูสนใจ
จะศึกษาคนควาหากมีขอบกพรองประการใดที่เกิดขึ้นในวิทยานิพนธฉบับนี้ ผูวิจัยขอนอมรับไวแต
เพียงผูเดียว 
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