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บทที่ 2 
 

  กรอบแนวคดิทางทฤษฎแีละวรรณกรรมปริทัศนที่เกี่ยวของ 

 
   2.1  ทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร 

 
2.1.1  ทฤษฎกีารลงทุนทางตรงจากตางประเทศ (FDI)  
   
  2.1.1.1 ทฤษฎีการเคลื่อนยายเงินทุนระหวางประเทศ (International Capital 
Movement Theory)         
 ทฤษฎีการเคลื่อนยายเงนิทุนระหวางประเทศจะอธิบายจากการไหลเงินทุนดวยตัวเอง 

หรือจากการลงทนุเพื่อลดความเสี่ยง แตจะไมสามารถอธบิายเหตุผลเกีย่วกับการลงทนุทางตรงจาก

ตางประเทศ 2 เหตุผลนี้ไดคือ 
    1.    การลงทนุทางตรงจากตางประเทศจะเกี่ยวของกับการถายทอดทรัพยากรอยางอืน่ 

เชน เทคโนโลยี การบริหาร การจัดการ และทักษะ เปนตน และจะมกีารคาดหวงัผลตอบแทน 

จากการใชทรัพยากรเหลานีด้วย มากกวาที่จะคาดหวังผลตอบแทนจากเงินทนุเพยีงอยางเดียว  

เปนเหตุผลของการทําใหมีการรวมกิจการเปน บริษัทรวมทุนระหวางประเทศขนาดใหญ (MNEs)  

    2.  ทรัพยากรของการลงทนุทางตรงจะถูกถายทอดภายในบริษทั  ซึ่งแสดงวาการ

ควบคุมการใชทรัพยากรจะยงัเปนของบริษทัเหลานัน้ 
 

2.1.1.2   ทฤษฎีอุตสาหกรรม (Industrial Organization Theory) 
ความกาวหนาทางวิทยาศาสตรชวยสนับสนุนทฤษฎีดานการลงทนุทางตรงจากตาง 

ประเทศ ในสวนของทฤษฎีอุตสาหกรรมหรือเรียกวาทฤษฎีการแขงขันนอยราย (Oligopolistic 

Theory)  ซีง่เปนพฤติกรรมในตลาดที่มกีารแขงขันนอยราย  Stephen Hymer1  เปนผูเร่ิมตนการ 

______________________ 
1Hymer, Stephen. H., “The large multinational corporation : An analysis of 

some motives for the international integration of business,” in Multinational Corporation, 

ed. M.C. Casson (Cheltenham : Edward Elgar, 1990), quoted in Nguyen Thi Van Anh 

“Foreign Direct Investment in Vietnam : A Case Study of Automotive Assembly, Hotel and 

Textile Industries,” (Master’s thesis, Faculty of Economics, Thammasat, 1995), p.9-18.) 
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ศึกษาเกีย่วกับบริษัทรวมทุนระหวางประเทศขนาดใหญ (Multinational Enterprises, MNEs) 

ซึ่งแนวคิดในทฤษฎีนี้จะแบงออกเปน 2 สวน  คือ 

1. เงื่อนไขความเปนเจาของในความไดเปรียบที่มีลักษณะผูกขาด จะเปนเงื่อนไข 

ที่สําคัญของการลงทนุทางตรงจากตางประเทศ (FDI) 

2. เหตุผลหลกัของการลงทนุทางตรงจากตางประเทศจะเปนการใชขอไดเปรียบของ 
บริษัททีเ่หนือกวาการสงออกหรือการใชสิทธิบัตร 

Stephen Hymer ใหความสําคัญกับความเปนเจาของในเทคโนโลยข้ัีนสูง และความ 

แตกตางของผลิตภัณฑจะเปนทรัพยากรทีสํ่าคัญกับความไดเปรียบของบริษัท และKindleberger2 

อธิบายเกี่ยวกบัความไดเปรียบในการถายทอดระหวางประเทศจะมาจาก 4 สวนคือ 

1. การแขงขันที่ไมสมบูรณในตลาดสินคา รวมทั้งผลิตภัณฑที่มีความแตกตาง ทักษะ 

ในการทําตลาดและการบริหารราคา 

2. การแขงขันที่ไมสมบูรณในตลาดปจจัย รวมทัง้การเขาถึงความรูที่มีการจดสทิธ ิ

บัตร  ความสามารถในการเขาถึงแหลงเงนิทนุ 

3. การประหยัดจากขนาดการผลิต 

4. การแทรกแซงจากรัฐบาล โดยเฉพาะขอกําหนดปริมาณการผลติและขอกาํหนด 

ในการเขาตลาด ซึ่งจะทาํใหบริษัทจากตางประเทศมตีนทนุที่สูงขึ้นจากการไดมาของขอมูล และ 

การดําเนินการยังตางประเทศ 

ทฤษฎีอุตสาหกรรมจะอธิบายวาการใชประโยชนจากความไดเปรียบเปนวิถทีางที ่

เหมาะสมกับการลงทุนทางตรงระหวางประเทศเพื่อใหไดกําไรสูงสุด การสงออกจะเกิดปญหา 

จากการถูกกีดกันทางภาษีของประเทศที่นาํเขาและตนทนุในการขนสงจะสูง จึงทําใหการเขาไป 

ลงทนุทางตรงในประเทศนั้นมีความไดเปรียบกวา รวมทัง้สามารถปรับการผลิตใหเหมาะสมกบั 

ความตองการของตลาดภายในประเทศ  และตามสภาพของประเทศนั้นไดงายกวาการสงออก 

 
2.1.1.3   ทฤษฎีการสรรหา (Dunning’s Eclectic Theory) 

 โดยทฤษฎีในหัวขอนีจ้ะมีความสาํคัญที่สุด เพราะนาํมาเปนแนวทางในการวิเคราะห 

ถึงปจจยัในการเลือกลงทนุทางตรงของบรษิัทขามชาติในดานอุตสาหกรรม  ตามแนวความคิดของ  

_____________________ 
 2Kindleberger, Charles P., American Business Abroad (New Haven : Yale 

University Press, 1969, p.14.)  
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Dunning (John Dunning, 1972, p.11-12) การที่องคการธุรกิจตัดสินใจจะทาํการลงทนุ 

ในตางประเทศ  ข้ึนอยูกับปจจัยหรือเงื่อนไขตางๆ 3 ประการ ไดแก 

1. ความไดเปรียบในการไดเปนเจาของทรพัยสิน (Ownership-Specific Advantage) 

ปกติองคการธรุกิจจะตองมีสินทรัพยอยูในครอบครอง เพื่อที่จะไดนําสนิทรัพยเหลานี้มาใชใหเกิด 

ประโยชน สินทรัพยขององคการธุรกิจอาจเปนสนิทรัพยทีม่ีตัวตน (Tangible Asset) เชน 

สถานทีท่ําการ อาคาร โรงงาน เครื่องจักร เปนตน สินทรัพยบางอยางของการธุรกิจอาจเปน 

สินทรัพยที่องคการธุรกิจอ่ืนๆที่มีที่ต้ังอยูในแหลงเดียวกนัตางก็มีอยูเชนเดียวกัน เชน สภาพแวดลอม 

ทางสังคม กฎหมายและการคาทีไ่ดรับการสงเสริมการลงทุน ความพรอมของตลาดแรงงาน 

โครงสรางของตลาด เปนตน แตมีสินทรพัยพเิศษบางอยางที่แตละองคการธุรกจิสรางขึ้นเอง เชน 

การลงทุนทําการวิจัยและพฒันาสนิคาหรอืเทคโนโลย ี หรือการไดมาครอบครองโดยวิธีตางๆ เชน 

โดยการซื้อสิทธิบัตรหรือสัมปทาน เปนตน สินทรัพยเหลานี้ไดแก ความรูดานเทคโนโลยี การจัดการ 

ประสบการณ หรือทักษะของบุคลากรภายในองคการ ฯลฯ องคการธุรกิจแตละแหงจะมีความ 

สามารถที่แตกตางกนัในการสรางหรือไดมาซึ่งสนิทรัพยพิเศษตางๆ ซึ่งสวนใหญเปนสินทรัพยที่ไมม ี

ตัวตน บางองคการอาจจะมีสินทรพัยพิเศษเหลานัน้นอยกวาจึงทําใหแตละองคการธุรกิจมีความได 

เปรียบแตกตางกัน นอกจากนี ้ สินทรัพยพิเศษบางอยางนัน้อาจจะมผีลทําใหธุรกิจมีความไดเปรียบ 

มากยิง่ขึ้น ถาองคการธุรกิจมีการกระจายการผลิตไปยังแหลงตางๆหรือประเทศตางๆ ความได 

เปรียบจากการเปนเจาของสนิทรัพยพเิศษบางอยางแบงออกไดดังนี ้

1.1    ความไดเปรียบที่ไมจําเปนตองเกดิการกระจายการผลิตไปยังประเทศตางๆ 

ไดแก ขนาดความมั่นคงของกิจการ สินคาที่ผลิตและการกระจายการผลิตสินคาหลายๆชนิด 

ความสามารถในการแสวงหาประโยชนจากการใชแรงงานทาํหนาที่เฉพาะอยาง (หรือการแบงงาน 

กันภายในองคการ) และความชาํนาญของแรงงาน อํานาจในการผูกขาด การมีทรัพยากรดีกวา 

และมีความสามารถในการใชทรัพยากรนัน้ใหเปนประโยชน ความรูทางเทคโนโลย ี ตรา 

เครื่องหมายการคา ระบบการจัดการทางดานการผลิต การตลาดและการจดัการองคการ 

ความสามารถในการวิจัยและพัฒนา ความสามารถในการผลิตตางๆไดเพียงพอกบัความตองการ 

โดยไดรับสิทธพิิเศษบางประการเหนือคูแขงรายอืน่ๆ ความสามารถในการเขาถงึของสินคา 

การไดรับความคุมครองจากรัฐบาล เปนตน 

1.2   ความไดเปรียบที่กจิการสาขาไดรับจากบริษทัแม ไดแก ความรูทางดาน 

การจัดการ การบริหารและการตลาด การวิจยัและการพัฒนา กจิการสาขามักไดรับประโยชน 

จากเรื่องเหลานี้จากบริษัทแมโดยไมตองเสยีคาใชจาย หรืออาจจะเสยีต่ํากวาเมื่อเปรียบเทียบ 
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กับกิจการอื่นๆที่มิไดเปนกิจการสาขา นอกจากนี ้ การจัดตั้งสาขายงักอใหเกิดการประหยัดแก 

องคการธุรกิจในดานตางๆ เชน ดานการผลิต ดานการซื้อวัตถุดิบ ดานการจดัหาเงินทุนและเงนิ 

หมุนเวียนในกจิการดานการตลาด เปนตน 

1.3 ความไดเปรียบที่เกดิจากการกระจายการผลิตไปยังประเทศตางๆ การที่ 

กิจการกระจายการผลิตไปยงัประเทศตางๆ จะเปนการทําใหกิจการมีความไดเปรียบตางๆดังทีไ่ด 

กลาวมาขางตน และทําใหกิจการไดความรูหรือขาวสารตางๆเกี่ยวกบัการตลาด การจัดหาวัตถดิุบ 

ไดดีกวากรณทีี่องคการธุรกจิทําการผลิตในประเทศของตนเทานัน้ การกระจายการผลติไปยัง 

ประเทศตางๆ ยงัมีผลทาํใหกิจการสามารถหาประโยชนไดจากปจจยัการผลิตหรือสภาพแวดลอม 

ตางๆของประเทศนัน้ๆ และทําใหสามารถกระจายการเสี่ยงภัยดวย 

2. ความไดเปรียบในการทาํใหเปนประโยชนแกองคการดวยตัวเอง (Internalization 

Incentive Advantages) เมื่อองคการธุรกิจมีความไดเปรียบประการตางๆดังกลาวมาแลว 

ประโยชนที่องคการธุรกิจไดรับจะมากขึน้ตอเมื่อกิจการสามารถนําความไดเปรียบตางๆที่ตนมีอยู 

มาใชใหเกิดประโยชนเอง แทนที่จะขายหรือใหเชาความไดเปรียบนัน้แกกิจการภายนอก (ความได 

เปรียบบางอยางอาจขายใหแกกิจการอืน่ไมได) นั่นคือองคการธรุกิจตองใชประโยชนจากความ 

ไดเปรียบของตนเองโดยการขยายการประกอบการของตนเองออกไปในตางประเทศ แทนที่จะ 

แสวงหาประโยชนภายนอกกิจการโดยการขายหรือทาํสญัญาใหเชาแกองคการธุรกจิอ่ืนๆ การ 

แสวงหาประโยชนจากความไดเปรียบของตนโดยการขยายกจิการออกไปตางประเทศนี ้ ทำให 

องคการธุรกิจไดรับผลประโยชนบางประการ เชน ตนทนุเกี่ยวกบัการตลาดอาจจะลดลงไดบาง 

หากสามารถหลีกเลี่ยงมาตรการการเขาแทรกแซงของรฐับาล โดยการตั้งกําแพงภาษ ี การกําหนด 

โควตา ความสามารถควบคุมแหลงการผลิตและราคาของวัตถุดิบที่ตองใช หรือการสรางความ 

มั่นใจใหแกผูซือ้ในตางประเทศ โดยสามารถใชกลยุทธในการกําหนดราคาขายในประเทศตางๆให 

แตกตางกนัได  เปนตน 

3. ความไดเปรียบที่เกิดจากแหลงที่ต้ัง (Location-Specific Advantage) เมื่อ 

องคการธุรกิจมีความไดเปรียบประการแรกแลว องคการธุรกิจจะตองสามารถทาํกําไรไดโดย 

ใชประโยชนจากความไดเปรียบของตนรวมกับปจจัยการผลิตบางอยางที่มีอยูภายนอกประเทศ จึง 

จะทําใหองคการธุรกิจตัดสินใจไปลงทนุในตางประเทศ ดังนัน้องคการธุรกิจสามารถสนองความตอง 

การของผูซื้อในตางประเทศ  ความไดเปรียบจากแหลงที่ต้ังจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับแหลง 

ทรัพยากร  คุณภาพของทรพัยากร  และราคาของทรพัยากร  คาใชจายในการขนสงและการสื่อสาร 

ระบบสาธารณูปโภค รวมไปถึงนโยบายของรัฐบาลในประเทศนั้นๆวามกีารสงเสรมิการลงทนุมาก 
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นอยเพียงใด  ขนาดการเขาแทรกแซงของรัฐบาลในการผลิต การควบคุมการนาํเขาปจจัยพื้นฐาน 

ทางเศรษฐกิจที่ประเทศมีอยู  ความแตกตางของวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมและประเพณี เปนตน 

ตามทัศนะของ Dunning การทีอ่งคการธุรกิจจะตัดสินใจลงทุนทางตรงในตาง 

ประเทศหรือไม และตัดสินใจลงทุน ณ ที่ใด ข้ึนอยูกับความไดเปรียบทั้ง 3 ประการนี้ 

ถาองคการธุรกิจมีความไดเปรียบในการเปนเจาของสินทรัพยมากเทาใด ก็จะยิ่งเปนการกระตุน 

ใหองคการธุรกิจนัน้ใชความไดเปรียบใหเปนประโยชนดวยตนเองมากตาม และถาการผลิตใน 

ตางประเทศมผีลทําใหเกิดการประหยัดทางดานการผลิตและการตลาดมากขึ้นแลว องคการธุรกิจ 

ก็จะตัดสินใจลงทนุทางตรงตางประเทศ ดังนัน้ ความโนมเอยีงในการผลิตระหวางประเทศของ 

ประเทศใดก็ตาม จงึขึ้นอยูกับขนาดของความไดเปรียบที่องคการธุรกิจเปนเจาของ ความไดเปรียบ 

ที่เกิดจากการใชประโยชนดวยตนเอง และความเหมาะสมของแหลงที่ต้ังโรงงาน แตถาองคการ 

ธุรกิจมีความไดเปรียบเพียงประการใดประการหนึง่หรือสองประการเทานั้น องคการธุรกิจจะเลอืก 

ทางเลือกอืน่ในการสนองหรอืใหบริการแกตลาดแทนการเลือกลงทนุโดยตรงระหวางประเทศ เชน 

การผลิตในประเทศและการสงออกไปขายตางประเทศ เปนตน 

 
2.1.1.4  ทฤษฎสีถานที่ต้ัง (Location Theory) 
ทฤษฎนีี้จะอธบิายเกีย่วกับวาทาํไมบริษัทจึงทาํการผลิตเพียงในประเทศเดียวมากกวา 

ผลิตในหลายประเทศ ปจจัยสถานที่ต้ังโดยเฉพาะ (Location-specific factor) ที่สําคัญ 

ของบริษัทรวมทุนขนาดใหญจะมีดังนี้คือ  

1. การใชประโยชนและตนทุนของปจจัย (Availability and cost of input) 

ในแตละประเทศจะมีความแตกตางของปจจัยทีม่ีอยูดานแรงงานและทรัพยากรธรรมชาติซึ่งทําให 

ราคาของปจจยัมีความแตกตางกนัเนื่องจากทัง้ตนทนุการทําธุรกรรม (วัตถุดิบ) หรือความลมเหลว 

ของตลาด (ขอจํากัดการเคลื่อนยายของแรงงาน) การลงทุนของบริษัทในตางประเทศ 

เพื่อที่เปนการกระจายการผลิตไปยังแหลงวัตถุดิบเพื่อทาํใหตนทนุการผลิตรวมต่ําทีสุ่ด หรือเพื่อ 

ปกปองวัตถุดิบที่ขาดแคลนของประเทศแม ความสมบูรณของวัตถุดิบในตางประเทศโดย 

เปรียบเทียบมกัจะเปนเหตุผลของการลงทนุจากตางประเทศในแนวดิ่ง แรงงานราคาถกูจะถกู 

พิจารณาเปนตัวกระตุนหลกัสําหรับการผลิต 

 2. ตลาดปจจัย (Marketing factor) ลักษณะของประเทศที่ไดรับการลงทุนเชน 

ขนาดของตลาด การเติบโตของตลาด ระดับการพฒันาทางเศรษฐกจิและการแขงขันในตลาดของ 

ประเทศนัน้จะอยูในกลุมของตลาดปจจัย สวนขนาดและการเตบิโตของตลาดภายในและตลาด 
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รอบๆประเทศนั้น จะมีความสําคญัมากกับบริษัทรวมทนุที่จะใชผลประโยชนทัง้ดานการผลิต 

ที่ไดการประหยัดจากขนาด และดานการผลิตที่ไมมกีารประหยัดจากขนาด ในแงเหตุผลอ่ืน 

ที่กอต้ังบริษทัสาขาในตางประเทศนัน้ก็เพือ่ที่จะสามารถปรับการผลิตไดอยางเรงดวน และปรับ 

การตลาดใหเหมาะกับรสนยิมและความชอบ รวมทัง้ตลาดการบริการหลงัการขายของตลาด 

ในประเทศนั้น 

 3. การกีดกนัทางการคา (Barriers to trade) เปนนโยบายของประเทศที่ไดรับ 

การลงทุน จะเปนผลกระทบที่มนีัยสําคัญในการเลือกระหวางการลงทนุทางตรงหรือจะสงออก 

มายงัประเทศที่ไดรับการลงทุน ประเทศที่ไดรับการลงทุนจะกําหนดอัตราภาษีที่สูงและการกาํหนด 

โควตานาํเขา เพื่อทีจ่ะทําใหเกิดการลงทนุทางตรงกับตางประเทศซึ่งผูสงออกมายงัประเทศที่ 

ไดรับการลงทนุ นโยบายทดแทนการนําเขาจะชีน้ําใหบริษัทจากตางประเทศกอต้ังหนวยการผลิต 

ในประเทศที่ไดรับการลงทนุ เพื่อที่จะใชประโยชนจากตลาดในประเทศ บริษทัรวมทนุขนาดใหญ 

(MNEs) โดยเฉพาะจากประเทศอุตสาหกรรมใหม (NICs) จะดําเนนิการผลิตในประเทศ 

ที่มีการพัฒนาต่ํา (LDCs) เพื่อที่จะนำประโยชนจากโควตาการสงออกของประเทศที่ไดรับการลงทุน  

เมื่อประเทศแมถูกกีดกนัจากขอกําหนดการสงออกโดยประเทศพัฒนาแลวสวนใหญ  

 4. นโยบายของรัฐบาล (Government policy) นโยบายของทัง้ประเทศแมและ 

ประเทศที่ไดรับการลงทุนมอิีทธิพลกับการลงทุนทางตรงจากตางประเทศ (FDI) จากสวนของ 

นโยบายการคานัน้ รัฐบาลของประเทศแมอาจจะกระตุนการไหลของการลงทนุทางตรงจากตาง 

ประเทศโดยการสรางบรรยากาศสนับสนนุการลงทุนที่มผีลตอความเสีย่งของบรษิทั และมีอิทธพิล 

ตอการกําหนดสถานที่ทีจ่ะทําการผลิต นโยบายที่มั่นคงและการพัฒนาทางเศรษฐกิจอยางมั่นคง 

การมีระบบสาธารณูปโภคทีพ่อเพียง การกระตุนทางดานภาษ ี และการสงกําไรกลับประเทศแม 

ซึ่งเปนสภาพหลักของการลงทนุ 
 

2.1.2 ทฤษฎกีารแบงงานกันทําระหวางประเทศ (International Division of Labor) 
 
 สํานักนีโอคลาสิกไดใหคํานยิามของ The International Division of labor วาคือ     

การวางแผนกาํหนดรูปแบบการคาและการผลิตไวลวงหนา เพื่อใหเกดิการจัดสรรทรัพยากรระหวาง 

ประเทศที่ใชในการผลิตในอุตสาหกรรมเดยีวก็ไดอยางเหมาะสม นอกจากนี ้ ยังชวยในเรื่องของ 

การกระจายรายไดระหวางประเทศ อันจะสงผลเกิดความเทาเทียมกันของผลตอบแทนตอแรงงาน 

และทุนระหวางกนั 
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ในปจจุบันโครงสรางทางสังคมโลกไดมีการพัฒนาขึ้นอยางตอเนื่อง ระบบการแบงงาน 

(Division of labor) เปนสิ่งที่ไมอาจจะจํากัดตนเองอยูแคในหนวยทางการเมือง หรือวัฒนธรรม 

หนวยหนึง่หนวยใดไดเหมือนเชนในอดีต การเขาถึงขอมูลในตลาดโลกและเครือขายการตลาด 

ระหวางประเทศของบรรษัทขามชาต ิ ทําใหสามารถทีจ่ะวางแผนการแบงงานกนัระหวางประเทศ 

ไดดีข้ึน 

 ระบบการแบงงาน (Division of labor) ไดขยายตัวอยูตลอดเวลาจนเปนระดับโลก 

(World System) อันเปนผลเนื่องจากการพัฒนาของระบบเศรษฐกจิทุนนิยมที่มเีปาหมาย 

อยูที่การผลิตเพื่อขายในตลาดใหไดกําไรสูงสุด ดวยแนวคิดลักษณะนีท้ําใหการผลิตขยายออก 

ไปไดเร่ือยๆตราบเทาทีก่ารผลิตนั้นยงัใหกาํไร และผูคนก็ยงัคงปรับปรุงเทคโนโลยใีหมๆในการผลิต 

ตอไปเพื่อเพิ่มอัตราการทาํกาํไร โดยมปีจจัยที่เปนตวักระตุนใหเกดิการขยายตวัของการแบงงาน 

ในระดับโลกของบรรษัทขามชาติ  ไดแก 

1.  ความกาวหนาในการออกแบบผลิตภัณฑ โดยเฉพาะอยางยิง่การออกแบบ     

ผลิตภัณฑใหผลิตภัณฑเปนสินคาที่มีความซับซอน และตองประกอบขึ้นมาจากชิน้สวนที ่       

หลากหลาย (Multi-component Goods) ตัวอยางของสินคาประเภทนี ้ ไดแก เครื่องใชไฟฟา 

อิเล็คโทรนิคส  และ รถยนต 

2.   ความตองการที่จะผลิตสินคาใหมีคุณภาพสูง จาํเปนตองอาศัยการผลิตที่มีความ 

เชี่ยวชาญและทักษะเฉพาะดาน ทําใหตองมีการกระจายการผลิตตามความถนัด  

3.   การสื่อสารและการคมนาคมที่ดีข้ึน ทําใหตนทุนการสือ่สารและการขนสง 

ตลอดจนระยะเวลาในการขนสงลดลงมาก 

4.   การขยายตวัของแนวคิดการรวมกลุมทางเศรษฐกิจ หรือ เขตการคาเสรี (Free 

Zone)  ทีท่ําใหอุปสรรคทางการคาระหวางประเทศลดลง 

5.   แนวคิดการแบงงานระหวางประเทศ (International Division of labor) 

ไดถูกนําเสนอ โดยนักเศรษฐศาสตรชาวญี่ปุนชื่อ โคจิมา โดยไดใหความสนใจกบัปญหา 

ที่วาทาํอยางไรถึงจะทําใหการลงทนุโดยตรงในตางประเทศสามารถกอใหเกิดประโยชนแกประเทศผู

สงออกทนุในรูปของการสงเสริมการคาระหวางประเทศ และการปรับโครงสรางทางอุตสาหกรรม 

ในประเทศที่เร่ิมสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการแขงขันระดับประเทศ และกอ 

ประโยชนใหกบัประเทศผูรับการลงทุนในรปูของการยกระดับโครงสรางอุตสาหกรรมอยางเหมาะสม

กับข้ันตอนการพัฒนาเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมของประเทศนัน้ดวย กลาวคือ ถาบริษทัใน      

ญ่ีปุนพบวาตนเองกําลงัจะสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในอุตสาหกรรมใด  โคจิมา 
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เห็นวา บริษัทดังกลาวสมควรที่จะลงทนุโดยตรงไปสูประเทศที่เร่ิมมคีวามไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ 

เชน ประเทศไทยที่มีคาจางแรงงานราคาถกูกวาประเทศญี่ปุนและการถายทอดเทคโนโลยทีี่ตน 

มีไปดวย อันจะสงผลใหเกดการปรับปรุงฟงกชันการผลิตของประเทศไทยทําใหประเทศไทยมี 

ตนทนุการผลิตที่ตํ่าลงไปยิง่กวาเดิม ซึง่การทําเชนนีส้ามารถที่จะเกิดประโยชนแกประเทศทั้งสอง 

มากขึ้น เพราะการยกระดับมาตรฐานการผลิตของไทยทาํใหประเทศไทยสามารถสงออกสินคา 

ไปสูตางประเทศได ในขณะเดียวกนัประเทศญี่ปุนก็สามารถทีจ่ะนาํเขาสนิคาจากประเทศไทย 

ในราคาที่ตํ่ากวาการผลิตในประเทศเอง ในอุตสาหกรรมการผลิตรถยนตและชิน้สวนยานยนตของ 

บริษัทขามชาติในภูมิภาคอาเซียนนัน้ บริษัทขามชาติของญี่ปุนไดมีการปูพื้นฐานของเครือขาย 

การผลิตและเชื่อมโยงหนวยผลิตในประเทศตางๆเขาดวยกันมาเปนเวลานาน และตั้งแตป 1985 

เปนตนมา ไดมีการขยายตัวของระบบนี้ในภูมภิาคอาเซียนอยางรวดเร็ว โดยมีโครงสราง 

โยงใยในลักษณะคลายใยแมงมุม เนื่องจากบริษัทเหลานี้มีความหวังที่จะทําใหระบบการแบงงาน 

ระหวางประเทศ (The International Division of Labor) ของตนเองในกลุมประเทศอาเซียน 

มีการรวมตวัอยางมีประสิทธภิาพเสมือนเปนหนวยเดียวกนั เพื่อสงเสรมิการคาระหวางประเทศและ 

การลงทุนระหวางกนั 

 
2.1.3   ทฤษฎีการคาระหวางประเทศในอุตสาหกรรมเดียวกัน (Intra-Industry Trade)  
  

  การคาในอุตสาหกรรมเดยีวกัน (Intra-Industry Trade)นั้น มีวัตถปุระสงคที่จะกอให 

เกิดการประหยัดตอขนาดในการผลิต เนื่องจากการแขงขนัที่รุนแรงขึ้นของธุรกิจในปจจุบันได 

ผลักดันใหแตละบริษัทหรือแตละโรงงานในประเทศอุตสาหกรรมเลือกที่จะทําการผลติผลิตภัณฑ 

เพียงไมกี่ชนิดมากกวาการผลิตผลิตภัณฑที่มีชนิดและรูปแบบที่หลากหลาย โดยการดําเนนิการ 

ผลิตที่วานี้สามารถกอใหเกดิการผลิตที่มตีนทนุต่ําลง เพราะการผลิตมี่มุงเนนเพยีง 2-3 รายการนั้น 

จะชวยสงเสรมิใหเกิดความเชี่ยวชาญทาํใหสามารถลดเวลาในการดําเนินการการผลิตลงอันสงผล

ใหเกิดการผลติที่ตอเนื่อง นอกจากนี ้ การคาในอุตสาหกรรมเดียวกนัจะสงผลดีตอผูบริโภค 

แตละประเทศ โดยสามารถที่จะนําเขาสินคาอื่นๆที่มคีวามหลากหลายจากตางประเทศในราคาที่ 

ถูกกวาการผลติเองในประเทศ 

แนวคิดในเรื่องของการคาในอุตสาหกรรมเดียวกนั (Intra-Industry Trade) นั้น 

คอนขางที่จะแตกตางจากแนวคิดพื้นฐานดานการคาระหวางประเทศแบบดั้งเดิมของแบบจําลอง 

เฮกเชอร-โอลนิ เนื่องจากเฮกเชอร-โอลินเชื่อวาการคาระหวางประเทศมีพืน้ฐานมาจากแนวคิด 
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เร่ืองความไดเปรียบโดยเปรยีบเทยีบ (Comparative Advantage) และความแตกตางในเรื่อง 

ของปริมาณของปจจัยการผลิตตลอดจนทรัพยากรการผลิตที่ตางกันในแตละประเทศ (Differences 

in factor endowment) เชน แรงงาน ทนุ ทรัพยากรธรรมชาติ และเทคโนโลยีเปนหลัก 

ทําใหสินคาสงออกของประเทศใดประเทศหนึง่ควรจะเปนสินคาที่ใชปจจัยการผลิตที่ประเทศนัน้ๆ 

มีอยูอยางหนาแนน เมื่อเปรียบเทียบกบัปจจัยอื่นที่เปนสวนประกอบสําคัญในการผลิต โดยสรุป 

แลวรูปแบบทางการคาระหวางประเทศตามแนวคิดของเฮกเชอร-โอลิน เนนในเรื่องของความ 

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางธรรมชาติ (Natural Comparative Advantage)  ซึง่จะเห็นได 

ชัดเจนในกรณีการคาระหวางประเทศที่พฒันาแลวกับประเทศทีก่ําลงัพัฒนา  

ในขณะที่การคาในอุตสาหกรรมเดียวกนันั้น มพีื้นฐานมาจากความแตกตางของ 

ผลิตภัณฑ (Product Differentiations) และการประหยัดตอขนาดในการผลิต (Economies of 

Scale in production) แนวคิดนี้แสดงใหเหน็วาทุกประเทศสามารถที่จะสรางความไดเปรียบ 

โดยเปรียบเทยีบขึ้นมาได (Acquired Comparative Advantage) จากการประหยัดตอขนาด 

ในการผลิตผลติภัณฑที่แตกตางแลวนํามาคาขายแลกเปลี่ยนกนัได โดยไมจําเปนวาประเทศใหญ 

จะผลิตสินคาไดปริมาณมากกวาและถูกกวาประเทศเลก็ๆเสมอไป โดยรูปแบบการคาในลักษณะ 

นี้จะเห็นไดชัดในกรณีการคาระหวางประเทศในประเทศกาํลังพัฒนาดวยกัน  และการคาระหวาง 

ประเทศทีม่ีการรวมกลุมทางเศรษฐกิจระหวางกนั เนื่องจากระดบัของการคาระหวางประเทศม ี

ความสำคัญมากตอการวัดศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศหนึง่ ความสาํคัญของการคาใน 

อุตสาหกรรมเดียวกนันัน้จะมีมากขึน้ เมื่อมีการรวมกลุมทางเศรษฐกิจระหวางประเทศในรูปแบบ 

ตางๆ เชน เขตการคาเสรี (Free Trade Area) หรือ ตลาดรวม (Common Market) เนื่องจาก 

ภาษีและอุปสรรคทางการคาระหวางประเทศจะถกูกําจดัออกไปสําหรบัภูมิภาคอาเซียนนั้น การ 

จัดตั้งเขตการคาเสรีอาเซียน (AFTA) ก็เปนแรงผลักดันหนึง่ทีก่อใหเกิดการขยายตัวของการคา 

ระหวางประเทศในอุตสาหกรรมเดียวกนั  โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมชิ้นสวนรถยนตซึ่งมีผูผลิตอยู

เปนจํานวนมาก 

 
2.1.4  ทฤษฎีการถายทอดเทคโนโลยขีองบริษัทขามชาติ (Technology Transfer Theory by 
Transnational Corporation)   

 

การถายทอดเทคโนโลยีระหวางชาติสูประเทศกําลงัพัฒนาไดเกิดขึ้นมาเปนเวลานับ 

รอยป  บริษทัขามชาติ (TRANSNATIONAL Corporation, TNCs) ซึ่งเปนเจาของเทคโนโลยี 

ที่สะสมไวเปนจํานวนมากและเปนผูที่ทาํการถายทอดเทคโนโลยีที่สําคัญ ซึ่งเทคโนโลยทีีส่ามารถ 
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มองไดทั้งความหมายที่แคบและกวาง ในสวนความหมายแคบนั้นเทคโนโลยีเปนขอมูลทางดาน 

เทคนิคที่รวบรวมไวในสทธิบัตร หรือในความรูทางเทคนคิที่สามารถสือ่สารออกมาในรูปของเอกสาร 

และในสวนความหมายที่กวางขึ้นนัน้คือ เทคโนโลยีเปนชนิดของความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑที่มีความ 

เฉพาะหรือเทคนิคในการผลิตที่มีความเฉพาะ และในบางครั้งรวมถงึทกัษะทางเทคนิคที่จําเปน 

ในการผลิต คําจํากัดความของเทคโนโลยทีี่กลาวมาแลวนั้นเปนการชี้ไปเฉพาะทางดานที่เกี่ยวกับ 

เครื่องมือและเครื่องจักรที่ใชในการผลิต แต Stewart3  ใหคําจํากัดความของเทคโนโลยีอยาง 

กวางที่สุด โดยจะรวมไปถงึทักษะและความร ูและการปฏิบัติการที่จําเปนในการสรางและการใชการ 

ทําสิง่ตางๆใหเกิดประโยชนดานเทคโนโลยีจะรวมถึงวิธกีารหรือข้ันตอนในการผลิต  เชน การบรหิาร 

จัดการ ทกัษะทางดานการตลาด และรวมไปถึงทางดานการบริการ และเปนการยากทีจ่ะ 

อธิบายความหมายของการถายทอดเทคโนโลย ี ส่ิงที่สําคัญเมื่อการถายทอดเทคโนโลยถีูกพจิารณา 

จนเกือบสมบรูณแลว  Smith4   ไดอธิบายวาการถายทอดเทคโนโลยีเปนการเคลือ่นยายเทคโนโลยี 

จากที่หนึ่งสูอีกทีห่นึง่ หรือจากผูใชรายหนึ่งสูผูใชรายอื่นหรือเปนการรวมทัง้สองอยางเขาดวยกนั 

สวนกรณีของ Komoda5 กลาววา การถายทอดเทคโนโลยีตองเปนการถายทอดความสามารถ 

ที่จะเขาใจและพัฒนาความรูเบื้องตนของเทคโนโลย ี ดังนัน้ การถายทอดเทคโนโลยีจะไมสมบูรณ 

จนกระทั่งผูไดรับการถายทอดสามารถปฏบัิติและสามารถดูแลรักษา เชน การดูดรับการปฏิบัติ 

การไดอยางเปนอิสระจากผูชวยภายนอก และสามารถที่จะปรบัปรุงขยายและพัมนาเทคโนโลยี 

ไดเหมือนกับผูถายทอด เปนตน ดังนั้น การถายทอดเทคโนโลยีจะไมเปนเพียงการไดมาซึ่ง 

ความรูในการผลิต  แตเปนการสรางความสามารถทางดานเทคโนโลยีของชาต ิ เทคโนโลยีเปน 

ความรูไมใชผลิตภัณฑจึงเปนการยากที่จะอธิบายความหมาย  นอกจากนี ้  มแีนวคิดทางการ 

ผลิตที่สําคัญคือ “แนวคิด QCDEM กับกระบวนการผลิต” แนวคิดเกีย่วกับ QCDEM 

เปนแนวคิดทีผ่สมผสานระหวางระบบการจัดการผลผลิต (Productivity Management) และ ระบบ

การจัดคุณภาพ (Quality Management) โดยสวนใหญถูกประยกุตใชในอุตสาหกรรม

การผลิตรถยนตและชิ้นสวนรถยนต โดย “Q” ยอมาจาก Quality คือ การควบคุมคุณภาพ  

______________________ 
 3Stewart, F. , Technology and Underdevelopment  (London: Macmillan, 1997).   
 4Smith, III , C.H., Japanese Technology Transfer to Brazil 9Ann Arbor’ Mich 

(UMI Research Press,1980).  
 5Komoda, F., ”Japanese studies on technology transfer to developing 

countries: a survey,” (The Developing Economies XXIV, 1986 : p.407).   
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ในการผลิต, “C” ยอมาจาก Cost คือ การควบคุมตนทนุในการผลิต, “D” ยอมาจาก Delivery 

คือการจัดสงผลิตภัณฑที่ถูกตองตรงตามจาํนวนและตามเวลาที่ลูกคาตองการ, “E” ยอมาจาก 

Engineering  คือ  ความสามารถทางวิศวกรรมเพื่อกระบวนการผลิต และ “M” ยอมาจาก 

Management คือ ความสามารถในการจัดการในดานตางๆทางกายภาพและจิตวิทยาการจัดการ 

แนวคิด QCDEM  เร่ิมถกูประยุกตใชกบัการผลิตเปนระยะเวลานาน แตเร่ิมเขามาในประเทศไทย 

เมื่อชวงวิกฤตการณทางเศรษฐกิจ พ.ศ.2540 เนื่องจากหนวยผลติแตละหนวยตองเผชิญกับการ 

ปรับตัวเพื่อใหสามารถยังคงธุรกิจไวได จึงตองมีระบบในการควบคุมการผลิตเพื่อตอบสนอง 

ความตองการของลูกคาสูงสดุดวยตนทุนในการดําเนนิงานต่ําสุด ซึ่งทกุอุตสาหกรรมชิ้นสวน 

ยานยนตนํามาใชในการความคุมการผลิต และใชเปนเกณฑประเมินผลระดับความพึงพอใจของ 

ลูกคา (Custmer Satisfaction Evaluation)  ซึ่งก็คือ ผูผลิตรถยนตนัน่เอง  

 
2.1.5  ทฤษฎกีารแยกสวนการผลิต (Frangmentation Theory)  
  
 กระบวนการของโลกเสรี (Process of Globalization) หรือการเปดเสรี (Liberalizaion) 

ดานการคาการบริการระหวางประเทศ  ทาํใหเกิดแนวการคาและการผลติแบบขามพรมแดน 

(Cross-Border Production) เนื่องจากความกาวหนาทางเทคโนโลยีเกื้อกูลใหมีการผลิตแบบ 

แยกสวน  ทาํใหบรรษัทระหวางประเทศสามารถเลือกแหลงที่ต้ังของโรงงานสาํหรบัการผลิตชิ้นสวน 

แตละชิ้น  ทัง้นี ้ โดยพิจารณาขนาดความไดเปรียบดานตนทุน (Cost Advantage) ของภูมิภาค 

ตางๆ การแยกสวนการผลติ (Fragmentation) จึงเกิดขึ้น โดยชิน้สวนตางๆของสนิคาบางประเภท 

จะกระจายการผลติอยูตามภูมิภาคตางๆของโลก  โดยขั้นตอนสุดทายเปนการนำชิ้นสวนตางๆมา 

ประกอบเปนสนิคาสําเร็จรูป (Finished Goods) ทฤษฎีการแยกสวนการผลิตไมใชทฤษฎีใหมและ 

ไมใชการใชระบบการรับจางผลิตหรือบริการ (Outsourcing) แตเปนการแบงกระบวนการผลติให 

กวางออกไป เพื่อลดขอกีดกันดานกฎเกณฑทางการคาในอดีตหรือเพียงแบบเดิมที่เนนเพียงการ 

ซื้อสินคาจากแหลงผลิตภายในประเทศของตน 

 การแบงแยกความเปนเจาของ (Separability of ownership) เปนตัวกาํหนดสาํคัญ 

เชนกนัในโครงสรางการแยกสวนการผลิตแบบไรพรมแดน  หาก ณ สถานที่ใดทีก่ารแบงแยกความ 
เปนเจาของเกดิขึ้นไมได ลักษณะของบรรษัทขามชาต ิ (Multinational Corporations) จะเกดิขึ้น 

หรือกลาวอีกนัยคือ การลงทุนโดยตรงจากตางประเทศยังมีบทบาทหรือเปนผูเลนตัวสาํคัญอยู 

แตหากธุรกิจสามารถสรางสายสัมพันธดานความเปนเจาของซึ่งกันและกันได การลงทนุโดยตรง 

จะลดบทบาทความสาํคัญลง ยกตัวอยางเชน ผูผลิตรถยนตอาจจะผลิตเครือ่งมือที่ใชในการ 
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จุดไฟในอีกโรงงานหนึง่ที่ไมใชโรงงานประกอบของตน หรือไดรับเครื่องมือดังกลาวมาจากผูรับจาง 

ชวงการผลิตอิสระ (Independent Subcontractor) ภายในประเทศอีกทอดหนึง่ ดังนั้น 

หมายความวาการผลิตถกูแบงแยกออกไป ในขณะทีค่วามสัมพันธของผูเปนเจาของยังมีอยูอยาง 

ใกลชิด  หรือในทางกลับกนัอาจเปนการผลิตที่เชื่อมโยงกัน  แตผูเปนเจาของอาจแยกออกจากกันได 
โดยการแยกสวนการผลิต (Frangmentaion) หรืออาจกลาวอกีคํานิยาม คือ การ 

กระจายการผลิตออกไปภายนอก (Dispersion of Production) กอใหเกิดการแบงงานกนัทาํ 
ระหวางประเทศแบบใหม และยงักอใหเกิดผลดีในการปรับปรุงดานการสื่อสารการประสานงาน 
และดานการบริการตามมาอกีดวย เพราะการแยกสวนการผลิตจะทําใหเกิดความชํานาญเฉพาะ 
ทาง (Component Specialization) และทําการกระจายชิ้นสวนใหกบับริษัทสาขา (Subsidiaries) 

หรือบริษัทในเครือ จึงทาํใหการเติบโตของการคาระหวางประเทศภายในสนิคาประเภทเดียวกัน 

(Intra-Product Trade) มีมากขึน้ ซึง่เปนรูปแบบหนึง่ของการคาระหวางประเทศภายใน 

อุตสาหกรรมเดียวกนั (Intra-Industry Trade) และเมื่อการผลิตมีความชํานาญมากขึ้น จะกอใหเกิด  

“บรรษัทโลก” (Global Corporation) และเครือขายความสัมพนัธการผลิตทีม่ีอยูทัว่โลก การ 

เชื่อมโยงการคาแบบไรพรมแดนดังกลาวจะกอใหเกิดตนทนุที่ตํ่าลง เนื่องจากเปนการผลิตที ่

ประหยัดตอขนาด (Economies of Scale) และเขาถงึการบริการไดรวดเร็วกวา เนื่องจาก 

มีความพรอมในการผลิตและการจัดสงที่รวดเร็ว กอใหเกิดการเชื่อมโยงดานการบริการ (Service 

Link) ที่มปีระสิทธิภาพมากกวา  และในที่สุดจะกระตุนใหเกิดการพฒันาและรวบรวมดาน 

เทคโนโลยีข้ึน ดังเชนอุตสาหกรรมยานยนตในปจจุบันทีม่ีการแลกเปลี่ยนชิ้นสวนกนัอยูทั่วโลก 
ภายใต AICO Scheme (Asian Industrial Cooperation หรือ โครงการความรวมมือดาน 

อุตสาหกรรมอาเซียนแบบใหม) ทําใหความสามารถทางการแขงขันและศักยภาพทางการสงออก 

ของแตละประเทศมีมากขึ้น  
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   2.2  วรรณกรรมปรทิัศนและงานศกึษาที่เกีย่วของ 
 

 บทบาทและการปรับตัวของภาครัฐและภาคธุรกิจเอกชนไทยในอุตสาหกรรมรถยนต 

และชิ้นสวนรถยนตในทศวรรษ 1990  มีปจจัยสําคัญทีก่ําหนดความสามารถและภาพอนาคตของ 

อุตสาหกรรมรถยนตในลักษณะอุตสาหกรรมการผลิตเพือ่ทดแทนการนําเขา ในแงการสงออกตอง 

อาศัยหรือข้ึนตอนโยบายแผนการสงออกของบริษัทรถยนตขามชาติเปนหลกั ซึง่บริษัทดงักลาว 

คาดหวงักับตลาดภายในประเทศกอนจะขยายสูตลาดสงออก เนือ่งจากไดผลตอบแทนตอหนวย 

ดีกวาและเปนไปตามนโยบาย “การผลิตในทีท่ี่มียอดขาย” ขณะเดียวกนัประเทศกําลงัพฒันา 

ตางเปดรับการลงทุนและมนีโยบายพัฒนาอุตสาหกรรมนี้ทัง้สิ้น ประสานกับการกาวหนาดาน 

เทคโนโลยีตางๆ ทําใหกาํลังการผลิตรถยนตโดยรวมของตลาดโลกมมีากเกินความตองการบริโภค 

และการสงออกของประเทศในภูมิภาคหนึง่ๆ โอกาสการสงออกจึงขึน้อยูกับชิ้นสวนรถยนตมากกวา 

รถยนตสําเร็จรูป โดยที่ความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบเปนตัวกําหนดความสามารถในการแขงขนั 

ซึ่งฐานเทคโนโลยีคุณภาพการผลิตของอุตสาหกรรมชิน้สวนยานยนตโดยกิจการรวมทนุหรือทุนตาง 

ชาติจะสูงกวากิจการทุนในประเทศ  

 ในชวงแรกของอุตสาหกรรมที่ผลิตเพื่อทดแทนการนาํเขานัน้ โรงงานประกอบรถยนต 

จากประเทศญี่ปุนไดเร่ิมเขาสูตลาดในประเทศไทยดวยการลงทุนเริ่มตนในจาํนวนนอยกอน และ 

พยายามแบงตลาดออกเปนสวนยอยๆโดยการเพิม่จํานวนรูปแบบและรุนใหมจีํานวนมากขึน้ เพื่อที ่

จะทําใหตลาดรถยนตมีการเติบโตขึ้น และผลของการเพิม่จํานวนรูปแบบและรุนจะเปนการกีด 

กันการเขาสูตลาดของโรงงานประกอบรถยนตตางชาตปิระเทศอื่น และเมื่อตลาดในประเทศเตบิโต 

โรงงานประกอบรถยนตจะเพิ่มกาํลังการผลิตเพื่อใหเพียงพอตอความตองการภายในประเทศ 

ดังนัน้ในปพ.ศ.2512 รัฐบาลไทยไดมีการประกาศยกเลิกนโยบายสงเสริมการตั้งโรงงานประกอบ 

รถยนต และมีความแนวแนที่จะบังคับใหโรงงานประกอบรถยนตใชชิ้นสวนรถยนตที่ผลิตขึ้น 

ในประเทศไทยในปริมาณทีเ่พิ่มข้ึน โดยการสนับสนนุการใชชิน้สวนภายในประเทศ นอกจากนี ้ 

รัฐบาลไดใหการสนับสนุนเกีย่วกับรถยนตที่ผลิตขึ้นในประเทศไทย โดยการประกาศหามนําเขา 

รถยนตนัง่สําเร็จรูป และมีการเก็บภาษีนาํเขาชิน้สวนยานยนตในอัตราที่สูงขึ้นสงผลใหโรงงาน 

ประกอบรถยนตเร่ิมชักชวน “ผูผลิตชิ้นสวนรถยนต” จากประเทศญี่ปุนใหเขามาตัง้โรงงานผลิต 

ชิ้นสวนในประเทศไทย โดยมีการรวมลงทนุกับนักลงทุนชาวไทย รวมทัง้มีการเขามาชวยเหลือ 

ทางดานเทคนคิเพื่อรักษาคณุภาพของชิน้สวนที่ผลิตในประเทศไทย โดยทาํการผลิตปอนชิ้นสวน 

ใหแกโรงงานประกอบรถยนต ซึ่งผูผลิตสวนใหญเปนผูผลิตชิน้สวนที่ไมมีความซับซอนมากนกั 

รวมทัง้ชิ้นสวนปมข้ึนรูปขนาดเล็กของตัวถงั และชิ้นสวนเกี่ยวกับยาง โดยระหวางปพ.ศ.2513-2522 
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นั้น มีผูผลิตชิ้นสวนจากประเทศญี่ปุนทีถู่กเชื้อเชิญจากโรงงานผูประกอบรถยนตใหเขามากอต้ัง 

โรงงานในประเทศไทยถึง 19 โรงงาน  (ชัยยศ จริพฤกษภิญโญ, 2540) 

 การลงทุนระลอกแรกของญี่ปุนไดเร่ิมข้ึนในชวงป พ.ศ. 2513 - 2523 โดยมุงเนนที่

อุตสาหกรรมอตุสาหกรรมเขมขน  ตอมาการลงทุนระลอกที่สองของญี่ปุนเกิดขึ้นในชวงพ.ศ. 2523 

เนื่องจากเกิดเหตุการณ Plaza Accord ซึ่งมีผลทําใหคาของเงนิเยนปรับตัวสูงขึ้น เหตผุลเพื่อชวย

บรรเทาการขาดดุลของสหรัฐอเมริกา ทําใหญ่ีปุนตองเผชิญกับปญหาตนทนุการผลิตที่สูงขึ้น จงึหนั

ไปสนใจการลงทนุในตางประเทศ โดยการลงทุนของญี่ปุนในไทยพุงสงูขึ้นเปนอยางมากในชวง 

ดังกลาว และหลังจากปพ.ศ. 2528 การลงทุนจากญี่ปุนเพิ่มสูงขึ้นมากและนําเปนอนัดบัหนึง่ 

เหนือสหรัฐ จากการที่ประเทศไทยมีอัตราเจรญิเติบโตของเศรษฐกิจเพิ่มสูงขึ้นรวมไปถงึระบบ 

สาธารณูปโภคที่ดีข้ึน  โดยหลังจากปพ.ศ. 2530 อุตสาหกรรมที่เขามาใหการสนับสนุนอุตสาหกรรม 

รถยนตเติบโตอยางรวดเร็ว เนื่องจากเหตผุล 2  ประการไดแก การที่รัฐบาลไทยดําเนนินโยบายการ

ใชชิ้นสวนรถยนตที่ผลิตในประเทศไทย โดยการเพิ่มอัตราสวนชิ้นสวนที่ผลิตขึ้นในประเทศของ 

รถยนตนัง่เปน 54% รถยนตบรรทุกขนาด 1 ตันเปน 70% โดยเครื่องยนตที่ใชสําหรบั 

รถยนตบรรทุกขนาด 1 ตันจะตองผลิตขึ้นในประเทศเทานั้น เหตุผลที่สองเนื่องจากความตองการ 

รถยนตภายในประเทศและรถยนตเพื่อการสงออกมีจํานวนมากขึน้เรื่อยๆ ทําใหโรงงานประกอบ 

รถยนตจําเปนที่ตองสรรหาผูผลิตชิ้นสวนในประเทศมากขึ้น หลงัจากนัน้ การลงทุนระลอกที่สาม 

ไดเกิดขึ้นในชวงปพ.ศ. 2536 เปนผลพวงมาจากการแข็งคาของเงนิเยน  ทําใหความสามารถ 

ในการแขงขันของประเทศญี่ปุนในตลาดโลกลดลง สินคานาํเขาจากญี่ปุนมาไทยมีราคาสูงขึน้มาก 

จึงเปนการกระตุนทาํใหเกิดการเคลื่อนยายการดําเนนิการมายงัประเทศในแถบเชยีตะวันออกเฉียง 

ใต  และทาํใหเกิดการลงทนุเพิ่มเติมในไทย  โดยเฉพาะโรงงานประกอบรถยนตเชน โตโยตา มิตซบิูชิ 

นิสสัน ฮอนดา มีการลงทนุมากกวา  1 พันลานดอลลารสหรัฐเพื่อขยายปริมาณการผลิตจากป 2537 

เปดโอกาสใหนักลงทนุไทยและนักลงทนุญี่ปุนเขามารวมลงทนุผลิตชิน้สวนอะไหลรถยนต ซึง่เปน 

ธุรกิจขนาดเลก็และกลาง เพื่อปอนอะไหลชิ้นสวนใหกบัภาคอุตสาหกรรมยานยนตของญี่ปุนทีย่าย 

ฐานการผลิตมายงัไทย และทําใหผูผลิตหลายรายนาํทฤษฎีระบบการผลิตรูปแบบเดียวกนัทัว่โลก 

(Globalization of Production)  เขามาพฒันาเพื่อเพิ่มศักยภาพในการผลิตใหมีความไดเปรียบ 

โดยเปรียบเทยีบ เชน โตโยตายายฐานการผลิตรถปคอัพ (Hilux) ที่ผลิตในประเทศญี่ปุน 

มายงัประเทศไทย เพื่อตอบสนองความตองการในประเทศไทยและการสงออกไปยังประเทศอื่น 

ในเอเชียและออสเตรเลีย อีซซูุยายฐานการผลิตรถปคอัพ (D-Max) จากประเทศญี่ปุนมาไทยทั้งหมด 



 

 

21 

เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดในประเทศและทาํการสงออกไปยังประเทศตางๆทัว่โลก 
(สพโชค บุญญแพทย, 2546) 

ในชวงปพ.ศ. 2528-2538 มีการลงทนุโดยตรงจากตางประเทศ (FDI) เปนจํานวนมาก 

สืบเนื่องจากระบบเศรษฐกิจของไทยเริ่มเปดกวางมากขึ้น ซึ่งสงผลตอการขยายตวัทางเศรษฐกจิ 

อยางมาก ทัง้นี้เปนผลจากการถายทอดเทคโนโลยีและเทคนิคการจัดการทางการตลาด การเพิม่  

ข้ึนอยางฉับพลันของการลงทุนโดยตรงจากตางประเทศมีผลจากปจจยัทั้งภายในและภายนอก 

ปจจัยภายใน ไดแก การไดรับการสงเสริมการลงทนุจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทนุ (BOI) 

คาจางแรงงานที่ตํ่า ความไดเปรียบจากการใกลตลาด ขนาดตลาดในประเทศ ขนาดเศรษฐกิจ 

ของประเทศ เสถยีรภาพของรัฐบาล สวนปจจยัภายนอกขึ้นอยูกับโครงสรางของเศรษฐกิจโลก 

และอัตราการแลกเปลี่ยนเงนิตรา (“D eterminant of Japanese Direct Investment in Thailand”, 
ภูรี  สิริสนุทร, 2540) 

อยางไรก็ตาม สาเหตุที่ญ่ีปุนออกไปลงทนุตางประเทศมีวัตถุประสงคสําคัญคือ  เพื่อ 

การรักษาและขยายตลาด (Market Oriented Type)  การลงทุนประเภทนี้จะมีรูปแบบตางๆ เชน     

เปนบริษทัทางการคา (Trading company) ที่ต้ังขึน้เพื่อจาํหนายสินคาที่นาํเขาจากญี่ปุนซึ่งเปน 

บริษัททีมุ่งแสวงหาตลาดใหม  การเขามาลงทนุก็เพือ่ลดขอเสียเปรียบในแงตนทนุซึ่งตองแขงขัน 

กับบริษัทในทองถิ่นนัน้ๆ หรือเปนบริษัททีเ่ขาไปลงทนุเพื่อรักษาตลาดที่เคยนาํเขาสินคามาจาก 

บริษัทของตนในญี่ปุนแตตองหยุดชะงกัไป เนื่องจากประสบปญหาการกีดกนัทางภาษีและการ 

นําเขาสนิคาจากญี่ปุน นอกจากนี ้  ก็เพื่อมุงหวังใชทรัพยากรและวัตถดิุบของประเทศที่เขาไปลงทนุ 

(Resource Securing Oriented Type)  ตลอดจนการสงวัตถุดิบกลับไปยังญีปุ่นเพื่อสนับสนุน 

อุตสาหกรรมบางประเภท สาเหตุอีกประการคือ เร่ืองการใชแรงงาน (Labor Utilization Type) 

เนื่องจากอุปทานแรงงานของญี่ปุนเริ่มขาดแคลน จงึมุงหวังที่จะใชแรงงานที่มีเหลือเฟอในบาง 

ประเทศซึ่งมีอัตราคาจางที่ตํ่ากวาประเทศของตน (วิวัฒนชัย  อัตถากร, 2518) 

ภายหลงัจากเกิดเศรษฐกิจตกต่ําในตนทศวรรษ 1990 บริษัทตางๆรวมทั้งบริษัท 

ขามชาติของประเทศญี่ปุนมกีารปรับโครงสรางการผลิตและปรับปรุงเครือขายการผลิตระหวาง 

ประเทศคอนขางมาก ผลิตภัณฑที่คอนขางเปนมาตรฐาน (Standardized) และผลิตแบบจํานวน 

มาก (Mass Producted) มีแนวโนมที่จะยายการผลิตไปประเทศอื่นสวนมากจะเปนประเทศใน 

แถบเอเซีย และจะตองเพิม่การนาํเขาชิน้สวนตางๆจากประเทศในกลุมเอเชียทั้งจากบริษทัในเครือ 

และบริษัทอื่นๆเพื่อลดตนทนุการผลิต และมีนโยบายที่จะเพิ่มการใชระบบ OEM (Original 

Equipment Manufacturer) คือ ผูประกอบรถยนตอาจผลิตชิ้นสวนเองหรือวาจางใหโรงงาน 

ที่สามารถผลติชิ้นสวนทีม่ีคุณภาพตรงตามขอกําหนด สําหรับผลิตภัณฑที่สงออกไปภูมภิาคอื่นๆ  
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กรณีของอุตสาหกรรมรถยนตพบวา ไดมีการลงทนุสรางเครือขายการผลิตระหวางประเทศ เชน 

บริษัทโตโยตามีการลงทนุในเครือขายการผลิตในอาเซียน เพื่อลดตนทนุการผลิตเครื่องยนตดีเซล, 

ลงทนุในอนิโดนีเซียเพื่อผลิตเครื่องยนตเบนซิน,  ลงทุนในมาเลเซยีเพื่อผลิต Steering Gear 

และในฟลิปปนสเพื่อผลิต Transmission แลวจึงนาํชิน้สวนเหลานี้จากแหลงผลิตที่ตางกันมา 

ประกอบเปนรถยนตในแตละประเภท โดยผานระบบ Brand to Brand Complementary Scheme 

(BBC) และระบบ BBC ก็ชวยลดอัตราภาษีขาเขาไดถึงรอยละ 50 อยางไรก็ตาม โครงการดังกลาว 

ไมประสบผลความสาํเร็จและไดถูกยกเลกิไป (สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย, 2539)   

 ประโยชนประการหนึ่งที่ประเทศไทยไดรับจากการเขามาลงทุนของบรรษัทขามชาติ 

ญ่ีปุนในอุตสาหกรรมรถยนตคือ ทาํใหอุตสาหกรรมยานยนตในไทยพฒันาดานศักยภาพการแขงขัน

ข้ึนไปมาก ทั้งนี้สวนหนึง่เปนเพราะโครงการความรวมมือดานอุตสาหกรรมในเขตภูมิภาคอาเซียน 

การเขามาของบริษัทผูผลิตชิน้สวนญี่ปุนไดนําพาเทคโนโลยี รวมทั้งรูปแบบการบริหารงานแบบ 

ญ่ีปุนเขามาใชในเมืองไทย อีกทัง้ยงัเปนตัวผลักดนัทาํใหเกิดความรวมมือทางดานอุตสาหกรรม 

และการจัดสรรหนาที่ตามความชาํนาญ (Division of Labor) ในระหวางประเทศในกลุมอาเซยีน 

และการประหยัดตอขนาด  (Economies of Scale) สงผลผลักดันใหเกิดโครงการแลกเปลีย่น 

ชิ้นสวนระหวางประเทศภายใตยี่หอเดียวกนั (Brand to Brand Complementacy หรือ BBC) 

ในปพ.ศ. 2531 ซึ่งแมโครงการดังกลาวจะประสบปญหาเพราะขัดแยงกับแนวทางการพฒันา 

อุตสาหกรรมในประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซียและไดถกูยกเลกิไป แตไดถูกนํามาใชเปน 

บรรทัดฐานในความรวมมือในอุตสาหกรรมอื่นๆตอมา หลงัจากนัน้ ไดเกิดโครงการความรวมมือ 

ดานอุตสาหกรรมอาเซียนแบบใหม หรือ Asean Industrial Cooperation (AICO) Scheme 

ในปพ.ศ. 2539 ข้ึนมาแทนที่ โดยเปาหมายและวัตถุประสงคหลัก 2 ขอคือ เพื่อพัฒนา 

ประสิทธิภาพการแขงขันของกลุมผูประกอบการ อุตสาหกรรมการผลิตรถยนตและชิ้นสวนใน 

ภูมิภาคอาเซียน โดยยึดหลกั Economies of Scale และการลดกําแพงภาษีระหวางประเทศเพือ่ 

กระตุนและดึงดูดการลงทนุทั้งในอาเซยีนและประเทศนอกกลุม (Intra and Extra-Asean 

Investment) เนื่องจากการเชื่อมโยงโครงขายทางการคาเสรีภายในอาเซียนจะสงผลดีตอการ 

ประหยัดตอขนาดภายนอก (External Economies of Scale) และการแบงงานระหวางประเทศ 

(International Division of Labor) อีกดวย ยกตวัอยางเชน บริษัทฟอรด มอเตอร จํากัด 

ใชประโยชนจากการเขารวมโครงการ AICO โดยการใชไทยเปนฐานการผลิตรถปคอัพเพื่อสงออก 

ไปยังประเทศตางๆ ขณะทีใ่ชฟลิปปนสเปนฐานการผลิตรถยนตนัง่ โดยบริษัทฟอร ด (ประเทศไทย) 

จะนําเขารถยนตจากประเทศฟลิปปนสแทนที่จะทาํการผลิตเองในประเทศไทย  เพราะฟลิปปนส 
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มีประสิทธิภาพในการผลิตรถยนตนั่งมากกวาประเทศไทย ซึง่ในทางกลับกนัประเทศไทยก็ม ี

ประสิทธิภาพในการผลิตรถปคอัพมากกวา การกระทําดังกลาวกอใหกิดการประหยัดตอขนาด 

และทําใหตนทุนการผลิตลดลงเนื่องจากสิทธิประโยชนทางภาษทีี่ไดรับ 

นอกจากนี ้ ดานการลงทนุโดยตรงจากตางประเทศ (FDI) ของญี่ปุนมองวา  

อาเซียนเปนภมูิภาคหนึง่ที่ประสบความสาํเร็จในแงของการลงทนุที่สําคญัแหลงหนึง่ในโลก สําหรบั 

ปจจัยทีท่ําใหอาเซียนประสบสําเร็จก็คือ การที่อาเซยีนเปนแหลงปจจัยการผลิตที่มีราคาถูก ไมวา 

จะเปนดานวัตถุดิบหรือแรงงาน ประกอบกับการที่ทกุประเทศในอาเซียนลวนใชนโยบายที่คอนขาง 

เปดเสรีตอการลงทนุจากตางประเทศ ยิ่งสงเสริมใหอาเซียนมีความนาลงทุนเพิ่มข้ึนอีก แตมาใน 

ระยะหลงันี ้ ประเทศในอาเซยีนมีความนาสนใจตอการที่จะเขามาลงทนุลดลง เนื่องจากปจจัย 

การผลิตมีราคาสูงขึ้นเมื่อเทยีบกับประเทศคูแขงอื่น เชน จีน อินเดยี และ ประเทศกําลงัพฒันา 

ในทวีปยุโรปและอเมริกา เปนตน  ดังนัน้อาเซียนจึงไดรวมมือกันจัดตั้งเขตการคาเสรีอาเซียน (AFTA) 

เพื่อใชเปนกลยุทธหนึง่ในการที่จะดึงดูดการลงทุนแบบ FDI ใหเขามาในภูมิภาคนี้เพิม่ข้ึน เปาหมาย 

หลักของ AFTA ก็เพื่อเพิ่ม ประสิทธิภาพในการผลิตของประเทศสมาชกิ โดยการใชนโยบายการคา 

เสรีผานมาตรการลดภาษีขาเขาและการกีดกันทางการคาอื่นๆระหวางประเทศสมาชิก สวนในแง 

การสงออกก็จะขยายตัวมากขึ้น เพราะไดรับประโยชนในการลดตนทุนการผลิตโดยการซื้อวัตถุดิบ 

และสินคาระดบักลางหรือชิน้สวนการผลิตดวยราคาที่ถกูลง ปจจุบัน AFTA ประสบปญหาความ 

ลาชาเนื่องจากมาเลเซียขยายเวลาออกไป 

ไดมีงานวิจัยฉบับหนึง่ที่ศึกษาเรื่อง “การลงทุนของบรรษัทรถยนตขามชาติสหรัฐ 

อเมริกาและบรรษัทรถยนตขามชาตยิุโรปในประเทศไทย” โดยศึกษาเฉพาะบรรษทัรถยนตขามชาติ 

2 คายไดแก บริษัทขามชาติจากอเมริกาคือ บริษัท ฟอรด มอเตอร จํากัด และ บริษัทเจนเนอรัล 

มอเตอร จํากดั และบริษัทรถยนตขามชาติยุโรปคือ บริษัทบีเอ็มดับบลิว และบริษัทโฟลคสวาเกน  

ดานปจจยัทีท่าํใหบริษทัทัง้หมดเลือกทําการลงทุนในประเทศไทย แลวทําการศึกษาเปรียบเทยีบ 

ปจจัยในการเลือกลงทนุในอุตสาหกรรมรถยนตของบรรษัทรถยนตขามชาติญ่ีปุน โดยจากการ 

ศึกษาพบวามปีจจัยในการตดัสินใจเหมือนกันบางประการไดแก  นโยบายของรัฐบาลไทยในการ 

สงเสริมการลงทุน การสงเสริมการสงออก รวมถงึนโยบายดานภาษีอากรอื่นๆ  ขนาดตลาดใน 

ประเทศไทยทีม่ีขนาดใหญ และปจจัยเกี่ยวกับเสถยีรภาพทางการเมืองและเศรษฐกิจในประเทศ 

ไทย สําหรับปจจัยที่แตกตางกนัคือ กรณีของบรรษัทรถยนตขามชาติญ่ีปุนสวนใหญเปนผลมาจาก 

การสูงขึ้นของคาเงนิเยนและการขาดแคลนแรงงานในประเทศ ทําใหตองการออกมาลงทนุนอก 

ประเทศ  ขณะที่กรณีของบรรษัทรถยนตขามชาติสหรัฐอเมริกา และบรรษัทรถยนตขามชาตยิุโรปคือ 
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ความตองการที่จะใชประเทศไทยเปนฐานการสงออกของภูมิภาคเอเชยีใหกับตน เนื่องจาก 

ประเทศไทยมอุีตสาหกรรมสนับสนนุเกีย่วของกับชิ้นสวนรถยนตอยูเปนจํานวนมาก (กัลยารตัน 
สถิตรุงพรชัย, 2546) 

ในแงของผูประกอบการสวนใหญยังคงเหน็วา การลงทุนจากตางประเทศจะสงผลดตีอ 

ประเทศโดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมธุรกิจทีม่ีการลงทนุรวมกบัตางชาติ  และธุรกิจทีไ่ดรับการสงเสริม 

การลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการการสงเสริมการลงทนุ (BOI) ผูลงทนุสวนใหญเหน็วาจะเกิด 

ผลกระทบในทางบวกที่สําคัญตามลําดับ ไดแก ความชวยเหลอืดานปรับปรุงเทคนิคการตลาด 

การเพิม่ความชํานาญทางการตลาด และชวยขยายตลาดภายในประเทศ สวนผลกระทบทางลบ 

ที่ผูประกอบการเหน็วารุนแรงตามลาํดับไดแก ปญหาราคาที่ดินแพงขึ้น การถกูแยงใชวัตถุดิบ 

ภายในประเทศ การขาดแคลนแรงงาน และการถูกแยงตลาดภายในประเทศ ผูประกอบการธุรกจิ 

ไทยมองวา ในระยะยาวแลวหากธุรกิจไทยไมมกีารปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตใหดีข้ึน และ 

ยังไมสามารถหาแหลงวัตถดิุบในประเทศ ตลอดจนแหลงรับซื้อสินคาเพื่อแขงขันกับธุรกิจตางชาติ 

ได ในที่สุดแลว ธุรกิจไทยอาจจะตองลมเลิกกิจการไปหรือมีโอกาสที่จะถกูเบียดออกจากวงการ 

ธุรกิจโลกได (จุฑาทิพย เอ่ียมจิตเมตรา, 2532) 

 โดยสรุป ตลอดชวงเวลา 40 กวาปที่ผานมา รัฐบาลไทยดําเนินโยบายคุมครอง 

อุตสาหกรรมรถยนตมาตลอด ซึ่งทําใหโรงงานประกอบรถยนตและโรงงานผูผลิตชิ้นสวนรถยนต 

จากประเทศญี่ปุนเขาลงทนุในประเทศไทยเปนจํานวนมาก โดยมูลเหตุจงูใจที่เขามาลงทุนนั้น 

อาจกลาวไดวา มาจากขนาดของตลาดภายในประเทศไทยกอนในชวงแรก  และเพื่อตองการสราง 

ฐานการผลิตเพื่อการสงออกในชวงตอมา และในปจจุบันทีเ่ปนยุคโลกาภิวัฒน (Globalization) 

การคาระหวางประเทศและการผลิตระหวางประเทศไดเกิดขึ้นมากมาย   การคาชิ้นสวนรถยนต 

ระหวางประเทศตามแนวคิดการแบงงานระหวางประเทศ และการคาระหวางประเทศใน 

อุตสาหกรรมเดียวกนั (Intra-Industry Trade)  กอใหเกดิการเชื่อมโยงการคาซึ่งกนัและกัน 

ประเด็นที่ผูผลิตรถยนตขามชาติญ่ีปุนใชพจิารณาที่จะทาํการจัดสรรใหฐานการผลิตในแตละ 

ประเทศเพื่อนาํมาคาขายกนัภายในภูมิภาคเดียวกนัไดแก ขนาดความตองการรถยนตในแตละ 

ประเทศ ตนทุนการผลิตชิน้สวน ระดับราคาและตนทนุโดยเปรียบเทียบในการผลิต  ความพรอม 

ของวัตถุดิบและอุตสาหกรรมสนับสนุน การดําเนนินโยบายของรัฐบาล นอกจากนี ้ พบวาการลงทุน 

จากบร ิษัทขามชาติกอใหเกดิผลดีตอบร ิษัทขามชาตเิองหลายประการ ในขณะเดียวกนั ประเทศ 

ที่ไดรับการลงทุนคือประเทศไทยซึ่งเปนฐานการผลิตใหญของชิ้นสวนยานยนตก็ไดรับการพัฒนา

ดานเทคโนโลยีใหมีความกาวหนามากขึน้ดวย  การขยายการลงทนุในลักษณะเชนนี้ จะกอใหเกิด 
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“ใยแมงมุมของการคาระหวางประเทศ” ตามมา เพราะมกีารคาระหวางหนวยผลิตภายในบริษัท 

เดียวกนั (Intra-Firm Trade) โดยไมเพียงแตการขยายเครือขายความสมัพนัธการผลิตเทานั้น 

หากทวาเครือขายความสัมพันธดังกลาว จะกอใหเกิดเครือขายการคาระหวางประเทศมากขึ้น 

อีกดวย ประกอบกับการที่ไทยเปนหนึง่ในสมาชกิของ WTO ซึ่งตองนาํนโยบายของแกตตที่มี 

ผลบังคับใชต้ังแตป 2543 โดยตองยอมรับมาตรการที่เปนขอตกลงรวมกนั ทาํใหการบังคับ 

ใชชิ้นสวนภายในประเทศไมสามารถนาํมาใชไดอีกตอไป (พิสิษฐ เจริญศิรวิัฒน, 2544) 

โดยภาพรวมแลวบทบาทหลกัของการพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตรถยนตในประเทศ 

ไทยขึ้นอยูกับการลงทุนของผูประกอบการจากตางประเทศ ผลตามมาที่ประเทศไทยไดรับจากการ 

ลงทนุไมวาจะเปนผลทางตรงเชน ระดับการจางงาน ความเติบโตทางเศรษฐกจิ เปนตน และ 

ผลทางออมคือ การพัฒนาไปยงัอุตสาหกรรมตอเนื่องโดยเฉพาะชิน้สวนยานยนตตางๆ รวมถึง 

ความพอใจของผูบริโภคที่มทีางเลือกตามแบบและรุนรถที่มากขึ้น ในขณะเดียวกนันโยบายจาก 

ภาครัฐถือไดวามีอิทธิพลตอการเติบโตตออุตสาหกรรมชิน้สวนยานยนตเปนอยางมาก  ดังนัน้ การ 

กําหนดทิศทางความเปนไปของอุตสาหกรรมเพื่อใหเกิดความสอดคลองระหวางรัฐกับภาคธุรกิจโดย

คํานึงถึงประโยชนของประเทศเปนหลักถอืเปนสิ่งที่ตองรวมมือกนั  

 

 

 

 

 


