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บทคดัย่อ 
การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค ์1) เพ่ือศึกษาการรับรู้อตัลกัษณ์ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้

เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 2) เพ่ือศึกษาทศันคติของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียว
ของตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 3)  เพื่อเปรียบเทียบการรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมี
ต่อองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร จ าแนกตามลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม ได้แก่ ข้อค าถามจ านวน 4 ส่วน กลุ่มตัวอย่าง 
จ านวน 385 คน วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแ้ก่ สถิติค่าความถ่ี (Frequency) 
ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการทดสอบสมมติฐานใช้
สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแ้ก่ T-test และ F-test ในกรณีมีนยัส าคญัทางสถิติจะท าการทดสอบเป็นรายคู่
ดว้ยวธีิของเชฟเฟ่ (Scheffe Method) โดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

ผลการศึกษาพบวา่ 1) การรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้ภาพรวมอยูใ่นระดบั
มากและเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า นักท่องเท่ียวมีการรับรู้อตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้โดยมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ 
ดา้นวถีิชีวติชุมชน รองลงมา คือ ดา้นวฒันธรรมและประเพณีและดา้นภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ตามล าดบั2) เพื่อศึกษาทศันคติ
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข้ ภาพรวมระดับทัศนคติของ
นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหวัตะเขอ้ยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น 
พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหวัตะเขสู้งสุด คือ ดา้นส่ิงดึงดูดใจ รองลงมา 
คือ ด้านท่ีพัก ด้านความสามารถในการเข้าถึง ด้านกิจกรรมทางการท่องเท่ียว และด้านส่ิงอ านวยความสะดวก 
ตามล าดบั3) แนวทางในการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้พบว่า แหล่ง
ท่องเท่ียวตลาดหัวตะเข้ควรมีการวางแผนในการพัฒนาด้านส่ิงอ านวยความสะดวกเป็นอันดับแรกเพื่อรองรับ
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นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเยือน และควรมีการอนุรักษ์วิถีชีวิตชุมชนตลาดหัวตะเขใ้ห้คงความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ
ท้องถ่ินและสะท้อนอัตลักษณ์ของตลาดหัวตะเข้ให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน น าไปสู่การครองความนิยมของ
นกัท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื 
 

ค ำส ำคญั:การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวอัตลักษณ์ตลาดหัวตะเข้ 
 

Abstract 
The purposes of this research are 1) to study the perception of tourism identity by Thai tourists of  

Huatakhe Market at Lat Krabang, Bangkok; 2)to study the attitudes of Thai tourists towards the tourism elements of 
Huatakhe Market; and 3) to compare the perception of such identity based on demographic characteristics. In this 
research, the questionnaires divided into four parts were distributed to 385 participants. Data were analyzed using 
descriptive statistics (i.e. frequency, percentage, mean, and standard deviation), inferential statistics (i.e. t-test and f-
test) to test hypotheses, and Scheffe method given a statistical significance observed at 0.05. 

The research results show that a high sense of tourism identity of Huatakhe Market was overall perceived 
by Thai tourists. The aspect of community lifestyle had the highest average value, followed by the aspect of lifestyle 
and cultural traditions and local knowledge, respectively. Moreover, a high level of tourists’ attitudes towards the 
tourism elements of Huatakhe Market was observed with the aspect of attraction receiving the highest average value, 
followed by the aspects of accommodation, the ability to access the site, tourism activities and facilities, 
respectively. As for the development and promotion of tourism to reflect the identity of the Huatakhe Market at Lat 
Krabang, Bangkok,   there should be a plan for the development of facilities to accommodate the visitors. The 
community lifestyle of Huatakhe Market needs to be conserved to stabilize the local identity to the visitors which 
therefore contributes to the popularity of sustainable tourism. 

 
Keywords: The development and promotion, tourists, identities, Huatakhe Market 

1. บทน า 
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีองคป์ระกอบทางโครงสร้างของธุรกิจท่ีมีความซบัซอ้น และตอ้งอาศยัธุรกิจอ่ืน

เขา้มาสนบัสนุนในการให้บริการ และมีความซบัซอ้นในการด าเนินงาน แต่กลบัเป็นเคร่ืองมือในการสร้างรายไดเ้ขา้สู่
ประเทศต่างๆทัว่โลกเป็นจ านวนมาก โดยมีธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองทั้งทางตรงและทางออ้ม ไดแ้ก่ ธุรกิจทางตรง เช่น ธุรกิจ
ขนส่ง ท่ีพกั ร้านอาหาร ธุรกิจน าเท่ียว มคัคุเทศก์ ของฝากของท่ีระลึก เป็นตน้ ส่วนธุรกิจท่ีมีความเก่ียวขอ้งทางออ้มท่ี
ถูกสร้างข้ึนมาเพ่ือสนบัสนุนทางการท่องเท่ียว เช่น ธุรกิจแลกเปล่ียนเงินตรา โรงพยาบาล บริษทัประกนัภยั เป็นตน้  
(นิศา ชชักุล,2555) การท่องเท่ียวมีการขยายตวัเพ่ิมมากข้ึนเร่ือยๆ จากสถิติคาดการณ์จ านวนนักท่องเท่ียวโลก ในปี 
2573 จ านวนนกัท่องเท่ียวโลกจะเพ่ิมข้ึน 1,800 ลา้นคน ดว้ยอตัราการขยายตวัร้อยละ 3.3 ต่อปี โดยตลาดกลุ่มเอเชียและ
แปซิฟิกมีแนวโนม้อตัราการขยายตวัสูงกวา่ภูมิภาคอ่ืน (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2558) สอดคลอ้งกบัแนวโนม้
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ท่ีประเทศต่างๆทัว่โลกให้ความส าคญัต่อการพฒันาการท่องเท่ียว ทั้งประเทศท่ีก าลงัพฒันาและประเทศท่ีพฒันาแลว้ 
เช่น ประเทศญ่ีปุ่น จีน สิงคโ์ปร เป็นตน้ การเล็งเห็นความส าคญัทางดา้นการท่องเท่ียวส่งผลท าใหป้ระเทศต่างๆ มีการ
พฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวในรูปแบบต่างๆ เพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีทางการท่องเท่ียวในการดึงดูดนักท่องเท่ียว
ให้เลือกประเทศของตนเป็นจุดหมายปลายทางในการท่องเท่ียวส่งผลท าให้เกิดความมัน่คงทางดา้นเศรษฐกิจ สังคม 
และวฒันธรรมน าไปสู่การยกระดบัคุณภาพชีวติความเป็นอยูข่องประชาชนในชาติ 

ในขณะเดียวกันภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวนอกจากสร้างความมัน่คงทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
วฒันธรรมให้แก่ประเทศเจา้ของพ้ืนท่ีในแหล่งท่องเท่ียวแลว้ ในทางตรงกันขา้มการท่องเท่ียวกลบัมีตน้ทุนในการ
บริหารจดัการในการดูแลดา้นส่ิงแวดลอ้ม ดา้นสังคมและวฒันธรรม โดยใชง้บประมาณในการบริหารจดัการจ านวน
มากมายมหาศาลเช่นเดียวกัน เช่น การลงทุนในการก าจัดขยะจ านวนมากท่ี เกิดจากผลของการเติบโตของ
ภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีแนวโนม้สูงมากข้ึนอยา่งต่อเน่ือง (พิมพร์ะวี โรจน์รุ่งสัตย,์2553)หรือผลกระทบท่ี
ก่อให้เกิดปัญหาทางดา้นสังคมและวฒันธรรมในแหล่งท่องเท่ียว เช่น การท่องเท่ียวก่อให้เกิดปัญหาการเปล่ียนแปลง
อุปนิสัยหรือพฤติกรรมในการด าเนินชีวิตท่ีดีของคนในท้องถ่ิน การเปล่ียนแปลงค่านิยมของวฒันธรรมดังเดิม
พฤติกรรมมนุษยเ์ปล่ียนแปลงเร็ว ธุรกิจท่องเท่ียวจ าเป็นตอ้งหากลยทุธ์มาดึงดูดนกัท่องเท่ียว  (บุญเลิศ จิตตั้งวฒันาและ
เพญ็ศิริ ศรีค าภา,2557) 

ปัจจุบนัการสร้างอตัลกัษณ์กลายมาเป็นเคร่ืองมือท่ีส าคญัและมีความจ าเป็นในการส่ือสารทางการตลาดและ
ภาพลกัษณ์ให้กบัองคก์ารต่างๆ รวมทั้งภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว (นิสาชล รัตนสาชล,2541) เพื่อใชเ้ป็นเคร่ืองมือ
ในการดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เดินทางมาเยือนสร้างความโดเด่นท่ีแตกต่างเหนือคู่แข็ง (Aaker, 1991) และเป็นการ
สะทอ้นให้นักท่องเท่ียวไดเ้ขา้ใจโครงสร้างและวฒันธรรมทอ้งถ่ินของสังคมหรือชุมชนท่ีเดินทางไปเยือนไดอ้ย่าง
ปราศจากปัญหาต่างๆ เช่น การไม่เข้าใจกันระหว่างคนในชุมชนและนักท่องเท่ียว ความไม่พึงพอใจ ปัญหา
อาชญากรรมต่างๆ เป็นต้น (Stryker, 1980) ปัญหาต่างๆดังกล่าวข้างต้น อาจมีสาเหตุจากการท่องเท่ียวมีการ
เปล่ียนแปลงความนิยมในการเดินทางไดง่้าย เน่ืองจากความเจริญกา้วหนา้ทางเทคโนโลยี ความเจริญของสงัคมเมืองท่ี
เขา้มามีอิทธิพลต่อการพฒันารูปแบบกิจกรรมทางการท่องเท่ียวหรือวถีิชีวติความเป็นอยูด่งัเดิมของชุมชนซ่ึงเป็นมนต์
เสน่ห์ของการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมและวถีิชีวติซ่ึงเป็นผลิตภณัฑท์างการท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ 

ตลาดหัวตะเขเ้ป็นอีกหน่ึงสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมและวิถีชีวิตท่ีไดรั้บผลกระทบจากเปล่ียนแปลง
ค่านิยมในการเดินทางท่องเท่ียวเน่ืองจากความเจริญทางด้านเทคโนโลยีและความเจริญของสังคมเมืองเข้ามา
เปล่ียนแปลงวิถีชีวติดงัเดิม ส่งผลท าให้วฒันธรรม วิถีชีวติ ภูมิปัญญา ท่ีเป็นจุดเด่นของทอ้งถ่ินท่ีเป็นตวัสะทอ้นใหเ้ห็น
ถึงวิถีชีวิตความเป็นอยูข่องชุมชนตลาดหัวตะเข ้รวมไปถึงนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดหัวตะเขซ่ึ้งเป็น
ตลาดไมโ้บราณมีอายปุระมาณมากกวา่ 100 ปี ในการซึมซบัและรับรู้อตัลกัษณ์ของตลาดหวัตะเขล้ดนอ้ยลง  

ดงันั้นจึงมีความจ าเป็นในการพฒันาและการส่งเสริมการท่องเท่ียวมีจุดเด่นเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะถ่ิน เพ่ือครอง
ความนิยมของนักท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยืน ในขณะเดียวกนัยงัสามารถน าเอาเอกลกัษณ์มาใชใ้นการสร้างกลยุทธ์ในการ
ประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเขแ้ก่กลุ่มตลาดเป้าหมาย สอดคลอ้งแผนยทุธศาสตร์การท่องเท่ียวไทยปี 
2558-2560 ภายใตก้ระแสการเปล่ียนแปลงทางดา้นเทคโนโลยแีละความเจริญของสงัคมเมือง 
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2.วตัถุประสงค์ 
1. เพ่ือ ศึกษาการรับ รู้อัตลักษณ์ของนักท่องเท่ี ยวชาวไทยท่ี มีต่อตลาดหัวตะเข้ เขตลาดกระบัง 

กรุงเทพมหานคร 
2. เพื่อศึกษาทศันคติของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้เขต

ลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 
3)  เพ่ือเปรียบเทียบการรับรู้อตัลกัษณ์ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของ

ตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร จ าแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
 
3. อุปกรณ์และวธีิการ / วธีิด าเนินการวจิยั 
3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

นกัท่องเท่ียวซ่ึงเป็นนกัท่องเท่ียวชาวไทยเท่านั้นท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั 
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงไม่ทราบจ านวนประชากร ดงันั้นจึงค านวณกลุ่มตวัอยา่งโดยการใชสู้ตรของ คสัซานี (Khazanie) 
โดยก าหนดระดบัความเช่ือมัน่ไวท่ี้ 95% และยอมรับให้เกิดความคาดเคล่ือนได ้1 ส่วนใน 10 ส่วนของส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐานประชากร (Khazanie, 1996) ไดก้ลุ่มตวัอยา่ง จ านวน385 คน 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี คือ แบบสอบถาม จ านวน 385 ชุด ส าหรับนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว
ตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร ผูว้ิจยัสร้างแบบสอบถามจากการศึกษาขอ้มูลจากแนวคิดและทฤษฎี
เก่ียวกบัการรับรู้ แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติของผูบ้ริโภค แนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรม แนวคิดเก่ียวกับอตัลกัษณ์ และ
งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง น ามาประยกุต์ปรับให้เขา้กบัการศึกษาในคร้ังน้ี โดยแบบสอบถามท่ีจดัท าข้ึนไดมี้การตรวจสอบ
ความถูกต้องด้วยวิธีการน าไปทดสอบความตรงของเน้ือหา (Content validity)  และการทดสอบความเช่ือมั่น 
(Reliability) เท่ากบั 0.81  
3.3 วธีิด าเนินการวจิยั 

การวิจยัน้ีเป็นการศึกษาเก่ียวกบัแนวทางการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ ตลาดหัว
ตะเข้ เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร ซ่ึงงานวิจัยน้ีเป็นการวิจัยเชิงวิธีวิจัยแบบปริมาณ (quantitative research)  
เน่ืองจากตามวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1 ขอ้ท่ี 2 และ 3 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่งของการวิจยัในคร้ังน้ีคือนกัท่องเท่ียวชาว
ไทย ส าหรับเคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา  คือใช้แบบสอบถาม โดยมีวิธีการวิจยัโดยการใช้วิธีแบบสุ่มแบบสะดวก 
(Convenience Sampling)  แบ่งเก็บขอ้มูลใน วนัธรรมดา วนัจนัทร์-วนัศุกร์ และวนัเสาร์-วนัอาทิตย ์ในช่วงระหว่าง
วนัท่ี 2 พฤษภาคม 2559-วนัท่ี 24 มกราคม 2560 พร้อมกบัอธิบายแบบสอบถามและเก็บแบบสอบถามใหไ้ดต้ามจ านวน 
คือ 385 ชุด  
 
3.4 วธีิวเิคราะห์ขอ้มูล 
 การวิจยัน้ีเป็นการศึกษาแนวทางในการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ของตลาดหัว
ตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร การวิจยัในคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (qualitative  research) เคร่ืองมือท่ีใช้
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ในการศึกษาคือ ใชแ้บบสอบถาม วเิคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแ้ก่ สถิติค่าความถ่ี 
(Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการทดสอบ
สมมติฐานใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ได้แก่ t-test และ F-test ในกรณีมีนัยส าคญัทางสถิติจะท าการ
ทดสอบเป็นรายคู่ดว้ยวธีิของเชฟเฟ่ (Scheffe Method) โดยก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
4. ผลการวจิยั 

ผลการศึกษาแนวทางการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ตลาดหวัตะเข ้เขต
ลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร ดงัน้ี  

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทางลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทย 
ผลการวจิยั พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 53.3 อายตุ  ่ากวา่ 20ปี คิดเป็นร้อย

ละ 40.00 ระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 36.70 อาชีพนกัเรียนนกัศึกษา คิดเป็นร้อยละ 50.00 รายได้
เฉล่ียต่อเดือนต ่ากวา่ 10,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 46.70 สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 83.30 

ส่วนท่ี 2 การรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร  
ผลการวจิยั พบวา่ ภาพรวมการรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้อยูใ่นระดบัมาก 

โดยมีค่าเฉล่ีย 3.81 และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า นักท่องเท่ียวมีการรับรู้อตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้โดยมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ดา้นวถีิชีวติชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.84 รองลงมา คือ ดา้นวฒันธรรมและประเพณี ค่าเฉล่ีย 3.81 และดา้นท่ีมี
ค่าเฉล่ียระดบัการรับรู้นอ้ยท่ีสุด คือ ดา้นภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ค่าเฉล่ีย 3.65 ตามล าดบัและเม่ือพิจารณารายละเอียดในแต่
ละดา้นพบวา่ 

1. ดา้นวิถีชีวิตชุมชนนกัท่องเท่ียวมีระดบัการรับรู้ท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานครมาก
ท่ีสุด คือ เป็นชุมชนเก่าท่ีมีประวติัความเป็นมามากกวา่ 100 ปี ค่าเฉล่ีย 4.07และน้อยท่ีสุดคือ การเดินทางโดยเรือหาง
ยาวและการใส่บาตรทางน ้ าในตอนเชา้ ค่าเฉล่ีย 3.73  ตามล าดบั  

2. ด้านวัฒนธรรมและประเพณีนักท่องเท่ียวมีระดับการรับรู้ท่ี มีต่อตลาดหัวตะเข้ เขตลาดกระบัง 
กรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คือ การจดัประเพณีประจ าปี ไดแ้ก่ วนัลอยกระทง วนัตรุษสงกรานต ์ค่าเฉล่ีย 4.13รองลงมา 
คือ การอนุรักษบ์า้นเรือนไมท่ี้มีเอกลกัษณ์ของชุมชนค่าเฉล่ีย 3.97ศูนยก์ารเรียนรู้วถีิถ่ินท่ีสะทอ้นใหเ้ห็นวถีิชีวติของคน
ในชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.87 เป็นแหล่งท่องเท่ียววฒันธรรม ไดแ้ก่ ไทย จีน มอญ ค่าเฉล่ีย 3.70 และนอ้ยท่ีสุดคือ การละเล่น
พ้ืนบา้น ค่าเฉล่ีย 3.40 ตามล าดบั  

3. ดา้นภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน นกัท่องเท่ียวมีระดบัการรับรู้ท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร
มากท่ีสุด คือ แหล่งผลิตขนมเป้ียะแป้งหม่ีสูตรพิเศษ ค่าเฉล่ีย 3.83รองลงมา คือ แหล่งผลิตขนมใบไมสู้ตรโบราณ 
ค่าเฉล่ีย 3.77แหล่งสร้างเฟรมขึงภาพเฟอร์นิเจอร์ท่ีท าจากไมท่ี้เหลือใช ้ค่าเฉล่ีย 3.73แหล่งสร้างกงัหันวิดน ้ า ค่าเฉล่ีย 
3.67 แหล่งต่อเรือไม ้และต่อเรือเหลก็ ค่าเฉล่ีย 3.57 และนอ้ยท่ีสุดคือ แหล่งตีเคียว ค่าเฉล่ีย 3.33 ตามล าดบั  

ส่วนท่ี 3 ทัศนคติของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้เขต
ลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 

ผลการวิจยั พบวา่ ภาพรวมระดบัทศันคติของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของ
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ตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานครอยู่ในระดับมาก โดยมีค่าเฉล่ีย 3.76 และเม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีทศันคติของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้โดยมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ดา้นส่ิงดึงดูดใจ 
ค่าเฉล่ีย 3.85รองลงมา คือ ดา้นท่ีพกั ค่าเฉล่ีย 3.70 ดา้นความสามารถในการเขา้ถึง ค่าเฉล่ีย 3.69 ดา้นกิจกรรมทางการ
ท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย 3.65 และด้านท่ีมีค่าเฉล่ียระดับทัศนคติน้อยท่ีสุด คือ ด้านส่ิงอ านวยความสะดวก ค่าเฉล่ีย 3.28 
ตามล าดบัและเม่ือพิจารณารายละเอียดในแต่ละดา้นพบวา่ 

1. ดา้นส่ิงดึงดูดใจนกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั 
กรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คือ บรรยากาศเงียบสงบไม่วุน่วาย ค่าเฉล่ีย 4.23 รองลงมา คือ ความเก่าแก่ของบา้นไมส้อง
แถวสีน ้ าตาล ค่าเฉล่ีย 4.17 สะพานชมวิวบา้นเรือนริมคลองประเวศบุรีรมย ์ค่าเฉล่ีย 4.10 ความสวยงามของลวดลาย
กราฟฟิกของก าแพงตะเข ้ค่าเฉล่ีย 4.03 ส่ีแยกหัวตะเข ้ค่าเฟ่ แอนด์ เกสท์เฮา้ส์ ค่าเฉล่ีย 3.90 อาหารทอ้งถ่ิน ค่าเฉล่ีย 
3.87 สถานท่ีจัดแสดงผลงานศิลปะบ้านสามครู ค่าเฉล่ีย 3.83 ร้านเคร่ืองเขียนและอุปกรณ์ศิลปะร้านไทยสามัคคี 
ค่าเฉล่ีย 3.70ร้านตดัผมโบราณท่ีตกแต่งดว้ยเคร่ืองใชส้มยัเก่า ค่าเฉล่ีย 3.60 ตลาดนดัศิลปะสถานท่ีรวบรวมสินคา้แฮนด์
เมค ค่าเฉล่ีย 3.53และนอ้ยท่ีสุดคือ ศูนยเ์รียนรู้วถีิถ่ินของชุมชนหวัตะเขค้่าเฉล่ีย 3.43ตามล าดบั  

2. ดา้นส่ิงอ านวยความสะดวกนกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหวัตะเข ้เขต
ลาดกระบัง กรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คือ จุดให้บริการนั่งวาดรูป ค่าเฉล่ีย 3.70รองลงมา คือ ศูนยใ์ห้บริการขอ้มูล
นักท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย 3.43ป้ายแผนท่ี สัญลกัษณ์ จุดให้บริการต่างๆ ภายในแหล่งท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย 3.27การติดป้าย
บอกทางท่ีเพียงพอและชดัเจน ค่าเฉล่ีย 3.23การรักษาความปลอดภยัของตลาดหัวตะเข้ค่าเฉล่ีย 3.10 และน้อยท่ีสุดคือ 
สถานท่ีจอดรถ ค่าเฉล่ีย 2.97 ตามล าดบั 

3. ดา้นความสามารถในการเขา้ถึงนกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้
เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คือ สภาพของสะพานขา้มคลองประเวศบุรีรมย ์ค่าเฉล่ีย 3.90รองลงมา คือ 
บริการรถไฟฟรีสายกรุงเทพฯ-หัวตะเข ้ค่าเฉล่ีย 3.90ความสะดวกสบายในพ้ืนท่ีทางเดิน 2 ฝ่ังแม่น ้ า ค่าเฉล่ีย 3.70การ
ให้บริการเรือโดยสารน าเท่ียว ค่าเฉล่ีย 3.50และน้อยท่ีสุดคือ สภาพถนนในการเขา้ถึงตลาดหัวตะเข ้ค่าเฉล่ีย 3.47
ตามล าดบั 

4. ดา้นกิจกรรมทางการท่องเท่ียวนกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้
เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คือ พกัผ่อน ค่าเฉล่ีย 4.10 รองลงมา คือ ถ่ายภาพทัศนียภาพของคลอง
ประเวศบุรีรมย ์ค่าเฉล่ีย 3.93รับประทานอาหารและวาดรูป ค่าเฉล่ีย 3.80ชมตลาดนัดศิลปะและเลือกซ้ือสินคา้แฮนด์
เมค ค่าเฉล่ีย 3.73ซ้ืออุปกรณ์เคร่ืองเขียนและอุปกรณ์ศิลปะ ค่าเฉล่ีย 3.63 เรียนรู้การท าวา่วใบไม ้ค่าเฉล่ีย 3.33 เรียนรู้
วธีิการท าขนมใบไม ้ค่าเฉล่ีย 3.30 และนอ้ยท่ีสุดคือ นัง่เรือหางยาวชมวิถีชีวิตของชาวไทยชาวมอญท่ีอาศยัอยูริ่มคลอง
ประเวศบุรีรมย ์ค่าเฉล่ีย 3.23ตามล าดบั 

5. ด้านท่ีพกันักท่องเท่ียวมีทัศนคติต่อองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบัง 
กรุงเทพมหานครมากท่ีสุด คือ ความสะอาด ความสะดวกสบายในการให้บริการ ค่าเฉล่ีย 3.73 รองลงมา คือ ราคา
ห้องพกัมีความเหมาะสมกบัคุณภาพในการให้บริการ ค่าเฉล่ีย 3.70 และนอ้ยท่ีสุดคือ ความมีเอกลกัษณ์ในการตกแต่ง
ภายในหอ้งพกั ค่าเฉล่ีย 3.67 ตามล าดบั 

ส่วนท่ี 4 ผลการเปรียบเทียบการรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียว
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ของตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร จ าแนกตามลกัษณะทางประชากรศาสตร์ พบวา่ นกัท่องเท่ียวชาว
ไทยท่ีมีลักษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกันจะมีการรับรู้อัตลักษณ์ของตลาดหัวตะเข้ เขตลาดกระบัง 
กรุงเทพมหานคร โดยภาพรวมไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานการ
วจิยัท่ีตั้งไว ้แต่เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่มีความแตกต่างกนัระหวา่งกลุ่มมีจ านวน 1 คู่ ไดแ้ก่ กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมี
อาชีพพนักงานเอกชน มีการรับรู้เก่ียวอตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเขใ้นด้านวิถีชีวิตชุมชนโดยนักท่องเท่ียวมีการรับรู้
เก่ียวอตัลกัษณ์ของตลาดหวัตะเขเ้ป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมีประวติัความเป็นมามากกวา่ 100 ปี มากกวา่นกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพ
นกัเรียน / นกัศึกษา  
 
5. อภิปรายผล 

จากการศึกษาแนวทางในการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้เขต
ลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร พบวา่ นกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกนัจะมีการรับรู้อตั
ลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร โดยภาพรวมไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนัยส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 จึงไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานการวจิยัท่ีตั้งไว ้แต่เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้ พบวา่มีความแตกต่างกนัระหวา่ง
กลุ่มมีจ านวน 1 คู่ ไดแ้ก่ กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมีอาชีพพนกังานเอกชน มีการรับรู้เก่ียวอตัลกัษณ์ของตลาดหวัตะเขใ้นดา้น
วิถีชีวิตชุมชนโดยนักท่องเท่ียวมีการรับรู้เก่ียวอตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเขเ้ป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมีประวติัความเป็นมา
มากกว่า 100 ปี  มากกว่านักท่องเท่ียวท่ี มีอาชีพนักเรียน / นักศึกษา สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีทาง
ประชากรศาสตร์ (บุญเลิศ จิตตั้งวฒันา , 2557) ท่ีกล่าวถึง ปัจจัยทางลักษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกันมี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมและการรับรู้ในการเดินทางท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียว เน่ืองจากบุคคลมีความแตกต่างกนัของแต่
ละบุคคล ส่งผลท าใหเ้ป้าหมายในการเดินทางท่องเท่ียวของแต่บุคคลมีความแตกต่างกนั 

การรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงักรุงเทพมหานคร ผลการวจิยั 
พบวา่ ภาพรวมการรับรู้อตัลกัษณ์ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้อยูใ่นระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ีย 3.81 
และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีการรับรู้อตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้โดยมีค่าเฉล่ียสูงสุด ไดแ้ก่ดา้น
วถีิชีวิตชุมชน โดยมีอตัลกัษณ์ท่ีเป็นจุดเด่นในการเป็นแหล่งท่องเท่ียวชุมชนเก่าท่ีมีประวติัความเป็นมามากกวา่ 100 ปี 
มีกิจกรรมทางการท่องเท่ียวโดยเรือหางยาวและการใส่บาตรทางน ้ าในตอนเชา้ซ่ึงเป็นกิจวตัรประประจ าวนัหรือวถีิการ
ด าเนินชีวิตแบบปกติของชาวบา้นท่ีอาศยัอยู่ริมคลองประเวศบุรีรมย ์สอดคลอ้งกบั (อาทิตย ์โชติวิริยวาณิชย ,์ ปัญญา 
หมัน่เก็บ และทิพวรรณ ลิมงักรู, 2556) ไดท้ าการศึกษาเก่ียวกบัการจดัการการท่องเท่ียวโดยชุมชนแบบมีส่วนร่วมของ
ชุมชนหลวงพรต-ท่านเล่ียม เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร จากการศึกษาบริบทของพ้ืนท่ีดา้นกายภาพ พบวา่ ชุมชน
หัวตะเขใ้นอดีตเป็นจุดศูนยก์ลางการคา้ขายท่ีเจริญมากแห่งหน่ึงเป็นชุมชนเก่าแก่ก่อตั้งมานานกว่า 100 ปี มีเน้ือท่ี
ประมาณ 70 ไร่ ท่ีดินส่วนใหญ่เดิมเป็นกรรมสิทธ์ิของท่านเล่ียม บุนนาคท่ีไดม้อบให้กระทรวงศึกษาธิการ โดยมี
วตัถุประสงคเ์พ่ือให้สร้างสถาบนัการศึกษาข้ึนในทอ้งท่ีน้ีบา้นเรือนในชุมชนส่วนใหญ่ปลูกสร้างเลียบตามแนวคลอง
ประเวศบุรีรมย ์คลองหนองปรือ และคลองล าปลาทิว แขวงทบัยาว บา้นเรือนส่วนใหญ่เป็นบา้นไมช้ั้นเดียว และบา้น
คร่ึงตึกคร่ึงไม ้รวมถึงตลาดริมน ้ าท่ีปลูกเป็นหอ้งแถวไมต้ามแนวคลอง 
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ระดับทัศนคติของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข้ เขต
ลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร ผลการวิจัย พบว่า ภาพรวมระดับความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อ
องคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานครอยูใ่นระดบัมาก โดยมีค่าเฉล่ีย 3.76 
และเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีระดบัความคิดเห็นท่ีมีต่อตลาดหวัตะเข ้โดยมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ดา้น
ส่ิงดึงดูดใจ ไดแ้ก่ ตลาดหวัตะเขมี้บรรยากาศเงียบสงบไม่วุน่วาย ความเก่าแก่ของบา้นไมส้องแถวสีน ้ าตาล สะพานชม
ววิบา้นเรือนริมคลองประเวศบุรีรมย ์ความสวยงามของลวดลายกราฟฟิกของก าแพงตะเข ้ส่ีแยกหัวตะเข ้ค่าเฟ่ แอนด ์
เกสทเ์ฮา้ส์ อาหารทอ้งถ่ิน สถานท่ีจดัแสดงผลงานศิลปะบา้นสามครู ร้านเคร่ืองเขียนและอุปกรณ์ศิลปะร้านไทยสามคัคี 
ร้านตดัผมโบราณท่ีตกแต่งดว้ยเคร่ืองใชส้มยัเก่า ตลาดนัดศิลปะสถานท่ีรวบรวมสินคา้แฮนด์เมค และน้อยท่ีสุดคือ 
ศูนยเ์รียนรู้วิถีถ่ินของชุมชนหัวตะเข ้ตามล าดบั สอดคลอ้งกับ (Dickman, 1996) ท่ีกล่าวว่า องค์ประกอบของแหล่ง
ท่องเท่ียวและผลิตภณัฑท์างการท่องเท่ียวประกอบดว้ย 5 องคป์ระกอบหลกั หน่ึงในองคป์ระกอบหลกัท่ีส าคญั ไดแ้ก่ 
องคป์ระกอบดา้นส่ิงท่ีดึงดูดใจจดัเป็นองคป์ระกอบท่ีมีความส าคญัอยา่งยิง่เพราะเป็นส่ิงท่ีจูงใจใหน้กัท่องเท่ียวเดินทาง
มาท่องเท่ียว ณ สถานท่ีนั้นๆ 
 
6. บทสรุป 

การวจิยัแนวทางการพฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงัเป็น
การวิจยัเชิงปริมาณ โดยใชเ้คร่ืองมือ ไดแ้ก่ แบบสอบถาม จ านวน 385 ชุด ท่ีผ่านการตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ
โดยผุเ้ช่ียวชาญ ซ่ึงแบ่งขอ้ค าถามออกเป็น 4 ส่วน ประกอบไปด้วย 1)ขอ้มูลทางลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของ
นกัท่องเท่ียวชาวไทย 2)การรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัว
ตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 3)ทศันคติของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของ
ตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 4)ขอ้เสนอแนะ ใหแ้ก่นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดหวัตะเข ้
เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร โดยใชว้ธีิเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบสะดวก (convenient) วเิคราะห์ขอ้มูลโดยใชส้ถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ สถิติค่าความถ่ี (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ในการทดสอบสมมติฐานใชส้ถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแ้ก่ t-
test และ F-test ในกรณีมีนัยส าคัญทางสถิติจะท าการทดสอบเป็นรายคู่ด้วยวิธีของเชฟเฟ่ (Scheffe Method) โดย
ก าหนดนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  

สรุปผลการวิจยัพบวา่ การรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดหัวตะเข ้ภาพรวมอยูใ่นระดบั
มากและเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า นักท่องเท่ียวมีการรับรู้อตัลกัษณ์ของตลาดหัวตะเข ้โดยมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ 
ดา้นวถีิชีวติชุมชน รองลงมา คือ ดา้นวฒันธรรมและประเพณีและดา้นภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และผลของการศึกษาทศันคติ
ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข ้โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือ
พิจารณาเป็นรายดา้น พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อองคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเขสู้งสุด คือ ดา้น
ส่ิงดึงดูดใจ รองลงมา คือ ดา้นท่ีพกั ดา้นความสามารถในการเขา้ถึง ดา้นกิจกรรมทางการท่องเท่ียว และดา้นส่ิงอ านวย
ความสะดวก ตามล าดบั ผลการเปรียบเทียบการรับรู้อตัลกัษณ์ของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อองค์ประกอบทางการ
ท่องเท่ียวของตลาดหัวตะเข้ เขตลาดกระบัง กรุงเทพมหานคร จ าแนกตามลักษณะทางประชากรศาสตร์ พบว่า 
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นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีลกัษณะทางประชากรศาสตร์แตกต่างกันจะมีการรับรู้อัตลักษณ์ของตลาดหัวตะเข้ เขต
ลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร โดยภาพรวมไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 จึงไม่สอดคลอ้งกบั
สมมติฐานการวจิยัท่ีตั้งไว ้ 

แนวทางในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะท้อนอตัลักษณ์ของตลาดหัวตะเข้ พบว่า แหล่ง
ท่องเท่ียวตลาดหัวตะเข้ควรมีการวางแผนในการพัฒนาด้านส่ิงอ านวยความสะดวกเป็นอันดับแรกเพ่ือรองรับ
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเยือน และควรมีการอนุรักษ์วิถีชีวิตชุมชนตลาดหัวตะเขใ้ห้คงความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ
ท้องถ่ินและสะท้อนอัตลักษณ์ของตลาดหัวตะเข้ให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน น าไปสู่การครองความนิยมของ
นกัท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยนื 

ข้อเสนอแนะในงานวจิยั 
ในการศึกษาคร้ังน้ี มีความคาดหวงัวา่ผลการศึกษาจะสามารถน ามาเป็นแนวทางการพฒันาและส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวเพื่อสะทอ้นอตัลกัษณ์ตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั และยงัเป็นแนวทางใหก้บัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ไดน้ าผล
การศึกษาไปพฒันาแหล่งท่องเท่ียว และเป็นเคร่ืองมือในการวางแผนทางดา้นการตลาดใหแ้ก่ตลาดหวัตะเขเ้พ่ือดึงดูดใจ
ให้นักท่องเท่ียวตดัสินใจเดินทางมาเยือน ซ่ึงผูว้ิจยัมีขอ้เสนอแนะในการน าผลการศึกษาไปใช้เป็นแนวทางในการ
พฒันาและส่งเสริมการท่องเท่ียวเพ่ือสะทอ้นอตัลกัษณ์ตลาดหวัตะเข ้เขตลาดกระบงั ดงัน้ี 

1. ฝ่ายหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในการพฒันาการท่องเท่ียวในเขตลาดกระบังควรมีการวางแผนพฒันาแหล่ง
ท่องเท่ียวตลาดหัวตะเข้ในด้านส่ิงอ านวยความสะดวกเพ่ือสร้างทัศนคติให้แก่นักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน ได้แก่  จุด
ใหบ้ริการนัง่วาดรูป ศูนยใ์หบ้ริการขอ้มูลนกัท่องเท่ียว ป้ายแผนท่ี สญัลกัษณ์ จุดใหบ้ริการต่างๆ ภายในแหล่งท่องเท่ียว 
การติดป้ายบอกทางท่ีเพียงพอและชดัเจน การรักษาความปลอดภยัของตลาดหัวตะเขส้ถานท่ีจอดรถ และการโฆษณา
ประชาสมัพนัธ์ทางการท่องเท่ียวใหเ้พ่ิมมากข้ึนและมีความหลากหลายในการใหข้อ้มูลทางการท่องเท่ียว  

 2. ภาครัฐ ภาคเอกชน ชุมชน ควรมีส่วนร่วมในการอนุรักษว์ถีิชีวิตชุมชนหัวตะเข ้ไดแ้ก่ ความเป็น
ชุมชนเก่าแก่ท่ีมีประวติัความเป็นมามากกวา่ 100 ปีการเดินทางโดยเรือหางยาวและการใส่บาตรทางน ้ าในตอนเชา้ เพ่ือ
น ามาสร้างอตัลกัษณ์ท่ีมีจุดเด่นเฉพาะถ่ินดึงดูดใจใหน้กัท่องเท่ียวตดัสินใจเดินทางมาเยอืน 

ข้อเสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไป 
1. ควรมีการศึกษาแนวทางในการส่งเสริมรูปแบบกิจกรรมทางการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ ตลาดหัวตะเข ้

เขตลาดกระบงั กรุงเทพมหานคร 
2. ควรศึกษาบทบาทภาครัฐต่อการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวตลาดหวัตะเข ้

 
 
 
 
7.กติตกิรรมประกาศ 
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 การศึกษาวจิยัฉบบัน้ี ส าเร็จลงไดด้ว้ยความกรุณาอยา่งยิง่จาก ดร.สนัติธร ภูริภคัดี  และ ดร.สหนนท ์ ตั้งเบญจ
สิริกลุ ท่ีปรึกษาและกรรมการทุกท่าน ท่ีใหค้  าแนะน าปรึกษา ตลอดจนตรวจสอบแกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ ดว้ยความเอา
ใจใส่เป็นอยา่งยิง่ ท าใหง้านวจิยัในคร้ังน้ีส าเร็จสมบูรณ์ได ้ผูว้จิยัขอกราบพระคุณเป็นอยา่งสูงไว ้ณ ท่ีน้ี 
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