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บทคดัย่อ 
การวิจัยน้ีมีวตัถุประสงค์หลกั คือ การศึกษาการออกแบบตวัละคร 3 มิติส าหรับใช้เป็นตวัแทนแบตเตอร่ี

รถยนตเ์พื่อน าไปใชใ้นงานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต์ให้กบับริษทัเอฟบีแบตเตอร่ี (บริษทั สยามฟูรูกาวา จ ากดั ผูผ้ลิต
และจดัจ าหน่ายแบตเตอร่ียีห่้อเอฟบี) ในปัจจุบนัตลาดแบตเตอร่ีรถยนตมี์การแข่งขนัสูง มียี่หอ้ของแบตเตอร่ีรถยนตอ์ยู่
หลายยี่ห้อ แต่การโฆษณามีจ านวนไม่มาก ท าให้ผูใ้ชร้ถยนต์ขาดขอ้มูล และ ความรู้ จนอาจท าให้ผูใ้ชร้ถยนต์ไม่ให้
ความส าคญักบัการดูแลใชง้านแบตเตอร่ี แบตเตอร่ีรถยนตเ์ปรียบไดก้บัหวัใจของรถยนต ์งานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต์
ท่ีน่าสนใจและแตกต่างจากงานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต์ท่ีมีอยูใ่นปัจจุบนัสามารถสร้างความสนใจ และช่วยให้ผูใ้ช้
รถยนตไ์ดต้ระหนักถึงความส าคญัของแบตเตอร่ีรถยนต์เพ่ิมมากข้ึน การออกแบบตวัละคร 3 มิติส าหรับเป็นตวัแทน
แบตเตอร่ีรถยนต์ และน ามาท าเป็นแอนิเมชันในงานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต์เป็นการสร้างมิติใหม่ ให้กบัวงการ
โฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต ์
 งานวจิยัช้ินน้ีกลุ่มเป้าหมายเป็นเพียงผูใ้ชร้ถยนตท์ัว่ไป ผูว้จิยัเนน้ศึกษาดา้นการออกแบบตวัละคร 3 มิติเพื่อใช้
เป็นตวัแทนแบตเตอร่ีรถยนต์ให้กบับริษทัเอฟบีแบตเตอร่ี ท่ีผูว้ิจยัไดท้ างานมาเกือบยี่สิบปี โดยหวงัเป็นอย่างยิ่งว่า
ผลงานโฆษณาท่ีมีความยาว 30 วินาทีน้ี จะสร้างความบันเทิงในมิติใหม่ให้กับวงการโฆษณาแบตเตอร่ี และเป็น
ประโยชน์ใหก้บัผูท่ี้ตอ้งการศึกษาการออกแบบตวัละคร 3 มิติเพื่องานโฆษณาน าไปประยกุตใ์ชก้บังานอ่ืนไดใ้นอนาคต 
 ผลการศึกษาคน้ควา้วิจยัพบวา่การออกแบบตวัละครเพื่อเป็นตวัแทนแบตเตอร่ีรถยนต์ยี่ห้อเอฟบีท่ีผลิตโดย
บริษทัแบตเตอร่ีเอฟบี เพ่ืองานโฆษณา มีความเหมาะสม สวยงาม น่าสนใจและมีการน าเสนอไดอ้ย่างกระชบัตาม
รูปแบบของงานโฆษณา 

 
ค ำส ำคญั: การออกแบบ, ตัวละครสามมิติ, งานโฆษณา 
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Abstract 
The main objective of this research is to design a 3D character to be a representative of an automotive 

battery and to be used in advertising media for FB Battery Company ( Siam Furukawa Co. , Ltd. , FB Battery 
Manufacturer and Distributer) .  At present, the automotive battery market is highly competitive, there are many 
automotive battery brands but not many advertising media.  This may result in the lack of the automotive battery 
information and knowledge for car users and could then lead to the negligence in the battery care and maintenance. 
An automotive battery is considered to be the heart of a car. The more interesting and different an automotive battery 
advertisement is from the existing ones, the more interest it will get from car users. This could also raise an 
awareness of the importance of car batteries. Designing a 3D character to be a representative of the automotive 
battery used in advertising media is a new dimension of automotive battery advertising. 

The target group of this research is car users in general. Researcher emphasizes the study of designing 3D 
Character and uses it as the representative of the automotive battery for FB Battery Company where the researcher 
has worked for nearly 20 years. The researcher sincerely hopes that this 30-second advertisement will form a new 
dimension of entertainment to the automotive battery advertisement and be beneficial to those interested in studying 
3D character design for advertisements which could be applied to other related works in the future. 

The research result shows that this designed 3D character which is used as the representative in the 
advertisement of automotive FB batteries manufactured by FB Battery Company is suitable, beautiful, interesting, 
and concisely presented following the advertisement format. 

 
Keywords: design, 3D character, advertisement 

1. บทน า 
ตวัละครมีส่วนส าคญัอยา่งมากท่ีจะท าให้งานแอนิเมชนัดูน่าสนใจ การออกแบบตวัละครนั้นตอ้งพยายามท า

ให้ตัวละครมีชีวิต ข้ึนมาโดยการสร้างมิติให้กับตัวละคร ความสัมพันธ์เช่ือมโยงกับงานแอนิเมชันหรือแม้แต่
ความสัมพนัธ์เช่ือมโยงกันเองระหว่างตัวละคร รวมถึงการออกแบบหน้าตาท่าทางการแต่งกายท่ีเหมาะสม และ
นอกจากท่ีกล่าวมาแอนิเมชนัหลายๆเร่ืองยงัค านึงถึงผลทางดา้นการตลาดอีกดว้ย การออกแบบหรือการสร้าง ตวัละคร
จึงจ าเป็นตอ้งค านึงถึงบุคลิกลกัษณะนิสัย จุดเด่น-จุดดอ้ย และเป็นผูอ้ยูใ่นสถานการณ์ท่ีถูกก าหนดข้ึนไปตามเร่ืองราว 
ดงันั้น ตวัละครท่ีสร้างข้ึนก็มกัจะมาจากเร่ืองราว หรือ จากพ้ืนจินตนาการท่ีเราก าหนดข้ึน หากมีตวัละครเพียงอยา่ง
เดียว โดยไม่มีองคป์ระกอบอ่ืน  เช่น ฉากหลงั (background) ผูช้มก็อาจจะไม่สามารถนึกถึงหรือจินตนาการไดว้่า ตวั
ละครท่ีเห็นอยู ่เป็นอะไร อยา่งไร ท าหนา้ท่ีอะไร มีลกัษณะนิสัยอยา่งไร หากแต่เม่ือมีฉากหลงัสถานการณ์หน่ึง และ
วางตวัละครไวบ้นฉากนั้น เม่ือตดัเฉพาะฉากนั้นท่ีมีคาแรคเตอร์อยู่ออกมา จะไดภ้าพๆ หน่ึงท่ีบอกเล่าเร่ืองราวของ
เหตุการณ์ และ เล่าถึงตวัละครนั้นได(้ศกัดา วมิลจนัทร์,2548) 

ตวัละครท่ีออกแบบจะเป็นไดท้ั้งแบบ 2 มิติ หรือ 3 มิติ โดยตวัละคร 2 มิตินั้นเกิดจากการวาดภาพ ในแนวตั้ง 
และแนวนอน โดยภาพท่ีเราเห็นจะเป็นเพียงดา้นกวา้งและยาวเท่านั้น เราสามารถสร้างการ์ตูน2มิติได ้จากการวาดดว้ย
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มือ หรือคอมพิวเตอร์ส่วนตวัละคร 3 มิติจะเป็นเทคโนโลยขีองการผลิตภาพอีกอยา่งหน่ึง  ท่ีใชค้อมพิวเตอร์สร้างข้ึนมา 
เหตุท่ีมีภาพแบบ3มิติข้ึนมา คือเพ่ือให้เกิดความสมจริงของภาพ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลในการน าเสนอ และแสดงถึง
เทคโนโลยท่ีีกา้วหนา้อีกดว้ย ส่ิงท่ี 3 มิติต่างจาก 2 มิติคือ การเพ่ิมมิติท่ี 3 เขา้มา คือ "แนวลึก"ในการออกแบบงานผูว้จิยั
ไดพ้ิจารณาการน าเสนอล าดบัขั้นตอนการออกแบบและจดัสร้างตามล าดบั 3 ขั้นตอน ไดแ้ก่ 1. ขั้นตอนก่อนการผลิต 
(Pre-Production) เป็นขั้นตอนของการเตรียมสร้างงานอนัประกอบดว้ยการวางแผน วางคอนเซ็ปต์ และแนวทางของ
เร่ือง ซ่ึงการออกแบบตวัละครจะอยูใ่นขั้นตอนก่อนการผลิตน้ี2. ขั้นตอนผลิต (Production) เป็นขั้นตอนลงมือสร้างงาน
ให้เกิดข้ึนจริงเช่น การแอนิเมทตวัละคร การถ่ายท าภาพยนตร์ เป็นตน้ และ3.ขั้นตอนหลงัการผลิต (Post -Production) 
เป็นขั้นตอนสุดทา้ยเพ่ือจบงาน เช่น การสร้างเทคนิคพิเศษ การปรับสี หรือ การท าเสียงหรือดนตรีประกอบเป็นตน้ 
(Whitaker Steve,1994) 

ในโครงการวิจยัน้ี ผูว้ิจยัตอ้งการออกแบบตวัละครให้กบังานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนตย์ี่ห้อเอฟบี โดยการ
ออกแบบตอ้งศึกษาหลกัการแนวทางในการออกแบบ เพ่ือน าตวัละครท่ีไดไ้ปใชก้บังานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนตย์ี่ห้อ
เอฟบี ซ่ึงค านึงถึงการสร้างสรรค์งานโฆษณา โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้ข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับสินค้าหรือบริการ 
ตลอดจนแนวคิดไปสู่ผูบ้ริโภคตามเป้าหมายท่ีก าหนดไว ้ การโฆษณาจึงตอ้งมีลกัษณะสร้างสรรค์ โดยการวิเคราะห์
สถานการณ์ต่างๆ ไม่วา่จะเป็นดา้นการตลาด ดา้นผูบ้ริโภคและดา้นส่ือโฆษณา เพ่ือน ามาใชเ้ป็นขอ้มูลในการสร้างงาน
โฆษณาให้บรรลุผลตามวตัถุประสงค์ท่ีตั้ งไว ้โดยกลยุทธ์ในการสร้างสรรค์งานโฆษณา (Creative Strategy) เป็น
ขั้นตอนในการสร้างงานโฆษณาท่ีมีคุณภาพ สามารถสร้างความแปลกใหม่  โดยใชค้วามรู้  เหตุผลจินตนาการสร้าง
เอกลกัษณ์และแนวความคิดท่ีเหมาะสม สร้างความรู้สึกต่อเน่ืองและแสดงให้เห็นความแตกต่างระหวา่งความคิดหรือ
ส่ิงของ (Kotler Philip & Keller L. Kevin, 2012) ประเด็นส าคญัในการสร้างสรรคง์านโฆษณามีดงัน้ี  

การวิเคราะห์ลกัษณะของผูรั้บข่าวสาร (Audience Characteristics) ซ่ึงอาจเป็นผูฟั้ง ผูอ่้านหรือผูช้มท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายในการโฆษณา เพ่ือให้ทราบถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยศึกษา
พฤติกรรมผูบ้ริโภค(Consumer Behavior) ผลิตภณัฑ์ (Product) และคู่แข่งขนั (Competitor) การก าหนดวตัถุประสงค์
ในการโฆษณา (นิวตัวงศ์ พรหมปรีดา,2536) วตัถุประสงค์ของการสร้างสรรค์งานโฆษณา (Creative Objective) 
สามารถก าหนดโดยถือเกณฑ์ 3 ด้านคือ 1. วตัถุประสงค์ด้านการตลาด (Marketing Objective) โดยมุ่งท่ีจะกระตุ ้น
ยอดขายจากผูบ้ริโภค พอ่คา้ปลีก ตวัแทนจ าหน่ายหรือพนกังานขาย 2. วตัถุประสงคด์า้นพฤติกรรม (Action Objective) 
เพ่ือกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดการตอบสนองเช่น การทดลองใช้ การตดัสินใจซ้ือหรือการซ้ือในปริมาณท่ีมากข้ึน 3. 
วตัถุประสงค์ทางดา้นจิตวิทยาและภาพพจน์ (Psychological and Image Objective) เพ่ือกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดความ
เขา้ใจ เกิดความรู้สึกท่ีดีหรือเกิดความภาคภูมิใจเม่ือใชสิ้นคา้(Schultz Don E,1995). 

การหาแนวความคิดหลกัในการโฆษณา (Advertising Concept) เป็นส่ิงส าคญัท่ีสุด เพ่ือดึงความสนใจ สร้าง
ปฏิกิริยาและท าให้สินคา้มีความแตกต่างจากคู่แข่งขนัไดแ้ก่ 1.จุดขายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ (Unique Selling Promotion) 
หรือ USP ในการคน้หาจุดขายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ โดยการคน้หาคุณสมบัติ ผลประโยชน์และจุดเด่นของสินคา้หรือ
บริการนั้น เพ่ือช้ีให้เห็นว่ามีความเหนือกว่าคู่แข่งขนัอย่างไร เช่น ความปลอดภยั ความคงทน ความสะดวก ความ
ประหยดั 2.การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Product Positioning) หมายถึงการก าหนดต าแหน่งของสินคา้หรือบริการท่ี
มีคุณค่าต่อจิตใจของผูบ้ริโภคและเป็นคุณสมบติัท่ีผูบ้ริโภคยอมรับได ้รวมทั้งยงัมีลกัษณะท่ีแตกต่างจากคู่แข่งขนัดว้ย

มห
าว
ทิย
าล
ยัรั
งสิ
ต



การประชุมวิชาการระดบัชาติ มหาวิทยาลยัรังสิต ประจ าปี ๒๕๖๐ (RSU National Research Conference 2017)  วนัท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๐ 

572 

การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์อาจก าหนดได้จากราคากลุ่มเป้าหมาย ส่วนผสมผลประโยชน์ หรือล าดับชั้นของ
ผลิตภณัฑ ์3. การสร้างบุคลิกภาพในตราสินคา้ (Brand Personality)เพื่อให้ตราสินคา้มีความเหมาะสมและแตกต่างจาก
สินค้าคู่แข่งขัน สะท้อนให้เห็นถึงความมั่นคงสร้างความน่าเช่ือถือ สร้างความจดจ าในตราสินค้าและเกิดความ
ภาคภูมิใจเม่ือใชสิ้นคา้หรือบริการนั้น 4. การสร้างภาพพจน์ในตราสินคา้ (Brand Image) หมายถึงความรู้สึกนึกคิดของ
กลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อตราสินคา้ ทางดา้นคุณสมบติั บุคลิก อารมณ์และการผสมผสานในจิตใจของผูบ้ริโภค การโฆษณา
เพ่ือสร้างภาพพจน์จะพฒันาโครงร่างดา้นช่ือเสียงของตราสินคา้ เช่น สายการบิน สถาบันการเงิน สุรา บุหร่ี 5. การ
สร้างเร่ืองราวประจ าตัวสินค้า (Inherent Drama) หมายถึง การสร้าง เร่ืองราวประจ าตัวสินค้าหรือลักษณะของ
ผลิตภณัฑท่ี์ท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความสนใจ ติดตามและเกิดการซ้ือ(นิวตัวงศ ์พรหมปรีดา, 2536) 

การจูงใจการโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึง หลักเกณฑ์ท่ีใช้ในการโฆษณาเพ่ือให้เกิดการ
ตอบสนองหรือสร้างอิทธิพลต่อความรู้สึกของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้หรือบริการ ประกอบดว้ยหลกัเกณฑด์งัน้ี 1. การจูง
ใจดา้นเหตุผล (Rational Appeals) หมายถึง ลกัษณะท่ีน าไปใชป้ระโยชน์ไดจ้ริง เหตุผลในการเป็นเจา้ของสินคา้ โดยมี
เน้ือหามุ่งท่ีขอ้เท็จจริงการเรียนรู้ หลกัเหตุผลในการจูงใจเช่น รูปลกัษณ์ ขอ้ดี ราคา ความนิยม 2. การจูงใจดา้นอารมณ์ 
(Emotional Appeals) เน้นการให้ข่าวสารท่ีมิได้มุ่งขายสินค้าโดยตรง เป็นการสร้างภาพพจน์และการตอบสนอง
ความรู้สึกหรือทศันคติเช่น การตอบสนองดา้นความปลอดภยั ความรักในครอบครัวหรือการประสบความส าเร็จใน
ชีวิต 3. การจูงใจดา้นเหตุผลร่วมกับการจูงใจดา้นอารมณ์ (Combining Rational Appeal and Emotional Appeals) คือ 
การใชก้ารจูงใจทั้งดา้นเหตุผลและดา้นอารมณ์ร่วมกนั4. การจูงใจดา้นสังคม ศีลธรรมและส่ิงแวดลอ้ม (Social Morals 
and Environment Appeals) เป็นการเสนอข่าวสารเพ่ือแสดงความรับผิดชอบต่อสังคม อนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มเช่น การ
โฆษณาสถาบนั โฆษณารณรงคใ์นเร่ืองต่างๆ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2540) 

จากการศึกษาเบ้ืองตน้พบวา่มีผูใ้ชร้ถใชถ้นนมากข้ึน และในปัจจุบนักลุ่มวยัรุ่นมีการใชร้ถยนตเ์พ่ิมข้ึน โดยท่ี
กลุ่มวยัรุ่นมกัไม่ใหค้วามสนใจต่อแบตเตอร่ีรถยนตม์ากนกั การใชโ้ฆษณาท่ีมีตวัละครเป็นตวัการ์ตูน จะช่วยเพ่ิมความ
น่าสนใจและการเขา้ถึงกลุ่มวยัรุ่นได ้การใชโ้ฆษณามีส่วนส าคญัท่ีจะช่วยน าเสนอสินคา้เพ่ือกระตุน้ยอดขาย ผูว้จิยัจึงมี
ความประสงคท่ี์จะออกแบบตวัละคร 3 มิติ เพื่อน ามาเป็นตวัแทน หรือสัญลกัษณ์ประจ าบริษทั โดยการน าเสนอจะใช้
รูปแบบของโฆษณา เพ่ือความน่าสนใจและแนะน าใหผู้บ้ริโภครู้จกัตวัละคร 3 มิติเพ่ิมมากข้ึน เม่ือพิจารณางานโฆษณา
ของแบตเตอร่ีเอฟบีท่ีเคยผลิตข้ึนมาก่อนหนา้น้ี พบวา่ยงัเป็นโฆษณาในลกัษณะทัว่ไปท่ีใชค้นแสดงในการด าเนินเร่ือง 
ผูว้ิจยัจึงมีความประสงค์ท่ีจะน าตวัละคร 3 มิติท่ีผูว้ิจยัไดอ้อกแบบ มาร่วมแสดงอยูใ่นโฆษณาเพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจ
ใหก้บังานโฆษณาแบตเตอร่ีเอฟบี ซ่ึงยอ่มส่งผลต่อความน่าสนใจในแบตเตอร่ีเอฟบีของผูบ้ริโภค 

 
2. วตัถุประสงค์ 

เพื่อศึกษาการออกแบบตวัละคร 3 มิติส าหรับใชเ้ป็นตวัแทนแบตเตอร่ีรถยนต ์เพื่อน าไปใชใ้นงานโฆษณา
แบตเตอร่ีรถยนตใ์หก้บับริษทัเอฟบีแบตเตอร่ี (บริษทั สยามฟรููกาวา จ ากดั ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายแบตเตอร่ียีห่อ้เอฟบี) 
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3. อุปกรณ์และวธีิการ / วธีิด าเนินการวจิยั 
ศึกษาคน้ควา้ผลการวจิยัจาก 
3.1ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 

ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง ผูใ้ชร้ถยนตท์ัว่ไป 50 คน เป็นชาย 30 ผูห้ญิง 20 คดัเลือกจากลูกคา้แบตเตอร่ี 
ยีห่อ้เอฟบี 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
 โดยใชผ้ลงานโฆษณาแบตเตอร่ียีห่อ้เอฟบี ท่ีเนน้เร่ืองการออกแบบตวัละคร 3มิติ โดยน าสโลแกนของบริษทั
ผลิตแบตเตอร่ียีห่อ้เอฟบีท่ีวา่ “แบตเตอร่ีเอฟบี ไฟดีไม่มีทรยศ” มาใชใ้นการออกแบบเน้ือหาของโฆษณา ในการวิจยัน้ี
ผูว้จิยัไดศึ้กษาเก่ียวกบัการออกแบบตวัละคร 3 มิติ ในดา้นบุคลิกลกัษณะนิสัย จุดเด่น-จุดดอ้ยในดา้นต่างๆ ตอ้งมีการ
วเิคราะห์ เพื่อดึงความเป็นตวัตนของบริษทัฯ หรือ ผลิตภณัฑข์องบริษทั มาออกแบบตวัละครให้โดดเด่น เพ่ือน าไปใช้
เป็นตวัแทนแบตเตอร่ียีห่้อเอฟบีท่ีผลิตโดย บริษทัแบตเตอร่ีเอฟบี ในส่วนของเน้ือหาของโฆษณาจะเล่าถึงจานบินของ
มนุษยต์่างดาวท่ีมาเยือนโลก มีชายคนหน่ึงวิ่งหนีเขา้มาในรถของเขา แต่สตาร์ทรถไม่ติดเน่ืองจากแบตเตอร่ีแมนซ่ึงมี
หน้าท่ีให้พลงังานแบตเตอร่ีโดยนั่งอยูใ่นแบตเตอร่ี (ไม่ระบุยี่ห้อ) ของรถยนต์ไม่ยอมท าหนา้ท่ีของตวัเอง (ทรยศต่อ
หนา้ท่ี)ชายคนนั้นจึงจ าเป็นตอ้งโทรหาแบตเตอร่ีแมนของแบตเตอร่ีเอฟบีให้มาช่วย จึงท าให้ชายคนนั้นสามารถขบัรถ
หนีจานบินของมนุษยต์่างดาวไดท้นัเวลา โดยท่ีเน้ือหาทั้งหมดจะอยูภ่ายในเวลา 30 วนิาที 
3.3 วธีิด าเนินการวจิยั 
 เร่ิมจากการออกแบบตวัละครโดยการศึกษาขอ้มูล เร่ืองหลกัการออกแบบและขอ้มูลเก่ียวกบับริษทัแบตเตอร่ี
เอฟบี จากนั้นผูว้ิจยัไดศึ้กษาตวัอย่างตวัละคร หรือรูปแบบใกลเ้คียงกบัขอ้มูลท่ีว่า บริษทัแบตเตอร่ีเอฟบีเป็นบริษทั
สญัชาติญ่ีปุ่น ซ่ึงไดแ้ก่ Rock Man หรือ เมกา้แมน ซ่ึงเป็นตวัละครเกมส์ท่ีคนรู้จกัมาก เพ่ือสร้างบุคลิกใหดู้เป็นแนวฮีโร่
ฝ่ังเอเชีย ทั้งสดัส่วน หนา้ตา และล าตวั ลกัษณะพ้ืนผิวก็ใชว้สัดุจากแบบของหุ่นยนตข์องญ่ีปุ่น 
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รูปที่ 1 หุ่นยนตใ์นแบบของญ่ีปุ่ น 

 
และการท่ีบริษทัผลิตแบตเตอร่ียีห่อ้เอฟบีส่งออกไปทัว่โลก ผูว้จิยัถึงน ารูปแบบในฝ่ังตะวนัตกมาศึกษาดว้ย 

โดยการศึกษาการออกแบบจากหุ่น Iron man ของค่าย Marvel ทั้งแบบในคอมมิกคแ์ละในภาพยนตร์ มาผสมผสานกบั 
Rockman หรือ เมกา้แมน เพ่ือสร้างความเป็นสากล แต่ยงัคงบ่งบอกถึงความเป็นเอเชีย 

 

 
 

รูปที่ 2 หุ่น Iron Man รูปแบบของฝ่ังอเมริกา 
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จากนั้นผูว้จิยัไดร่้างรูปแบบโดยใหมี้ลกัษณะของแบตเตอร่ีผสมอยูด่ว้ย 
 

 
 

รูปที่ 3 แบตเตอร่ีเอฟบี         

 

 
รูปที่ 4 แบบร่างเอฟบีแบตเตอร่ีแมน 

 
จะเห็นวา่สีหลกัของแบตเตอร่ีเอฟบี จะเป็นสี ขาว-เขียว ซ่ึงใหเ้น้ือเร่ืองจะมีตวัละคร 2 ตวั นั้นก็คือ ตวัของ

แบตเตอร่ีเอฟบี กบัตวัของแบตเตอร่ีทัว่ไป ซ่ึงวตัถุประสงคจ์ะน าเสนอวา่เอฟบีแบตเตอร่ีไฟดีไม่มีทรยศ ตวัละครท่ีเป็น
แบตเตอร่ีทัว่ไป หรือแบตเตอร่ีคูแ่ข่ง จึงใชสี้แดง ซ่ึงสามารถแทนความหมายของพลงังานแบตเตอร่ีท่ีก าลงัจะหมด 
หรือ พลงัไฟไม่พอ 

 

 
รูปที่ 5 ลกัษณะของสีท่ีบ่งบอกถึงค่าพลงังาน 
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 ลกัษณะท่าทางหรือหนา้ตาก็มีส่วนช่วยในการบ่งบอกถึงตวัละครไดเ้ช่นกนั หลกัการออกแบบตวัละครมีส่วน
ช่วยในการออกแบบตวัละคร ใหมี้รายละเอียดของตวัละครท่ีสมบูรณ์มากข้ึน 
 

 
รูปที่ 6 ตวัละครเอฟบีแบตเตอร่ีแมน ท่ีออกแบบเรียบร้อยแลว้         

 

 
รูปที่ 7 ตวัละครแบตเตอร่ีแมน ตวัแทนแบตเตอร่ีทัว่ไป 

 
 

จากนั้นน าตวัละครท่ีผา่นการออกแบบสมบูรณ์แลว้ มาท าใหอ้ยูใ่นรูปแบบ 3 มิติ โดยใชโ้ปรแกรมมายาเพ่ิอ
น าไปท าเป็นแอนิเมชัน่ผสมกบัการแสดงจริงในงานโฆษณา 
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รูปที่ 8 ตวัละครเอฟบีแบตเตอร่ีแมน ท่ีเป็น 3 มิติ  

 
จากนั้นด าเนินการถ่ายท าภาพยนตร์ตามสตอร่ีบอร์ดท่ีไดว้างเน้ือเร่ืองไว ้แลว้ท าการคอมโพซิทและตดัต่อใส่

เสียงในขั้นตอนต่อไปจนสมบูรณ์ 
 

 
รูปท่ี 9 ภาพสตอร่ีบอร์ด 

 
3.4 วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 หลงัจากรับชมแลว้ กลุ่มตวัอยา่งจะไดรั้บแบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจในดา้นต่างๆ แบ่งเป็น 5 
ระดบัคือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอ้ย  และนอ้ยมาก โดยมีหัวขอ้ประเมินดงัน้ี 1.ตวัละครเหมาะสมกบัแบตเตอร่ีเอฟ
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บี 2.ความสวยงามของรูปแบบและลกัษณะต่างๆ 3.ความเหมาะสมในการน าเสนอดว้ยรูปแบบโฆษณา   4.ความชอบ
ในตวัละคร  
3.5 การวเิคราะห์ขอ้มูล  
 ผลการประเมินความพึงพอใจทั้ง 4 หัวขอ้การประเมิน อยูใ่นระดบั  มากท่ีสุด แสดงใหเ้ห็นวา่ ตวัละคร 3 มิติ
ท่ีผูว้ิจยัไดอ้อกแบบมีความเหมาะสมในการเป็นตวัแทนแบตเตอร่ีเอฟบี โดยมีความสวยงามมากในดา้นการออกแบบ 
รวมถึงการน าเสนอดว้ยรูปแบบโฆษณาความยาว 30 วนิาทีเป็นวธีิท่ีมีความเหมาะสมมาก และทา้ยท่ีสุดผูช้มมีความช่ืน
ชอบในตวัละครมาก 
 
4. ผลการวจิยั 

หลงัจากท่ีผูช้มได้ชมโฆษณาท่ีผูว้ิจยัสร้างข้ึนและได้ท าแบบประเมินความพึงพอใจในหัวขอ้การประเมิน
ต่างๆ ซ่ึงแบ่งออกเป็น 5 ระดบัคือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอ้ย  และนอ้ยมาก โดยมีหัวขอ้ประเมิน 4 หัวขอ้ ไดแ้ก่1.
ตวัละครเหมาะสมกบัแบตเตอร่ีเอฟบี 2.ความสวยงามของรูปแบบและลกัษณะต่างๆ 3.ความเหมาะสมในการน าเสนอ
ดว้ยรูปแบบโฆษณา4.ความชอบในตวัละคร ผลการประเมินท่ีไดอ้ยูใ่นระดบั มากท่ีสุด ในทุกหวัขอ้ 

ผลการศึกษาคน้ควา้วิจยัพบวา่การออกแบบตวัละครเพื่อเป็นตวัแทนแบตเตอร่ีรถยนต์ยี่ห้อเอฟบีท่ีผลิตโดย
บริษทัแบตเตอร่ีเอฟบี เพื่องานโฆษณา มีความเหมาะสม สวยงาม น่าสนใจและมีการน าเสนอได้อย่างกระชบัตาม
รูปแบบของงานโฆษณา  
 

5. การอภิปรายผล 
5.1 ดา้นประโยชน์  

ไดก้ระตุน้ในเกิดความสนใจในงานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต ์ใหผู้ใ้ชร้ถไดรู้้จกัและให้ความส าคญัแบตเตอร่ี
รถยนตเ์พ่ิมมากข้ึน การออกแบบตวัละคร 3 มิติและน ามาท าเป็นแอนิเมชนัในงานโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนตน้ี์ เป็นการ
สร้างมิติใหม่ใหก้บัวงการโฆษณาแบตเตอร่ีรถยนต ์
5.2 ดา้นเน้ือหา  
 ในการออกแบบตวัละคร ไดพ้ยายามท าใหต้วัละครมีชีวติข้ึนมาโดยการสร้างมิติใหก้บัตวัละคร ความสมัพนัธ์
เช่ือมโยงกบังานแอนิเมชนัหรือแมแ้ต่ความสัมพนัธ์เช่ือมโยงกนัเองระหว่างตวัละคร รวมถึงการออกแบบหน้าตา
ท่าทางการแต่งกายท่ีเหมาะสมไดเ้ป็นอยา่งดี 
5.3 ดา้นเทคนิค  

รูปแบบตัวละคร 3มิติ ท่ีน ามาใช้เป็นแอนิเมชันแสดงร่วมกับคน ถือว่าเป็นความแปลกใหม่ในโฆษณา
แบตเตอร่ีรถยนต ์โดยในเร่ืองการถ่ายท า ตอ้งวางแผนใหเ้ป็นอยา่งดีในการแสดงร่วมกบัตวัละคร 3มิติ 

ผลการวจิยัเร่ืองการศึกษาการออกแบบตวัละคร 3 มิติ ส าหรับบริษทัผลิตแบตเตอร่ีรถยนตเ์พ่ืองานโฆษณาน้ีมี
ความสอดคลอ้งในดา้นการออกแบบกบัการศึกษาการออกแบบการ์ตูนโดยคุณศกัดา วิมลจนัทร์ซ่ึงไดใ้หห้ลกัการไวว้า่ 
การออกแบบตวัละครจ าเป็นตอ้งค านึงถึงบุคลิกลกัษณะนิสัย จุดเด่น-จุดดอ้ย และเป็นผูอ้ยูใ่นสถานการณ์ท่ีถูกก าหนด
ข้ึนไปตามเร่ืองราวนั้นๆ  
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ในส่วนของการน าเสนอตวัละครผ่านงานโฆษณาซ่ึงมีความยาว 30 วินาทีของงานวิจัยน้ี มีความโดดเด่น
แตกต่างจากงานโฆษณาแบตเตอร่ีเอฟบีท่ีมีข้ึนก่อนหนา้น้ีทุกโฆษณา เน่ืองจากงานโฆษณาก่อนหนา้ดงักล่าว เป็นงาน
โฆษณาท่ีน าเสนอในลกัษณะทัว่ไปท่ีใชค้นแสดงเพียงอยา่งเดียว ต่างจากงานโฆษณาท่ีผูว้ิจยัไดส้ร้างข้ึนซ่ึงมีตวัละคร  
3 มิติ ท่ีผูว้ิจยัไดอ้อกแบบ แสดงอยูด่ว้ยและ สอดคลอ้งกบัหลกัในการโฆษณาของคุณศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคุณนิวตั
วงศ์ พรหมปรีดา ซ่ึงให้เนน้ไปในดา้นของเอกลกัษณ์ โดยการคน้หาคุณสมบติั ผลประโยชน์และจุดเด่นของสินคา้มา
เป็นตวัช่วยหลกัในการออกแบบ และในการน าเสนอหรือแนะน าตวัละครนั้นตอ้งท าใหต้วัละครเกิดการตอบสนองหรือ
สร้างอิทธิพลต่อความรู้สึกของผูช้ม 
 
6. บทสรุป 

การวิจยัเร่ืองการศึกษาการออกแบบตวัละคร 3 มิติ ส าหรับบริษทัผลิตแบตเตอร่ีรถยนตเ์พื่องานโฆษณาน้ีได้
บรรลุตามวตัถุประสงคท่ี์ไดต้ั้งไวเ้น่ืองจากผลการประเมินความพึงพอใจของผูช้มในหัวขอ้ประเมิน 4 หัวขอ้ ไดแ้ก่ 1.
ตวัละครเหมาะสมกบัแบตเตอร่ีเอฟบี 2.ความสวยงามของรูปแบบและลกัษณะต่างๆ 3.ความเหมาะสมในการน าเสนอ
ดว้ยรูปแบบโฆษณา 4.ความชอบในตวัละคร ท่ีผูช้มไดป้ระเมินภายหลงัการรับชมโฆษณาแบตเตอร่ีเอฟบีท่ีผูว้ิจยัได้
สร้างข้ึน อยูใ่นระดบั  มากท่ีสุด ในทุกหวัขอ้ 

ในการสร้างงานโฆษณา ส่ิงท่ีเป็นอุปสรรคและขอ้จ ากดัของการสร้างงานคือการออกแบบตวัละครและเวลาท่ี
มีอยู่จ  ากัด อนัเน่ืองมาจากในการน าเสนอในรูปแบบของโฆษณาซ่ึงต้องเล่าเร่ืองในเวลาจ ากัดถือเป็นการท้าทาย
ความสามารถในการสร้างงานอย่างยิ่ง ความคาดหวงัจากการศึกษาคน้ควา้ในคร้ังน้ีคือ สามารถเขา้ใจระบบการน า
หลกัการออกแบบตวัละครและการผลิตโฆษณามาประยกุตใ์ชใ้นการสร้างงานเพ่ือเพ่ิมความหลากหลาย ช่วยใหง้านดูมี
ความน่าสนใจซ่ึงเป็นการสร้างมิติใหม่ โดยสมมติฐานท่ีวา่ตวัละครจ าเป็นอยา่งมากในการใชเ้ป็นสัญลกัษณ์ เพื่อท าให้
บริษทัแบตเตอร่ีเอฟบีเป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน สามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคท าให้ผูบ้ริโภคมีความสนใจในแบตเตอร่ีรถยนต์มาก
ข้ึน 
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