
Fac. of Grad. Studies, Mahidol Univ.                                                                            Thematic Paper / v 

การทาํการตลาดธุรกิจถ่ายภาพโดยใชเ้สิร์ชเอนจ้ิน ออพติไมซ์เซชัน่  
กรณีศึกษา: WWW.ARMPHOTOGRAPHER.COM 
PHOTOGRAPH’S BUSINESS MARKETING BY SEARCH ENGINE OPTIMIZATION (SEO) 
CASE STUDY: WWW.ARMPHOTOGRAPHER.COM 
 
ภสัรา สิริกมลศิลป์  5636648  EGIT/M 
 
วท.ม. (การจดัการเทคโนโลยสีารสนเทศ) 
 
คณะกรรมการท่ีปรึกษาสารนิพนธ์: สุภาภรณ์ เกียรติสิน, Ph.D., ทวีศกัด์ิ สมานช่ืน, Ph.D., 
 

บทคดัยอ่ 
สารนิพนธ์ฉบบัน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษารูปแบบการทาํการตลาดออนไลน์ของธุรกิจ

การถ่ายภาพรับปริญญา  ดว้ยการพฒันาอนัดบัเวบ็ไซดบ์น Search Engine ,Google หรือ Search 
Engine Optimization (SEO) ดว้ยการปรับรูปแบบเวบ็ใหส้อดคลอ้งกบัคาํคน้หาท่ีมีการจดัอนัดบั
เวบ็ไซตข์อง Google ซ่ึงหากอนัดบัของเวบ็อยู่ระดบัตน้ของการแสดงผลการคน้หา โอกาสของ
ปริมาณของผูเ้ขา้ชมไปยงัเว็บไซต์จะยิ่งสูงข้ึนด้วย โดยวิธีการปรับรูปแบบเว็บไซด์ แยกเป็น4
กระบวนการ คือ 1) ปรับโครงสร้างเวบ็ไซต,์ 2) การปรับโครงสร้างURL, 3) การเพิ่ม Plugin และ 4)
การใชเ้ทคนิค Key Word ซ่ึงจะวิเคราะห์ผลการวิจยัผา่น Google Analytics และ Rang Tracker  

การวิจยัคร้ังน้ีเก็บขอ้มูลผูเ้ขา้ชมเวบ็ไซดธุ์รกิจถ่ายภาพ ในช่วงเวลา 60วนั มีการเขา้ถึง
จาํนวน 1,438 เซสชนั โดยจาํแนกเป็น ผูใ้ชจ้าํนวน 1,187  ผูใ้ช ้และมีสถิติอนัดบัเวบ็ไซดบ์น Google 
อนัดบัท่ี 8 เพิ่มข้ึนจากเดิมซ่ึงอยูอ่นัดบัท่ี 14 จากผลการวิจยัรูปแบบกระบวนการทาํการตลาดโดยใช้
หลกัการ SEO (Search Engine Optimization) นั้นสามารถทาํใหอ้นัดบับน Search Engineสูงข้ึน    
ซ่ึงสร้างความไดเ้ปรียบในการแข่งขนัทางธุรกิจจากช่องทางการตลาดออนไลน์บนเคร่ืองมือคน้หา 
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