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บทคดัยอ่ 
งานวิจยัฉบบัน้ีไดน้าํเสนอวิธีการทาํโฆษณาบนเฟสบุ๊คซ่ึงเป็นส่ือสังคมออนไลน์ท่ี

ไดรั้บความนิยมสูง เพื่อหารูปแบบในการทาํการตลาดท่ีให้ไดก้าํไรสูงสุด ซ่ึงงานวิจยัฉบบัน้ีไดใ้ช้
การโฆษณาแบบโปรโมทโพสต ์ประเภทสินคา้ท่ีทาํการโฆษณาคือกลอ้งวงจรปิดติดรถยนตท่ี์ขาย
โดยบริษทัแห่งหน่ึง โดยใชคุ้ณสมบติั Facebook Insights และ ADS Manager ในการเก็บขอ้มูลการ
โฆษณาเพ่ือนาํมาวิเคราะห์ถึงรูปแบบการโฆษณาระหว่างเน้ือหาประเภทรูปภาพ และ วีดีโอ ซ่ึงจาก
การทดลองแสดงให้เห็นว่ารูปแบบการโฆษณาโดยการใชเ้น้ือหาประเภทรูปภาพมีประสิทธิภาพใน
การทาํให้เกิดยอดขายเฉล่ีย และมีการกดไลคเ์พจเฉล่ียมากท่ีสุดเม่ือเทียบกบัการเขา้ถึงทั้งหมด จาก
งานวิจยัน้ีเราสามารถนํารูปแบบการทาํโฆษณาขายสินคา้ประเภทกลอ้งวงจรปิดติดรถยนต์ดว้ย
เน้ือหาประเภทรูปภาพมาประยกุตใ์ชใ้นการพฒันารูปแบบการทาํโฆษณาบนเฟสบุ๊ค เพื่อทาํให้เกิด
การโฆษณาบนเฟสบุ๊คท่ีทาํให้ไดก้าํไรสูงสุด งานวิจยัน้ีสามารถนาํไปต่อยอดไดก้บัธุรกิจอ่ืนๆท่ีใช้
เฟสบุค๊ เป็นส่ือในการโฆษณา ซ่ึงสามารถนาํรูปแบบการทาํโฆษณาโปรโมทโพสตท่ี์ไดจ้ากงานวิจยั
ฉบบัน้ีไปพฒันา และปรับปรุงเพื่อใหไ้ดรู้ปแบบการโฆษณาสินคา้ประเภทต่างๆต่อไปในอนาคต 
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