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บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 

ในโลกของเราที่เปนอยูนี้มนุษยทุกคนจะตองมีการดําเนินชีวิตและพยายามเสาะ

แสวงหาในสิ่งที่ตนเองตองการเพื่อใหมีความสุข ความสบายเกิดขึ้น ซึ่งตรงจุดนี้เองที่เราไมสามารถ

จะปฏิเสธไดเลยวามนุษยสวนใหญไมวาจะเชื้อชาติใดลวนแลวแตตองการสรางความมีชื่อเสียง

ใหกับตัวเองทั้งนั้น แตทวาความมีชื่อเสียงที่เกิดกับมนุษยแตละคนนั้นก็อาจจะไมเหมือนกัน ดังเชน

คํากลาวที่วา “Some are born great, some achieve greatness and some hire public relations 

officers” 

คํากลาวดังขางตนนี้  เปนคําคมของ แดเนียล บัวรสติน  (Daniel J. Boorstin) ที่มี

ความหมายวา “บางคนยิ่งใหญโดยกําเนิด บางคนยิ่งใหญโดยความสามารถ และบางคนก็โดยการ

จางนักประชาสัมพันธ” ซึ่งเปนคําพูดที่แสดงใหเห็นถึงความมีชื่อเสียงนั้นสามารถเกิดจากหลาย

ปจจัยไมวาจะเปนปจจัยที่เกี่ยวกับบุคคล เชน ชาติกําเนิด รูปรางหนาตา ความสามารถ การใชชีวิต 

หรือแมกระทั่งปจจัยที่เกี่ยวกับส่ือ เชน การใชส่ือตาง ๆ ซึ่งการวิจัยในเรื่องของการสรางความมี

ชื่อเสียงของนักกีฬาฟุตบอลนี้ ผูวิจัยไดทําการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ โดย

มี 4 แนวคิดหลัก เปนกรอบการศึกษาในครั้งนี้ ไดแก 

1. แนวคิดเรื่องการสรางความมีชื่อเสียง 
2. แนวคิดเรื่องภาพลักษณ 
3. ทฤษฎีบทบาทหนาที่ของสื่อและการสื่อสาร 
4. แนวคิดเรื่องฟุตบอล และ นักฟุตบอล 

รวมทั้งในสวนของงานวิจัยที่เกี่ยวของซึ่งผูวิจัยทําการทบทวนวรรณกรรมและแบง

ออกเปน 2 สวน  ไดแก  1. งานวิจัยที่เกี่ยวกับเร่ืองฟุตบอลกับส่ือ  และ  2. งานวิจัยที่เกี่ยวกับเร่ือง

การสื่อสาร กับการสราง ความมีชื่อเสียง 
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แนวคิดเรื่องการสรางความมีชื่อเสียง 
 

แดเนียล บัวรสติน อธิบายวา ในอดีตที่ผานมากระบวนการสรางความมีชื่อเสียงนั้น

ไดเร่ิมเกิดขึ้นในยุคที่มนุษยมีการใชส่ือในการสื่อสารกัน โดยไดเผยแพรบุคคลที่มีความรู ความสามารถ 

หรือมีชาติกําเนิดที่ยิ่งใหญจนไดรับการยอบรับและความศรัทธาจากบุคคลทั่วไปในสังคม จนทําให

บุคคลเหลานี้กลายมาเปนผูที่มีชื่อเสียงไดในที่สุด 

“ผูมีชื่อเสียง” (The Celebrity) หมายถึง “ผูยิ่งใหญ” (Big man) ซึ่งจะสามารถเกิดขึ้น

ไดกับผูที่มีคุณสมบัติเหลานี้ (พัชริดา วัฒนา, 2536, น. 15-16) คือ 

-  ผูยิ่งใหญดวยชาติกําเนิด 

-  ผูที่ไดกระทําการอันยิ่งใหญ 

-  ผูที่ไดรับความเชื่อถือศรัทธาวายิ่งใหญ 

แนวความคิดที่กลาวมาขางตนนี้เปนเพียงแนวความคิดเกาที่มีมาแตในอดีต ใน

ปจจุบันแนวความคิดของมนุษยในเร่ืองที่เกี่ยวกับความเปนผูมีชื่อเสียงไดเปลี่ยนแปลงไป ซึ่งมนุษย

มองวา “ผูมีชื่อเสียง” มาจากการเปนผูที่ถูกกระทําใหเปนที่รูจักแกมวลชนโดยสื่อมวลชน ซึ่งทํา

หนาที่เผยแพร และสรางความมีชื่อเสียงดวยการทําธุรกิจการโฆษณา หรือการสรางภาพลักษณ

เปนประการสําคัญ 

จากการศึกษาแนวคิดในเรื่องการสรางความมีชื่อเสียงของ  Boorstin (1973, p. 45) 

สามารถแบงลักษณะของความมีชื่อเสียงออกเปน 2 ลักษณะ คือ 

1.  คนที่มีชื่อเสียงจากการเปนผูยิ่งใหญหรือวีรบุรุษ (Hero) หมายถึง คนที่มีอํานาจ มี

ความสามารถที่มาจากการกระทําของตนเอง จนไดรับการยอมรับ เชื่อถือจากบุคคลอื่น ๆ ทั่วไป

เปนเวลานาน ความเปนผูยิ่งใหญหรือการเปนผูที่มีชื่อเสียงที่มีลักษณะเปนวีรบุรุษ (Hero) นี้จึงเปน

ความมีชื่อเสียงแบบที่ตองกระทําสิ่งใดที่มีความยิ่งใหญ เชน นักรบ ผูนําทางศาสนา หรือผูยิ่งใหญ

โดยชาติกําเนิด เชน กษัตริย เปนตน หรือในปจจุบันอาจจะรวมถึงวีรบุรุษในกิจกรรมการแขงขัน

กีฬาดวยเชนกัน 

2.  คนที่มีชื่อเสียงจากการเปนคนดัง  (Celebrity or Big name) ซึ่งชื่อเสียงที่ไดมา

ดังกลาว เกิดจากการไดรับการเผยแพรผานสื่อมวลชน ที่ปจจุบันสามารถเขาถึงกลุมผูรับสารไดใน

วงกวาง การสรางชื่อเสียงในลักษณะนี้จึงเกิดขึ้นไดงายและเกิดขึ้นไดทุกวันดวยเวลาอันรวดเร็ว 

สวนลักษณะของความมีชื่อเสียงก็จะ หมายถึง การเปนที่รูจักของผูอ่ืนในทางที่ดี เปนที่นาชื่นชม 

ทําใหผูคนที่รับรูเกิดความนิยมชมชอบ (Popularity) โดยจะไมรวมไปถึงการถูกเสนอขาวในทางลบ

ที่ถึงแมจะทําใหบุคคลที่ถูกกลาวถึงเปนที่รูจักแพรหลาย แตก็ไมไดหมายความวาผูนั้นจะเปนผูที่มี
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ชื่อเสียง แตจะถือวาเปนผูที่ถูกเสนอเรื่องราวในลักษณะที่เปนเรื่องฉาวโฉ (Notoriety) ซึ่งไมใชผูที่มี

ชื่อเสียง (Celebrity) นั่นเอง 

จากแนวคิดเรื่องความมีชื่อเสียงในปจจุบันของบัวรสติน พอจะสรุปไดวา ในปจจุบันนี้

คนที่มีความยิ่งใหญไมไดหมายความวาจะตองมาจากการเปนวีรบุรุษเสมอไปทุกคน แตเปนใครก็

ไดสามารถถูกสรางใหเปนวีรบุรุษ เพื่อตอบสนองความตองการของมนุษยดวยกันเอง และก็ไมได

รับการกลาวขานวาเปนผูยิ่งใหญอีกแลว แตจะกลายมาเปนผูที่มีชื่อเสียง (Celebrity) แทนที่ และ

เมื่อเปนเชนนี้ผูที่มีชื่อเสียงก็จะถูกลดคุณคาของการเปนวีรบุรุษลงไปเปนเพียงแคบุคคลที่มีชื่อเสียง

เปนที่รูจักในหมูสาธารณชน (famous person) เทานั้นเอง 

นอกจากนี้ บัวรสติน ยังไดกลาวไวอีกดวยวาในสังคมภาพลักษณ (Image Society) 

วิธีการในการสรางความมีชื่อเสียงเกิดจากความคิดและการผลิตของตัวมนุษย โดยมีส่ือมวลชน

เปนเครื่องมือหรือเปนชองทางที่สําคัญ ดังนั้น ส่ือมวลชนในที่นี้ก็คือ ส่ือกลางในการสรางคณุสมบติั

ตาง ๆ ใหมนุษย และที่สําคัญ ส่ือมวลชนมีเทคโนโลยีที่ทันสมัยทั้งเทคโนโลยีการผลิต เทคโนโลยี

การแพรกระจาย และ และเทคโนโลยีการบริโภคความมีชื่อเสียง ดังนั้น ภาพลักษณที่ถูกนําเสนอ

ทางสื่อมวลชนก็จะสามารถสรางใหนักฟุตบอลธรรมดาคนหนึ่งกลายมาเปนคนดัง มีชื่อเสียง จนถึง

กับกลายเปนคนสําคัญขึ้นมาในสังคมได และที่สําคัญอีกประการหนึ่งคือ ผูที่มีชื่อเสียงในยุคนี้

สามารถไดมาซึ่งอํานาจหรือความโดงดัง โดยใชระยะเวลาสั้นเพียงชั่วขามคืน ซึ่งการกระทําใน

ลักษณะนี้เปนการสรางความมีชื่อเสียงที่ไมเทียบเทากับการสรางความยิ่งใหญในอดีต แตเปน

ความมีชื่อเสียงที่ใครก็สามารถเปนได ในที่นี้ หมายถึง เปนคนดังที่ไมใชวีรบุรุษผูยิ่งใหญ แตเปน

เพียงสิ่งที่เกิดขึ้นเพื่อตอบสนองสิ่งซึ่งเปนการสรางเหตุการณเทียม (Pseudo-Events) ที่เกิดขึ้น

ชั่วขณะเทานั้นและจะไมมีความมีชื่อเสียงที่เปนอมตะ แตจะเปนชื่อเสียงที่เกิดขึ้นงายและสูญ

สลายงายเชนเดียวกัน 

ทั้งนี้ในสวนของการสรางเหตุการณเทียมนี้ บัวรสติน ไดกลาววา เหตุการณเทียม 

หมายถึง ส่ิงที่ไดถูกสรางขึ้นเพื่อจําลองเหตุการณใดเหตุการณหนึ่ง ซึ่งไมใชส่ิงที่เกิดขึ้นเองตาม

ธรรมชาติ แตเกิดขึ้นไดจากการวางแผนเอาไวลวงหนา และนําสิ่งที่ไดวางแผนนั้นมาปฏิบัติ เชน 

การสัมภาษณเพื่อใหไดขาวสารตาง ๆ โดยเนนความสนใจวายิ่งเหตุการณนั้นมีความกํากวมมาก

เทาใดหรือความนาเคลือบแคลงแฝงอยูมากเทาไร ความนาสนใจใครรูในเหตุการณนั้น ๆ ก็จะยิ่งมี

มากขึ้นเทานั้น 

ในขณะเดียวกัน รูปแบบหนึ่งของการสรางความมีชื่อเสียงในปจจุบัน ปรากฏออกมา

ในลักษณะของสิ่งที่เรียกวา ดารา (Star) หรือ ความเปนดารา (Stardom) ซึ่งดาราเปนผูที่แสดงออก

ซึ่งบุคลิก และสวมบทบาทของคุณลักษณะเฉพาะบุคคลปรากฏใหเห็นเปนที่รูจักในความสามารถ 
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และความมีชื่อเสียงจากการแสดง โดยการทําใหผูชมเกิดความรูสึกพอใจ รัก สรรเสริญ ชื่นชมและ

เลื่อมใส (Monaco, 1977) 

เชนเดียวกับ บัวรสติน ที่ไดแสดงทัศนะเกี่ยวกับ  “ดารา” วาหลังการปฏิวัติทางดาน

กราฟฟคหรือหลังการปฏิวัติอุตสาหกรรมไดเกิดปรากฏการณใหมที่เปลี่ยนแปลงรูปแบบเดิมของ

วรรณกรรมละคร (Dramatic Literature) เปนระบบดารา (Star System) ที่คนที่มีชื่อเสียงในโลก

บันเทิง ดาราเปนตัวกําหนดรูปแบบของการแสดง ดังนั้น ดาราจึงเปนเพียงการแสดงเหตุการณ

เทียมที่สรางขึ้นในการแสดง 

จะเห็นไดวา ความเปนดารา (Stardom) นั้น จะเปนอีกรูปแบบหนึ่งของความมีชื่อเสียง

ในสังคม ที่ความมีชื่อเสียงเกิดจากบทบาทการแสดงที่เปนเหตุการณเทียม (Pseudo-Events) ที่ถูก

สรางขึ้นในละคร ซึ่งจะทําใหไดรับ ความชื่นชอบ ความนิยม การเฝาดู เปนจุดสนใจ และไดรับ

ความมีชื่อเสียงในที่สุด 

อยางไรก็ดีในปจจุบัน ดารา (Star) หรือ ความเปนดารา (Stardom) นั้น ก็ไมไดจํากัด

อยูเฉพาะแคในแวดวงของการแสดง การละคร หรือวงการบันเทิงเทานั้น หากแตวาในแวดวงหรือ

วงการอื่น ๆ นั้นก็มี ดารา ไดเชนเดียวกัน เชน ในวงการกีฬาก็จะมี ดารานักกีฬา (Sport star) และ

ในวงการฟุตบอลก็จะตองมี ดารานักฟุตบอล (Football star) เปนตน ทั้งนี้ดารานักกีฬา (Sport star)  

ก็คือ นักกีฬาผูที่ไดแสดงทักษะ และความสามารถในการเลนกีฬาจนประสบความสาํเรจ็ในการเลน

เปนอยางมาก ซึ่งเปนที่ยอมรับและ รูจักของผูคนทั่วไป นอกจากนี้การจะเปนดารานักกีฬาที่โดงดัง

และมีชื่อเสียงมากอาจจะตองมีส่ิงอื่นหรือปจจัยอื่น ๆ นอกเหนือจากความสามารถ เขามาเกี่ยวของ

ดวย เชน รูปรางหนาตา การสรางเอกลักษณเฉพาะ และสื่อตาง ๆ เปนตน (Whannel, 2002) 

ดังนั้น การศึกษาเรื่องการสรางภาพลักษณและความมีชื่อเสียงของนักฟุตบอลไทย 

จึงไดมุงเนนในการศึกษาวิเคราะหตามแนวคิดในเรื่องการสรางความมีชื่อเสียงของ แดเนียล บัวรสติน 

มาเปนกรอบแนวคิดเปนหลัก โดยเปนแนวความคิดที่สามารถนํามาชวยในการวิเคราะหสภาพ

ความมีชื่อเสียงของนักฟุตบอลไทยได 

 
แนวคิดเรื่องภาพลักษณ 

 

ภาพลักษณเปนสิ่งที่เกิดขึ้นมาในยุคของการปฏิวัติอุตสาหกรรมหรือยุคปฏิวัติการพิมพ 

(Graphic revolution) ที่มีหลักคิดวาของจริงนั้นไมมีความสําคัญเทากับภาพลักษณ ซึ่งแตกตาง

กับยุคกอนการปฏิวัติอุตสาหกรรมที่มีความเชื่อวา ภาพลักษณไมสําคัญเทากับของจริง บัวรสติน 

(Boorstin, 1973) ไดเคยกลาวเอาไววา ในสังคมยุคอุตสาหกรรมเปนตนมานั้น “no original but 
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only shadow” ซึ่งหมายความวา “ของจริงเปนสิ่งที่ไมมีความสําคัญอีกตอไปแลว หากแตวาเงาของ

ส่ิงนั้นเปนสิ่งที่มีอยูจริงและสําคัญกวา” จากคํากลาวขางตนนี้เปนสิ่งที่บอกไดวาสังคมยุคนี้มีแนวโนม

จะสนใจที่เงาหรือภาพลักษณที่ถูกสรางขึ้นมากกวาของจริงเสียอีก 

ทั้งนี้เหตุผลที่สังคมในปจจุบันนี้สนใจในเรื่องของ  “เงา” หรือ ภาพลักษณ มากกวา

ของจริงนั้นก็เกิดมาจากหลายเหตุผล  ไมวาจะเปน  เร่ือง  อุปทาน (Supply) ที่มีมากกวา อุปสงค 

(Demand) กลาวคือ ความตองการที่จะขายคุณคาประโยชนใชสอยของตัวสินคานั้นมีมากกวา

ความตองการที่จะบริโภคสินคา ซึ่งทําใหการขายในตัวสินคาอยางเดียวไมเพียงพอจนทําใหตองมี

การขายสิ่งที่เรียกวา เงา หรือ ภาพลักษณดวย การขาดประสบการณตรงที่จะไดสัมผัสกับวัตถุ คน  

หรือ สินคา นั้น ๆ ทําใหเงาหรือภาพลักษณกลายเปนสิ่งที่สําคัญขึ้นมา หรือแมกระทั่ง การเติบโตของ

อุตสาหกรรมภาพลักษณและการสถาปนาสายวิชาที่วาดวยการผลิตภาพลักษณ เชน นิเทศศาสตร

หรือ วารสารศาสตร เปนตน ก็ลวนแลวแตเปนเหตุผลที่ทําใหเงา หรือ ภาพลักษณ กลายเปนจุดสนใจ

ของสังคมสมัยใหมในปจจุบัน 

“ภาพลักษณ” มาจากคําภาษาอังกฤษวา Image เปนคําที่นักวิชาการตะวันตกได

บัญญัติข้ึนใชและมีการศึกษาอยางกวางขวางมานานแลว เชนเดียวกับนักวิชาการไทยที่ไดมีการ

บัญญัติภาษาไทยเพื่อใชแทนคําวา Image ไวหลายคํา เชน ภาพลักษณ จินตภาพ ภาพพจน ซึ่ง 

คําเหลานี้ใชกันอยางแพรหลาย สําหรับในที่นี้ จะใชคําวา “ภาพลักษณ” นอกจากนี้ชวงหลายปที่

ผานมาไดมีการศึกษาเกี่ยวกับเร่ืองนี้เปนจํานวนมาก โดยในที่นี้ผูวิจัยเลือกที่จะใชแนวทางอธิบาย

ภาพลักษณของ แดเนียล เจ บัวรสติน (Daniel J. Boorstin) เปนหลักในการวิเคราะหในการศึกษา

คร้ังนี้ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

บัวรสติน (Boorstin, 1973, pp. 185-194) ไดกลาวไววา  “ภาพลักษณ” คือ ความดี

เลิศ ซึ่งไมใชของจริง จะเห็นไดจากลักษณะที่เปนการสังเคราะหข้ึนมาจากองคประกอบหลายอยาง 

เปนสิ่งที่มีความนาเชื่อถือได เปนภาพที่มองเห็นไดชัดเจน ดูงาย เขาใจงาย และสามารถเขาใจได

หลายความหมาย มีความกํากวม 

จากความหมายของบัวรสติน เขาไดรวบรวมลักษณะของภาพลักษณและอธิบาย

ความหมายของภาพลักษณ (Image) ไว 6 ประการ ไดแก 

1.  An Image is Synthetic ภาพลักษณเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมาโดยมีการวางแผน

สรางสรรคเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคและรูสึกประทับใจ 

2.  An Image is Believable ภาพลักษณคือ ความนาเชื่อถือ ภาพลักษณเปนการ

สรางภาพในใจของคนเราที่เกี่ยวกับสถาบัน หรือ บุคคลใหมั่นคงเปนที่ยอมรับ การสรางภาพลกัษณนี้

จะไมมีประโยชน ถาไมมีความเชื่อถือในสถาบันหรือบุคคลนั้น 
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3.  An Image is Passive ภาพลักษณเปนสิ่งที่คงอยูและถูกสมมติข้ึนมาใหมีความ

เหมาะสมกับสภาพเหตุผลและความเปนจริง ผูที่สรางภาพลักษณถูกคาดหวังใหส่ิงที่สรางมีความ

เหมาะสมกับภาพลักษณนั้น และผูรับก็คาดหวังวาภาพลักษณนั้นจะเปนไปตามที่ไดรับจริง 

4.  An Image is Vivid and Concrete ภาพลักษณเปนสิ่งที่เห็นไดอยางชัดเจน และ 

เปนรูปธรรม โดยจะตองตอบสนองเปาหมายใหดีที่สุด ดวยการดึงดูดความรูสึก 

5.  An Image is Simplified ภาพลักษณเปนสิ่งที่ทําใหดูงาย เพื่อกําจัดแงมุมอันไม

พึงประสงคออกไป กลาวคือ ภาพลักษณจะตองทําใหเปนสิ่งที่ดูงายกวาเปาหมายที่เสนอออกมา 

และจะตองจดจําไดงายกวา 

6.  An Image is Ambiguous ภาพลักษณมีความคลุมเครือ ลองลอยอยูระหวาง

จินตนาการและความรูสึกและอยูระหวางความคาดหวังกับความเปนจริง 

ในขณะเดียวกันขั้นตอนสําคัญในกระบวนการสรางภาพลักษณแบงไดเปน 5 ขอ โดย

ที่ในทุก ๆ ขอจะมีส่ือมวลชนและสื่อตาง ๆ เปนเครื่องมือสําคัญในการผลิตภาพลักษณ ดังนี้ 

1.  Planned คือ การสรางภาพลักษณมีการวางแผนอยางไร 

2.  Planted คือ การสรางภาพลักษณมีการปลูกฝงอยางไร 

3.  Incited คือ การสรางภาพลักษณมีการเราอารมณอยางไร 

4.  Aimed คือ การสรางภาพลักษณมีการกําหนดเปาหมายเพื่ออะไร 

5.  Transformed คือ การสรางภาพลักษณมีการเปลี่ยนแปลงไดหรือไมอยางไร 

ดังนั้น ภาพลักษณกับความมีชื่อเสียง เปนสิ่งที่มีความสัมพันธกัน เนื่องจากถูกสราง

ข้ึนมาไดเหมือนกัน และเปนที่แนนอนวาคนที่มีชื่อเสียงจะตองใหความสําคัญกับ “ภาพลักษณ” 

ของตนเองดวย 

เมื่อนําแนวความคิดขางตนมาใชกับการศึกษากรณีของ “นักฟุตบอล” สามารถเล็งเห็น

ไดวา การที่นักฟุตบอลไดรับความนิยมนั้น จะตองมาจากความสามารถของตัวเองเปนทุนเดิมอยู

แลว ซึ่งจะเปนใบเบิกทางที่ทําใหไดรับความสนใจจากบุคคลอ่ืน ๆ จนทําใหตนเองเปนที่รูจักและ

กลายมาเปนบุคคลที่มีชื่อเสียงได แตในปจจุบันความสามารถของนักฟุตบอลเพียงอยางเดียวอาจจะ

ไมเพียงพอ หากแตวายังมีปจจัยที่สําคัญอื่น ๆ อีก นั่นก็คือ การสรางภาพลักษณของตนเองผานสื่อ 

ไมวาจะเปนการสื่อสารใหเห็นถึง การแตงตัว การกินอยู หรือ การใชชีวิต ของนักฟุตบอลในมิติตาง ๆ ที่

อาจจะสงผลทําใหเกิดความมีชื่อเสียงตามมาได ซึ่งแสดงให เห็นวา ความชํานาญในการเลน

ฟุตบอลไมใชส่ิงเดียวเทานั้นที่จะทําใหเปนบุคคลที่มีชื่อเสียง แตยุคนี้นักกีฬาจะตองมีความสามารถ

และความชํานาญในการสรางภาพลักษณดวย 
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ทฤษฎบีทบาทหนาทีข่องสื่อและการสือ่สาร 
 

  ในปจจุบันมนุษยดํารงชีวิตอยูรวมกลุมกันหรือในฐานะ “สัตวสังคม” มนุษยไดใช

ประโยชนจากสภาวะความเปนกลุมในการดําเนินชีวิตและกิจกรรมมากมายหลายอยางมากกวา

สัตวโลกชนิดอื่น ๆ ซึ่งกิจกรรมเหลานี้ดําเนินไปในทางปฏิบัติบนพื้นฐานของกิจกรรมที่เรียกวา  

“การสื่อสาร” (วรพล พรหมิกบุตร, 2534, น. 2) ซึ่งไมมีใครปฏิเสธไดเลยวาการสื่อสารในสังคมมี

ความสําคัญมาก ทั้งนี้เปนเพราะวาบุคคลในสังคมจําเปนอยางยิ่งที่จะตองแลกเปลี่ยนความคิด 

ความรู ทัศนคติ และประสบการณตาง ๆ ผานการสื่อสาร ทั้งการสื่อสารระหวางบุคคล การสื่อสาร

ที่มีส่ือค่ันกลาง เชน ส่ืออิเล็กทรอนิกส ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือประเพณี ส่ือทองถิ่น และ ส่ือมวลชน เพื่อที่ 

จะสามารถดํารงตนอยูในกลุมหรือสังคมนั้นไดอยางมีความสุข (กาญจนา แกวเทพ, 2543ก, น. 1) 

จนสามารถกลาวไดวาความจําเปนในการติดตอส่ือสารของมนุษยนั้น มีความจําเปนเชนเดียวกับ

ความตองการทางกายภาพที่รางกายมนุษยเราตองการ อาหาร น้ํา อากาศ และที่อยูอาศัย (ณรงค 

สมพงษ, 2543, น. 4) 

อยางไรก็ตามการสื่อสารนั้นจะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อมี  “ส่ือ” เขามาเกี่ยวของและจะ

สามารถใชประโยชนไดในขณะกระทําการสื่อสารนั้น ทั้งสื่อที่จะสามารถทําการสื่อสารซึ่งนําขอมูล

ไปสูคนหมูนอยและคนหมูมากตามลําดับ และเมื่อกลาวถึงสื่อที่มีความสามารถในการเผยแพร

ขาวสารไปยังกลุมผูรับสารจํานวนมากนั้นก็หนีไมพนสื่อมวลชน โดยมีอยูหลายอยางไมวาจะเปน 

หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน ภาพยนตร เปนตน ส่ือมวลชนทําหนาที่เปนตัวกลางในการนาํ

สารผานไปยังผูรับสารที่เปนมวลชน ซึ่งชีวิตของมนุษยในปจจุบันยอมปฏิเสธไมไดเลยวาเกี่ยวของ

กับส่ือมวลชนไมอยางใดก็อยางหนึ่ง และที่สําคัญเปนที่ยอมรับกันวาสื่อมวลชนมีอิทธิพลเหนือ

จิตใจของประชาชนหรือบุคคลซึ่งถูกกําหนดและชักจูงใหเกิดความรูสึกหรือเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 

ทั้งที่รูตัวและไมรูตัว 

ดังนั้น จากที่กลาวในขางตนจะเห็นไดวา ส่ือมีความจําเปนและความสําคัญกับชีวิต

มนุษยและการดํารงชีวิตอยูในสังคมทุก ๆ สังคมเปนอยางมาก หรือกลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ ส่ือหรือ

ชองทางการสื่อสารนั้นเปนองคประกอบที่สําคัญในกระบวนการสื่อสารของมนุษย เนื่องจากสื่อจะ

ทําหนาที่นําพาขอมูลจากบุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่งหรือจากแหลงหนึ่งไปสูอีกแหลงหนึ่ง ซึ่งทํา

ใหการศึกษาสื่อและการสื่อสารนั้นจะตองทําควบคูกันไป ดังนั้น การที่จะเขาใจสื่อจึงจะตองทํา

ความเขาใจบทบาทหนาที่ของการสื่อสารดวย 

เมื่อกลาวถึงบทบาทหนาที่ของการสื่อสารที่แพรหลายอยูในปจจุบันนี้ เปนแนวคิดที่

ไดรับอิทธิพลมาจากทฤษฎีหนาที่นิยม (functionalism) ซึ่งนักทฤษฎีในสํานักหนาที่นิยมนี้ ได
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เปรียบเทียบสังคมเปนเสมือนกับรางกายของมนุษย ที่จะมีสถาบันตาง ๆ ทั้งหมดในสังคม ไมวาจะ

เปน สถาบันเศรษฐกิจ สถาบันศาสนา สถาบันการเมือง สถาบันครอบครัว และสถาบันการสื่อสาร 

เปนตน เปนเหมือนกับอวัยวะของมนุษย และสถาบันตาง ๆ เหลานี้ก็คือ อวัยวะที่จะสามารถทําให

สังคมหรือรางกายของมนุษยนั้นอยูรอดตอไปได และโดยเฉพาะอยางยิ่งในปจจุบันนี้สถาบัน

ส่ือมวลชนไดเขามามีอิทธิพล และ บทบาทตอสังคมรวมทั้งผูคนในสังคมเปนอยางมาก ซึ่งสถาบัน

ส่ือมวลชนนั้นก็มีหนาที่ตาง ๆ ที่จะทําใหสังคมอยูรอดเหมือนกับสถาบันอื่น ๆ ในสังคม ทั้งนี้จาก

ทฤษฎีหนาที่นิยมสามารถแบงแนวคิดออกเปนสองกลุมใหญ ๆ ดวยกัน ไดแก แนวคิดบทบาท

หนาที่เชิงสังคม และแนวคิดบทบาทหนาที่เชิงปจเจกบุคคล (กาญจนา แกวเทพ, 2543ก) 

สําหรับบทบาทและหนาที่ของสื่อมวลชนในเชิงสังคมนั้น นักวิชาการผูที่มีความสําคัญ 

ไดแก ฮาโรลด ลาสเวลล (Harold Lasswell) ทั้งนี้ลาสเวลลไดสรุปบทบาทหนาที่พื้นฐานของสื่อใน

การสื่อสารมีดวยกันสามประการดังตอไปนี้ บทบาทหนาที่ในการสอดสองดูแลสังคม (Surveillance) 

บทบาทหนาที่ในการประสานสวนตาง ๆ ของสังคม (Correlation) และบทบาทหนาที่ในการสืบทอด

วัฒนธรรมทางสังคม (Cultural Transmission) ซึ่งตอมา  ชารลส ไรท (Charles Wright) ไดเพิ่มเติม

บทบาทหนาที่อีกประการหนึ่งนั่นก็คือ บทบาทหนาที่ในการใหความบันเทิง (Entertainment) เขาไป

ดวย 

รวมทั้งอีกแนวคิดหนึ่ง คือ บทบาทหนาที่เชิงปจเจกบุคคลนั้น จะใหความสําคัญกับ

ความตองการทางจิตใจและสังคมของปจเจกบุคคลมากกวา ซึ่งบทบาทของการสื่อสารนี้จะสามารถทาํ

ใหปจเจกบุคคลนั้นอยูรอดได โดยที่มีบทบาทตอบุคคลไมวาจะเปน บทบาทดานขาวสาร (Information) 

บทบาทดานการจูงใจ (Motivation) บทบาทดานสังคมประกิตหรือการใหความรู (Socialization) 

บทบาทดานการโตแยงและแสดงความคิดเห็น (Debate and Discussion) บทบาทดานการศึกษา 

(Education) บทบาทดานความบันเทิง (Entertainment) และบทบาทดานการเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน 

(Integration) (กาญจนา แกวเทพ, 2543ข, น. 200-220) 

นอกจากบทบาทหนาที่ของสื่อมวลชนที่มีตอสังคมและบุคคลในขางตนนี้แลวยังมีอีก

บทบาทหนึ่งที่ถือวาเปนบทบาทที่มีความสําคัญนั่นก็คือ บทบาทในการมอบหมายสถานภาพ (Status 

Conferral) ซึ่งเปนบทบาทของสื่อมวลชนที่สามารถสรางบุคคลใหเปนที่รูจัก สนใจ และมีชื่อเสียง

ข้ึนมาไดในสังคม พรอมกันนั้นยังสามารถที่จะลดบทบาทของบุคคลหรือทําใหเปนบุคคลที่ ไมอยู

ในความสนใจของสังคมและ ไมมีชื่อเสียงอีกตอไปก็ไดเชนเดียวกัน 

ลาซารเฟลด และ เมอรตัน (อางถึงใน เมตตา กฤตวิทย และคณะ, 2530, น. 85) กลาววา 

ส่ือมวลชนสามารถใหสถานภาพแกเร่ืองราว บุคคล องคการ หรือการเคลื่อนไหวตาง ๆ ทางสังคม

ดวยการดึงสิ่งเหลานี้ออกมาใหคนสนใจ ซึ่งถาใครคนหนึ่งมีความสําคัญจริง ๆ เขายอมจะเปน
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ศูนยกลางของความสนใจของสื่อมวลชน และถาใครก็ตามที่เปนศูนยกลางความสนใจของสื่อมวลชน 

คน  ๆ นั้นยอมตองมีความสําคัญ 

ดวยเหตุดังกลาวสื่อมวลชนจึงทําหนาที่ใหชื่อเสียงของบุคคลเดนขึ้นดวยการทําให

เห็นวาสถานการณนั้นถูกตอง ซึ่งการไดรูขาวจากหนังสือพิมพเปนการพิสูจนวาบุคคลนั้นมีความสําคัญ

มากพอที่จะดึงดูดความสนใจจากคนสวนใหญได หรือเปนการพิสูจนวาพฤติกรรมของบุคคลหนึ่ง ๆ  

มีความสําคัญมากพอที่ประชาชนสวนใหญควรใหความสนใจ 

นอกจากนี้ กาญจนา แกวเทพ (2543ข, น. 224) ยังไดกลาวไววา ส่ือมีหนาที่และ

ศักยภาพในการใหการรับรองบุคคลและสถาบันวามีคุณสมบัติที่ดี หรือเปนตัวแทนความคิดเห็น 

หรือเปนตัวแทนของสถาบันตาง ๆ เชน เมื่อเกิดเหตุการณตาง ๆ ในสังคม โทรทัศนจะเลือก

นักวิชาการหรือบุคคลในวิชาชีพที่ไดรับการยอมรับมาแสดงทัศนะ ทั้งนี้เพราะในอดีตสื่อก็เปนผูที่

สรางนักวิชาการหรือบุคคลเหลานี้ข้ึนมาใหเปนที่ยอมรับ มีชื่อเสียง และเปนที่รูจักของคนในสังคม

เอง 

เชนเดียวกับ ปรมะ สตะเวทิน (2539, น. 135) ไดใหความเห็นไววา การที่ส่ือมวลชน

รายงานขาวเกี่ยวกับบุคคลใดบุคคลหนึ่งเปนการเพิ่มศักดิ์ศรีแกบุคคลนั้น ทําใหบุคคลนั้นมีสถานภาพ

ในสังคม มีชื่อเสียง เปนคนเดนคนดังในสังคม ส่ือมวลชนจึงเปนเครื่องมือที่สําคัญในการเผยแพร

ชื่อเสียงของบุคคล 

ดังนั้น บทบาทหนาที่ของสื่อมวลชนในการสรางหรือใหสถานภาพ (Status Conferral) 

แกบุคคลจึงนาจะเปนอีกบทบาทที่มีสําคัญเปนอยางยิ่งที่จะสามารถทําใหบุคคลหนึ่ง ๆ เปนที่รูจัก

และไดรับความสนใจจากบุคคลทั่วไป ซึ่งก็คือ การเปลี่ยนแปลงสถานภาพจากบุคคลธรรมดาให

กลายมาเปนบุคคลที่ไดรับความสนใจ มีความสําคัญ และมีชื่อเสียงขึ้นมาได 

จากบทบาทดังกลาวในขางตนนี้สามารถที่จะกลาวไดวาการสื่อสารเปนสิ่งที่มีความ

จําเปนและเกี่ยวของกับชีวิตมนุษย รวมทั้งสื่อก็มีบทบาทหนาที่หลายอยางกับผูคนและสังคม

โดยเฉพาะสื่อมวลชนมีหนาที่ใหความรู (knowledge) ซึ่งเปนการสรางความรูความเขาใจใหแก

ผูรับสารในเรื่องราวตาง ๆ นอกจากนี้ส่ือมวลชนยังมีคุณสมบัติในการสรางคานิยม ความเชื่อ และ

ตอกย้ําความรูที่มีอยูแลวใหชัดเจนยิ่งขึ้น (Reproduction) รวมทั้งบทบาทในการมอบหมายสถานะ

ของบุคล (Status Conferral) ในสังคมที่ถือวามีความสําคัญในการสรางหรือลดบทบาท  ของบุคคลได

ตามที่ส่ือตองการ และคุณสมบัติอีกประการหนึ่งที่เกี่ยวของกับเร่ืองการสรางความมีชื่อเสียงใหกับ

นักฟุตบอลนั่นก็คือ คุณสมบัติของการเผยแพรสารไปสูผูคนจํานวนมาก (Mass Distribution) อยาง

รวดเร็ว 
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แนวคิดเรื่องฟุตบอล และ นักฟุตบอล 
 

ฟุตบอล 
 

ฟุตบอล (Football) หรือ ซอคเกอร (Soccer) เปนกีฬาที่มีประวัติศาสตรความเปนมา

อันยาวนาน ปจจุบันฟุตบอลเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมมากที่สุดอยางหนึ่งของมวลมนุษยชาติ 

ทั้งนี้เปนเพราะคุณลักษณะที่สําคัญของฟุตบอล คือ กฎกติกาที่สามารถเขาใจไดงาย ใชอุปกรณ

และเทคนิคการเลนเพียงเล็กนอย  (Giulianotti, 1999, p. 1) ประกอบกับความกาวหนาทางดาน

เทคโนโลยีการสื่อสาร การถายทอดการแขงขันทางวิทยุ และการถายทอดทางโทรทัศนผานดาวเทียม  

รวมทั้งประเทศที่เปนไดเขาเปนสมาชิกของสหพันธฟุตบอลนานาชาติ  มีมากถึง 207 ประเทศ ซึ่งมี

จํานวนมากกวาประเทศสมาชิกขององคการสหประชาชาติท่ีมีเพียง 191 ประเทศเสียอีก (รณพงษ 

คํานวนทิพย, 2549, น. 34) ซึ่งปจจัยเหลานี้ลวนแลวแตมีความสําคัญที่ทําใหฟุตบอลเปนที่นิยมกัน

อยางแพรหลายไปทั่วแทบทุกมุมโลก 

ตนกําเนิดของฟุตบอลที่มีการบันทึกไวสวนใหญระบุวากีฬาฟุตบอลไดรับการพัฒนา

มาจากประเทศอังกฤษในราว พ.ศ. 2406 ทวาก็มีบันทึกหลายฉบับที่มีการอางวาการเตะลูกกลม ๆ 

นั้นมีตนกําเนิดมาจากหลายสถานที่ไมวาจะเปน จีน โรมัน กรีก อิตาลี ญ่ีปุน เปนตน (Oliver, 1992, 

p. 2) เชน  ประเทศฝรั่งเศสและประเทศอิตาลี ไดมีการละเลนชนิดหนึ่งที่เรียกวา “ซูเลอ” (Soule) 

หรือ จิโอโค เดล คาซิโอ (Gioco Del Calcio) มีลักษณะการเลนที่คลายคลึงกับกีฬาฟุตบอลใน

ปจจุบัน ภายหลังเกมฟุตบอลไดรับการพัฒนาเปนกีฬา (sportisation) และยกระดับใหมีอารยะ 

(civilzation) หรือที่เรียกวากีฬาสมัยใหม (modern sports) คือ การสรางกติกาขึ้นมาควบคุม และ

เลนอยูในมาตรฐานเดียวกันจนเปนกีฬาสากล ฟุตบอลจึงแพรหลายไปทั่วโลกอยางรวดเร็ว โดยจะ

เคลือบมาในยุคจักรวรรดินิยม เมื่อประเทศอังกฤษรุกคืบไปที่ไหนก็เผยแพรเกมฟุตบอลไปพรอม ๆ 

กับการคาและการศึกษา (Guttman, 1993, pp. 2-3) ทั้งนี้ รังสรรค ธนะพรพันธ (2544, น. 88) ได

วิเคราะหถึงกระบวนการที่ทําใหฟุตบอล กลายเปนกีฬาสากลนั้นวาไมไดเกิดจากการขยายตัวของ

ลัทธิจักรวรรดินิยมแตเพียงอยางเดียวเทานั้น ตองผสมผสานดวยกระบวนการขัดเกลาทางวัฒนธรรมที่

สงผานชนชั้นและระบบโรงเรียนอันนําไปสูการยอมรับวัฒนธรรมอังกฤษบางสวน ซึ่งในกรณีประเทศ

ไทยก็เขาขายดังกลาวเชนเดียวกัน (ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร, 2546, น. 6) 

จิรัฏฐ จันทะเสน (2543, น. 1-2) ไดกลาวไววาจากบันทึกทางประวัติศาสตรนั้น คนไทย

ไดเร่ิมรูจักกีฬาฟุตบอลราว พ.ศ. 2440 ภายหลังจากที่จากที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา

เจาอยูหัว รัชกาลที่ 5 ไดทรงสงพระราชโอรสและนักเรียนทุนหลวงไปทําการศึกษาเลาเรียนที่
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ประเทศอังกฤษ และกลาวกันวา เจาพระยาธรรมศักดิ์มนตรี (สนั่น เทพหัสดิน ณ อยุธยา) เปนผูนํา

กีฬาฟุตบอลเขามาสูแผนดินสยาม และทําใหราษฎรพากันเรียกกีฬาชนิดนี้วา “หมากเตะ” ซึ่งการ

เลนกีฬาหมากเตะนี้สวนใหญเนนเพื่อความสนุกสนานมากกวาการเลนอยางเปนทางการ 

ตอมาใน ร.ศ. 119 (พ.ศ. 2443) กระทรวงธรรมการไดริเร่ิมใหมีการจัดการแขงขัน

ฟุตบอลในงานกรีฑานักเรียน มีการกําหนดกติกา เรียกชื่อวา “กติกาฟุตบอลล” และใหถือปฏิบัติวา 

“ฟุตบอลล” เปนการเลนที่เปนพละศึกษาสวนหนึ่ง สวัสด์ิ เลขยานนท (อางถึงใน ณัฐสุพงษ สุขโสต, 

2548, น. 2) กลาววา การแขงขันครั้งนี้เปนการแขงขันอยางเปนทางการเปนครั้งแรกในประเทศไทย 

โดยที่หนังสือพิมพบางกอกไทม (Bangkok Times) ฉบับภาษอังกฤษประจําวันพุธที่ 27 กุมภาพนัธ 

พ.ศ. 2443 ไดตีพิมพไววา “การแขงขันฟุตบอลตามขอบังคับของ แอสโซซิเอชั่น จะถูกจัดใหมีใน

เวลาบายของเสารนี้ ระหวางบางกอกกับศึกษาธิการและเลนกันที่คิงสคอลเลจ” (จิรัฏฐ จันทะเสน, 

2543, น. 2) การแขงขันดังกลาวเปนการแขงขันระหวางทีมบางกอกที่มีผูเลนเปนชาวตางชาติ ที่

พํานักอยูในพระนคร กับทีมชุดศึกษาธิการที่มีผูเลนที่เปนคนไทยอยูเพียง 4-5 คนเทาน้ัน เมื่อเปนเชนนี ้

จึงเปลี่ยนสนามแขงมาเปนที่สนามหลวง เพื่อเลนกันใหสนุกและเปดโอกาสใหประชาชนทัว่ไปไดรับ

ชมการแขงขัน (ถนอมวงศ กฤษณเพ็ชร, 2525, น. 44) 

กรมศึกษาธิการ กระทรวงธรรมการ ในสมัยนั้นไดมีบทบาทในการพัฒนากีฬาฟุตบอล

นักเรียนเปนอยางมาก โดยเปนหนวยงานที่มีหนาที่รับผิดชอบในการจัดและดําเนินการแขงขันกีฬา

ในสมัยนั้น หลังจากนั้นไดมีการจัดการเรียนการสอนกีฬาฟุตบอลขึ้นในโรงเรียน และมีการบรรจุใน

หลักสูตรการเรียนการสอนโดยกระทรวงธรรมการ ตอมาไดมีการจัดการแขงขันฟุตบอลภายใน

โรงเรียนและระหวางโรงเรียนขึ้น เพื่อใหนักเรียนมีการพัฒนาทางดานรางกาย จิตใจ อารมณ และ

สังคม จนกระทั่งป พ.ศ. 2459 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว รัชกาลที่ 6 ทรงพระกรุณา

โปรดเกลา ใหจัดตั้งสมาคมฟุตบอลแหงสยามขึ้นเปนครั้งแรก และตอมาสมาคมก็ไดเขาสมัครเปน

ภาคีสมาชิกสหพันธฟุตบอลนานาชาติ เมื่อวันที่ 25 มิถุนายน พ.ศ. 2468 และในปจจุบันสมาคม

ฟุตบอลแหงสยามมีชื่อเต็ม ๆ วา “สมาคมฟุตบอลแหงประเทศไทยในพระบรมราชูปถัมภ” และใช

อักษรยอวา ส.ฟ.ท. (โอหม สุขศรี, 2550, น. 2) 

อยางไรก็ตามการรับรูขอมูลขาวสารเกี่ยวกับเร่ืองฟุตบอล โดยเฉพาะฟุตบอลตางประเทศ

ในประเทศไทยในระยะแรกนั้น เร่ิมจากหนังสือพิมพภาษาไทยและภาษาอังกฤษ โดยลักษณะของ

ขาวสารการแขงขันฟุตบอลตางประเทศ ที่ปรากฏในหนาหนังสือพิมพระยะแรกเหลานี้จะเปนเพียง

รายงานขาวสั้น ๆ หรือมีการแปลผลการแขงขันจากขาวสารที่ไดรับจากระบบโทรพิมพ ของสํานักขาว

ตางประเทศเปนสวนใหญ จนกระทั่งความกาวหนาของเทคโนโลยีระบบสื่อสารมวลชนนั้น กอใหเกิด

การนําเสนอขาวสารการแขงขันของวงการฟุตบอลในตางประเทศ ทําใหประชาชนไดรับทราบทาง
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ส่ือโทรทัศน โดยการแพรภาพการแขงขันฟุตบอลตางประเทศผานสื่อโทรทัศนเกิดขึ้นครั้งแรกใน

ประเทศไทยในป พ.ศ. 2509 ทางโทรทัศนชอง 4 บางขุนพรหม ซึ่งเปนการแขงขันฟุตบอลโลกนัดชิง

ชนะเลิศระหวางประเทศอังกฤษกับประเทศเยอรมันตะวันตก ซึ่งปรากฏวาประเทศอังกฤษไดแชมปโลก 

(เนตรนภา ประกอบกิจ, 2545, น. 94) 

ทั้งนี้ รณพงษ คํานวนทิพย (2549, น. 54) ไดวิเคราะหวา อิทธิพลของสื่อ (Media 

Influence) เปนสิ่งที่ทําใหเกมฟุตบอลมีการขยายตัวและไดรับความนิยมจากทั่วทุกมุมโลกอยาง

รวดเร็ว จนถึงขนาดทําใหเกมฟุตบอลเปนธุรกิจที่ยิ่งใหญและมีชื่อเสียงไปทั่วโลก ซึ่งฟุตบอลนั้นก็

เหมือนกับเกมกีฬาชนิดอื่น ๆ ที่เมื่อมีนักกีฬาที่ประสบความสําเร็จกีฬาชนิดนั้นกจ็ะทาํใหเปนบคุคล

ที่สนใจของสังคมทั่วไป แตทวาในเกมฟุตบอลนั้นถานักกีฬาประสบความสําเร็จ จะทําใหเปน 

ที่สนใจ ไดรับความนิยม และเกิดความมีชื่อเสียงไดมากและแพรหลายไปอยางกวางขวาง  

ดวยเหตุผลเพราะกีฬาฟุตบอลเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมมากที่สุดอยางหนึ่งของมวลมนุษยชาติ 

จากแนวความคิดเรื่องฟุตบอล จะเห็นไดวา ฟุตบอลเปนกีฬาที่เลนไดงาย สนุก ต่ืนเตน 

แพรกระจาย และไดรับความสนใจ ความนิยมจากผูคนทั่วโลกมากที่สุดอีกอยางหนึ่ง ประกอบกับ

เหตุผลเร่ืองการใชส่ือเขามานําเสนอและเผยแพรในกีฬาฟุตบอลอยางกวางขวาง ปจจัยทั้งหมดนี้

จึงเปนสิ่งที่ผลักดันใหฟุตบอลเปนกีฬาสากลในปจจุบัน ดังนั้น การเลนฟุตบอลในปจจุบันจะไมใช

แคการเลนกีฬาอีกตอไป หากแตเปนการนําเสนอตัวนักฟุตบอลเองผานการเลนฟุตบอล โดยมี

การแสดงความสามารถในทักษะของกีฬาฟุตบอล ประกอบกับการนําเสนอสิ่งอื่น ๆ ที่เกี่ยวกับ

ตัวนักฟุตบอล เชน การแตงกาย การใชชีวิต เปนตน ดวยเหตุผลที่วากีฬาฟุตบอลมีการเผยแพร

ผานสื ่อไปเกือบทั ่วทุกมุมโลก เพื ่อใหเปนที ่สนใจของสังคมทั ่วไป ตลอดจนสังคมโลก และ 

ในที่สุดตัวนักฟุตบอลดังกลาวก็อาจจะกลายเปนบุคคลที่มีชื่อเสียงไปไดเชนกัน 

 
นักฟุตบอล 
 

นักฟุตบอลเปนบุคคลหรือเปนผูที่มีความรัก นิยม ชื่นชอบ มีทักษะพื้นฐาน (Basic) 

และมีความตองการที่จะเลนฟุตบอลและแสดงความสามารถในกีฬาฟุตบอลออกมาเพื่อใหเกิด

ความสําเร็จในส่ิงที่นักฟุตบอลไดต้ังเปาหมายเอาไว ไมวาจะเปนความตองการในการติดทีมชาติ 

และความตองการในการไดแชมปตาง ๆ รวมไปถึงความตองการในเรื่องของความมีชื่อเสียงและ

รายไดจากการเลนฟุตบอล จนถึงขนาดวาฟุตบอลกลายเปนความมุงมั่น ความใฝฝนของเด็กทั่วโลกที่ 

อยากจะเปนนักฟุตบอล 
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ในอดีตการเลนกีฬาฟุตบอลนั้น นักฟุตบอลจะใหความสําคัญกับความสามารถและ

ทักษะทางดานการเลนฟุตบอลเปนหลัก มีการฝกซอม คิดคนเทคนิคการเลนในสนามที่จะสามารถ

ดึงดูดความสนใจจากผูชมหรือแฟนบอลที่ชมการเลนอยูใหได เพื่อที่ตัวนักฟุตบอลเองจะไดรับ

ความนิยมและความมีชื่อเสียง หรือจะกลาวใหเขาใจงาย ๆ ก็คือ นักฟุตบอลในอดีตจะใชทักษะ

และความสามารถทางดานฟุตบอลเปนเครื่องมือในการสรางความนิยมและความมีชื่อเสียงใหกับ

ตัวเอง 

แตทวาในปจจุบันความคิดของนักฟุตบอลในการเลนฟุตบอลแบบที่ใหความสําคัญ

กับทักษะและความสามารถอยางเดียวอาจจะเปลี่ยนแปลงไป เพราะนอกเหนือจากทักษะกับ

ความสามารถแลว นักฟุตบอลในปจจุบันยังจะพยายามใหความสําคัญกับปจจัยอื่น ๆ ดวย นั่นก็คือ 

การสรางภาพลักษณใหกับตัวเอง แตก็ไมไดหมายความวาความสามารถเปนสิ่งที่ไมสําคัญ หากแตวา

ในทุกวันนี้นักฟุตบอลมีปริมาณอยูดวยกันมากมายและแตละคนก็มีความสามารถเชนเดียวกัน 

ทวาการขายหรือการแสดงซึ่งความสามารถอยางเดียวก็อาจจะไมเพียงพอตอการเปนที่สนใจ และ

การไดรับความนิยม หรือแมกระทั่งการไดมาซึ่งความมีชื่อเสียง ดังนั้น การสรางภาพลักษณหรือ

การขายภาพลักษณจึงอาจจะเปนสิ่งที่นักฟุตบอลในปจจุบันใหความสําคัญรวมกับความสามารถ

ที่มีอยู เพื่อใหไดรับความนิยมและความมีชื่อเสียงในที่สุด 

จากแนวความคิดเรื่องนักฟุตบอล จะเห็นไดวา การสรางความสนใจ ความนิยม และ

ความมีชื่อเสียงของนักฟุตบอลนั้นไมไดมีแคการแสดงความสามารถและทักษะในการเลนฟุตบอล

เทานั้น หากแตวาในปจจุบันการใหความสําคัญในเรื่อง “ภาพลักษณ” เปนสิ่งที่มีความสําคัญตอ

การสรางความมีชื่อเสียงของนักฟุตบอลที่มีอยูอยางมากมายและลวนแลวแตมีความสามารถ

ดวยกันทั้งสิ้น ดังนั้น ส่ิงหนึ่งที่อาจจะทําใหเกิดความแตกตางระหวางนักฟุตบอลแตละคนนั่นก็คือ 

ภาพลักษณของนักฟุตบอลเอง อันเปนประเด็นหลักที่วิทยานิพนธฉบับนี้จะตรวจสอบตอไป 

 
งานวจิัยที่เกีย่วของ 

 
การศึกษาคนควาวิจัยทางดานการสื่อสารมวลชนที่เกี่ยวของกับ “ความเปนดารา” 

(stardom) หรือ การสรางความมีชื่อเสียงของนักฟุตบอลถือวาเปนอีกมิติหนึ่งที่มีความนาสนใจใน

การศึกษา ดังนั้น ผูวิจัยจึงทําการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของและไดแบงออกเปน 2 หัวขอ ไดแก 

1. งานวิจัยที่เกี่ยวกับเร่ืองฟุตบอล กับส่ือ  และ  2. งานวิจัยที่เกี่ยวกับเร่ืองการสื่อสารกับการสราง

ความมีชื่อเสียง ซึ่งงานวิจัยเหลานี้ก็มีบางสวนที่มีความเกี่ยวของ เปนแนวทางและเปนขอมูลเบื้องตน

ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ โดยรายละเอียดทั้งหมดมีดวยกันดังตอไปนี้ 
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งานวิจัยที่เกี่ยวกับเรื่อง ฟุตบอลกับสื่อ 
 

การศึกษางานวิจัยเกี่ยวกับเร่ือง ฟุตบอลกับส่ือ นั้นปรากฏวามีงานวิจัยที่เกี่ยวของอยู

ทั้งหมด 8 ฉบับ ดังตอไปนี้ 

งานฉบับแรกเปนของ ณัฐสุพงษ สุขโสต (2548) เร่ือง “บทบาทของการสื่อสารและ

กระบวนการในการสรางและสืบทอดวัฒนธรรม “แฟนบอล” ในสังคมไทย”  ซึ่งใชวิธีการเชิงคุณภาพ 

โดยประยุกตใชวิธีการศึกษาเชิงชาติพันธุวรรณนา (ethnography) ซึ่งเปนการศึกษาเกี่ยวกับแฟน

บอลในบริบทดานพื้นที่และเวลาของการประกอบกิจกรรมที่แตกตางกัน และพบวา ในพื้นที่และ

เวลาของแฟนบอลในชีวิตประจําวันปกติ เปนพื้นที่ที่มักเปนสวนตัวหรือในกลุมที่สนิทคุนเคย และ

เปนชวงเวลาที่วางจากการดําเนินชีวิตประจําวัน ซึ่งจะมีกิจกรรมพิเศษที่จะทําใหพื้นที่และเวลา

ตองเปลี่ยนแปลงไปนั่นก็คือ กิจกรรมวันแดงเดือด กิจกรรมแฟนคลับ นอกจากนี้การใชส่ือของแฟน

บอลในมิติชีวิตประจําวันจะมีการใชส่ือหลายชนิดทั้งสื่อมวลชน ส่ือบุคคล ส่ือใหม ส่ือวัตถุ ที่มี

ลักษณะเปนแบบแผนซ้ํา ๆ เปนกิจวัตร แตในกรณีวันแดงเดือดและแฟนคลับมีส่ือกิจกรรมเพิ่มเขา

มาซึ่งเปนลักษณะการสื่อสารเชิงพิธีกรรมที่มีส่ือหลายชนิดประกอบกันเพื่อสรางความหมายและ

ความรูสึกรวมกันของกลุม แตทวาความสัมพันธในมิติกิจกรรมแฟนคลับจะหนักแนนและยืนยง

มากกวามิติ อ่ืน ๆ ซึ่งจะเห็นไดชัดวาการสื่อสารมีบทบาทสําคัญตอกระบวนการประกอบสรางและ

สืบทอดอัตลักษณแฟนบอลและแฟนคลับ นอกจากนั้นอัตลักษณจะเปลี่ยนแปลงไปตามบทบาท

และสถานการณตาง ๆ ที่เกิดขึ้นในพื้นที่และมิติของเวลาของแฟนบอล นอกจากนี้ ณัฐสุพงษ ยัง

พบวา การสื่อสารเปนสิ่งสําคัญที่จะสรางสายสัมพันธเสนใหมข้ึนมาโดยใชฟุตบอลเปนสื่อเพือ่สราง

และขยายสายสัมพันธทางสังคมใหกวางออกไป รวมทั้งภาพแฟนบอลที่เคยถูกมองในดานลบ  

กลับเปนในทางตรงกันขาม คือ ฟุตบอลทําใหคนที่อยูอยางโดดเดี่ยวแปลกแยกในสังคมไดสราง

สายสัมพันธเสนใหมข้ึนมา 

งานศึกษาของ  กุลวิชญ สําแดงเดช (2551) เร่ือง “การใชส่ือเพื่อสรางและธํารงรักษา 

อัตลักษณของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี” เปนการศึกษา ลักษณะการใชส่ือชนิดตาง ๆ เพื่อ

ผลิตและรักษาตัวตนแฟนทีมชลบุรี ซึ่งใชวิธีการเชิงคุณภาพ พบวา แฟนทีมสโมสรฟุตบอลชลบุรี มี

การใชส่ือที่หลากหลายในพื้นที่ปกติ หรือชีวิตประจําวัน ไมวาจะเปน ส่ือมวลชน ส่ือใหม ส่ือบุคคล 

ส่ือวัตถุ ในขณะเดียวกันจะมีการใชส่ือกิจกรรม เพิ่มเขารวมกับ ส่ือบุคคล และสื่อวัตถุ ในพื้นที่

พิเศษที่แยกออกมาจากชีวิตประจําวันเพื่อสรางตัวตน ถอดอัตลักษณ และเชื่อมสัมพันธ นอกจากนี้

ยังพบวา แฟนฟุตบอลทีมชลบุรี มีความกระตือรือรนที่จะสรางสื่อ และพื้นที่การสื่อสารขึ้นมาเพื่อ
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ธํารงวัฒนธรรมของตน เชน ส่ือใหมและพื้นที่กิจกรรมแฟนคลับ ที่มีลักษณะเปนกิจกรรมทองถิ่น ที่

ตองการการมีสวนรวมจากคนในทองถิ่น 

ฉบับถัดมาเปนงานศึกษาของ ธนภูมิ เรืองวิทยานุกูล (2546) เร่ือง “ชุมชนเสมือนของ

กลุมวัฒนธรรมฟุตบอลในกระดานขาวอิเล็กทรอนิกส” เปนการวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะห เพื่อศึกษา

และอธิบายถึงการกอตัวสัญญะและรหัสทางการสื่อสาร รวมถึงอัตลักษณรวมของกลุมวัฒนธรรม

ฟุตบอลที่ส่ือสารในกระดานขาวอิเล็กทรอนิกส พบวา กลุมวัฒนธรรมฟุตบอลในกระดานขาว

อิเล็กทรอนิกสมีลักษณะเปนชุมชนเสมือนจริง ที่สมาชิกมีการรวมตัวกันเพื่อสื่อสารในเรื่องตาง ๆ 

ภายใตกติกาที่กําหนดขึ้นจากผูใหบริการ นอกจากนี้ยังพบวา สัญญะสวนใหญเกิดมาจากสื่อมวลชน

เปนหลัก แตก็มีสัญญะที่สรางขึ้นเอง ซึ่งแสดงถึงอัตลักษณรวมที่บงบอกถึงความรัก ศรัทธาในกีฬา

ฟุตบอล อันประกอบไปดวย ความชื่นชอบ ทีมชาติ สโมสร นักฟุตบอล และการพนันฟุตบอล 

งานศึกษาฉบับตอมาของ ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร (2546) เร่ือง “การชมฟุตบอล : ศึกษา

เปรียบเทียบระหวางประสบการณตรงและประสบการณผานสื่อโทรทัศน” เพื่อศึกษาเปรียบเทียบ

แบบแผนการชมกีฬาฟุตบอลจากประสบการณตรง แลประสบการณผานสื่อ ดวยวิธีการเชิงคุณภาพ 

โดยประยุกตใชวิธีวิทยาการศึกษาเชิงชาติพันธุวรรณนาในการศึกษาผูรับสาร จากการศึกษา พบวา 

ประสบการณการชมฟุตบอลที่สนามจริง และประสบการณการชมฟุตบอลทางโทรทัศน นั้นไมได

แตกตางกันที่ “ลักษณะ” ทวาตางกันที่” ระดับ “ของความมากนอย ทั้งในเรื่องของ “แบบแผนการชม” 

และ “บทบาทหนาที่ของฟุตบอล” ซึ่งทิฆัมพรไดสรุปใหเห็นถึงการชมฟุตบอลผานสื่อในที่สาธารณะ

นั้นเปนเรื่องของ “กระบวนการประกอบพิธีกรรม” (ritualisation) ของสังคมสมัยใหมซึ่งเปนการ

ยกระดับมิติการชมโทรทัศนแบบเดิมในครัวเรือนเปลี่ยนมาเปนการชมในพื้นที่สาธารณะ นอกจากนั้น 

การสานสัมพันธระหวางผูคนที่อยูอยางแปลกแยกใน “สังคมมวลชน” ยังเปนผลมาจากการประกอบ

พิธีกรรมดังกลาว ถึงแมความสัมพันธที่เกิดขึ้นนี้จะเปนเพียงสายสัมพันธที่เกิดขึ้นชั่วคราวก็ตาม 

สําหรับวิทยานิพนธอีกฉบับหนึ่งคือ เร่ือง “การสื่อสารผานเว็บไซตกับการสรางอัตลักษณ

และสัญญะของกลุมแฟนคลับฟุตบอลตางประเทศ กรณีศึกษา : เรดอารมีแฟนคลับ” ของ โอหม 

สุขศรี (2550) ซึ่งใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ และใชการพรรณนาวิเคราะห โดยมุงศึกษาถึง การสื่อสาร 

รูปแบบการสื่อสารชมรม และการใชเว็บไซตในการสื่อสารเพื่อสรางอัตลักษณและสัญญะของกลุม 

พบวา กลุมเรดอารมีแฟนคลับเกิดจากการรวมตัวของกลุมบุคคลซึ่งสนใจเรื่องของฟุตบอลเกี่ยวกับ

สโมสรแมนเชสเตอรยูไนเต็ด ซึ่งมีการสื่อสารแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ทํากิจกรรมรวมกัน ตลอดจน

ประชาสัมพันธ เผยแพรเนื้อหาขาวสารตาง ๆ โดยใชเว็บบอรด ซึ่งมีลักษณะเปนชุมชนเสมือนจริง

ภายใตกฎกติกาที่กําหนดขึ้น และสมาชิกสามารถพัฒนาความสัมพันธจนเกิดการติดตอส่ือสารใน

ชุมชนจริงดวย นอกจากนี้ สัญญะที่ใชสวนใหญมาจากภาษาที่ส่ือมวลชนใช และภาพนักกีฬา โลโก
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สโมสร ภาพการแขงขัน รวมทั้งสัญญะที่สรางขึ้นเองภายในกลุมดวย นอกจากนี้ โอหมไดสรุปวา 

กลุมเรดอารมีแฟนคลับที่เขามาส่ือสารในเว็บบอรดตางแสดงอัตลักษณรวมที่บงบอกถึง ความรัก 

ความศรัทธา ที่มีตอสโมสรแมนเชสเตอรยูไนเต็ดและนักฟุตบอล โดยมีสํานึกของความเปนพวก

เดียวกันและรูสึกเปนพวกเดียวกัน 

งานศึกษาของ  ณัฐณิชา ภูโคกสูง  (2547) ที่ไดศึกษาเรื่อง  “การสื่อสารกับการรับรู 

อัตลักษณของแฟนคลับฟุตบอลตางประเทศในสังคมไทย กรณีศึกษา : ลิเวอรพูลไทยแลนดแฟน

คลับ”  ซึ่งใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาถึงการสื่อสารกับการับรูทางดานอัตลักษณของแฟน

คลับฟุตบอลตางประเทศในสังคมไทย ผลการศึกษาพบวา การเกิดขึ้นของลิเวอรพูลไทยแลนดแฟน

คลับเกิดจากการรวมกันของกลุมผูที่ชื่นชอบตอสโมสรลิเวอรพูล มาตั้งเปนชมรมเพื่อเปนศูนยกลาง

ติดตอ แลกเปลี่ยนความคิด และทํากิจกรรมรวมกัน มีการสรางอัตลักษณความเปนตัวตนของกลุม

ภายใตอัตลักษณเดียวกันผานการดําเนินงานทางสังคม บทเพลง การเชียรกีฬา รวมถงึสญัญะกลุม

ที่สรางขึ้นเพื่อใหเปนความหมายของกลุมไมวาจะเปนโลโกของกลุม เสื้อยืดสีแดง ผาพันคอ เพื่อบง

บอกถึงความเปนแฟนคลับของสโมสรลิเวอรพูล 

ฉบับถัดมาคือ งานศึกษาของ ธิติ พฤกษชะอุม (2545) เร่ือง “การศึกษาวิเคราะห

การตลาดทางการกีฬาของสโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอรยูไนเต็ด” เพื่อศึกษาวิเคราะหถึงการจัดการ

ทางการตลาดของสโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอรยูไนเต็ด ซึ่งใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ พบวา สโมสร

ฟุตบอลแมนเชสเตอรยูไนเต็ดมีกลยุทธทางการตลาดที่ดี มีการวางแผนงานอยางตอเนื่อง สามารถ

ตอบสนองความตองการของผูบริโภครวมถึงผู สนับสนุนได นอกจากนี้ยังพบวา ปจจัยที่สําคัญอีก

อยางหนึ่งก็คือ ตองไดรับความรวมมือจากทุกฝายทั้งภาครัฐและเอกชน 

งานฉบับสุดทายเปนงานของ เนตรนภา ประกอบกิจ (2545) เร่ือง “พัฒนาการของ

วัฒนธรรมฟุตบอลตางประเทศในสังคมไทย พ.ศ. 2509-2544” ใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพที่ประยุกต

แนวคิดและวิธีการศึกษาประวัติศาสตรสังคม และวัฒนธรรม เขากับแนวคิดและวิธีการศึกษา

ประวัติศาสตรเศรษฐกิจ โดยใชกรณีศึกษาฟุตบอลตางประเทศเปนตัวอยางในการทําการศึกษา ซึ่ง

พบวา พัฒนาการของธุรกิจรายการกีฬาฟุตบอลทางโทรทัศนนั้น เปนปจจัยสําคัญผานกระบวนการ

เทคโนโลยานุวัตร และกระบวนการโทรทัศนานุวัตร ที่มีสวนสําคัญที่ชวยใหวัฒนธรรมกีฬาฟุตบอล

ตางประเทศขยายตัวในสังคมไทย รวมทั้งวัฒนธรรมฟุตบอลตางประเทศนี้ก็มีผลตอสังคม และ

วัฒนธรรมไทยในแงมุมตาง ๆ อีกดวย ไมวาจะเปนการเกิดกลุมแฟนบอล แฟนคลับ การสราง

วัฒนธรรมดาราฟุตบอลตางประเทศในสังคมไทย และการเลนพนันบอลตางประเทศ 

กลาวโดยสรุป งานศึกษาทั้ง 8 ฉบับ ที่ไดทําการทบทวนขางตนนี้ เปนในสวนที่เกี่ยวของ

กับเร่ืองฟุตบอลกับส่ือ ไมวาจะเปน บทบาทของการสื่อสารและกระบวนการในการสรางและสืบทอด
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วัฒนธรรม  “แฟนบอล” ในสังคมไทย  ที่พบวา  แฟนบอลมีการใชส่ือหลายชนิด  เชน  ส่ือมวลชน 

ส่ือบุคคล ส่ือใหม ส่ือวัตถุ หรือแมกระทั่ง การสื่อสารเชิงพิธีกรรม รวมทั้งการสื่อสารเปนสิ่งสําคัญที่

จะสรางและขยายความสัมพันธทางสังคมออกไป (ณัฐสุพงษ สุขโสต, 2548) ซึ่งจากงานวิจัยของ 

ณัฐสุพงษ นี้เปนมิติของแฟนคลับฟุตบอล และถาเรามองในมิติของแฟนคลับนักฟุตบอลที่จะมีการ

ใชส่ือตาง ๆ หรือใชตนเองเปนสื่อในการสรางความนิยมและ ชื่อเสียง ใหกับนักฟุตบอลที่ชื่นชอบ 

เชนเดียวกับ การใชส่ือเพื่อสรางและธํารงรักษาอัตลักษณของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี ที่

พบวา แฟนบอลจะใชส่ือไมวาจะเปน ส่ือมวลชน ส่ือใหม ส่ือบุคคล ส่ือวัตถุ และสื่อกิจกรรม เปน

เครื่องมือที่สําคัญในการสราง ธํารงอัตลักษณของตนเองและทีม (กุลวิชญ สําแดงเดช, 2551) รวมทั้ง 

การสื่อสารผานเว็บไซตกับการสรางอัตลักษณและสัญญะของกลุมแฟนคลับฟุตบอลตางประเทศ 

กรณีศึกษา : เรดอารมีแฟนคลับ ที่พบวา กลุมเรดอารมีแฟนคลับเกิดจากการรวมกันของผูที่ชื่น

ชอบสโมสรแมนเชสเตอรยูไนเต็ด ซึ่งมีการสื่อสารแลกเปลี่ยนความคิดเห็น ทํากิจกรรมรวมกัน 

ตลอดจนประชาสัมพันธ เผยแพรเนื้อหาขาวสารตาง ๆ โดยใชเว็บบอรด รวมถึงสัญญะที่เกิดขึ้น

สวนใหญมาจากสื่อมวลชน นอกจากนี้ แฟนคลับที่เขามาสื่อสารในเว็บบอรดตางแสดงอัตลักษณ

รวมที่บงบอกถึง ความรัก ความศรัทธา ที่มีตอสโมสรและนักฟุตบอล โดยมีสํานึกของความเปน

พวกเดียวกัน (โอหม สุขศรี, 2550) และ การสื่อสารกับการรับรูอัตลักษณของแฟนคลับฟุตบอล

ตางประเทศในสังคมไทย  กรณีศึกษา : ลิเวอรพูลไทยแลนดแฟนคลับ ก็เชนเดียวกันที่พบวา 

การเกิดขึ้นของแฟนคลับลิเวอรพูลก็เกิดจากกลุมผูที่ชื่นชอบเชนเดียวกันมาตั้งเปนชมรมเพื่อเปน

ศูนยกลางติดตอ แลกเปลี่ยนความคิด และทํากิจกรรมรวมกัน มีการสรางอัตลักษณความเปน

ตัวตนของกลุมภายใตอัตลักษณเดียวกันผานการดําเนินงานทางสังคม บทเพลง การเชียรกีฬา 

(ณัฐณิชา ภูโคกสูง, 2547) รวมทั้ง “การชมฟุตบอล” เปรียบเทียบระหวางประสบการณตรงและ

ประสบการณผานสื่อโทรทัศน ที่พบวา ประสบการณจริงและประสบการณผานสื่อโทรทัศน นั้น

ไมไดแตกตางกันที่ “ลักษณะ” ทวาตางกันที่ “ระดับ” ของความมากนอย ทั้งในเรื่องของ “แบบแผน 

การชม” และ “บทบาทหนาที่ของฟุตบอล” รวมถึงการชมฟุตบอลผานสื่อในที่สาธารณะนั้นเปน

เร่ืองของ “กระบวนการประกอบพิธีกรรม” (ritualisation) และ การประกอบพิธีกรรมดังกลาวยังเปน

ผลใหเกิดการสานสัมพันธระหวางผูคนที่อยูอยางแปลกแยกใน “สังคมมวลชน” (ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร, 

2546) นอกจากนี้ ชุมชนเสมือนจริงของกลุมวัฒนธรรมฟุตบอลในกระดานขาวอิเล็กทรอนิกส ที่พบวา 

สัญญะสวนใหญที่เกี่ยวของกับฟุตบอลนั้นเกิดจากสื่อมวลชนเปนหลัก (ธนภูมิ เรืองวิทยานุกูล, 2546) 

ประกอบกับ พัฒนาการของวัฒนธรรมฟุตบอลตางประเทศในสังคมไทย พ .ศ. 2509-2544 ที่พบวา 

เทคโนโลยีและ โทรทัศน เปนปจจัยสําคัญที่ทําใหวัฒนธรรมกีฬาฟุตบอลตางประเทศขยายตัวใน

สังคมไทย (เนตรนภา ประกอบกิจ, 2545) อีกทั้ง การศึกษาวิเคราะหการตลาดทางการกีฬาของ
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สโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอรยูไนเต็ด ที่พบวา สโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอรยูไนเต็ดมีกลยุทธทาง

การตลาดที่ดี มีการใชส่ือเขามาชวย มีการวางแผนงานอยางตอเนื่อง สามารถตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภครวมถึงผู สนับสนุนได ประกอบกับปจจัยที่สําคัญอีกประการหนึ่งนั่นก็คือ ตอง

ไดรับความรวมมือจากทุกฝายทั้งภาครัฐและเอกชน (ธิติ พฤกษชะอุม, 2545) 

จากทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของดังกลาวจะสังเกตไดวา ส่ือตาง ๆ มีความใกลชิด

และเปนปจจัยที่สําคัญของกีฬาฟุตบอล ในการที่จะเผยแพรและรับชม (เชน งานของ เนตรนภา 

ประกอบกิจ, 2545; ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร, 2546) ใหขอมูล ส่ือความหมาย สรางสัญญะ (เชน งาน

ของ ธนภูมิ เรืองวิทยานุกูล, 2546; โอหม สุขศรี, 2550; ณัฐณิชา ภูโคกสูง, 2547) สรางและ สืบทอด 

วัฒนธรรม แฟนบอล และฟุตบอล (เชน งานของ ณัฐสุพงษ สุขโสต, 2548; กุลวิชญ สําแดงเดช, 

2551) ดังนั้น  ส่ือจึงมีความสําคัญกับกีฬาฟุตบอลเปนอยางมาก  แตอยางไรก็ตาม งานศึกษา

ขางตนนี้เปนการศึกษาระหวางสื่อกับฟุตบอลซึ่งสวนใหญจะเปนในมิติของ แฟนบอล (เชน งาน

ของ ณัฐสุพงษ สุขโสต, 2548; ธนภูมิ เรืองวิทยานุกูล, 2546; โอหม สุขศรี, 2550; ณัฐณิชา ภูโคกสูง, 

2547) และ สโมสรฟุตบอล (เชนงานของ ธิติ พฤกษชะอุม, 2545) เทานั้น ทั้งนี้ในสวนทางดานมิติที่

เกี่ยวกับนักฟุตบอลกับส่ือนั้นยังไมพบวามีผูทําการศึกษาแตอยางใด ตรงกันขามเกินกวาครึ่งของ

งานวิจัยที่เกี่ยวของในเรื่องฟุตบอลกับส่ือนี้พบวาเปนเรื่องเกี่ยวกับแฟนบอลหรือก็คือ ผูรับสาร 

(Receiver) และสวนใหญศึกษาในสวนของ การบริโภค (Consumption) คือ การบริโภคฟุตบอลทั้งใน

สนามจริงและการบริโภคฟุตบอลที่ผานสื่อ ดังนั้น ผูวิจัยมีความเห็นวาการศึกษานักฟุตบอลก็เปน

อีกมิติหนึ่งที่นาสนใจเชนกัน โดยเฉพาะนักฟุตบอลไทย ทั้งนี้ความนาสนใจในประเด็นดังกลาวก็

เนื่องจากวา “นักฟุตบอล” นั้น จะมีลักษณะของการเปนตนทางหรือจุดเริ่มตนของกระบวนการ

ส่ือสารในโลกของกีฬา 

 
งานวิจัยที่เกี่ยวกับเรื่องการสื่อสารกับการสรางความมีชื่อเสียง 
 

สําหรับการทบทวนงานวิจัยเกี่ยวกับเร่ือง การสื่อสารกับการสรางความมีชื่อเสียงนั้น

ผูวิจัยพบวามีงานวิจัยที่เกี่ยวของอยูทั้งหมด 6 ฉบับ ดังตอไปนี้ 

งานฉบับแรกเปนของ นันทธนา สุรเสวี (2551) เร่ือง “กระบวนการสรางและขยาย

ความมีชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงของสื่อมวลชนไทย” ที่มีวัตถุประสงคเพือ่ วเิคราะห

กระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยายความมีชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 

เปรียบเทียบความแตกตาง รวมทั้งวิเคราะหบทบาทของสื่อมวลชนไทยในกระบวนการสรางและ

ขยายความมีชื่อเสียง โดยใชวิธีการเชิงคุณภาพ นันทธนาพบวา กระบวนการสรางชื่อเสียงมี 3 ข้ันตอน 
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คือ การคัดเลือก การนําเสนอ และ การใหพื้นที่และความถี่ในการแพรกระจาย นอกจากนี้ยังพบวา 

บทบาทของสื่อมวลชนที่เรียงตามลําดับความสําคัญ ไดแก บทบาทในการนําเสนอ การคัดเลือก 

การใหขอมูลขาวสาร การเปนผูใหความหมาย การประเมินคุณคา การใหพื้นที่ขาวและการเผยแพร 

และการเปนเครื่องมือของการตลาด 

สําหรับวิทยานิพนธฉบับถัดมาคือ เร่ือง “ศิลปนเพลงไทยสากลและสื่อมวลชน : วิถีทาง

ในการสรางความมีชื่อเสียง” ของ พัชริดา วัฒนา (2536) โดยมุงศึกษาเกี่ยวกับวิวัฒนาการของ

ศิลปนเพลงไทยสากลและวิถีทางในการสรางความมีชื่อเสียงของศิลปนเพลงไทยสากล รวมถึง

บทบาทของสื่อมวลชนที่เกี่ยวของกับการสรางชื่อเสียงใหแกศิลปนเพลงไทยสากลจากอดีตจนถึง

ปจจุบัน ซึ่งใชวิธีการเชิงคุณภาพและใชแนวคิดเกี่ยวกับเร่ือง ศิลปน บทเพลง บทบาทสื่อ การสราง

ชื่อเสียง การใชส่ือ และทฤษฎีการจูงใจ โดยชี้ใหเห็นถึงวิธีการสรางศิลปนวา เกิดจากความคิดและ

การผลิตของมนุษย  ผานสื่อมวลชนซึ่งถูกใชเปนเครื่องมือในการสรางความมีชื่อเสียง กลาวคือ 

การสรางความมีชื่อเสียงใหแกศิลปนจะเริ่มจากการปรับปรุงเสริมแตงทางดานภาพลักษณ ไดแก 

รูปรางนาตาซึ่งเปนจุดเดนที่เนนมากสุด ควบคูไปกับฝมือการแตงกาย บุคลิกลักษณะ รวมถึง

ความสามารถ และการแสดงออก จนทําใหศิลปนเปนที่รูจักและกลายเปผูมีชื่อเสียงขึ้นมาได 

งานศึกษาของ ณัฐภรณ สถิรกุล (2537) ที่ไดศึกษาเรื่อง “กระบวนการสรางนักรอง

ยอดนิยม ของบริษัท แกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด” เพื่อศึกษากระบวนการ และกลยุทธการ

สรางนักรองยอดนิยมของบริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด โดยใชวิธีการเชิงคุณภาพ และ

ใชแนวคิดเกี่ยวกับการตลาด รวมทั้งแนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ พบวา กระบวนการสรางนักรอง

ยอดนิยมของบริษัทแกรมมี่เอ็นเตอรเทนเมนท จํากัด อาศัยแนวคิด กลยุทธทางการตลาดการสื่อสาร

การตลาด และการสรางภาพลักษณ เปนแนวคิดหลัก โดยกลยุทธการสรางนักรองจะใชการสื่อสาร

การตลาดและการสรางภาพลักษณ โดยยึดหลักการกําหนดบทบาทและสรางสรรคบุคลิกลักษณะ

นักรองใหสอดคลองกับผลงานเพลง และนําเสนอผานสื่อตาง ๆ ไดแก โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ 

และนิตยสาร 

ฉบับถัดมาเปนงานของ อาภา อนันตกูล (2542) เร่ือง “การใชส่ือมวลชนสรางชื่อเสียง

ของนักการเมือง” เพื่อศึกษาถึงกระบวนการที่นักการเมืองใชส่ือมวลชนสรางชื่อเสียงใหกับตนเอง 

โดยใชวิธีการเชิงคุณภาพ พบวา นักการเมืองใช 3 กระบวนการ คือ 1. พยายามเสนอ หรือสงขาว

คราวความเคลื่อนไหวของตนเองใหส่ือมวลชนทราบอยางสม่ําเสมอ 2. สรางความสัมพันธอันดีกับ

ส่ือมวลชน 3. จัดตั้งทีมงานจากสื่อมวลชนในปจจุบัน และ/หรืออดีตสื่อมวลชน ในการทําใหส่ือมวลชน

สรางชื่อเสียงใหกับตนเอง นอกจากนี้ยังพบวา ภูมิหลังของนักการเมืองก็ยังเปนองคประกอบสําคัญใน

การสรางชื่อเสียงของนักการเมือง 
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งานศึกษาของ ชอผกา วิริยานนท (2538) เร่ือง “กระบวนการสรางและรักษาความนิยม

ของพิธีกรโทรทัศน” เพื่อศึกษากระบวนการสรางความนิยมของพิธีกรโทรทัศน และกระบวนการรักษา

ความนิยมของพิธีกรโทรทัศน โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ พบวา กระบวนการสรางความนิยม

ของพิธีกรโทรทัศน ประกอบไปดวย 1.บุคลิกภาพสวนบุคคล 2.ความสามารถเฉพาะบุคคลในดาน

การสื่อสาร 3.ส่ิงแวดลอมในการทํางาน 4.การสรางภาพลักษณ สวนกระบวนการรักษาความนิยม

ของพิธีกรโทรทัศนประกอบไปดวย การรักษาคุณภาพในการทํางาน และการรักษาภาพลักษณ 

โดยทั้งสองกระบวนการนี้จะตองดําเนินการไปในทิศทางเดียวกัน 

งานฉบับสุดทายเปนงานของ วราภรณ ซื่อประดิษฐกุล  (2540) เร่ือง “การนําเสนอ

ประเด็นของ “สมรักษ คําสิงห” ในสื่อมวลชน” เพื่อศึกษาถึงการสรางภาพความเปนจริงใหกับ “สมรักษ 

คําสิงห” ของหนังสือพิมพภาษาไทยรายวัน โดยใชวิธีการเชิงคุณภาพ และใชแนวคิดเกี่ยวกับการ

สรางภาพความจริงทางสังคม รวมถึงแนวคิดเรื่องขาวกับการสรางภาพความเปนจริงทางสังคม 

พบวา หนังสือพิมพทุกแนวเนื้อหา เสนอขาว “สมรักษ คําสิงห” เปนบุคคลที่ถูกทําใหมีชื่อเสียงโดง

ดังเปนที่รูจักเปนขาวสําคัญ ซึ่งจะมีหลายมิติ มิติดานสังคม มิติการเมือง และมิติดานเศรษฐกิจ 

นอกจากนั้นการวิจัยครั้งนี้ยังพบวา หนังสือพิมพใชวาทกรรมให “สมรักษ คําสิงห” เปนสภุาพบรุุษผู

ยิ่งใหญวีรบุรุษชาวอีสาน เศรษฐีใหม ลูกกตัญู สามีที่แสนดี และชายหนุมอารมณดี และหนังสือพิมพ

แตละประเภทตางมุงที่จะสรางภาพลักษณใหกับ “สมรักษ คําสิงห” แตกตาง กันออกไป 

กลาวโดยสรุปงานศึกษาทั้ง 6 ฉบับ ที่ไดทําการทบทวนขางตนนี้ เปนงานวิจัยที่เกี่ยวของ

กับการสรางความมีชื่อเสียงของบุคคลตาง ๆ ไมวาจะเปน กระบวนการสรางและขยายความมีชื่อเสียง

ใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงของสื่อมวลชนไทย ที่ตองอาศัย กระบวนการ 3 ขั้นตอน คือ การ

คัดเลือก การนําเสนอ และ การใหพื้นที่และความถี่ในการแพรกระจาย รวมทั้งบทบาทของ

ส่ือมวลชน ในการนําเสนอ การคัดเลือก การใหขอมูลขาวสาร การเปนผูใหความหมาย การประเมิน

คุณคา การใหพื้นที่ขาวและการเผยแพร และการเปนเครื่องมือของการตลาดที่มีความสําคัญ

ตามลําดับดังกลาว  (นันทธนา สุรเสวี, 2551) และการนําเสนอประเด็นของ สมรักษ คําสิงห ใน

ส่ือมวลชน ที่แสดงใหเห็นถึงการใชส่ือในการสรางความเปนจริงและการนําเสนอประเด็นใหกับ

นักกีฬาที่เปนฮีโร  (วราภรณ ซื่อประดิษฐกุล, 2540) รวมทั้ง กระบวนการสรางศิลปนหรือนักรอง

ยอดนิยมจะตองอาศัยการสื่อสารการตลาด และ การใชส่ือมวลชนในการนําเสนอและสรางความมี

ชื่อเสียงใหกับศิลปน (พัชริดา วัฒนา, 2536; ณัฐภรณ สถิรกุล, 2537) อีกทั้ง นักการเมืองก็ใช

ส่ือมวลชนในการสรางชื่อเสียงใหกับตนเอง โดยอาศัยกระบวนการ 3 ข้ันตอน คือ การเสนอขาว

ตนเองอยางสม่ําเสมอ การสรางสัมพันธกับส่ือ และการจัดตั้งทีมงานจากอดีตสื่อหรือส่ือปจจบัุนมา

ประกอบเขากับภูมิหลังของนักการเมืองเอง ในการสรางชื่อเสียง (อาภา อนันตกูล, 2542) นอกจากนี้ 
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กระบวนการสรางและรักษาความนิยมของพิธีกรโทรทัศน นั้นมีปจจัยอยูหลายอยางไมวาจะเปน

บุคลิกภาพสวนบุคคล ความสามารถในการสื่อสาร ส่ิงแวดลอมในการทํางาน การสรางภาพลักษณ 

การรักษาคุณภาพในการทํางาน และ การรักษาภาพลักษณ ซึ่งกระบวนการทั้งสองนี้จะตองดําเนิน

ไปพรอม ๆ กัน (ชอผกา วิริยานนท, 2538) 

จากขอคนพบดังกลาวสังเกตไดวา งานวิจัยเกือบทั้งหมดจะเปนการศึกษาที่เกี่ยวกับ

เร่ืองการสราง กระบวนการสราง หรือการนําเสนอ เพื่อใหเกิดความมีชื่อเสียง ความนิยม และ

ภาพลักษณที่ดี โดยเกิดจากบทบาทการนําเสนอของสื่อมวลชน หรือการใชส่ือ (เชน นันทธนา สุรเสวี, 

2551; พัชริดา วัฒนา, 2536; ณัฐภรณ สถิรกุล, 2537; อาภา อนันตกูล, 2542; วราภรณ ซื่อประดิษฐกุล, 

2540) ซึ่งงานวิจัยดังกลาวนี้ไดบอกถึงและสรุปวาการใชส่ือและบทบาทของสื่อนั้นมีผลและมีอิทธิพลตอ

การสรางความมีชื่อเสียงใหแกบุคคล ซึ่งนอกจากสื่อแลวการสรางชื่อเสียงหรือความนิยมยังมี

ปจจัยอื่น ๆ อีก ไมวาจะเปนบุคลิกภาพสวนบุคคล ความสามารถเฉพาะบุคคลในดานการสื่อสาร 

ส่ิงแวดลอมในการทํางาน การสรางภาพลักษณ (ชอผกา วิริยานนท, 2538) รวมทั้งปจจัยดานภูมิ

หลังอื่น ๆ (อาภา อนันตกูล, 2542) ที่จะสงผลตอความมีชื่อเสียงและการสรางชื่อเสียง ผูวิจัยจึงมี

ความเห็นวา งานวิจัยทั้ง 6 ฉบับนี้ เปนตัวอยางและขอมูลพื้นฐานไดเปนอยางดี ใหผูวิจัยได

ตระหนักวา ส่ือมวลชนนาจะเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางความนิยม ความมีชื่อเสียง และสงผล

ใหบุคคลโดดเดนกลายเปนที่รูจักของประชาชน ไดรับความนิยม และกลายเปนผูที่มีชื่อเสียงใน

ที่สุด 
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ภาพที ่2.1  

กรอบแนวคิดการสรางภาพลักษณและความมีชื่อเสยีงของนักฟุตบอลไทย 
 

From Hero to Celebrity 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ดาราฟุตบอล 
(Celebrity) 

 

ฮีโรนักฟุตบอล 
(Hero) 

กระบวนการสรางภาพลักษณของนักฟุตบอลไทย 
ส่ือมวลชน  และสื่อใหม   

   1. กลยุทธของสื่อ ( Media  Strategy ) 

   2. กลยุทธของสาร ( Message Strategy ) 

      

เนื้อหาภาพลกัษณของนักฟุตบอลไทย 
ส่ือมวลชน  และสื่อใหม   

  1. เนื้อหาภาพลักษณความสามารถดานกีฬา 

  2. เนื้อหาภาพลักษณดานอื่น ๆ 


