
บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 

การศึกษาเรื่อง “ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ต
ไอดอลของวัยรุ่น” ผู้วิจัยได้ใช้วิธีด าเนินการวิจัยทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ ได้แก่ 
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Reseach) โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Dept Interview) 
กับกลุ่มตัวอย่าง และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยมีรูปแบบการวิจัยเชิงส ารวจ 
(Survey Research) แบบตัดขวาง (Cross - Sectional Study) และใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) 
เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผลการวิจัยสามารถน าเสนอเป็น 8 ตอน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 ลักษณะส่วนบุคคล 

 ตอนที่ 2 การเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
 ตอนที่ 3 การรับรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

ตอนที่ 4 ทัศนคตทิี่มีต่อเน็ตไอดอล 
 ตอนที่ 5 พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
 ตอนที่ 6 ผลการวิเคราะห์ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 
 ตอนที่ 7  ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 ตอนที่ 8  การวิเคราะห์เพ่ิมเติมตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 
 
ส่วนที่ 1 วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
ตอนที่ 1  ลักษณะทั่วไปทางประชากร 
 ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นลักษณะทั่วไปด้านประชากรของกลุ่มตัวอย่าง เพศ 
อายุ ชั้นปีที่ศึกษา ภูมิล าเนา อาชีพของผู้ปกครอง ความสนใจ ชื่อเสียงและความสามารถของ                 
เน็ตไอดอลที่สนใจ สื่อที่ใช้ในการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล สื่อที่ใช้ในการติดตามข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล และเหตุผลที่ติดตามเน็ตไอดอล โดยน าเสนอข้อมูลเป็นจ านวนและร้อยละของ
กลุ่มตัวอย่างตามตารางที่ 4.1-4.9 ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 4.1  แสดงจ านวนและร้อยละของเพศ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 137 34.30 
หญิง 263 65.70 
รวม 400 100.00 
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 ตารางที่ 4.1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย คือ เป็นเพศ
หญิงจ านวน 263 คน คิดเป็นร้อยละ 65.7 และเป็นเพศชาย จ านวน 137 คน คิดเป็นร้อยละ 34.3 
 
ตารางที่ 4.2  แสดงจ านวนและร้อยละของอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
ต่ ากว่า 20 ปี 160 40.00 

20 ปี 123 30.80 
21 ปี 81 20.20 
22 ป ี    28 7.00 

มากกว่า 22 ปี 8 2.00 
รวม 400 100.0 

  
 ตารางที่ 4.2 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุต่ ากว่า 20 ปี คือมีจ านวน 160 คน คิด
เป็นร้อยละ 40.00 รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 20 ปี มีจ านวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 30.80 
กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 21 ปี มีจ านวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 20.20 กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 22 ปี มี
จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 7.00 และกลุ่มตัวอย่างที่มีอายุมากกว่า 22 ปี มีจ านวน 8 คน คิดเป็น
ร้อยละ 2.00 ตามล าดับ  
 

ตารางที่ 4.3  แสดงจ านวนและร้อยละของชั้นปีที่ศึกษา 
ชั้นปีที่ศึกษา จ านวน ร้อยละ 

ชั้นปีที่ 1 124 31.00 
ชั้นปีที่ 2 97 24.20 
ชั้นปีที่ 3 132 33.00 
ชั้นปีที่ 4 47 11.80 

รวม 400 100.00 
 ตารางที่ 4.3 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ก าลังศึกษาอยู่ในชั้นปีที่ 3 คือมีจ านวน 132 
คน คิดเป็นร้อยละ 33.00 รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างที่ก าลังศึกษาอยู่ในชั้นปีที่ 1 มีจ านวน 124 คน 
คิดเป็นร้อยละ 31.00 กลุ่มตัวอย่างที่ก าลังศึกษาอยู่ในชั้นปีที่ 2 มีจ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 
24.20 และกลุ่มตัวอย่างที่ก าลังศึกษาอยู่ในชั้นปีที่ 4 มีจ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.80 
ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 4.4  แสดงจ านวนและร้อยละของภูมิล าเนา 

ภูมิล าเนา จ านวน ร้อยละ 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 270 67.50 

ต่างจังหวัด 130 32.50 
รวม 400 100.00 
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 ตารางที่ 4.4 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีภูมิล าเนาอยู่ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล คือ
มีจ านวน 270 คน คิดเป็นร้อยละ 67.50 รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างท่ีมีภูมิล าเนาอยู่ในต่างจังหวัด คือมี
จ านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 32.50 

 

ตารางที่ 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของอาชีพของผู้ปกครอง 
อาชีพของผู้ปกครอง จ านวน ร้อยละ 

พ่อบ้าน/แม่บ้าน 45 11.20 
เจ้าของกิจการ 121 30.20 

พนักงานบริษัทเอกชน 97 24.30 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 91 22.80 

รับจ้าง 46 11.50 
รวม 400 100.00 

 
 ตารางที่ 4.5 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีผู้ปกครองประกอบอาชีพเป็นเจ้าของกิจการ 
คือมีจ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.20 รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างที่มีผู้ปกครองประกอบอาชีพ
เป็นพนักงานบริษัทเอกชน คือมีจ านวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.30 กลุ่มตัวอย่างที่มีผู้ปกครอง
ประกอบอาชีพเป็นข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ คือมีจ านวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.80 กลุ่มตัวอย่างที่
มีผู้ปกครองที่ประกอบอาชีพรับจ้าง คือมีจ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 11.50 และกลุ่มตัวอย่างที่มี
ผู้ปกครองที่ประกอบอาชีพเป็นพ่อบ้าน/แม่บ้าน คือมีจ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.20 
 
ตารางที่ 4.6  แสดงจ านวนและร้อยละของความสนใจ  

ความสนใจ จ านวน ร้อยละ 
การถ่ายภาพ 237 59.30 

แฟชั่นและการแต่งกาย 213 53.30 
การแต่งหน้า 145 36.30 

กีฬา 110 27.50 
การท่องเที่ยว 249 62.30 

เพลง 288 72.00 
ศิลปะ 158 39.50 

หมายเหตุ สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
 

 จากตารางที่ 4.6 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความสนใจด้านเพลง คือ มีจ านวน 288 
คน คิดเป็นร้อยละ 72.00 รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างที่มีความสนใจด้านการท่องเที่ยว คือ มีจ านวน 
249 คน คิดเป็นร้อยละ 62.30 กลุ่มตัวอย่างที่มีความสนใจด้านการถ่ายภาพ คือ มีจ านวน 237 คน 
คิดเป็นร้อยละ 59.30 กลุ่มตัวอย่างที่มีความสนใจด้านแฟชั่นและการแต่งกาย คือมีจ านวน 213 คน 
คิดเป็นร้อยละ 53.30 กลุ่มตัวอย่างที่มีความสนใจด้านศิลปะ คือมีจ านวน 158 คน คิดเป็นร้อยละ 
39.50 กลุ่มตัวอย่างที่มีความสนใจด้านศิลปะ คือมีจ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.50 กลุ่ม
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ตัวอย่างที่มีความสนใจด้านการแต่งหน้า คือมีจ านวน 145 คน คิดเป็นร้อยละ 36.50 และกลุ่ม
ตัวอย่างที่มีความสนใจด้านกีฬา คือมีจ านวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ 27.50 
 

ตารางที่ 4.7  แสดงจ านวนและร้อยละของชื่อเสียงและความสามารถของเน็ตไอดอลที่สนใจ 
ชื่อเสียงและความสามารถ จ านวน ร้อยละ 

แฟชั่นและการแต่งกาย 196 49.00 
การแต่งหน้า 117 29.30 
การถ่ายภาพ 121 30.30 

ศิลปะ 43 10.80 
การท่องเที่ยว 73 18.30 
ความเซ็กซี่ 43 10.80 

การร้องเพลง 82 20.50 
การท าอาหาร 21 5.30 

ไลฟ์สไตล์ 45 11.30 
หมายเหตุ สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
 
 จากตารางที่ 4.7 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่รับรู้ชื่อเสียงและความสามารถของ              
เน็ตไอดอลว่ามีความสามารถด้านแฟชั่นและการแต่งกาย คือ มีจ านวน 196 คน คิดเป็นร้อยละ 49.00 
รองลงมาคือกลุ่มตัวอย่างรับรู้ชื่อเสียงและความสามารถของเน็ตไอดอลว่ามีความสนใจด้านการ
ถ่ายภาพ คือ มีจ านวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.30 ด้านการแต่งหน้า มีจ านวน 117 คน คิดเป็น 
ร้อยละ 29.30 ด้านการร้องเพลง มีจ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 ด้านการท่องเที่ยว มีจ านวน 
73 คน คิดเป็นร้อยละ 18.30 ด้านไลฟ์สไตล์ มีจ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.30  ด้านศิลปะและ
ด้านความเซ็กซี่ มีจ านวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.80 และการท าอาหาร มีจ านวน 21 คน คิดเป็น             
ร้อยละ 5.30 
 
ตารางที่ 4.8  แสดงจ านวนและร้อยละของสื่อท่ีใช้ในการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ส่ือ จ านวน ร้อยละ 
Facebook 252 63.00 
Website 60 15.00 

Instagram 221 55.30 
YouTube 64 16.00 

หมายเหตุ สามารถตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
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 จากตารางที่ 4.8 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้ Facebook ในการติดตามข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล คือ มีจ านวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 63.00 รองลงมาคือ Instagram คือ มี
จ านวน 221 คน คิดเป็นร้อยละ 55.30  YouTube  มีจ านวน 64 คน คิดเป็น ร้อยละ 16.00 และ 
Website มีจ านวน 60 คน คิดเป็นร้อยละ 15.00 
 
ตารางที่ 4.9 แสดงจ านวนและร้อยละของเหตุผลที่ติดตามเน็ตไอดอล 

เหตุผลที่ติดตามเน็ตไอดอล จ านวน ร้อยละ 
เพ่ือนแนะน า 32 8.00 

กระแสใน Social Network 150 37.50 
สนใจในกิจกรรม 95 23.70 

สนใจในบุคลิกภาพ 197 49.30 
 
 ตารางที่ 4.9 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีเหตุผลที่ติดตามเน็ตไอดอล คือ สนใจใน
บุคลิกภาพ มีจ านวน 197 คน คิดเป็นร้อยละ 49.30 รองลงมาคือกระแสใน Social Network มี
จ านวน 150 คน คิดเป็นร้อยละ 37.50   สนใจในกิจกรรม มีจ านวน 95 คน คิดเป็น ร้อยละ 23.70 
และเพ่ือนแนะน า มีจ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 8.00 
  
ตอนที่ 2 การเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
  
ตารางที่ 4.10 แสดงจ านวนและร้อยละของช่วงเวลาที่ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

ช่วงเวลาที่ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับ 
เน็ตไอดอล 

จ านวน ร้อยละ 

2-3 ครั้ง/วัน 55 13.80 
1 ครั้ง/วัน 93 23.30 

2-3 วัน/สัปดาห์ 92 23.00 
1 ครั้ง/สัปดาห์ 113 28.30 

ทุกครั้งที่มีการโพสต์ข้อมูลจากเน็ตไอดอล 47 11.80 
 
 จากตารางที่ 4.10 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ใช้เวลาในการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับ 
เน็ตไอดอล 1 ครั้ง/สัปดาห์ คือ มีจ านวน 113 คน คิดเป็นร้อยละ 28.30 รองลงมาคือใช้เวลา 1 ครั้ง/
วัน มีจ านวน 93 คน คิดเป็นร้อยละ 23.30  ใช้เวลา 2-3 วัน/สัปดาห์ มีจ านวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 
23.00 ใช้เวลา 2-3 ครั้ง/วัน มีจ านวน 55 คน คิดเป็น ร้อยละ 13.80 และทุกครั้งที่มีการโพสต์ข้อมูล
จากเน็ตไอดอล มีจ านวน 47 คน คิดเป็นร้อยละ 11.80 
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ตารางที่ 4.11 แสดงจ านวนและร้อยละของระยะเวลาที่ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
ระยะเวลาที่ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับ 

เน็ตไอดอล 
จ านวน ร้อยละ 

น้อยกว่า 1 เดือน 77 19.30 
1-3 เดือน 78 19.50 

มากกว่า 3 เดือนถึง 1 ปี 116 29.00 
มากกว่า 1 ปี 129 32.30 

            
 จากตารางที่ 4.11 พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีระยะเวลาที่ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับ 
เน็ตไอดอลมากกว่า 1 ปี คือ มีจ านวน 129 คน คิดเป็นร้อยละ 32.30 รองลงมา คือ ระยะเวลามากกว่า 
3 เดือนถึง 1 ปี มีจ านวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 29.00  ระยะเวลา 1-3 เดือน มีจ านวน 78 คน คิด
เป็น ร้อยละ 19.50 และระยะเวลาน้อยกว่า 1 เดือน มีจ านวน 77 คน คิดเป็น ร้อยละ 19.30  
 
ตอนที่ 3 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.12  แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการรับรู้เกี่ยวกับ             
เน็ตไอดอล 

ประเด็นการรบัรู ้
 

ระดับการรับรู ้ รวม ค่าเฉลี่ย
การรับรู ้

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

1.เน็ตไอดอลมีทั้งคนท่ีเป็นตัวอย่างที่
ดีให้เยาวชนและมีพฤติกรรมไม่
เหมาะสม 

114 
(28.40) 

171 
(42.80) 

104 
(26.00) 

7 
(1.80) 

4 
(1.00) 

 400 
(100) 

3.96 
(มาก) 

.84 

2.เน็ตไอดอลกลายเป็นค่านยิมที่ท าให้
วัยรุ่นจ านวนมากเห็นว่าดีและถือเป็น
ตัวอย่างท าตาม 

102 
(25.5) 

186 
(46.50) 

91 
(22.80) 

18 
(4.50) 

3 
(.80) 

 400 
(100) 

3.92 
(มาก) 

.85 

3.เน็ตไอดอลมักคดิว่าตนเองสามารถ
แสดงออกในพ้ืนท่ีสาธารณะได้อยา่ง
เปิดเผยโดยที่ไม่ไดค้ านึงถึงผลที่
ตามมาทั้งดีและไม่ด ี

103 
(25.70) 

201 
(50.30 

86 
(21.50) 

8 
(2.00) 

2 
(.50) 

 400 
(100) 

3.99 
(มาก) 

.77 

4.เน็ตไอดอลบางคนมุ่งหวังในช่ือเสียง
มากเสยีจนพยายามท าทุกอย่างเพียง
เพื่อให้ได้การยอมรับในโลกโซเชียล 

144 
(36.00) 

184 
(46.00) 

62 
(15.50) 

10 
(2.50) 

0 
 

 400 
(100) 

4.16 
(มาก) 

.77 

5.ปัจจุบันมีเน็ตไอดอลที่มีพฤติกรรม
ไม่เหมาะสมเพิม่ขึ้น เช่น การตั้งใจ
โชว์เรือนร่างของตนเองในลักษณะนุ่ง
น้อยห่มน้อย การเต้นท่าทียั่วยวน 
การเปิดเผยการมเีพศสัมพันธ์กับคูร่ัก 

141 
(35.30) 

162 
(40.50) 

86 
(21.50) 

10 
(2.50) 

1 
(.20) 

 400 
(100) 

4.08 
(มาก) 

.83 
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ประเด็นการรบัรู ้
 

ระดับการรับรู ้ รวม ค่าเฉลี่ย
การรับรู ้

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อย
ที่สุด 

6.เน็ตไอดอลเป็นตัวแบบส าคญัทีท่ า
ให้วัยรุ่นเกิดการอยากท าตาม 

36 
(9.00) 

106 
(26.50) 

180 
(45.00) 

58 
(14.50) 

20 
(5.00) 

 400 
(100) 

3.20 
(ปาน
กลาง) 

.967 

7.เน็ตไอดอลมีคนติดตามเป็นแฟน
คลับจนบางคนมีช่ือเสียง และมี
โอกาสเข้าวงการบันเทิง 

106 
(26.50) 

106 
(26.50) 

85 
(21.30) 

6 
(.50) 

1 
(.20) 

 400 
(100) 

4.01 
(มาก) 

.75 

8.เน็ตไอดอลคือคนที่มีความโดดเด่น
ด้านใดด้านหนึ่ง เช่น ความสามารถ 
หน้าตา บุคลิกภาพ 

102 
(25.50) 

182 
(45.50) 

103 
(25.80) 

12 
(3.00) 

1 
(.20) 

 400 
(100) 

3.93 
(มาก) 

.81 

9.เน็ตไอดอลบางคนสามารถสร้าง
ช่ือเสียงให้กับตนเองไดเ้พียงช่ัว
ข้ามคืน 

111 
(27.80) 

164 
(41.00) 

105 
(26.20) 

19 
(4.80) 

1 
(.20) 

 400 
(100) 

3.91 
(มาก) 

.86 

10.เน็ตไอดอลมักใช้ Social 
Network เป็นเครื่องมือในการสื่อสาร 

217 
(54.20) 

134 
(33.50) 

46 
(11.50) 

3 
(.80) 

0  400 
(100) 

4.41 
(มาก
ที่สุด) 

.72 

รวม 3.60 
(มาก) 

.82 

  
 จากตารางที่ 4.12 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลโดยรวม มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.60 หมายถึงกลุ่มตัวอย่างมีความเข้าใจในระดับที่ดี เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
มีการรับรู้ว่าเน็ตไอดอลมักใช้ Social Network เป็นเครื่องมือในการสื่อสารมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ  
4.41  รองลงมาคือ เน็ตไอดอลบางคนมุ่งหวังในชื่อเสียงมากเสียจนพยายามท าทุกอย่างเพียงเพ่ือให้ได้
การยอมรับในโลกโซเชียล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.16 ปัจจุบันมีเน็ตไอดอลที่มีพฤติกรรมไม่เหมาะสม
เพ่ิมขึ้น เช่น การตั้งใจโชว์เรือนร่างของตนเองในลักษณะนุ่งน้อยห่มน้อย การเต้นท่ าทียั่วยวน การ
เปิดเผยการมีเพศสัมพันธ์กับคู่รัก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 เน็ตไอดอลบางคนมีคนติดตามเป็นแฟนคลับ
จนบางคนมีชื่อเสียงได้ และมีโอกาสเข้าวงการบันเทิง  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.01 เน็ตไอดอลมักคิดว่า
ตนเองสามารถแสดงออกในพ้ืนที่สาธารณะได้อย่างเปิดเผยโดยที่ไม่ได้ค านึงถึงผลที่ตามมาทั้งดีและไม่
ดี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 เน็ตไอดอลมีทั้งคนที่เป็นตัวอย่างที่ดีให้เยาวชนและมีพฤติกรรมไม่เหมาะสม 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.96 เน็ตไอดอลคือคนที่มีความโดดเด่นด้านใดด้านหนึ่ง เช่น ความสามารถ หน้าตา 
บุคลิกภาพ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.93 เน็ตไอดอลกลายเป็นค่านิยมที่ท าให้วัยรุ่นจ านวนมากเห็นว่าดีและ
ถือเป็นตัวอย่างท าตาม  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.92 เน็ตไอดอลบางคนสามารถสร้างชื่อเสียงให้กับตนเอง
ได้เพียงชั่วข้ามคืน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.91 และเน็ตไอดอลเป็นตัวแบบส าคัญที่ท าให้วัยรุ่นเกิดการ
อยากท าตาม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.20 
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ตอนที่ 4 ทัศนคติที่มีต่อเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.13  แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของทัศนคติที่มีต่อ                
เน็ตไอดอล   
ประเด็นทัศนคต ิ ระดับความรูส้ึก รวม ค่าเฉลี่ย 

ระดับ 
ทัศนคต ิ

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย ไม่
แน่ใจ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิ่ง 
ด้านความรู้ 
1.เน็ตไอดอลมีความเช่ียวชาญใน
สาขาท่ีตนเองสนใจ 

45 
(11.30) 

143 
(35.80) 

185 
(46.30) 

22 
(5.50) 

5 
(1.30) 

400 
(100) 

3.50 
(ด)ี 

.81 

2.ปัจจุบันมีเน็ตไอดอลหลากหลาย
ด้าน 

117 
(29.30) 

201 
(50.30) 

71 
(17.80) 

11 
(2.80) 

0 400 
(100) 

4.06 
(ดี) 

.76 

3.เน็ตไอดอลคือคนที่ได้รับความช่ืน
ชมหรือคลั่งไคล้อย่างมากในโลก
ออนไลน์ 

81 
(20.30) 

200 
(50.00) 

101 
(25.30) 

16 
(4.00) 

2 
(.50) 

400 
(100) 

3.86 
(ดี) 

.80 

4.เน็ตไอดอลเป็นผู้น าความคิดของ
เยาวชน 

45 
(11.30) 

147 
(36.80) 

149 
(37.30) 

44 
(11.00) 

14 
(3.50) 

400 
(100) 

3.41 
(ดี) 

.95 

5.เน็ตไอดอลเป็นแบบอย่างท่ีท าให้
บุคคลเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตาม 

38 
(9.50) 

181 
(45.30) 

144 
(36.00) 

32 
(8.00) 

5 
(1.30) 

400 
(100) 

3.54 
(ดี) 

.82 

รวม 
 

3.67 
(ดี) 

.83 

ด้านความรู้สึก 
6.ท่านรู้สึกช่ืนชมบุคลิกภาพและ
พฤติกรรมของเน็ตไอดอล 

39 
(9.80) 

161 
(40.30) 

160 
(40.00) 

29 
(7.30) 

11 
(2.80) 

400 
(100) 

3.47 
(ดี) 

.87 

7.ท่านรู้สึกว่าเนต็ไอดอลมีการแสดง
พฤติกรรมทีไ่ม่เหมาะสม 

50 
(12.50) 

143 
(35.80) 

179 
(44.80) 

23 
(5.80) 

5 
(1.30) 

400 
(100) 

3.53 
(ดี) 

.83 

8.ท่านรู้สึกว่าเนต็ไอดอลเป็นกลุ่ม
คนท่ีต้องการยกระดับตนเองให้เป็น
ที่รู้จักหรือเป็นหนทางไปสู่การเป็น
ดารา 

65 
(16.30) 

206 
(51.50) 

112 
(28.00) 

17 
(4.30) 

0 
 

400 
(100) 

3.80 
(ดี) 

.76 

9.ท่านรู้สึกว่าเนต็ไอดอลท าให้
บุคคลกลา้แสดงออกมากขึ้น 

55 
(13.80) 

209 
(52.30) 

116 
(29.00) 

18 
(4.50) 

2 
(.50) 

400 
(100) 

3.74 
(ดี) 

.77 

10.ท่านรู้สึกว่าเน็ตไอดอลเป็น
แบบอย่างท่ีดีให้กับเยาวชน 
 

22 
(5.50) 

107 
(26.80) 

217 
(54.30) 

38 
(9.50) 

16 
(4.00) 

400 
(100) 

3.20 
(ปาน
กลาง) 

.84 

รวม 3.55 
(ดี) 
 
 

.81 
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ประเด็นทัศนคต ิ ระดับความรูส้ึก รวม ค่าเฉลี่ย 
ระดับ 

ทัศนคต ิ

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย ไม่
แน่ใจ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิ่ง 
ด้านพฤติกรรม    
11.วัยรุ่นมักมีพฤติกรรม
เลียนแบบเน็ตไอดอลที่ตนสนใจ 

69 
(17.30) 

210 
(52.50) 

102 
(25.50) 

17 
(4.30) 

2 
(.50) 

400 
(100) 

3.82 
(ดี) 

.78 

12.บุคคลมักตดิตามข่าวสาร
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลทีต่นสนใจอยู่
ตลอดเวลา 

58 
(14.50) 

200 
(50.00) 

120 
(30.00) 

17 
(4.30) 

5 
(1.30) 

400 
(100) 

3.72 
(ดี) 

.81 

13.บุคคลมักมีความคิดเห็นคล้อย
ตามเนต็ไอดอลที่ตนสนใจ 

58 
(14.80) 

201 
(50.30) 

115 
(28.80) 

22 
(5.50) 

3 
(.80) 

400 
(100) 

3.73 
(ดี) 

.81 

14.บุคคลมักตดิตามผลงานของเน็ต
ไอดอลทั้งใน Social Network 
และทางสื่ออ่ืนๆ 

88 
(22.00) 

224 
(56.00) 

74 
(18.50) 

11 
(2.80) 

3 
(.80) 

400 
(100) 

3.96 
(ดี) 

.76 

15.บุคคลมักเปลี่ยนแปลงตนเอง
ตามเนต็ไอดอลที่ตนสนใจ 

51 
(12.80) 

186 
(46.50) 

138 
(34.50) 

17 
(4.30) 

8 
(2.00) 

400 
(100) 

3.64 
(ดี) 

.83 

รวม 3.77 
(ดี) 

.80 

รวม 3.66 
(ดี) 

.81 

 

 จากตารางที่ 4.13 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติต่อเน็ตไอดอลโดยรวม มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.66 หมายถึงกลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติในระดับที่ดี โดยพิจารณารายด้าน ดังนี้ 
 

 ด้านความรู้ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติด้านความรู้โดยรวม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.67 
หมายถึงกลุ่มตัวอย่างมีความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลในระดับที่ดี เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่ม
ตัวอย่างมีความรู้ว่าปัจจุบันมีเน็ตไอดอลหลากหลายด้านมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ 4.06 รองลงมา คือ 
เน็ตไอดอลคือคนที่ได้รับความชื่นชมหรือคลั่งไคล้อย่างมากในโลกออนไลน์ มีค่าเฉลี่ย คือ  3.86 เน็ต
ไอดอลเป็นแบบอย่างท่ีท าให้บุคคลเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตาม มีค่าเฉลี่ย คือ 3.54 เน็ตไอดอลมีความ
เชี่ยวชาญในสาขาที่ตนเองสนใจ มีค่าเฉลี่ย คือ 3.50 และเน็ตไอดอลเป็นผู้น าความคิดของเยาวชน มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.41 ซ่ึงมีทัศนคติในระดับที่ดเีท่ากัน 
 ด้านความรู้สึก พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติด้านความรู้สึกโดยรวม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.55 หมายถึงกลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลในระดับที่ดี เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกว่าเน็ตไอดอลเป็นกลุ่มคนที่ต้องการยกระดับตนเองให้เป็นที่รู้จักหรือเป็น
หนทางไปสู่การเป็นดารา มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ 3.80  รองลงมา คือ ท่านรู้สึกว่าเน็ตไอดอลท าให้
บุคคลกล้าแสดงออกมากขึ้น มีค่าเฉลี่ย คือ  3.74 ท่านรู้สึกว่าเน็ตไอดอลมีการแสดงพฤติกรรมที่ไม่
เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย คือ 3.53 ท่านรู้สึกชื่นชมบุคลิกภาพและพฤติกรรมของเน็ตไอดอล  มีค่าเฉลี่ย คือ 
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3.47 ซ่ึงมีทัศนคติในระดับที่ดีเท่ากัน และรู้สึกว่าเน็ตไอดอลเป็นแบบอย่างที่ดีให้กับเยาวชน มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.20 ซ่ึงมีทัศนคติในระดับปานกลาง 
 ด้านพฤติกรรม พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติด้านพฤติกรรมโดยรวม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.77 หมายถึงกลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลในระดับที่ดี เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างมักติดตามผลงานของเน็ตไอดอลทั้งใน Social Network และทางสื่ออ่ืนๆ มีค่าเฉลี่ยมาก
ที่สุด คือ 3.96  รองลงมา คือ วัยรุ่นมักมีพฤติกรรมเลียนแบบเน็ตไอดอลที่ตนสนใจ มีค่าเฉลี่ย คือ  
3.82 บุคคลมักมีความคิดเห็นคล้อยตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจ  มีค่าเฉลี่ย คือ 3.73 บุคคลมักติดตาม
ข่าวสารเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่ตนสนใจอยู่ตลอดเวลา มีค่าเฉลี่ย คือ 3.72  และบุคคลมักเปลี่ยนแปลง
ตนเองตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.64 ซ่ึงมีทัศนคติในระดับดีเท่ากัน 
 

ตอนที่ 5 พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
 

ตารางที่ 4.14 แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 

ประเด็น ระดับความคิดเห็น รวม ค่าเฉลี่ย
ระดับ 

ความตั้งใจ 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ตั้งใจ
มากที่สุด 

ตั้งใจ
มาก 

ตั้งใจ 
ปาน
กลาง 

ตั้งใจ
น้อย 

ตั้งใจ
น้อย
ที่สุด 

1.ท่านเคยเลียนแบบเน็ตไอดอล
ที่ท่านติดตาม 

48 
(12.00) 

129 
(32.25) 

208 
(52.00) 

15 
(3.75) 

0 400 
(100) 

3.53 
(มาก) 

.75 

2.หากเน็ตไอดอลที่ท่านติดตาม
ใช้หรือแนะน าผลิตภัณฑ์ใด ท่าน
มักจะซื้อผลิตภัณฑ์นั้นมาใช้ตาม 

66 
(16.50) 

 

87 
(21.75) 

215 
(53.75) 

32 
(8.00) 

0 400 
(100) 

3.47 
(มาก) 

.86 

3. ท่านแต่งกายเลียนแบบเน็ต
ไอดอลที่ท่านติดตาม 

9 
(2.25) 

76 
(19.00) 

127 
(31.75) 

151 
(37.75) 

37 
(9.25) 

400 
(100) 

2.67 
(ปาน
กลาง) 

.96 

4.ท่านมีการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมตามเนต็ไอดอล เช่น 
การแต่งหน้า การถ่ายภาพ การ
ท่องเที่ยว เป็นต้น 

30 
(7.50) 

106 
(26.50) 

227 
(56.75) 

37 
(9.25) 

0 400 
(100) 

3.32 
(ปาน
กลาง) 

.75 

5.ท่านเคยเลียนแบบเน็ตไอดอล
เพื่อที่จะท าให้ตนเองมีความ
แตกต่างจากคนอ่ืน 

17 
(4.25) 

53 
(13.25) 

135 
(33.75) 

179 
(44.75) 

16 
(4.00) 

400 
(100) 

2.69 
(ปาน
กลาง) 

.90 

6.ท่ านมี ก าร เปลี่ ยนรสนิ ยม
ตามเน็ตไอดอล 

33 
(8.75) 

68 
(17.00) 

192 
(48.00) 

98 
(24.50) 

9 
(2.25) 

400 
(100) 

3.05 
(ปาน
กลาง) 

.91 
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ประเด็น ระดับความคิดเห็น รวม ค่าเฉลี่ย
ระดับ 

ความตั้งใจ 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ตั้งใจ
มากที่สุด 

ตั้งใจ
มาก 

ตั้งใจ 
ปาน
กลาง 

ตั้งใจ
น้อย 

ตั้งใจ
น้อย
ที่สุด 

7.ท่านเคยคล้อยตามและเปลี่ยน
ความคิดตามเน็ตไอดอล 

9 
(2.25) 

58 
(14.50) 

127 
(31.75) 

191 
(47.75) 

15 
(3.75) 

400 
(100) 

2.64 
(ปาน
กลาง) 

.86 

8.ท่านอยากเป็นเน็ตไอดอล
เหมือนกับคนท่ีท่านติดตามอยู่ 

7 
(1.75) 

70 
(17.50) 

116 
(29.00) 

184 
(46.00) 

23 
(5.74) 

400 
(100) 

2.64 
(ปาน
กลาง) 

.90 

9.ท่านเคยโพสต์หรือแสดงออก
ทาง Social Network 
เหมือนกับเน็ตไอดอลที่ท่าน
ติดตามอยู ่

14 
(3.50) 

60 
(15.00) 

115 
(28.75) 

211 
(52.75) 

0 400 
(100) 

2.69 
(ปาน
กลาง) 

.85 

10.ท่านเคยมีพฤติกรรมตามเน็ต
ไอดอลโดยไม่รู้ตัว 

16 
(4.00) 

53 
(12.25) 

142 
(35.50) 

167 
(41.75) 

22 
(5.50) 

400 
(100) 

2.69 
(ปาน
กลาง) 

.91 

11.ท่านเคยเลียนแบบพฤติกรรม
ตามเน็ตไอดอลเพื่อให้ตนเอง
เป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับ
มากขึ้น 

14 
(3.50) 

55 
(13.75) 

108 
(27.00) 

180 
(45.0) 

43 
(10.75) 

400 
(100) 

2.54 
(น้อย) 

.98 

12.ท่านมีความสุขในการ
เลียนแบบพฤติกรรมตามเน็ต
ไอดอล 

47 
(11.75) 

61 
(15.25) 

245 
(61.25) 

47 
(11.75) 

0 400 
(100) 

3.27 
(ปาน
กลาง) 

.82 

13.ท่านอยากท าตามพฤติกรรม
ของเน็ตไอดอล 

17 
(4.25) 

46 
(11.50) 

214 
(53.50) 

122 
(30.50) 

1 
(.25) 

400 
(100) 

2.89 
(ปาน
กลาง) 

.77 

รวม 
 

2.93 
(ปาน
กลาง) 

.86 

 
 จากตารางที่ 4.14 พบว่า  กลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลของวัยรุ่น
โดยรวม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.93 หมายถึงกลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลในระดับ
ปานกลาง เมื่อพิจารณารายข้อ พบว่า กลุ่มตัวอย่างเคยเลียนแบบเน็ตไอดอลที่ติดตาม มีค่าเฉลี่ยมาก
ที่สุด คือ  3.53  รองลงมาคือ หากเน็ตไอดอลที่ท่านติดตามใช้หรือแนะน าผลิตภัณฑ์ใด ท่านมักจะซื้อ
ผลิตภัณฑ์นั้นมาใช้ตาม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.47  ท่านมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตามเน็ตไอดอล เช่น 
การแต่งหน้า การถ่ายภาพ การท่องเที่ยว เป็นต้น มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.32  ท่านมีความสุขในการ
เลียนแบบพฤติกรรมตามเน็ตไอดอล ตาม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.27  ท่านมีการเปลี่ยนรสนิยมตาม            
เน็ตไอดอล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.05 ท่านอยากท าตามพฤติกรรมของเน็ตไอดอล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.89 
ท่านเคยเลียนแบบเน็ตไอดอลเพ่ือที่จะท าให้ตนเองมีความแตกต่างจากคนอ่ืน ท่านเคยโพสต์หรือ
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แสดงออกทาง Social Network เหมือนกับเน็ตไอดอลที่ท่านติดตามอยู่ ท่านเคยมีพฤติกรรมตาม            
เน็ตไอดอลโดยไม่รู้ตัวมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.69 ท่านแต่งกายเลียนแบบเน็ตไอดอลที่ท่านติดตาม มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.67 ท่านเคยคล้อยตามและเปลี่ยนความคิดตามเน็ตไอดอล และท่านอยากเป็น            
เน็ตไอดอลเหมืนกับคนที่ท่านติดตามอยู่ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.64 และ ท่านเคยเลียนแบบพฤติกรรม
ตามเน็ตไอดอลเพื่อให้ตนเองเป็นที่รู้จักและได้รับการยอมรับมากขึ้น มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.54 
  
ตอนที่ 6 ผลการวิเคราะห์ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 
 
ตารางที่ 14.15 แสดงจ านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับลักษณะบุคลิกภาพ
ห้าองค์ประกอบ 

ลักษณะบคุลิกภาพห้า
องค์ประกอบ 

 

ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 
ต่ าที่สุด 

1.00-1.80 
ต่ า 

1.81-2.60 
ปานกลาง 
2.61-3.40 

สูง 
3.41-4.20 

สูงที่สุด 
4.21-5.00 

แบบแสดงตัว 
(Extraversion) 

3.50 
สูง 

.46 0 คน 
(0) 

15 คน 
(3.75) 

173 คน 
(43.25) 

189 คน 
(47.25) 

23 คน 
(5.75) 

แบบประนีประนอม 
(Agreeableness) 

3.49 
สูง 

.43 0 คน 
(0) 

9 คน 
(2.25) 

179 คน 
(44.75) 

199 คน 
(49.75) 

13 คน 
(3.25) 

แบบมีจิตส านึก 
(Conscientiousness) 

3.56 
สูง 

.42 0 คน 
(0) 

3 คน 
(.75) 

155 คน 
(38.75) 

215 คน 
(53.75) 

27 คน 
(6.75) 

แบบหว่ันไหว 
(Neuroticism) 

3.09 
ปานกลาง 

.45 4 คน 
(1.00) 

56 คน 
(14.00) 

271 คน 
(67.75) 

65 คน 
(16.25) 

4 คน 
(1.00) 

แบบเปิดรับประสบการณ์ 
(Openness to 
experience) 

3.54 
สูง 

.38 0 คน 
(0) 

2 คน 
(.5) 

164 คน 
(41.00) 

216 คน 
(54.00) 

18 คน 
(4.50) 

 
  จากตารางที่ 14.15 เมื่อพิจารณาค่าเฉลี่ยคะแนนลักษณะบุคลิกภาพห้า
องค์ประกอบของกลุ่มตัวอย่าง พบว่า ลักษณะบุคลิกภาพที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ บุคลิกภาพแบบมี
จิตส านึก(Conscientiousness)  อยู่ในระดับสูง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.56  รองลงมาคือ บุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณ ์ (Openness to experience) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.54  บุคลิกภาพแบบแสดงตัว 
(Extraversion) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.50  บุคลิกภาพแบบแบบประนีประนอม (Agreeableness) มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.49 และ บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว  (Neuroticism)  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.09   
 เมื่อพิจารณาระดับลักษณะบุคลิกภาพ โดยแบ่งออกเป็น 5 กลุ่ม คือ กลุ่มคะแนน
ระดับบุคลิกภาพสูงที่สุด (เกณฑ์ระดับสูงที่สุด คือ 4.21-5.00) กลุ่มคะแนนระดับบุคลิกภาพสูง (เกณฑ์
ระดับสูงที่สุด คือ 3.41-4.20) กลุ่มคะแนนระดับบุคลิกภาพปานกลาง (เกณฑ์ระดับสูงที่สุด คือ 2.61-
3.40) กลุ่มคะแนนระดับบุคลิกภาพต่ า (เกณฑ์ระดับสูงที่สุด คือ 1.81-2.60) และ กลุ่มคะแนนระดับ
บุคลิกภาพต่ าท่ีสุด (เกณฑ์ระดับสูงที่สุด คือ 1.00-1.80)  



64 
 

 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีคะแนนระดับลักษณะบุคลิกภาพสูงท่ีสุด 
  ใ นลั ก ษณะบุ คลิ กภ าพแต่ ล ะแบ บ  พบ ว่ า  บุ ค ลิ กภ าพแบ บมี จิ ต ส า นึ ก 
(Conscientiousness)  มี จ านวน  27 คน  คิด เป็ นร้ อยละ 6.75  บุ คลิ กภาพแบบแสดงตั ว 
(Extraversion) มีจ านวน 23 คน คิดเป็นร้อยละ 5.75  บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ 
(Openness to experience) มีจ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 4.50  บุคลิกภาพแบบประนีประนอม 
(Agreeableness)   มีจ านวน 13 คน คิด เป็นร้อยละ 3.25  และบุคลิกภาพแบบหวั่ นไหว 
(Neuroticism) มีจ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 
 
  กลุ่มตัวอย่างท่ีมีคะแนนระดับลักษณะบุคลิกภาพสูง 
 ในลักษณะบุคลิกภาพแต่ละแบบ พบว่า บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ 
(Openness to experience) มีจ านวน 216 คน คิดเป็นร้อยละ 54.00 บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก 
(Conscientiousness) มีจ านวน 215 คน คิดเป็นร้อยละ 53.75 บุคลิกภาพแบบประนีประนอม 
(Agreeableness)  มีจ านวน 199 คน คิดเป็นร้อยละ 49.75  บุคลิกภาพแบบแสดงตัว 
(Extraversion)  มี จ านวน  189 คน คิด เป็ นร้ อยละ 47.25  และบุคลิ กภาพแบบหวั่ น ไหว 
(Neuroticism) มีจ านวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 16.25 
 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีคะแนนระดับลักษณะบุคลิกภาพปานกลาง 
 ในลักษณะบุคลิกภาพแต่ละแบบ พบว่า บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว (Neuroticism) มี
จ านวน 271 คน คิดเป็นร้อยละ 67.75 บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness)  มีจ านวน 
179 คน คิดเป็นร้อยละ 44.75 บุคลิกภาพแบบแสดงตัว (Extraversion) มีจ านวน 173 คน คิดเป็น
ร้อยละ 43.25 บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) มีจ านวน 164 คน 
คิดเป็นร้อยละ 41.00 และบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness) มีจ านวน 155 คน คิด
เป็นร้อยละ 38.75 
 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีคะแนนระดับลักษณะบุคลิกภาพต่ า 
 ในลักษณะบุคลิกภาพแต่ละแบบ พบว่า บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว (Neuroticism) มี
จ านวน 56 คน คิดเป็นร้อยละ 14.00 บุคลิกภาพแบบแสดงตัว (Extraversion) มีจ านวน 15 คน คิด
เป็นร้อยละ 3.75  บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness)  มีจ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 
2.25 บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness) มีจ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ .75 และ
บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) มีจ านวน 2 คน คิดเป็น                     
ร้อยละ .50   
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 กลุ่มตัวอย่างท่ีมีคะแนนระดับลักษณะบุคลิกภาพต่ าที่สุด 
 ในลักษณะบุคลิกภาพแต่ละแบบ พบว่า  มี เ พียงบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว 
(Neuroticism) เท่านั้นที่มีคะแนนต่ าที่สุด คือ มีจ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.00 
 

ตอนที่ 7 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 ในการทดสอบสมมติฐานของการวิจัยนี้ มีการก าหนดนัยส าคัญที่ 0.01 และ 0.05 โดย
สมมติฐานการวิจัยในครั้งนี้มีทั้งหมด 7 ข้อ ได้แก่ 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมี
การเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.16  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนของการการเปิดรับข้อมูลโดยรวมเกี่ยวกับ                  
เน็ตไอดอล จ าแนกตามบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

บุคลิกภาพ 
ห้าองค์ประกอบ 

จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.01 .07 1.47 .21 
แบบประนีประนอม  80 2.81 .08   
แบบมีจิตส านึก  105 2.90 .07   
แบบหวั่นไหว  35 2.70 .13   
แบบเปิดรับประสบการณ์  96 2.83 .09   

รวม 400  
 

  ตารางที่ 4.16 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 1.473 และ P-Value เท่ากับ 
.210 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมีการเปิดรับข้อมูลโดยรวม
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลไมแ่ตกต่างกัน 
 
  สมมติฐานการวิจัยที่ 1.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่าง
กันจะมีการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.17  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนของการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตามบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

บุคลิกภาพ 
ห้าองค์ประกอบ 

จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.15 .13 .66 .62 
แบบประนีประนอม  80 2.95 .14   
แบบมีจิตส านึก  
แบบหวั่นไหว  
แบบเปิดรับประสบการณ์  

105 
35 
96 

3.08 
2.89 
2.91 

.12 

.24 

.12 

  

รวม 400  
 

  ตารางที่ 4.17 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ .661 และ P-Value เท่ากับ 
.619 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมีการใช้เวลาในการค้นหา/
ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลไม่แตกต่างกัน 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1.1.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์
กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1.1.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์
กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1.1.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่  1.1.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 1.1.5 วัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.18  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับการใช้เวลาใน
การค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 

ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ การใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= .016 
P-Value = .752 

บุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .000 
P-Value = 1.00 
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ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ การใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= .027 
P-Value = .594 

บุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= .020 
P-Value = .689 

บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก r= .093 
P-Value = .064 

 
  จากตารางที่ 4.18 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะ
บุคลิกภาพแบบหวั่นไหวกับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ 
.016 และ P-Value เท่ากับ .752 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) 
และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ ลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวไม่มีความสัมพันธ์กับการใช้
เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพแบบ
แสดงตัวกับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .000 และ P-
Value เท่ากับ 1.00 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวไม่มีความสัมพันธ์กับการใช้เวลาในการ
ค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณ์กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .027 
และ P-Value เท่ากับ .594 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย นั่นคือลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ไม่มีความสัมพันธ์กับ
การใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณ์กับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .020 
และ P-Value เท่ากับ .689 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และ
ปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย นั่นคือลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมไม่มีความสัมพันธ์กับการใช้
เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพแบบมี
จิตส านึกกับการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .093 และ P-
Value เท่ากับ .064 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกไม่มีความสัมพันธ์กับการใช้เวลาในการ
ค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
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 สมมติฐานการวิจัยท่ี 1.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมี
ระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
  
ตารางที่ 4.19  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนของระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
จ าแนกตามบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

บุคลิกภาพ 
ห้าองค์ประกอบ 

จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 2.88 .11 .78 .54 
แบบประนีประนอม  80 2.68 .12   
แบบมีจิตส านึก  105 2.74 .11   
แบบหวั่นไหว  35 2.51 .17   
แบบเปิดรับประสบการณ์  96 2.76 .11   

รวม 400  
 

  ตารางที่ 4.19 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ .78 และ P-Value เท่ากับ .54 
ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 
นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมีระยะเวลาการติดตามข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลไมแ่ตกต่างกัน 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1.2.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์
กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1.2.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์
กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 1.2.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่  1.2.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 1.2.5 วัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

 
ตารางที่ 4.20  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับระยะเวลา
การติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

ตัวแปร ระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับ 
เน็ตไอดอล 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= -.03 
P-Value = .57 
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ตัวแปร ระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับ 
เน็ตไอดอล 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .12 
P-Value = .01* 

บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= .19 
P-Value = .00** 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= .12 
P-Value = .01* 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก r= .11 
P-Value = .03* 

*  P-Value < 0.05 และ **  P-Value < 0.01 
 
 ตารางที่ 4.20 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบหวั่นไหวกับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีค่าเท่ากับ -.02 และ             
P-Value เท่ากับ .57 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลา
การติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบแสดงตัวกับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .11 และ  P-
Value เท่ากับ .01 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาการ
ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหาก
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวสูงจะมีระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูง
ตามไปด้วย 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ 
.19 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และ
ยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ มี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่า
เป็นบวก หมายความว่าหากวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์สูงจะมีระยะเวลา
การติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลทีสู่งตามไปด้วย 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบประนีประนอมกับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .12 และ P-Value 
เท่ากับ .01 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาการ
ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มี
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ลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมสูงจะมีระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูง
ตามไปด้วย 
  ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบมีจิตส านึกกับระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .11 และ P-Value 
เท่ากับ .03 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาการติดตาม
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มี
ลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกจะมีระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 2 ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อการ
รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
  
ตารางที่ 4.21  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนของการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตาม
บุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

บุคลิกภาพ 
ห้าองค์ประกอบ 

จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 4.06 .054 1.69 .15 
แบบประนีประนอม  80 3.94 .053   
แบบมีจิตส านึก  105 3.98 .052   
แบบหวั่นไหว  35 3.90 .081   
แบบเปิดรับประสบการณ์  96 3.88 .046   

รวม 400  
 

  ตารางที่ 4.21 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 1.697 และ P-Value เท่ากับ 
.15 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการ
วิจัย นั่นคือ ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับ              
เน็ตไอดอลไม่แตกต่างกัน 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 2.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์กับ
การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 2.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับ
การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 2.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
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 สมมติฐานการวิจัยที่  2.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 2.5 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.22 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับการรับรู้ข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

ตัวแปร การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
ลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= .14 

P-Value = .00* 
ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .25 

P-Value = .00** 
ลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= .18 

P-Value = .00** 
ลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= .19 

P-Value = .00** 
ลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก r= .23 

P-Value = .00** 
*  P-Value < 0.05 และ **  P-Value < 0.01 
 
 ตารางที่ 4.22 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบแบบหวั่นไหวกับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .14 และ P-Value 
เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับ                  
เน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบหวั่นไหวสูงจะมีการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
แสดงตัวกับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .25 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่า
นัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มี
ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจาก
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวสูงจะมี
การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณก์ับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .18 และ P-Value เท่ากับ .00 
ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย           
นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูล
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เกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์สูงจะมีการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
ประนีประนอมกับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .189 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่า วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบ
ประนีประนอมสูงจะมีการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
มีจิตส านึกกับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .23 และP-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่น
ที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจาก
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกสูงจะมี
การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมี
ทัศนคตเิกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.23  การวิเคราะห์ความแปรปรวนของทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  จ าแนกตามลักษณะ
บุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

สายวิชาเอก จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.76 .05 3.98 .00** 
แบบประนีประนอม 80 3.67 .04   
แบบมีจิตส านึก 105 3.71 .04   
แบบหวั่นไหว 35 3.46 .08   
แบบเปิดรับประสบการณ์ 96 3.58 .05   

รวม 400  

**  P-Value < 0.01 
 

  ตารางที่ 4.23 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 3.980 และ P-Value เท่ากับ 
.004 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอล
แตกต่างกัน 
  เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตาม
ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ ผู้ศึกษาได้ใช้การทดสอบผลต่างค่าเฉลี่ยระหว่างคู่ โดยใช้ LSD 
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(Least Significant Difference)  โดยการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) ผลที่ได้
ปรากฏในตารางที่ 4.36 ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.24 แสดงผลการเปรียบเทียบพหุคูณเพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างทัศนคติเกี่ยวกับ   
เน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

ลักษณะ
บุคลิกภาพห้า
องค์ประกอบ 

ค่าเฉลี่ย แบบ
หวั่นไหว 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

แบบ
ประนีประนอม 

แบบ 
มีจิตส านึก 

แบบ 
แสดงตัว 

3.46 3.58 3.67 3.71 3.76 
แบบแสดงตัว 3.76 .29* 

(.001)** 
.17*  

(.00)** 
.09 .04 - 

 
แบบ 

มีจิตส านึก 
3.71 .25* 

(.003)** 
.13* 

(.04)** 
.04 - - 

แบบ
ประนีประนอม 

3.67 .21* 
(.019)** 

.09 - - - 
 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

3.58 .12 
 

- - - - 

แบบหวั่นไหว 3.46 - 
 

- - - - 

 
  ตารางที่ 4.24 ผลการทดสอบพบว่า การทดสอบความแตกต่างระหว่างทัศนคติ
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ สามารถสรุปได้ดังนี้ 
  วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมากที่สุด 
คือมากกว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว และแบบเปิดประสบการณ์ ส่วนวัยรุ่นที่มี
ลักษณะบุคลิกภาพแบบจิตส านึกมีทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมากกว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบหวั่นไหว และแบบเปิดประสบการณ์ และวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ทัศนคตเิกี่ยวกับเน็ตไอดอลมากกว่าวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว   
    
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 3.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมี
ทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
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ตารางที่ 4.25  แสดงการวิเคราะห์ความแปรปรวนของทัศนคติด้านความรู้ จ าแนกตามบุคลิกภาพ            
ห้าองค์ประกอบ 

บุคลิกภาพ 
ห้าองค์ประกอบ 

จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.76 .05 2.24 .06 
แบบประนีประนอม  80 3.71 .07   
แบบมีจิตส านึก  105 3.69 .05   
แบบหวั่นไหว  35 3.49 .10   
แบบเปิดรับประสบการณ์  96 3.59 .06   

รวม 400  
 

  ตารางที่ 4.25 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 2.24 และ P-Value เท่ากับ 
.064 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมีทัศนคติด้านความรู้
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลไม่แตกต่างกัน 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.1.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.1.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.1.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่  3.1.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 3.1.5 วัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.26  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับ
ทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ ทัศนคติด้านความรู้ 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= .00 
P-Value = .98 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .13 
P-Value = .01* 
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ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ ทัศนคติด้านความรู้ 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= .05 
P-Value = .28 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= .102 
P-Value = .04* 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก r= .14 
P-Value = .01** 

*  P-Value < 0.05 และ **  P-Value < 0.01 
 
 ตารางที่ 4.26 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบหวั่นไหวกับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .00 และ P-Value 
เท่ากับ .98 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
แสดงตัวกับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .13 และ P-Value เท่ากับ .01 ซึ่ง
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ 
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล  
เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว
สูงจะมีทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณก์ับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .05 และ P-Value เท่ากับ 
.28 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 
นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
ประนีประนอมกับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .10 และ P-Value เท่ากับ .04 
ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่น
คือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ต
ไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบ
ประนีประนอมสูงจะมีทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
มีจิตส านึกกับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .14 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้ เกี่ยวกับ                
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เน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบมีจิตส านึกสูงจะมีทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 3.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบแตกต่างกันจะมี
ทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
  
ตารางที่ 4.27  การวิเคราะห์ความแปรปรวนของทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  จ าแนก
ตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

สายวิชาเอก จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.60 .049 2.46 .04 
แบบประนีประนอม 80 3.50 .048   
แบบมีจิตส านึก 105 3.63 .049   
แบบหวั่นไหว 35 3.41 .084   
แบบเปิดรับประสบการณ์ 96 3.47 .051   

รวม 400  

 

  ตารางที่ 4.27 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 2.46 และ P-Value เท่ากับ .04 
ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการ
วิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติด้านความรู้สึก
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
  เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ ผู้ศึกษาได้ใช้การทดสอบผลต่างค่าเฉลี่ยระหว่างคู่ โดย
ใช้ LSD (Least Significant Difference)  โดยการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) ผล
ที่ได้ปรากฏในตารางที่ 4.28 ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.28 แสดงผลการเปรียบเทียบพหุคูณเพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างทัศนคติด้าน
ความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

ลักษณะ
บุคลิกภาพห้า
องค์ประกอบ 

ค่าเฉลี่ย แบบ
หวั่นไหว 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

แบบ
ประนีประนอม 

แบบแสดง
ตัว 

แบบ 
มีจิตส านึก 

3.41 3.47 3.50 3.60 3.63 
แบบ 

มีจิตส านึก 
3.63 .21 

(.02)* 
.15 

(.02)* 
.12 .02 - 

 
แบบแสดงตัว 3.60 .19 

(.04)* 
 

.13 
 

.10 - - 
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ลักษณะ
บุคลิกภาพห้า
องค์ประกอบ 

ค่าเฉลี่ย แบบ
หวั่นไหว 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

แบบ
ประนีประนอม 

แบบแสดง
ตัว 

แบบ 
มีจิตส านึก 

3.41 3.47 3.50 3.60 3.63 
แบบ

ประนีประนอม 
3.50 .09 .02 - - - 

 
แบบเปิดรับ

ประสบการณ์ 
3.47 .06 - - - - 

แบบหวั่นไหว 3.41 - 
 

- - - - 

 
  ตารางที่ 4.28 ผลการทดสอบพบว่า การทดสอบความแตกต่างระหว่างทัศนคติ
ด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ สามารถสรุปได้
ดังนี้ 
  วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับ         
เน็ตไอดอลมากที่สุด คือมากกว่าผู้ที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว แบบเปิดประสบการณ์ แบบ
ประนีประนอม และแบบแสดงตัว ส่วนวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีทัศนคติด้าน
ความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมากกว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว และแบบเปิด
ประสบการณ์ และแบบประนีประนอม  ส่วนวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ทัศนคติเก่ียวกับเน็ตไอดอลมากกว่าผู้ที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว และแบบเปิดประสบการณ์ 
และวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดประสบการณ์มีทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมากกว่าวัยรุ่นที่มี
ลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว 
    
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.2.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.2.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.2.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่  3.2.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 3.2.5 วัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
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ตารางที่ 4.29  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพแบบห้าองค์ประกอบกับทัศนคติ
ด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ตัวแปร ทัศนคติด้านความรู้สึก 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= .00 
P-Value = .97 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .12 
P-Value = .01* 

บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= .06 
P-Value = .21 

บุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= .07 
P-Value = .12 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบจิตส านึก r= .23 
P-Value = .00** 

*  P-Value < 0.05 และ **  P-Value < 0.01 
 
 ตารางที่ 4.29 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบหวั่นไหวกับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .00 และ P-Value 
เท่ากับ .97 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึก
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
แสดงตัวกับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .12 และ P-Value เท่ากับ .01 ซึ่ง
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับ               
เน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบแสดงตัวสูงจะมีทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณ์กับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .062 และ P-Value 
เท่ากับ .21 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติ
ด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
ประนีประนอมกับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .07 และ  P-Value เท่ากับ 
.12 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 



79 
 

นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึก
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
จิตส านึกกับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .23 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย              
นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึก
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบจิตส านึกสูงจะมีทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.3 ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อ
ทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.30  การวิเคราะห์ความแปรปรวนของทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  จ าแนก
ตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

สายวิชาเอก จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.90 .06 3.51 .00** 
แบบประนีประนอม 80 3.80 .05   
แบบมีจิตส านึก 105 3.81 .06   
แบบหวั่นไหว 35 3.48 .12   
แบบเปิดรับประสบการณ์ 96 3.68 .06   

รวม 400  

**  P-Value < 0.01 
 

 ตารางที่ 4.30 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 3.51 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง
น้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย 
นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อทัศนคติด้านพฤติกรรม
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
 เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนก
ตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ ผู้ศึกษาได้ใช้การทดสอบผลต่างค่าเฉลี่ยระหว่างคู่ โดยใช้ 
LSD (Least Significant Difference)  โดยการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) ผลที่
ได้ปรากฏในตารางที่ 4.31 ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.31 แสดงผลการเปรียบเทียบพหุคูณเพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างทัศนคติด้าน
พฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

ลักษณะ
บุคลิกภาพห้า
องค์ประกอบ 

ค่าเฉลี่ย แบบ
หวั่นไหว 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

แบบ
ประนีประนอม 

แบบ 
มีจิตส านึก 

แบบ 
แสดงตัว 

3.48 3.68 3.80 3.81 3.90 
แบบแสดงตัว 3.90 .42* 

(.00)* 
.21*  

(.02)* 
.10 .08 - 

 
แบบ 

มีจิตส านึก 
3.81 .33* 

(.00)* 
.13 .01 - - 

แบบ
ประนีประนอม 

3.80 .32* 
(.01)* 

.11 - - - 
 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

3.68 .20 - - - - 

แบบหวั่นไหว 3.48 - 
 

- - - - 

 
  ตารางที่ 4.31 ผลการทดสอบพบว่า การทดสอบความแตกต่างระหว่างทัศนคติ
ด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ สามารถสรุปได้
ดังนี้ 
  วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับ                 
เน็ตไอดอลมากที่สุด คือมากกว่าผู้ที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว และแบบเปิดประสบการณ์ 
ส่วนวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบจิตส านึกมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมากกว่า
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว ส่วนวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ทัศนคตดิ้านพฤติกรรมเกี่ยวกบัเน็ตไอดอลมากกว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว 
   
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.3.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.3.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 3.3.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่  3.3.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
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 สมมติฐานการวิจัยท่ี 3.3.5 วัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.32  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับทัศนคติด้าน
พฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ตัวแปร ทัศนคติด้านพฤติกรรม 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= -.03 
P-Value = .47 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .24 
P-Value = .00** 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= .18 
P-Value = .00** 

บุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= .07 
P-Value = .12 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก r= .23 
P-Value = .00** 

**  P-Value < 0.01 
 
 ตารางที่ 4.32 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบหวั่นไหวกับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ -.03 และ                 
P-Value เท่ากับ .47 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือ วัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้าน
พฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
แสดงตัวกับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .24 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย             
นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านพฤติกรรม
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะ
บุคลิกภาพแบบแสดงตัวสูงจะมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณ์กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .18 และ  P-Value 
เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้าน
พฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มี
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ลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์สูงจะมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูง
ตามไปด้วย 
 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
ประนีประนอมกับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .07 และ P-Value เท่ากับ 
.12 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 
นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมไม่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านพฤติกรรม
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
มีจิตส านึกกับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .23 และ P-Value เท่ากับ .00
ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่น
คือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับ              
เน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบมีจิตส านึกสูงจะมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 4 ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลแตกต่างกัน 
 
ตารางที่ 4.33  การวิเคราะห์ความแปรปรวนของพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล จ าแนกตาม
ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 
บุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ จ านวน ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
F P-Value 

แบบแสดงตัว  84 3.17 .05 18.81 .00** 
แบบประนีประนอม 80 2.57 .05   
แบบมีจิตส านึก 105 2.87 .06   
แบบหวั่นไหว 35 2.66 .10   
แบบเปิดรับประสบการณ์ 96 3.16 .05   

รวม 400  

**  P-Value < 0.01 
 

 ตารางที่ 4.33 ผลการทดสอบพบว่า ค่า F เท่ากับ 18.81 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง
น้อยกว่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย 
นั่นคือลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบที่แตกต่างกันมีผลต่อพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล
แตกต่างกัน 
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 เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต่างของพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล จ าแนกตาม
ลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ ผู้ศึกษาได้ใช้การทดสอบผลต่างค่าเฉลี่ยระหว่างคู่ โดยใช้ LSD 
(Least Significant Difference)  โดยการเปรียบเทียบพหุคูณ (Multiple Comparison) ผลที่ได้
ปรากฏในตารางที ่4.34 ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.34 แสดงผลการเปรียบเทียบพหุคูณเพ่ือทดสอบความแตกต่างระหว่างพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 

ลักษณะ
บุคลิกภาพห้า
องค์ประกอบ 

ค่าเฉลี่ย แบบ
ประนีประนอม 

แบบ 
หวั่นไหว 

แบบ 
มีจิตส านึก 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

แบบ 
แสดงตัว 

2.57 2.66 2.87 3.16 3.17 
แบบแสดงตัว 3.17 .60 

(.00)*  
.51 

(.00)* 
.30 

(.00)* 
.00 - 

แบบเปิดรับ
ประสบการณ์ 

3.16 .59* 
(.00)* 

.50* 
(.00)* 

.29* 
(.00)* 

- - 

แบบ 
มีจิตส านึก 

2.87 .29* 
(.00)* 

.20 - - - 

แบบหวั่นไหว 
 

2.66 .09 - - - - 

แบบ
ประนีประนอม 

2.57 - -  - - 

 
 ตารางที่ 4.34 ผลการทดสอบพบว่า การทดสอบความแตกต่างระหว่างพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอล จ าแนกตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับพฤติกรรม
การเลียนแบบเน็ตไอดอล คือมากกว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอม แบบหวั่นไหว 
และแบบมีจิตส านึก ส่วนผู้ที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดประสบการณ์ มีพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอลมากกว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอม แบบหวั่นไหว และ
แบบจิตส านึก ส่วนวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก มีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล
มากกว่าวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบแบบประนีประนอม  
   
 สมมติฐานการวิจัยที่ 4.1 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 4.2 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 4.3 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 



84 
 

 สมมติฐานการวิจัยที่  4.4 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 4.5 วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความสัมพันธ์
กับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
 
ตารางที่ 4.35  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบกับพฤติกรรม
การเลียนแบบเน็ตไอดอล  

ตัวแปร พฤติกรรม 
การเลียนแบบเน็ตไอดอล 

บุคลิกภาพแบบหวั่นไหว r= -.06 
P-Value = .20 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัว r= .10 
P-Value = .03* 

บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ r= -.06 
P-Value = .20 

ลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอม r= -.17 
P-Value = .00** 

บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก r= -.01 
P-Value = .70 

*  P-Value < 0.05 และ **  P-Value < 0.01 
 
 จากตารางที่ 4.35 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มี
ลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ -.06 และ P-
Value เท่ากับ .20 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม
การเลียนแบบเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
แสดงตัวกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .10 และ P-Value เท่ากับ .03 ซึ่งน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือวัยรุ่น
ที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล เนื่องจาก
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบแสดงตัวสูงจะมี
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
เปิดรับประสบการณ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .06 และ  P-Value เท่ากับ 
.20 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย 
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นั่นคือ วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอล 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
แบบประนีประนอมกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ -.17 และ  P-Value เท่ากับ 
.00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย 
นั่นคือวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบ 
เน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นลบ หมายความว่าวัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพ
แบบประนีประนอมต่ าจะมีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลที่ต่ าตามไปด้วย 
 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างวัยรุ่นที่มลีักษณะบุคลิกภาพแบบ
มีจิตส านึกกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ -.01 และ P-Value เท่ากับ .70 ซึ่ง
มากกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ 
วัยรุ่นที่มีลักษณะบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบ              
เน็ตไอดอล 
 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 5 การเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  
ตารางที่ 4.36  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ตัวแปร การรับรู้ข้อมูล 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

การเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .20 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 
 ตารางที่ 4.36 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับข้อมูล
เกี่ยวกับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .20 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่า
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือการ
เปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจาก
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากการเปิดรับข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลสูงจะมีการ
รับรู้ข้อมลูเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 5.1 การใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมี
ความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
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ตารางที่ 4.37  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการใช้เวลาในการค้นหา/ติดตามกับการรับรู้ข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น  

ตัวแปร การรับรู้ข้อมูล 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

การใช้เวลาในการค้นหา/ติดตาม r= .05 
P-Value = .26 

(จ านวน 400 คน) 
 
 ตารางที่ 4.37 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างลักษณะกับการ
รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .05 และ P-Value เท่ากับ .26 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทาง
สถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานว่าง (H0) และปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ การใช้เวลาในการ
ค้นหา/ติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลไม่มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของ
วัยรุ่น 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 5.2 ระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมี
ความสัมพันธ์กับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
 
ตารางที่ 4.38  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับ
การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น  

ตัวแปร การรับรู้ข้อมูล 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

ระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .21 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 
  ตารางที่ 4.38 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลา
การติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .21 และ              
P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือระยะเวลาการติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากระยะเวลา
การติดตามข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลสูงจะมกีารรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
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 สมมติฐานการวิจัยที่ 6 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติ
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
 
ตารางที่ 4.39  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติ
โดยรวมเก่ียวกับเน็ตไอดอลของวัยรุ่น  

ตัวแปร ทัศนคติโดยรวม 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .53 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 
  ตารางที่ 4.39 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .53 และ P-Value 
เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือ การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับ                     
เน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับ       
เน็ตไอดอลสูงจะมทีัศนคติโดยรวมเก่ียวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 6.1 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติ
ด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  
ตารางที่ 4.40  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติด้าน
ความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ตัวแปร ทัศนคติด้านความรู้ 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .42 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 
  ตารางที่ 4.40 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .42 และ P-Value 
เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือ การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับ             
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เน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับ    
เน็ตไอดอลสูงจะมทีัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 6.2 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติ
ด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  
ตารางที่ 4.41  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติด้าน
ความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ตัวแปร ทัศนคติด้านความรู้สึก 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .42 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
  ตารางที่ 4.41 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .42 และ                  
P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านความรู้สึก
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากการรับรู้ข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลสูงจะมีทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 6.3 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติ
ด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  
ตารางที่ 4.42  ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติด้าน
พฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล  

ตัวแปร ทัศนคติด้านพฤติกรรม 
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 

การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .44 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 
  ตารางที่ 4.42 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้
ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล มีค่าเท่ากับ .44 และ                  
P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับ



89 
 

สมมติฐานการวิจัย นั่นคือการรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับทัศนคติด้พฤติกรรม
เกี่ยวกับเน็ตไอดอล เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากการรับรู้ข้อมูล
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลสูงจะมีทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 7 ทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
  
ตารางที่ 4.43 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติโดยรวมกับพฤติกรรมการเลียนแบบ                          
เน็ตไอดอล  

ตัวแปร พฤติกรรมการเลียนแบบ 
เน็ตไอดอล 

ทัศนคติโดยรวม r= .27 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 
  ตารางที่ 4.43 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติ
โดยรวมกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล  มีค่าเท่ากับ .27 และ P-Value เท่ากับ .00 ซึ่ง                   
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐานการวิจัย นั่นคือ
ทัศนคติโดยรวมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล  เนื่องจาก
ความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากทัศนคติโดยรวมสูงจะมีพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยที่ 7.1 ทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
  
ตารางที่ 4.44 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับพฤติกรรม
การเลียนแบบเน็ตไอดอล  

ตัวแปร พฤติกรรมการเลียนแบบ 
เน็ตไอดอล 

ทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .24 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
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 ตารางที่ 4.44 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติด้าน
ความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล  มีค่าเท่ากับ .24 และ P-Value 
เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือทัศนคติด้านความรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเลียนแบบ           
เน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากทัศนคติด้านความรู้
เกี่ยวกับเน็ตไอดอลจะมีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 

 สมมติฐานการวิจัยที่ 7.2 ทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลของวัยรุ่น 
 

ตารางที่ 4.45 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล  

ตัวแปร พฤติกรรมการเลียนแบบ 
เน็ตไอดอล 

ทัศนคติด้านความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .27 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
 ตารางที่ 4.45 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติด้าน
ความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล  มีค่าเท่ากับ .27 และ P-Value 
เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับสมมติฐาน
การวิจัย นั่นคือทัศนคติด้านความรู้ สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากทัศนคติด้าน
ความรู้สึกเกี่ยวกับเน็ตไอดอลจะมีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
 สมมติฐานการวิจัยท่ี 7.3 ทัศนคติด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
  
ตารางที่ 4.46 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติด้านพฤต ิกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับ
พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลของวัยรุ่น  

ตัวแปร พฤติกรรมการเลียนแบบ 
เน็ตไอดอล 

ทัศนคติด้านพฤต ิกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอล r= .16 
P-Value = .00** 
(จ านวน 400 คน) 

**  P-Value < 0.01 
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  ตารางที่ 4.46 ผลการทดสอบพบว่าค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติด้าน
พฤต ิกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลกับพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล  มีค่าเท่ากับ .16 และ                    
P-Value เท่ากับ .00 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติ 0.01 จึงปฏิเสธสมมติฐานว่าง (H0) และยอมรับ
สมมติฐานการวิจัย นั่นคือทัศนคติด้านพฤต ิกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
เลียนแบบเน็ตไอดอล  เนื่องจากความสัมพันธ์ดังกล่าวมีค่าเป็นบวก หมายความว่าหากทัศนคติด้าน
พฤต ิกรรมเกี่ยวกับเน็ตไอดอลจะมีพฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอลที่สูงตามไปด้วย 
 
ส่วนที่ 2 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Reseach) 
ตอนที่ 8  การวิเคราะห์เพิ่มเติมตามลักษณะบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ 
 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Reseach) โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Dept 
Interview) กับนักศึกษาที่ก าลังศึกษาระดับปริญญาตรีในสถาบันการศึกษาขนาดกลางที่มีที่ตั้งหลักอยู่
ในกรุงเทพมหานคร จ านวน 20 คน โดยคัดเลือกผู้ที่มีบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ บุคลิกภาพละ 4 คน 
ตามบุคลิกภาพห้าองค์ประกอบ เพ่ือให้ข้อมูลที่ได้มีความชัดเจนและเติมเต็มข้อมูลเชิงปริมาณข้างต้น 
ซึ่งมีผลดังนี้ 
 1. การเปิดรับสื่อเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  1.1 บุคลิกภาพแบบหว่ันไหว (Neuroticism) 
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวจะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับเน็ตไอดอลทางสื่อโซเชียล
เน็ตเวิร์ค ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ทวิตเตอร์ และยูทูบ 
   โดยมีเน็ตไอดอลที่ชื่นชอบและติดตามหลายคน เช่น พลอยชมพู-ญานนีน 
ภารวี เนื่องจากชอบเสียงการร้องเพลงที่ใสๆ เมื่อฟังแล้วท าให้รู้สึกสบายใจ และชื่นชมกับการด าเนิน
ชีวิตโดยเฉพาะในการเลือกวิธีการเรียน เพราะพลอยชมพูเลือกวิธีการเรียนในลักษณะโฮมสคูล 
(Homeschool) ท าให้สามารถวางแผนการเรียนของตัวเองได้ และยังสามารถไปท างานถ่ายโฆษณา
ต่างๆ ได้อีกด้วย ซึ่งครอบครัวไทยส่วนใหญ่ยังไม่สนับสนุนวิธีการเรียนลักษณะนี้นัก และโมเม-นภัสสร 
บูรณศิริ เนื่องจากต้องการฝึกการแต่งหน้าในโอกาสต่างๆ ซึ่งโมเมสอนวิธีที่ไม่ยากจนเกินไป ซึ่งการดู
ผ่านเน็ตไอดอลแบบนี้ดีกว่าการไปเรียนแต่งหน้าจริงๆ เพราะความต้องการหรือการใช้สีของตนเองกับ
ผู้สอนไม่เหมือนกัน หากผู้สอนต าหนิก็จะท าให้เกิดทัศนคติไม่ดีกับการแต่งหน้า 

   ส่วนการติดตามเน็ตไอดอลนั้น ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
การติดตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจมาไม่น้อยกว่า 1 ปี     

 
 1.2 บุคลิกภาพแบบแสดงตัว (Extraversion)  
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบแสดงตัวจะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับเน็ตไอดอลทางสื่อโซเชียล

เน็ตเวิร์ค ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ทวิตเตอร์ และยูทูบ 
   โดยมีเน็ตไอดอลที่ชื่นชอบและติดตามหลายคน เช่น โมเม-นภัสสร บูรณศิริ 

เนื่องจากเป็นคนสอนแต่งหน้าท าผมที่มีลักษณะการพูดและพฤติกรรมที่ เป็นกันเอง และชอบทัศนคติ
ของโมเมซึ่งไม่ได้สอนแต่เรื่องการแต่งหน้าอย่างเดียวแต่ยังสอนเรื่องของการใช้ชีวิต การวางตัวใน
สังคม แพรี่พาย-อมตา จิตตะเสนีย์ เนื่องจากชอบบุคลิกภาพ การแสดงออก ทัศนคติ รวมทั้งชื่นชมที่
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เป็นคนที่มีความมุ่งมั่น พยามยามสั่งสมประสบการณ์เพ่ือสร้างสรค์ผลงาน และมีความฝันที่จะเปิด
โรงเรียนสอนแต่งหน้าและท าแบรนด์เครื่องส าอางของตัวเอง เอ็นจอย – ธิดารัตน์  ปรือทอง เนื่องจาก
ชอบความน่ารัก ไลฟสไตล์ และการถ่ายภาพ และพิมฐา-ฐานิดา มานะเลิศเรืองกุล เนื่องจากชอบ          
ไลฟ์สไตล์และกิจกรรมต่างๆ ที่ท า รวมทั้งชอบมุมมองการถ่ายภาพในสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ  

   ส่วนการติดตามเน็ตไอดอลนั้น ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
การติดตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจมาไม่น้อยกว่า 3 ปี  และมักจะติดตามบ่อยๆ ในช่วงวัน  

 
 1.3 บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) 
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์จะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับเน็ตไอดอล

ทางสื่อโซเชียลเน็ตเวิร์ค ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม ทวิตเตอร์ และยูทูบ 
   โดยมีเน็ตไอดอลที่ชื่นชอบและติดตามหลายคน เช่น โมเม-นภัสสร บูรณศิริ 

เนื่องจากมีการน าเสนอผลิตภัณฑ์ต่างๆ ทั้งครีมบ ารุงและเครื่องส าอางแบรนด์ใหม่ๆ รวมทั้งการท าทรง
ผมใหม่ๆ ซึ่งเหมาะกับวัยรุ่นที่เป็นช่วงวัยในการเปลี่ยนแปลงตัวเองให้ดูดีขึ้น นอกจากนี้การรีวิวครีม
บ ารุงต่างๆ หากมีประเภทผิวที่ตรงกันก็จะสามารถซื้อใช้ตามได้โดยไม่ต้องลองผิดลองถูก แม้ผลิตภัณฑ์
ที่โมเมรีวิวจะมีราคาแพงแต่ก็มีความคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพที่ดีจริง แพรี่พาย-อมตา จิตตะเสนีย์ 
เนื่องจากชอบบุคลิกภาพ การแต่งหน้า การแต่งตัว และชื่นชอบที่มีความฝันและพยามท าความฝันของ
ตนเองให้เป็นจริง จนกระทั่งได้เป็นช่างแต่งหน้า และได้เรียนในมหาวิทยาลัยที่ฝันได้ส าเร็จ นอกจากนี้
ยังชอบสไตล์การแต่งหน้าซึ่งการมีการเปลี่ยนแปลงไปเรื่อยๆ รวมทั้งยังมีการรีวิวเปรียบเทียบข้อเด่น
ข้อด้อยของเครื่องส าอาง เช่น ลิปสติกสีเดียวกันในแบรนด์ต่างๆ กัน ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจ
อย่างมาก โบกี้ ไลออน (Bowky Lion) – พิชญ์สินี วีระสุทธิมาศ เนื่องจากร้องเพลงไพเราะ มี
เอกลักษณ์โดดเด่นไม่เหมือนใคร สามารถร้องเพลงที่สื่ออารมณ์ออกมาเป็นเพลงอะแค๊ปเปล่าโดยไม่
ต้องใช้เครื่องดนตรี ชอบที่มีความมุ่งมั่น ตั้งใจ ตามความฝันของตนเองนอกจากนั้นยังชอบบุคลิกภาพ
และการแต่งตัว นิ้งบูก้า (Nykbugar) – ชัญญา สวัสดิวิชัยกุล เนื่องจากชอบบุคลิกภาพที่ไม่เหมือนใคร 
รวมถึงการแต่งกาย และหน้าตาที่เป็นลูกครึ่ง อีกทั้งยังมีความคิดสร้างสรรค์ผ่านการบรรยายประกอบ
ภาพ (caption) ที่เล่นค าคล้องจอง และพยัญชนะสัมผัส และ ขิม – จุฬารัตน์  หาญรุ่งโรจน์ เนื่องจาก
ชอบการแต่งกายที่มีการผสมผสานหรือมิกซ์แอนด์แมตช์เสื้อผ้าในสไตล์ต่างๆ ไปเที่ยวในสถานที่เที่ยว
ที่น่าสนใจ มีมุมมองในการถ่ายภาพใหม่ๆ  ซึ่งจะเป็นแรงบันดาลใจให้คนที่ติดตามอยากท าอะไรใหม่ๆ 

   ส่วนการติดตามเน็ตไอดอลนั้น ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มี
การติดตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจมาไม่น้อยกว่า 3 ปี  และมักจะติดตามบ่อยๆ โดยจะเปิดดูภาพและ
เรื่องราวต่างๆ เมื่อมีเวลาว่าง  

 
 1.4 บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness) 

   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบประนีประนอมจะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับเน็ตไอดอลทางสื่อ
โซเชียลเน็ตเวิร์ค ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม  ทวิตเตอร์ และยูทูบ 
   โดยมีเน็ตไอดอลที่ชื่นชอบและติดตามหลายคน เช่น พิมฐา-ฐานิดา มานะเลิศ
เรืองกุล เนื่องจากรูปร่างหน้าตาที่น่ารัก สดใส ดูเป็นธรรมชาติ มีไลฟ์สไตล์น่ารักๆ มีสไตล์การแต่งกาย 
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การแต่งหน้าเป็นของตนเอง ซึ่งขณะนี้พิมฐาเป็นเน็ตไอดอลที่มีคนติดตามมากที่สุดในประเทศไทย แพ
รี่พาย-อมตา จิตตะเสนีย์ เนื่องจากแพรี่พายเป็นเมคอัพอาร์ทิสต์ที่มีชื่อเสียงมากในขณะนี้ โมเม-นภัส
สร บูรณศิริ เนื่องจากชอบติดตามวิธีการแต่งหน้าในรูปแบบต่างๆ รวมทั้งการใช้เครื่องส าอางแบรนด์
ต่างๆ  นิกกี้-ณัฐณิชา  สกุลจารุพงษ์ เนื่องจากชอบบุคลิกภาพที่มั่นใจในตัวเอง การโพสต์รูปภาพที่
สวยเซ็กซี่ ไม่มีการสร้างภาพ ไม่โกหก เคยท าศัลยกรรมก็ยอมรับและเปิดเผย   
  ส่วนการติดตามเน็ตไอดอลนั้น ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมีการ
ติดตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจมาไม่น้อยกว่า 2 ปี  และส่วนใหญ่ก็จะติดตามโดยจะเปิดดูภาพและ
เรื่องราวต่างๆ เมื่อมฟีีดข่าวสารหรือข้อมูลขึ้นมา  
 

 1.5 บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness)  
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกจะเปิดรับสื่อเกี่ยวกับเน็ตไอดอลทางสื่อ

โซเชียลเน็ตเวิร์ค ได้แก่ เฟสบุ๊ค อินสตาแกรม  ทวิตเตอร์ และยูทูบ 
   โดยมีเน็ตไอดอลที่ชื่นชอบและติดตามหลายคน เช่น แพรี่พาย-อมตา จิตตะ

เสนีย์ เนื่องจากชอบไลฟ์สไตล์ในเรื่องของการท่องเที่ยว การเลือกสถานที่ท่องเที่ยว การเลือกมุม
ถ่ายภาพซึ่งภาพจะเป็นภาพสีสดใสไม่ใช่ภาพสีซีด มีแนวคิดค าคมที่น่าสนใจ นอกจากนั้นแพรี่พายยัง
เป็นคนที่ชื่นชอบศิลปะเป็นอย่างมากโดยมีความฝันตั้งแต่สมัยเด็กคือการเข้าเรียนที่มหาวิทยาลัยสอน
ศิลปะชื่อดัง ซึ่งสุดท้ายก็สามารถเข้าศึกษาได้อย่างที่ฝันไว้  และ อลิส -อริสรา กาพย์เดโช เนื่องจาก
ชอบความมุ่งม่ันในการลดน้ าหนักจนกระทั่งท าส าเร็จในที่สุด 

   ส่วนการติดตามเน็ตไอดอลนั้น ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีการ
ติดตามเน็ตไอดอลที่ตนสนใจมาไม่น้อยกว่า 2 ปี  และส่วนใหญ่ก็จะติดตามโดยจะเปิดดูภาพและ
เรื่องราวต่างๆ บนอินสตาแกรม แต่ก็ไม่ได้เข้าดูทุกวัน 
 
 2. การรับรู้เกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  2.1 บุคลิกภาพแบบหว่ันไหว (Neuroticism) 
   เน็ตไอดอลในการรับรู้ของผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว หมายถึง คนที่มี
ชื่อเสียง มีความสามารถที่โดดเด่นเฉพาะตัว มีความมั่นใจในตัวเองสูง มีไลฟ์สไตล์ที่แปลกใหม่ ท าให้มี
ผู้ให้ความสนใจและติดตามมากมาย 
 

 2.2 บุคลิกภาพแบบแสดงตัว (Extraversion)  
   เน็ตไอดอลในการรับรู้ของผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบแสดงตัว หมายถึง เป็นคนที่มี

จุดเด่น มีความสามารถ มีหน้าตาที่ดีโดดเด่นท าให้มีคนติดตามเยอะ และมีคนอยากท าตาม รวมทั้ง
เป็นผู้มีอิทธิพล (Influencer) ซึ่งจะส่งผลไปยังผู้ที่ติดตาม 
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 2.3 บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) 
   เน็ตไอดอลในการรับรู้ของผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ หมายถึง 

คนที่เป็นที่รู้จักของคนทั่วไปคล้ายกับดารานักแสดงแต่มีชื่อเสียงเฉพาะในอินเทอร์เน็ตเท่านั้น เป็นที่
นิยม มีคนติดตามจ านวนมาก อาจจะมีผลงานในวงการบันเทิงหรือไม่มีก็ได้ 

 
 2.4 บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness) 

   เน็ตไอดอลในการรับรู้ของผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบประนีประนอม หมายถึง คนที่
มีชื่อเสียง มีความโดดเด่น มีความสามารถด้านใดด้านหนึ่ง เป็นผู้น าแฟชั่นน าสมัยท าให้มีผู้ติดตาม
จ านวนมาก เน็ตไอดอลอาจจะหน้าตาดีหรือไม่ก็ได้ 
 

 2.5 บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness)  
   เน็ตไอดอลในการรับรู้ของผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก หมายถึง คนที่สื่อ
ยอมรับ เป็นคนที่มีลักษณะเฉพาะ มีบุคลิกภาพที่โดดเด่นแตกต่างกับคนทั่วไป ส่งผลให้มีคนติดตาม
และชื่นชมจ านวนมาก 
 
 3. ทัศนคติเกี่ยวกับเน็ตไอดอล 
  3.1 บุคลิกภาพแบบหว่ันไหว (Neuroticism) 
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบหวั่นไหวมีความเห็นว่าเน็ตไอดอลในปัจจุบันมีความ
แตกต่างกับเน็ตไอดอลในยุคก่อนมาก เนื่องจากเน็ตไอดอลในปัจจุบันมีวัตถุประสงค์ที่ชัดเจนในการ
เป็นเน็ตไอดอล ไม่ว่าจะเป็นการสร้างชื่อเสียงหรือการได้รับการยอมรับจากคนในสังคม รวมทั้งเป็น
ช่องทางในการหารายได้เสริม ซึ่งส่วนใหญ่ไม่สนใจกระแสหรือความเห็นของสังคม 
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันชอบสร้างกระแสให้ตัวเองมีชื่อเสียง มีที่ยืนในสังคม
ออนไลน์ แค่มีคนพูดถึงและติดตามจ านวนมากๆ ก็พอใจแล้ว โดยไม่สนใจว่ากระแสสังคมจะต่อต้าน
หรือไม่เห็นด้วยกับพฤติกรรม ขอเพียงมีการพูดถึงมากๆ ก็พอ ถ้ามีโอกาสได้เป็นเน็ตไอดอลคิดว่ายังไม่
อยากเป็น เนื่องจากเป็นคนที่รักความเป็นส่วนตัว อยากท าอะไรก็ได้ที่เป็นตัวเอง ถ้าเป็นเน็ตไอดอล
ต้องรักษาภาพและไม่เป็นส่วนตัว ต้องวางตัวดี เป็นตัวอย่างของสังคมไม่เช่นนั้นก็จะโดนประณาม อยู่
นิ่งๆ เฉยๆ ดีกว่าถึงมีความสามารถก็ขอเป็นเบื้องหลังดีกว่า” 

(Ne001 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 

   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันเป็นคนที่อยากจะเป็นดารา อยากหารายได้มากๆ จึง
ใช้สื่อโซเชียลเป็นช่องทางที่ท าให้ประสบความส าเร็จ ถ้ามีโอกาสเป็นเน็ตไอดอลก็ไม่อยากเป็น เป็นคน
ติดตามดีกว่า ถ้ามีโอกาสก็ไม่เอา ไม่ชอบคนเยอะ” 

(Ne002 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
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   “เน็ตไอดอลสมัยก่อนมีชื่อเสียงจากความสามารถเฉพาะตัว แต่เน็ตไอดอลใน
ปัจจุบันแม้จะใช้ความสามารถเฉพาะตัว แต่คนที่มีคนติดตามมากๆ ก็ยังเน้นในเรื่องของหน้าตาดี และ
แต่ตัวเก่งทั้งนั้น ถ้ามีโอกาสเป็นเน็ตไอดอลก็ไม่อยากเป็น ตอนเด็กคิดว่าดังแล้วเพ่ือนเยอะเลยอยาก 
แต่ตอนนี้ไม่อยากแล้ว” 

(Ne003 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 
   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันเข้าถึงคนได้ง่ายขึ้น และใช้เป็นช่องทางในการหา

รายได้มากขึ้น การที่คนทั่วไปสามารถพูดคุยโต้ตอบได้ท าให้คนคล้อยตามง่าย เช่น เน็ตไอดอลที่มา
แนะน าผลิตภัณฑ์ต่างๆ ก็ท าให้คนมีความสนใจมากกว่าเน็ตไปดอลสมัยก่อนที่เข้าถึงได้ยาก  ถ้ามี
โอกาสเป็นเน็ตไอดอลก็ไม่รู้สึกอะไรมากเป็นหรือไม่เป็นก็ได้ เฉยๆ ไม่อยากให้มีคนมาตามเยอะๆ” 

  (Ne004 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 
 

 3.2 บุคลิกภาพแบบแสดงตัว (Extraversion)  
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบแสดงตัวมีความเห็นว่าเน็ตไอดอลในปัจจุบันมีความ

แตกต่างกับเน็ตไอดอลในยุคก่อนมาก เนื่องจากเน็ตไอดอลในปัจจุบันมีการใช้สื่อเพ่ือสร้างชื่อเสียงและ
สร้างตัวตนให้กับตนเอง หรือบางคนก็ใช้เป็นช่องทางหารายได้ โดยใช้ความสามารถเฉพาะตัวที่
แตกต่างจากคนอืน่ แต่ในบางครั้งอาจมีการแสดงออกท่ีไม่เหมาะสม 

   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันเปลี่ยนมาก ใช้สื่อในทางที่ผิด เพราะอยากเด่นอยาก

ดังอยากมีชื่อเสียง อยากมีรายได้ เช่น ถ่ายรูปโป๊ พูดหยาบคายเพ่ือให้เป็นที่จดจ า ถ้ามีโอกาสได้
เป็นเน็ตไอดอลถ้าเป็นแล้วท าให้ไปถึงอาชีพที่อยากเป็นได้ก็อยากเป็น ตัวเองอยากเป็นนางแบบ การที่
คนรู้จักมากๆ จะท าให้มีงาน เป็นส่วนที่ท าให้เราไปถึงความฝันของเรา ” 

(Ex001 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
 

“ในปัจจุบัน บางคนใช้ค าว่า net idol ในทางไม่ดี ดังนั้นเน็ตไอดอลบางคน
ที่ใช้ความสามารถด้านต่างๆ ในการแสดงออกจึงไม่เรียกตัวเองว่าเน็ตไอดอลแต่เรียกตัวเองว่าเป็นแค่
คนที่มาแชร์ประสบการณ์หรือคนที่มาสอน เช่น โมเมที่มักบอกว่าตัวเองไม่ใช่เน็ตไอดอลแค่มาสอน
เท่านั้น ถ้ามีโอกาสได้เป็นเน็ตอดอลก็อยากเป็น แต่ถ้ามีคนมาวุ่นวายในชีวิตเยอะไม่เอา แต่ถ้าท าให้
ประสบความส าเร็จได้อยากเป็น” 

(Ex002 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
 

   “คนเดี๋ยวนี้คิดว่าตนเองท ายังไงก็ได้ให้สามารถสร้างตัวตนในสังคมได้ซึ่ง ใน
บางคนอาจจะไม่เหมาะสม ถ้ามีโอกาสได้เป็นเน็ตอดอลก็อยากเป็น แต่อยากเป็นตอนขายของได้ เป็น
ช่องทางท าอาชีพ ไม่ได้อยากให้คนมารุมเร้ามากมาย” 

(Ex003 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
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   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันมีความมั่นใจ มีความกล้าในการแสดงออกที่โดดเด่น 

เช่น การร้องเพลงคัฟเวอร์ การเล่นดนตรี การมีบุคลิกภาพที่เป็นธรรมชาติ การมีไลฟ์สไตล์ที่มีลักษณะ
เฉพาะตัว แปลกใหม่ ไม่เหมือนใคร ท าให้คนที่ติดตามสนใจและติดตาม แต่เน็ตไอดอลบางส่วนก็กล้า
แสดงออกเกินไปบางครั้งจึงท าให้มีพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสม” 

(Ex004 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
 
 3.3 บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) 
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์มีความเห็นว่าเน็ตไอดอลในปัจจุบัน

มีความแตกต่างกับเน็ตไอดอลในยุคก่อนมาก เนื่องจากอุปกรณ์และเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพแตกต่าง
กัน ซึ่งท าให้ภาพถ่ายของเน็ตไอดอลสมัยก่อนและปัจจุบันมีความแตกต่างกันไปด้วย นั่นคือ ใน
ปัจจุบันมาการใช้แอพลิเคชั่น (application) ในการปรับภาพ ทั้งการแต่งหน้าและปรับรูปร่าง ทรวง
ทรง ค่านิยมในการรับแต่งภาพท าให้ภาพถ่ายที่เผยแพร่ไปในสื่อโซเชียลดูดีกว่าความเป็นจริง แต่
อย่างไรก็ตามเน็ตไอดอลในปัจจุบันก็เปิดกว้างให้กับคนที่มีความสามารถที่หลากหลายขึ้น คนที่จะ
เป็นเน็ตไอดอลจึงขยายวงกว้างขึ้น 

   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “เน็ตไอดอลสมัยก่อนใช้ความสามารถมากกว่า ในสมัยนั้นกล้องก็ยังไม่ดี 
ภาพถ่ายที่เห็นก็เป็นหน้าจริง แต่ในปัจจุบันนิยมการปรับรูป แถมโชว์สัดส่วน โชว์หน้าอกจึงมีชื่อเสียง
เร็วกว่า คนรู้จักเร็วกว่า ถ้ามีโอกาสเป็นเน็ตไอดอลก็อยากเป็น แต่ก็อยากมีความเป็นส่วนตัวอยู่บ้าง
อยากมีคนรู้จักแต่การเป็นเน็ตไอดอลก็ส่งผลกระทบต่อตัวเองมากเหมือนกัน ต้องระวังตัวมากกว่าเดิม
อยากเป็นสายแฟชั่น การแต่งตัว การแต่งหน้า” 

(Op001 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
   “ในอดีตยังไม่มีกล้องดิจิทัล แอพแต่งรูปก็ยังไม่มี ภาพถ่ายที่ออกมาจึงเป็น

ธรรมชาติ แต่ตอนนี้เน็ตไอดอลใช้วิธีการแต่งรูปซ่ึงง่ายมาก ท าให้รูปถ่ายดูดีกว่าความเป็นจริง ” 
(Op002 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 

 
    “แตกต่างมาก เนื่องจากเน็ตไอดอลสมัยนี้มีเรื่องราวให้คนสามารถติดตามได้
ตลอดเวลา โดยใช้ชื่อโซเชียลเน็ตเวิร์ค ส่วนใหญ่เน้นไปทางการถ่ายภาพสวยๆ ในมุมมองใหม่ๆ แต่ก็มี
บางส่วนที่ถ่ายภาพตัวเองแบบเซ็กซี่ให้คนสนใจมากๆ 

(Op003 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
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    “เน็ตไอดอลสมัยนี้มีหลากหลายมากขึ้น เช่น ด้านการร้องเพลง ถ่ายภาพ 
การแต่งกาย บุคลิกภาพ ไลฟ์สไตล์ โดยท าในสิ่งที่ตัวเองเป็น เป็นลักษณะเฉพาะที่ตัวเองมี ต่าง
จากเน็ตไอดอลสมัยก่อนที่ถึงแม้จะใช้ความสามารถสูงกว่าจะมาเป็นเน็ตไอดอล แต่ก็มีประเภทที่ไม่
หลากหลายนัก” 

 (Op004 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 

 3.4 บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness) 
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบประนีประนอมมีความเห็นว่าเน็ตไอดอลในปัจจุบันมี
ความแตกต่างกับเน็ตไอดอลในยุคก่อนมาก เนื่องจากเน็ตไอดอลในปัจจุบันเพียงแค่ต้องท าให้มีคน
ติดตามตนเองจ านวนมากๆ โดยการแต่งกายที่วาบหวิว หรือท าในสิ่งใดก็ได้ที่เรียกความสนใจจากผู้คน
ได้เพ่ือให้ได้การยอมรับจากสังคม และยังเป็นช่องทางในการหาเงินอีกด้วย  
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “ปัจจุบันนี้แค่มีคนฟอลเยอะๆ ก็คิดว่าตัวเองป็นเน็ตไอดอลแล้ว ทั้งที่จริงๆ 
แล้วคนเขาตามดูเพราะคนเหล่านี้แต่งตัวโป๊ๆ แค่นั้น  ในวันหนึ่งถ้าตนเองมีโอกาสได้เป็นเน็ตไอดอลก็
อยากเป็น แต่ถ้าเป็นแล้วก็ต้องท าตัวให้ดีเพราะคนตามเยอะ” 

       (Ag001 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
   “ด้วยค่านิยมของคนที่เปลี่ยนไปและช่องทางที่สะดวกขึ้นท าให้สมัยนี้คน
เป็นเน็ตไอดอลง่ายขึ้น และส่วนใหญ่อยากเป็นเพ่ือเรียนร้องความสนใจ การเป็นเน็ตไอดอลขึ้นอยู่กับ
องค์ประกอบอื่นๆ ด้วย เช่น มีกล้องทีด่ีก็สวยได”้ 

(Ag002 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
   “สมัยนี้คนอยากเป็นเน็ตไอดอลเพ่ือเรียนร้องความสนใจ แตกต่างจากเมื่อ
ก่อนที่คนสนใจจะต้องพยามยามหาช่องทางในการติดตาม เป็นคนที่ชื่นชอบจริงๆ แต่เดี๋ยวนี้เหมือน
การยัดเยียดมากกว่า ถ้ามีโอกาสเป็นเน็ตไอดอลก็น่าสนใจ ก็อยากเป็น เพราะเป็นการหารายได้เสริม  
เป็นช่องทางท ามาหากิน” 

(Ag003 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันใช้เป็นช่องทางท ามาหากิน และรายได้เสริม หรือ
บางส่วนกเ็ป็นคนที่มีปัญหาในสังคมจริงๆ จึงต้องพยายามมีตัวตนในสังคมออนไลน์ ถ้าวันหนึ่งมีโอกาส
เป็นเน็ตไอดอลก็เป็นได้ โดยจะแสดงออกในด้านความเป็นตัวของตัวเอง เช่นการแต่งตัวแต่งหน้า แต่
จะไม่แต่งตัวโป๊ และต้องเรียนดีและกตัญญู เป็นตัวอย่างที่ดี” 

       (Ag004 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
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 3.5 บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness)  
   ผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึกมีความเห็นว่าเน็ตไอดอลในปัจจุบันมีความ
แตกต่างกับเน็ตไอดอลในยุคก่อนอย่างมาก เนื่องจากเน็ตไอดอลส่วนใหญ่ในปัจจุบันต้องการเพียง
ชื่อเสียง หรือความโด่งดัง ซึ่งมีวิธีการที่ค่อนข้างง่ายเนื่องจากใช้วิธีการแสดงออกที่ไม่เหมาะสม ซึ่ง
วิธีการเหล่านี้ท าให้เกิดการแชร์อย่างแพร่หลาย โดยไม่ได้ค านึงถึงผลลัพธ์ที่จะท าให้ผู้ติดตามเกิดการ
เลียนแบบพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสม แต่อย่างไรก็ตามก็ยังไม่เน็ตไอดอลบางส่วนที่ใช้ความสามารถของ
ตนเองในการสร้างชื่อเสียงให้เป็นที่รู้จัก 
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
 “เน็ตไอดอลสมัยก่อนต้องผ่านอะไรมามากกว่าจะดัง แตเ่น็ตไอดอลในปัจจุบัน
เป็นเร็วกว่าและฉาบฉวยกว่า บางคนใช้วิธีการซื้อฟอลท าให้มีผู้ติดตามเยอะมากๆ ท าให้มีคนเข้าไป
ติดตามในปริมาณมากไปด้วย ถ้าตัวเองมีโอกาสเป็นเน็ตไอดอลก็เป็นได้ จะเป็นด้านความคิดที่คิดต่าง 
เพราะสังคมไทยชอบตีกรอบ  แต่ก็ยังตอบไม่ได้เพราะเน็ตไอดอลต้องเสียความเป็นส่วนตัว ถ้าท าอะไร
ผิดจะท าให้คนตราหน้าและจดจ า ยากท่ีจะบอกให้คนรับรู้ได้ว่าจริงๆ แล้วเราเป็นคนยังไง”  

 (Co001 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 

   “เน็ตไอดอลสมัยนี้มักใช้วิธีการแต่งตัวโป๊ๆ ชอบพูดหรือแสดงออกทางเพศ 
โดยไม่สนใจว่าคนที่ดูจะเอาไปเป็นตัวอย่างผิดๆ รึเปล่า ยิ่งโชว์คนก็ยิ่งแชร์กลายเป็นมีชื่อเสียงอย่าง
รวดเร็ว” 

(Co002 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันมี 2 ประเภท ประเภทแรกคือพวกที่เรียกร้องความ
สนใจจากการแสดงออกที่ไม่เหมาะสม เช่น โชว์หน้าอก ท าท่าทางยั่วยวน กับอีกประเภทที่ใช้
ความสามารถตนเองในการน าเสนอ เช่น การร้องเพลง  การถ่ายภาพ ซึ่งประเภทหลังจะมีลักษณะ
คล้ายกับเน็ตไอดอลในสมัยก่อนที่ต้องแสดงความสามารถท่ีโดดเด่นจึงจะได้เป็น”  

(Co003 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
  

   “เน็ตไอดอลในปัจจุบันต่างจากเมื่อก่อนมาก เมื่อก่อนกว่าจะเป็นเน็ตไอดอล
ต้องมีความพยายามมาก เช่น ไปแคสงานถ่ายโฆษณา กว่าจะได้ไต่เต้าเป็นดาราที่มีชื่อเสียงใช้
เวลานานมาก ต่างจากสมัยนี้แค่หน้าตาดีมาเปิดนั่นเปิดนี่ก็ดังแล้ว และที่ส าคัญคือคนชอบและติดตาม
เยอะ โดยเฉพาะเด็กๆ ที่ไม่มีใครแนะน า ก็อาจจะท าตาม” 

(Co004 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 

 4. พฤติกรรมการเลียนแบบเน็ตไอดอล 
  4.1 บุคลิกภาพแบบหว่ันไหว (Neuroticism) 
   เน็ตไอดอลมีอิทธิพลต่อผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบหวั่นไหว โดยทุกคนคิดว่า        
เน็ตไอดอลมีอิทธิพลกับตนเอง โดยมีการซื้อผลิตภัณฑ์ต่างๆ ตาม อีกทั้งยังมีการเปลี่ยนแปลง
บุคลิกภาพตามเน็ตไอดอลที่ตนชื่นชมด้วย 
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   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “มีอิทธิพลมากเหมือนกัน เคยซื้อเครื่องส าอางมาแต่งหน้าตาม แต่บางครั้งท า
ตามไม่ได้ ออกมาแล้วไม่สวยอย่างที่เค้าสอนหรือรีวิวไว้ หรือบางครั้งก็ไม่มีเวลาแต่งขนาดนั้น ก็เลยไม่
ค่อยได้แต่งหน้าแล้ว แต่ก็ยังติดตามดูอยู่” 

(Ne001 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 
   “มีอิทธิพลกับตัวเองมาก ซื้อตามทุกอย่างตั้งแต่เสื้อผ้า กระเป๋า รองเท้า แต่
ซื้อมาแล้วบางครั้งก็ใส่ไม่ได้ ใส่ไม่สวยเหมือนกับเน็ตไอดอล ก็ให้เพ่ือนบ้าง ขายต่อบ้าง เก็บไว้บ้าง แต่
ตอนนี้เวลาติดตาม เห็นเค้าใส่ชุดอะไรสวยก็ยังซื้อตามอยู่ดี จนบางทีที่บ้านก็บ่นว่าใช้เงินกับสิ่งเหล่านี้
มากไป” 

 (Ne002 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 
   “มีอิทธิพลมากๆ ปกติเวลาจะซื้อผลิตภัณฑ์อะไรคิดแล้วคิดอีกว่าเป็นอย่างที่
โฆษณาไว้ไม๊ ต้องหาข้อมูลเยอะมากกว่าจะซื้อ บางทีหาเยอะจะไม่ซื้อก็มี แต่พอดูรีวิวต่างๆ จากเน็ต
ไอดอลก็รู้สึกม่ันใจในคุณภาพของสินค้ามาขึ้นเหมือนมีคนมาการันตีให้ว่าของดีจริง ก็มักจะซื้อตามซะ
เป็นส่วนใหญ่” 

 (Ne003 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 

   “เน็ตไอดอลมีอิทธิพลมากเหมือนกัน เมื่อก่อนไม่กล้าโพสต์ท่าถ่ายรูป เขิน 
อาย รู้สึกว่าดูตลก ยิ้มก็ไม่เป็น พอเพ่ือนจะถ่ายรูปกันก็จะเดินเลี่ยงๆ ออกมา แต่พอดูมุมมองในการ
ถ่ายภาพ การโพสต์ การยิ้มจากเน็ตไอดอลก็ลองฝึกยิ้ม ฝึกโพสต์ ตอนนี้ก็ชอบถ่ายภาพมากขึ้น” 

(Ne004 สัมภาษณ์วันที่ 22 พฤษภาคม 2559) 
 
 

 4.2 บุคลิกภาพแบบแสดงตัว (Extraversion)  
   เน็ตไอดอลมีอิทธิพลต่อผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบแสดงตัว โดยทุกคนคิดว่า        
เน็ตไอดอลมีอิทธิพลกับตนเอง โดยมีการน าทัศนคติ ความคิด และพฤติกรรมของเน็ตไอดอลเข้ามา
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมและความคิดของตนเอง และมีการติดตามอย่างสม่ าเสมอ 
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 

“มีอิทธิพลกับตนเองมาก เคยแต่งหน้า ซื้อเครื่องส าอางเลียนแบบ เพราะ
เครื่องส าอางหรือครีมบางตัวค่อนข้างแพง ราคาเป็นพัน ถ้าซื้อใช้เลยก็จะไม่รู้ว่าดีหรือไม่ แต่การดูรีวิว
ท าให้เรารู้ข้อดีข้อเสีย ของที่ซื้อตามส่วนใหญ่ก็เป็นของที่ซื้อตามความจ าเป็น เช่นรองพ้ืน แป้ง ซึ่ง
ผิวหน้าตรงกับโมเมเลยสามารถใช้ตามได้  นอกจากแต่งหน้ายังชอบทัศนคติของเขาจึงได้เลียนแบบ
วิธีการด าเนินชีวิต การวางตัวมาทั้งหมด เพราะรู้สึกว่าโมเมเป็นคนที่น่านับถือมาก เพราะเค้าเป็นคนที่
วางตัวในสังคมได้ดีไม่เคยมีชื่อเสียเลย และเป็นคนมองโลกแง่บวกอีกด้วย นอกจากนั้นยังชอบติดตาม
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เพ่ือนของโมเมด้วย เช่น พ่ีก้องเค้าเก่งเรื่องท าผมก็จะไปตัดผมร้านพ่ีเค้า พลอยเก่งเรื่องแฟชั่นก็
เลียนแบบการแต่งตัวของเค้า” 

(Ex001 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
 

   “มีอิทธิพลกับตนเองมาก เนื่องจากอยากพูดภาษาอังกฤษเหมือนเค้า อยาก
ไปอยู่ต่างประเทศ อยากมีชีวิตแบบต่างประเทศ จึงพยายามฝึกฝนตัวเองทั้งด้านการใช้ภาษาอังกฤษ
และไลฟสไตล์” 

(Ex002 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
 

   “มีอิทธิพลกับตนเองมาก โดยเฉพาะการโปรโมทผลิตภัณฑ์ผ่านเน็ตไอดอล
มีผลมาก เช่น การให้เน็ตไอดอลขายที่เขียนคิ้วกันน้ าซึ่งเค้าจะแต่งให้ดู ตนเองก็ซื้อและใช้ตาม คอย
ติดตามดูว่าเขามีการอัพข้อมูลสินค้าของร้านหรือไม่ ถ้ามีก็ซื้อตาม หรือไม่ก็ดูว่าเค้าแต่งตัวยังไงให้แมท์
กัน ก็จะแต่งตัวตามด้วย และเน็ตไอดอลก็ยังมีอิทธิพลกับวัยรุ่นทั่วไปมาก โดยเด็กวัยรุ่นสมัยนี้มี
ความรู้สึกว่าการนอนในห้องเดียวกับแฟน การอยู่กับแฟน การพูดค าหยาบเป็นเรื่องปกติธรรมดา
เพราะเน็ตไอดอลก็ท า 

(Ex003 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
 
   “มีอิทธิพลในบางอย่าง เช่น การถ่ายรูปตาม มีธีมคล้ายกันในบางรูปที่ชอบ 

โทนสี ช่วงแรกๆ ที่ติดตามเคยซื้อของตามที่เค้าแท็กทุกอย่างและบ่อยมาก แต่ตอนนี้คิดว่าไม่ได้มี
ประโยชน์กับชีวิตมากนักแค่ไม่ท าให้ตกแทรนด์” 

(Ex004 สัมภาษณ์วันที่ 12 พฤษภาคม 2559) 
  
 4.3 บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ (Openness to experience) 

   เน็ตไอดอลมีอิทธิพลต่อผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ โดยทุกคน
คิดว่าเน็ตไอดอลมีอิทธิพลกับตนเอง โดยเฉพาะในเรื่องของแรงบันดาลใจ เช่น การน ามุมมองในการ
เลือกเสื้อผ้าของเน็ตไอดอลมาปรับใช้กับตนเอง ซึ่งพบว่าผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบนี้ไม่ได้เลียนแบบหรือท า
ตามท้ังหมด แต่จะเลือกในสิ่งที่เหมาะสมกับตนมาประยุกต์และดัดแปลงให้มีความเหมาะสม 
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 

   “มีอิทธิพลประมาณ 50 เปอร์เซ็นต์ โดยมีอิทธิพลในการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แต่
ก็ต้องดูราคาและประสิทธิภาพของครีมให้เหมาะกับเราด้วย ซึ่งเน็ตไอดอลเหล่านี้มีอิทธิพลกับวัยรุ่นใน
ปัจจุบันมาก เช่น มีเด็กป.1 เป็นผู้ชายทั้งคู่มาท าท่าบอกรักแฟนตามเน็ตไอดอล ซึ่งคิดว่าท าแล้วดี ซึ่ง
ท าให้ติดนิสัยท าในสิ่งที่ไม่เหมาะสมไปจนโต” 

(Op001 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
“มีอิทธิพลต่อตัวเอง  60 เปอร์เซ็นต์ โดยมีการแต่งตัวตามเน็ตไอดอลที่            

ชื่นชอบ แต่ยังไงก็ต้องดูด้วยว่าเราเหมาะกับการแต่งตัวแบบนั้นด้วยหรือไม่ แต่กับเด็กวัยรุ่นทั่วๆ ไป 
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อาจมีอิทธิพลเยอะมาก เช่น มีช่วงหนึ่งคนติดโซเชียลแคมมากมีคนแชร์คลิปต่างๆ มากมาย ซึ่งจะมี
เด็กอายุน้อยมากมาถ่ายคลิปสารภาพรักกับแฟน บอกชอบแฟน ซึ่งก็มีคนเข้ามาชื่นชมและติดตาม
เยอะท าให้เค้าท าคลิปอ่ืนๆ ต่อมาอีก เหมือนมองเป็นความบันเทิง และเป็นเรื่องธรรมดา ซึ่งเป็นการ
กระท าท่ีไม่เหมาะสมเลย” 

 (Op002 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 

   “มีอิทธิพลประมาณ 70 เปอร์เซ็นต์ เช่น เคยถ่ายภาพตามมุมมองของเน็ต
ไอดอลที่สนใจ และพยายามเลียนแบบการคิดบวก การคิดเรื่องร้ายๆ หรืออุปสรรคที่ผ่านเข้ามาให้เป็น
เรื่องตลกเหมือนเค้า” 

(Op003 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
   “มีอิทธิพลกับตนเองประมาณ  60 เปอร์เซ็นต์ เช่น การถ่ายรูปในมุมใหม่ๆ 

การเลือกเสื้อผ้า การแต่งตัว แต่สุดท้ายก็น ามาปรับใช้กับตัวเอง ต้องดูว่าเสื้อผ้าแบบไหนที่เหมาะกับ
รูปร่างของตนเอง บางทีหุ่นของตนเองไม่เหมาะสมก็ต้องปรับต้องดัดแปลง”  

(Op004 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
 4.4 บุคลิกภาพแบบประนีประนอม (Agreeableness) 

   เน็ตไอดอลมีอิทธิพลต่อผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบประนีประนอม โดย 3 ใน 4 คน
คิดว่าเน็ตไอดอลมีอิทธิพลกับตนเอง เช่น การซื้อเสื้อผ้า การแต่งกาย การแต่งหน้าท าผม รวมทั้งการ
เอามุมมองของเน็ตไอดอลในการถ่ายภาพมาใช้กับตนเองท าให้มีมุมมองแปลกใหม่ 
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “มีอิทธิพลกับตนเองในการแต่งหน้าแต่งตัว เช่น ชุดกระโปรงเอวสูงที่ซื้อและ
ใส่ตามเน็ตไอดอลที่สนใจ เคยซื้อเสื้อผ้าตามเน็ตไอดอลยี่ห้อเดียวกัน เพราะมีแท็ก ก็จะซื้อตามแต่ก็ดู
ให้เข้ากับตนเองด้วย  และคิดว่าเน็ตไอดอลมีอิทธิพลต่อวัยรุ่นในปัจจุบันมาก เพราะโซเชียลเข้าถึงง่าย 
จึงเกิดการท าตามเพราะวุฒิภาวะยังไม่มากพอคิดว่าท าตามจะมีคนติดตามเยอะ ก็จะเลียนแบบโดยไม่
คิดถึงความเหมาะสม” 

(Ag001 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 

 “ก็มีบ้าง คอยตามดูเค้า ลองแต่งรูปตามแต่ไม่ค่อยได้ บางครั้งเลยดูเฉยๆ  
ได้ประโยชน์จากทัศนคติของเน็ตไอดอลที่ชอบซึ่งเค้าบอกว่า ‘ถ้าท าในสิ่งที่อยากท าแต่ไม่ท าร้ายใคร’ 
ท าให้เปลี่ยนแนวคิดให้ดีๆ ตาม ส่วนอิทธิพลที่มีต่อวัยรุ่นนั้นคิดว่า ถ้าครอบครัวมีการดูแลและสอน
ความเหมาะสมที่ดีก็ไม่น่าจะท าให้วัยรุ่นมีพฤติกรรมที่มาเหมาะสม” 

(Ag002 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
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 “เน็ตไอดอลแทบจะไม่มีอิทธิพลต่อตนเองเลย แค่เรียนรู้และท าตามสิ่งที่
เขาท าบางอย่าง แต่ก็ได้ประโยชน์จากการติดตามเน็ตไอดอลเพราะสุดท้ายตนเองก็ท าตามได้เองโดย
อัตโนมัติ เช่น เวลาติดตามดูภาพถ่ายของเน็ตไอดอลบ่อยๆ เมื่อต้องถ่ายเองก็ใช้มุมมองที่คล้ายกัน ซึ่ง
ก็สวยและแปลกใหม่ดี แต่คิดว่ามีอิทธิพลต่อวัยรุ่นในปัจจุบันมาก ท าให้เด็กมีพฤติกรรมเกินเด็ก กระ
เทยเด็กท าพฤติกรรมเกินไป พอคนมาชื่นชมมาติดตามก็คิดว่าเป็นสิ่งที่ดีก็ท าอีก” 

(Ag003 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
“เน็ตไอดอลไม่ค่อยมีอิทธิพลกันตนเองนัก แต่ก็มีที่น าบางส่วนมาใช้กับ

ตนเอง เช่น มุมมองการถ่ายภาพ การเลือกโทนสี ลักษณะการถ่ายภาพ การท าทรงผมตาม และเคยซื้อ
เสื้อผ้าตามด้วย ส่วนวัยรุ่นทั่วไปคิดว่าน่าจะได้รับผลกระทบอย่างมาก เช่น การอัดคลิปตามโดยคิดว่า
เป็นเรื่องตลก เป็นเรื่องข าๆ แต่ไม่ค านึงถึงว่ามีผลเสียมากกว่า หรืออย่างบางคนที่รูปร่างหน้าตาดูแย่
แต่ถ่ายภาพโป๊ตามเน็ตไอดอล” 

(Ag004 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
 4.5 บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness)  

   เน็ตไอดอลมีอิทธิพลต่อผู้ที่มีบุคลิกภาพแบบจิตส านึกโดยคิดว่าเน็ตไอดอลมี
อิทธิพลกับตนเอง เนื่องจากความชื่นชมในความสามารถของเน็ตไอดอลที่ตนเองสนใจจึงน าส่วนที่ดี
ของพวกเขามาปรับใช้กับตนเอง เช่น การแต่งหน้า การถ่ายภาพ รวมไปถึงทัศนคติที่ดี 
   ดังค ากล่าวต่อไปนี้ 
   “มีอิทธิพลกับตนเอง เช่น เรื่องมุมมองของการถ่ายภาพ เพราะเน็ตไอดอลที่
สนใจมีมุมมองการถ่ายรูปที่สวยและแตกต่างจากที่ตนเคยถ่าย และได้เคยไปเที่ยวในสถานที่เดียวกัน
กับเน็ตไอดอลที่สนใจ โดยถ่ายภาพในมุมมองเดียวกัน”  

(Co001 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
   “มีอิทธิพลบ้าง เช่น เคยซื้อกล้องซื้อเลนส์ตามเน็ตไอดอลที่สนใจ เพราะ
อยากได้ภาพถ่ายเหมือนกับที่เขาได้โพสต์ไว้ใน แต่ถ้าผลกระทบต่อวัยรุ่นทั่วๆ ไป ก็แล้วแต่มุมมองอยู่ที่
ครอบครัว สภาพแวดล้อมสอนยังไง เคยดูพริตตี้ซึ่งก็ไม่ได้ขายความเซ็กซี่อย่างเดียว แต่พูดเกี่ยวกับ
การดูแลสุขภาพก็มี" 

(Co002 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 

   “อิทธิพลกับพฤติกรรมโดยตรงไม่มี เพราะเป็นคนที่เชื่อมั่นในตัวเอง แต่ถ้า
เป็นอิทธิพลในด้านแฟชั่น ก็มีบ้าง เพราะเปลี่ยนสีผม สีลิปติก การเขียนคิ้วตามแพรี่พายซึ่งเป็นเน็ต
ไอดอลที่สนใจ นอกจากนั้นตอนนี้ก าลังเก็บเงินซื้อกล้องตาม ถ้าถามถึงผลกระทบต่อวัยรุ่นทั่วไป คิดว่า
มีอิทธิพลเยอะมาก โดยเฉพาะเยาวชนไทย ถ้าเป็นระดับมหาลัยจะสามารถคิดได้ แต่ถ้าเป็นเด็กม.ต้น
อาจจะไม่ได้คิด บางครั้งแบมือขอแม่ท าจมูกหยดน้ า หรือมีที่ต้องฉีดกลูต้าให้เหมือนกับเน็ตไอดอล  
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ใครอยากเป็นเน็ตไอดอลก็สามารถซื้อยอดฟอลได้ท าให้เด็กสมัยนี้ไม่มีความมั่นใจในโลกแห่งความจริง 
อีกต่อไป สนใจแค่ตัวเลขบนโลกออนไลน์เท่านั้น น้องต้องการพื้นที่ในสื่อมากขึ้น และมากเกินไป” 

(Co003 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
   “มีอิทธิพลมากเพราะน าทัศนคติ ความคิดของเขามาปรับใช้กับตัวเอง 
นอกจากนี้เน็ตไอดอลหลายๆ คนที่ติดตามอยู่ยังเป็นแรงบันดาลใจให้ท าตามสิ่งที่ฝันไว้” 

(Co004 สัมภาษณ์วันที่ 9 พฤษภาคม 2559) 
 
 


