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บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 
 

 ในการศึกษาเรื่อง “ความรูเทาทันโฆษณาแฝงของผูชมรายการชิดหมอ ในเขต

กรุงเทพมหานคร” ผูศึกษาไดทําการสํารวจดวยแบบสอบถาม จํานวน 400 ชุด และทําการวิเคราะห

และประมวลผลการศึกษาแบงออกเปน 7 สวนดังนี้ 

 สวนที่ 1 การรับชมรายการสุขภาพทางโทรทัศน 

 สวนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตร 

 สวนที่ 3  พฤติกรรมการเปดรับรายการเพื่อสุขภาพ 

 สวนที่ 4  การเขาถึงสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 สวนที่ 5  การวิเคราะหสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 สวนที่ 6  การประเมินโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 สวนที่ 7  ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 รายละเอียดของการวิเคราะห จะนําเสนอดวยตาราง ที่แสดงใหเห็นถึงผลการ

วิเคราะหขอมูล และการตีความหมายของขอมูลที่ไดจากตารางเฉพาะบางประเด็นที่สําคัญและ

เกี่ยวของกับเนื้อหาของผลการศึกษาดังนี้ 
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สวนที่ 1 
การรับชมรายการสขุภาพทางโทรทัศน 

 

 จากการศึกษาการรับชมรายการสุขภาพทางโทรทัศนของกลุมตัวอยาง ไดแก รายการ

สุขภาพทางโทรทัศนที่เคยรับชม เพื่อเปนคําถามคัดกรองผูที่เคยชมรายการชิดหมอ ผูศึกษาขอ

นําเสนอขอมูลเปนจํานวนและรอยละ ตามตารางที่ 4.1-4.2 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.1 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

รายการสุขภาพทางโทรทัศนที่เคยรับชม 

 

ลําดับที ่ รายการสุขภาพทางโทรทัศนที่เคยรับชม จํานวน รอยละ 

1 รายการชิดหมอ 382 42.26 

2 รายการพบหมอศิริราช 174 19.25 

3 รายการชูรักชูรส 140 15.49 

หมายเหตุ: กลุมตัวอยางสามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ (N = 904) 

 

 จากตารางที่ 4.1 ผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางเคยรับชมรายการสุขภาพทาง

โทรทัศน โดยใน 3 อันดับแรกไดแก รายการชิดหมอมีผูเคยชมรายการมากที่สุด จํานวน 382 คน  

คิดเปนรอยละ 42.26 รองลงมา คือ รายการพบหมอศิริราช จํานวน 174 คน  คิดเปนรอยละ 19.25 

รายการชูรักชูรส จํานวน 140 คน  คิดเปนรอยละ 15.49 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.2 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

เวลาออกอากาศของรายการชิดหมอ 

 

เวลาออกอากาศของรายการชิดหมอ จํานวน (คน) รอยละ  

วันเสาร เวลา 17.00-17.30 น. ชอง 3 10 2.50 

วันเสาร เวลา 12.00-12.30 น. ชอง 5 22 5.50 

วันอาทิตย เวลา 17.00-17.30 น. ชอง 7 328 82.00 

วันอาทิตย เวลา 12.00-12.30 น. ชอง 9 12 3.00 

ไมระบุ 28 7.00 

รวม 400 100.00 

หมายเหตุ: ขอที่ถูกตอง คือ วันอาทิตย เวลา 17.00-17.30 น. ทางชอง 7 

  

 จากตารางที่ 4.2 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญทราบวารายการชดิหมอ 

ออกอากาศในวันอาทิตย เวลา 17.00-17.30 น.  ชอง 7 จํานวน 328 คน  คิดเปนรอยละ 82.00 

และคิดวาออกอากาศวันเสาร เวลา 12.00-12.30 น.  ชอง 5 จํานวน 22 คน  คิดเปนรอยละ 5.50 

วันอาทิตย เวลา 12.00-12.30 น.  ชอง 9 จํานวน 12 คน  คิดเปนรอยละ 3.00 และวันเสาร เวลา 

17.00-17.30 น.  ชอง 3 จํานวน 10 คน  คิดเปนรอยละ 2.50 ตามลําดับ แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยาง

สวนใหญทราบวารายการออกอากาศในวัน อาทิตย เวลา 17.00-17.30 น.  ทางชอง 7 

 



 

 

41 

สวนที่ 2 
ขอมูลเกี่ยวกบัลักษณะประชากรศาสตร 

 

 ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง ไดแก เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได

สวนตัว สถานภาพสมรส โรคประจําตัว และโรงพยาบาลที่นึกถึง 3 อันดับแรก โดยนําเสนอขอมูล

เปนจํานวนและรอยละ ตามตารางที่ 4.3-4.10 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.3 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ  

ชาย 186 46.50 

หญิง 214 53.50 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.3 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 

214 คน  คิดเปนรอยละ 53.50 และเปนเพศชาย จํานวน 186 คน  คิดเปนรอยละ 46.50 

 

ตารางที่ 4.4 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามระดับการศึกษา 

 

ลําดับที ่ ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ  

1 ปริญญาตรี 212 53.00 

2 ปวช./ปวส./อนุปริญญา 73 18.25 

3 สูงกวาปริญญาตรี 64 16.00 

(N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.4 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญา

ตรี จํานวน 212 คน  คิดเปนรอยละ 53.00 รองลงมีการศึกษาระดับ ปวช./ปวส./อนุปริญญา จํานวน 
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73 คน  คิดเปนรอยละ 18.25 และการศึกษาสูงกวาปริญญาตรี จํานวน 64 คน  คิดเปนรอยละ 16.00 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.5 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามอาชีพ 

 

ลําดับที ่ อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ  

1 พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง 242 60.50 

2 เจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว 46 11.50 

3 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 40 10.00 

(N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.5 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัท 

เอกชน/ลูกจาง จํานวน 242 คน  คิดเปนรอยละ 60.50 รองลงมามีอาชีพเจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว 

จํานวน 46 คน  คิดเปนรอยละ 11.50 ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 40 คน  คิดเปนรอยละ 

10.00 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.6 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามรายไดตอเดือน 

 

ลําดับที ่ รายไดตอเดือน จํานวน (คน) รอยละ  

1 20,001-30,000 บาท 89 22.25 

2 10,001-20,000 บาท 85 21.25 

3 5,001-10,000 บาท 67 16.75 

(N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.6 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยาง มีรายได 20,001-30,000 บาท 

มากที่สุด จํานวน 89 คน  คิดเปนรอยละ 22.25 รองลงมามีรายได 10,001-20,000 บาท  จาํนวน 

85 คน  คิดเปนรอยละ 21.25 และอันดับที่ 3 มีรายได 5,001-10,000 บาท จํานวน 67 คน  คิดเปน

รอยละ 16.75 ตามลําดับ เปนที่นาสังเกตวา รายไดที่มากกวา 50,001 บาทขึ้นไป มีจํานวนรอยละ
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ที่สูงเปนอันดับที่ 4 คือ รอยละ 15.50 ซึ่งแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางมอีาชพีการงานทีดี่ มกีารศกึษา

สูง จะมีรายไดที่สูง 

 

ตารางที่ 4.7 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามสถานภาพสมรส 

 

สถานภาพสมรส จํานวน (คน) รอยละ  

โสด 211 52.75 

แตงงาน 166 41.50 

หยาราง/แยกทาง 19 4.75 

(N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.7 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีสถานภาพโสด จาํนวน 

211 คน  คิดเปนรอยละ 52.75 รองลงมามีสถานภาพแตงงาน  จํานวน 166 คน  คิดเปนรอยละ 41.50 

และสถานภาพการหยาราง/แยกทาง จํานวน 19 คน  คิดเปนรอยละ 4.75 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.8 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามโรคประจําตัว 

 

โรคประจําตัว จํานวน (คน) รอยละ 

มี 97 24.25 

ไมมี 303 75.75 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.8 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมมีโรคประจําตัว จํานวน 

303 คน  คิดเปนรอยละ 75.75 และมีโรคประจําตัว จํานวน 97 คน  คิดเปนรอยละ 24.25 โดยจาก

การสอบถามผูที่มีโรค ปรากฏวา โรคความดันโลหิตและเบาหวาน มากที่สุด รองลงมา คือ  โรคภูมิแพ

และหอบหืด และ โรคขอเขาเสื่อม ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.9 

แสดงอันดับของโรงพยาบาลที่กลุมตัวอยางนึกถงึเปน 3 อันดับแรก 

 

อันดับ1 อันดับ2 อันดับ3 
อันดับ โรงพยาบาลทีน่ึกถงึ 

คาคะแนน คาคะแนน คาคะแนน 
รวม 

1 โรงพยาบาลศิริราช 234 66 25 325 

2 โรงพยาบาลบํารุงราษฎร 150 56 39 245 

3 โรงพยาบาลจุฬาลงกรณ 63 84 36 183 

  

 จากตารางที่ 4.9 ผลการศึกษา พบวา โรงพยาบาลที่กลุมตัวอยางที่นึกถึงเปน อันดับ

แรก  ไดแก โรงพยาบาลศิริราช โดยไดคาคะแนนสูงที่สุด 325 คะแนน รองลงมา คือ โรงพยาบาล

บํารุงราษฎร ไดคาคะแนน 245 คะแนน และ โรงพยาบาลจุฬา ไดคาคะแนน 183 คะแนน ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.10 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง  

จําแนกตามเหตุผลที่นึกถึงโรงพยาบาล 
 

อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 ลําดับ

ที่ 
เหตุผลที่นึกถึงโรงพยาบาล 

คาคะแนน คาคะแนน คาคะแนน 
รวม 

1 มีแพทยเชี่ยวชาญ/นาเชื่อถือ/มีเครื่องมือครบ/ 

บริการดี 

480 206 86 772 

2 สะดวกในการเดินทาง 366 240 90 696 

3 เคยใชบริการ/ใชบริการเปนประจํา 324 212 84 620 

 
 จากตารางที่ 4.10 ผลการศึกษา พบวา เหตุผลที่กลุมตัวอยางที่นึกถึงโรงพยาบาล

เปนอันดับแรก ไดแก มีแพทยเชี่ยวชาญ/นาเชื่อถือ/มีเครื่องมือครบ/บริการดี โดยไดคาคะแนน 772 

คะแนน มากที่สุด รองลงมา คือ สะดวกในการเดินทาง ไดคาคะแนน 696 และ เคยใชบริการ/ใช

บริการเปนประจํา ไดคาคะแนน 620 ตามลําดับ 
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สวนที่ 3 
พฤติกรรมการเปดรับรายการชิดหมอ 

 

 ผูศึกษาไดทําการศึกษาพฤติกรรมการเปดรับรายการเพื่อสุขภาพของกลุมตัวอยาง 

ไดแก ความถี่ในการรับชมรายการชิดหมอ เหตุผลที่รับชมรายการชิดหมอ จุดเดนหรือลักษณะเดน

ในรายการชิดหมอที่จดจําได การเคยไดยินโฆษณาแฝง และการแยกแยะระหวางโฆษณากับโฆษณา

แฝงโดยนําเสนอขอมูลเปนจํานวนและรอยละ ตามตารางที่ 4.11-4.19 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.11 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

พฤติกรรมการเปดรับชมรายการชิดหมอ 

 

ลําดับที ่ พฤติกรรมการเปดรับชมรายการชิดหมอ จํานวน (คน) รอยละ 

1 นาน ๆ คร้ัง 159 39.75 

2 เดือนละ 1 คร้ัง 109 27.25 

3 เดือนละ 1-2 คร้ัง 94 23.50 

(N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.11 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางมีพฤติกรรมชมรายการชิดหมอ

นาน ๆ คร้ังมากที่สุด จํานวน 159 คน  คิดเปนรอยละ 39.75 รองลงมารับชมเดือนละ 1 คร้ัง จํานวน 

109 คน  คิดเปนรอยละ 27.25 และ รับชมเดือนละ 1-2 คร้ัง จํานวน 94 คน  คิดเปนรอยละ 23.50 

ตามลําดับ โดยเปนที่นาสังเกตวา กลุมที่ติดตามดูเปนประจํา มีจํานวนถึงรอยละ 3  
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ตารางที่ 4.12 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

เหตุผลที่รับชมรายการชิดหมอ 

 

ลําดับที ่ เหตุผลที่รับชมรายการชิดหมอ จํานวน (คน) รอยละ 

1 รูไวเพื่อเปนประโยชนในอนาคต 265 35.48 

2 สนใจและใสใจในเรื่องสุขภาพอยูแลว 193 25.84 

3 สนใจเนื้อหารายการ 154 20.62 

หมายเหตุ: กลุมตัวอยางสามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ (N = 747) 

 

 จากตารางที่ 4.12 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางมีเหตุผลที่รับชมรายการชิดหมอ 

รูไวเพื่อเปนประโยชนในอนาคต มากที่สุด จํานวน 265 คน  คิดเปนรอยละ 35.48 รองลงมา คือ 

สนใจและใสใจในเรื่องสุขภาพอยูแลว จํานวน 193 คน  คิดเปนรอยละ 25.84 สนใจเนื้อหารายการ 

จํานวน 154 คน  ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4.13 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง ที่จดจําจุดเดนใน 

รายการชิดหมอ จําแนกตามองคประกอบในดานตาง ๆ  

 

ลําดับที ่ จุดเดนหรือลักษณะเดนในรายการชิดหมอที่จดจําได จํานวน (คน) รอยละ 

1 พิธีกร 327 77.86 

2 เพลงประกอบ 23 5.48 

3 ความสนุกสนานของรายการ 19 4.52 

หมายเหตุ: กลุมตัวอยางสามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ (N = 420) 

 

 จากตารางที่ 4.13 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญสามารถจดจําจุดเดน

ในรายการชิดหมอ คือพิธีกร จํานวน 327 คน  คิดเปนรอยละ 77.86 รองลงมา คือ เพลงประกอบ 

จํานวน 23 คน  คิดเปนรอยละ 5.48 และ ความสนุกสนานของรายการ จํานวน 19 คน  คิดเปนรอยละ 
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4.52 ตามลําดับ แสดงใหเห็นวา พิธีกรที่เปนที่รูจักคุนเคยกับกลุมตัวอยางจะชวยใหเกิดการจดจํา

รายการไดมากขึ้น 

 

ตารางที่ 4.14 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

การเคยไดยิน คําวา “โฆษณาแฝง” 

 

การเคยไดยินคําวา “โฆษณาแฝง” จํานวน (คน) รอยละ 

1. เคย 265 66.25 

2. ไมเคย 135 33.75 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.14 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยไดยินโฆษณาแฝง 

จํานวน 265 คน  คิดเปนรอยละ 66.25 และไมเคยไดยิน จํานวน 135 คน  คิดเปนรอยละ 33.75 

 

ตารางที่ 4.15 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

ความเขาใจของผูเคยไดยิน คําวา “โฆษณาแฝง” 

 

ลําดับที ่ ความเขาใจของผูเคยไดยินคําวาโฆษณาแฝง 
จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 การโฆษณาโดยปรากฏใหเห็น สินคา ชื่อสินคา  

ตราสัญลักษณสินคา โดยไมไดกลาวถึงคุณประโยชน 

สินคานั้น ๆ ในรายการโทรทัศน 

100 37.74 

2 การโฆษณาที่สอดแทรกในเนื้อหารายการโทรทัศน 85 32.08 

3 การโฆษณาที่ทําใหผูชมไมรูสึกวากําลังชมโฆษณาอยู  33 12.45 

(N = 265) 
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 จากตารางที่ 4.15 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เคยไดยินคําวา “โฆษณาแฝง” 

มีความเขาใจวา เปนการโฆษณาโดยปรากฏใหเห็น สินคา ชื่อสินคา ตราสัญลักษณสินคา โดยไมได

กลาวถึงคุณประโยชนสินคานั้น ๆ ในรายการโทรทัศน มากที่สุด  จํานวน 100 คน  คิดเปนรอยละ 

37.74 รองลงมา คือ การโฆษณาที่สอดแทรกในเนื้อหารายการโทรทัศน จํานวน 85 คน  คิดเปน

รอยละ 32.08 และ การโฆษณาที่ใหผูชมไมรูสึกวากําลังชมโฆษณาอยู จํานวน 33 คน  คิดเปน

รอยละ 12.45 ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่เคยไดยินคําวา “โฆษณาแฝง” มีความ

เขาใจเกี่ยวกับ โฆษณาแฝง ไดดี 

 

ตารางที่ 4.16 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความเขาใจ 

ของผูที่ไมเคยไดยินคําวา “โฆษณาแฝง” 

 

ลําดับ

ที่  
ความเขาใจของผูที่ไมเคยไดยินคําวา “โฆษณาแฝง” 

จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 การโฆษณาที่สอดแทรกในเนื้อหารายการโทรทัศน 8 5.93 

2 โฆษณารูปแบบหนึ่ง 8 5.93 

3 การโฆษณาที่ใหผูชมไมรูสึกวากําลังชมโฆษณาอยู  7 5.19 

(N = 135) 

 

 จากตารางที่ 4.16 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่ไมเคยไดยินคําวาโฆษณาแฝง 

มีความเขาใจวา เปนการโฆษณาที่สอดแทรกในเนื้อหารายการโทรทัศน และโฆษณารูปแบบหนึ่ง 

เปนจํานวนที่เทากัน คือ 8 คน  คิดเปนรอยละ 5.93 รองลงมา คือ การโฆษณาที่ใหผูชมไมรูสึกวา

กําลังชมโฆษณาอยู จํานวน 7 คน  คิดเปนรอยละ 5.19 และ ตามลําดับ แสดงใหเห็นวา แมวาผูที่

คิดวา ไมเคยไดยินคําวา “โฆษณาแฝง” ก็มีความเขาใจในทางที่ถูกตองเกี่ยวกับโฆษณาแฝง คือ 

เปนการโฆษณาที่สอดแทรกในเนื้อหารายการโทรทัศน เชนกัน 
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ตารางที่ 4.17 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความคิดเห็น 

ที่คิดวาแยกแยะระหวาง โฆษณา กับ โฆษณาแฝงได 

 

ความคิดเหน็ที่คิดวาแยกแยะระหวาง โฆษณา กับโฆษณาแฝงได จํานวน (คน) รอยละ 

1. ได 234 58.50 

2. ไมได 166 41.50 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 4.17 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญที่คิดวาสามารถ

แยกแยะระหวาง โฆษณา กับโฆษณาแฝงได จํานวน 234 คน  คิดเปนรอยละ 58.50 และไมสามารถ

แยกแยะได จํานวน 166 คน  คิดเปนรอยละ 41.50  

 

ตารางที่ 4.18 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความคิดเห็น 

ที่คิดวาสามารถแยกแยะระหวาง โฆษณา และโฆษณาแฝงได 

 

ลําดับที ่
ความคิดเหน็ที่คิดวาสามารถแยกแยะระหวางโฆษณา  

และโฆษณาแฝงได 

จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 โฆษณาจะเปนชวงเวลาของโฆษณาและโฆษณาแฝง 115 49.15 

  จะอยูในเนื้อรายการ     

2 โฆษณาแฝงจะมีการปรากฏของสินคาในเนื้อหารายการ 55 23.50 

3 โฆษณาจะขายของโดยตรง โฆษณาแฝงจะเปนโฆษณา 

ทางออม 

31 13.35 

(N = 234) 

 

 จากตารางที่ 4.18 ผลการศึกษา  พบวา  กลุมตัวอยางผูที่มีความคิดเห็นวา  สามารถ

แยกแยะระหวางโฆษณา และโฆษณาแฝงได สวนใหญความเขาใจวา โฆษณาจะเปนชวงเวลาของ

โฆษณาและโฆษณาแฝงจะอยูในเนื้อรายการ จํานวน 115 คน  คิดเปนรอยละ 49.15 รองลงมา คือ 



 

 

50 

โฆษณาแฝงจะมีการปรากฏของสินคาในเนื้อหารายการ จํานวน 55 คน  คิดเปนรอยละ 23.50 และ

โฆษณาจะขายของโดยตรง โฆษณาแฝงจะเปนโฆษณาทางออม จํานวน 31 คน  คิดเปนรอยละ 

13.35 ตามลําดับ  

 

ตารางที่ 4.19 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความคิดเห็น 

ที่คิดวาไมสามารถแยกแยะระหวาง โฆษณา และโฆษณาแฝงได 

 

ลําดับที ่
ความคิดเหน็ที่คิดวา ไมสามารถแยกแยะ 

ระหวาง โฆษณา และโฆษณาแฝงได 

จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 โฆษณาแฝงจะกลมกลืนจนแยกไมได 13 7.83 

2 การโฆษณาในชวงคั่นรายการ 1 0.60 

3 เปนโฆษณาชนิดหนึ่ง 1 0.60 

(N = 166) 

 

 จากตารางที่ 4.19 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางผูที่มีความคิดเห็นวา ไมสามารถ

แยกแยะระหวางโฆษณา และโฆษณาแฝงได มีความคิดเห็นวา โฆษณาแฝงจะกลมกลืนจนแยก

ไมไดมากที่สุด จํานวน 13 คน  คิดเปนรอยละ 7.83 รองลงมา คือ การโฆษณาในชวงคั่นรายการ 

และเปนโฆษณาชนิดหนึ่ง เทากันจํานวน 1 คน  คิดเปนรอยละ 0.60 
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สวนที่ 4 
การเขาถึงสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

 การเขาถึงสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอของกลุมตัวอยาง ไดแก ส่ิงที่จําได

หลังจากมีการกระตุนโดยใหชมตัวอยางรายการ และโฆษณาแฝงที่อยูในรายการชิดหมอ โดยนําเสนอ

ขอมูลเปนจํานวนและรอยละ ตามตารางที่ 4.20-4.21 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.20 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

ส่ิงที่จาํไดหลังการชมตัวอยางรายการ 

 

ลําดับที ่ ส่ิงที่จาํไดหลังจากการชมตัวอยางรายการ จํานวน (คน) รอยละ 

1 เนื้อหารายการ/พิธีกร/ผูสนับสนุนรายการ 242 60.50 

2 เนื้อหารายการ/พิธีกร/ผูสนับสนุนรายการ 140 35.00 

 ที่เปนโรงพยาบาลบํารุงราษฎร และรายอื่น ๆ     

3 ไมระบุ 18 4.50 

รวม 400 100 

 

 จากตารางที่ 4.20 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญสามารถจดจําเนื้อหา

รายการ/พิธีกร/ผูสนับสนุนรายการ จํานวน 242 คน  คิดเปนรอยละ 60.50 รองลงมา คือ เนื้อหา

รายการ/พิธีกร/ผูสนับสนุนรายการที่เปนโรงพยาบาลบํารุงราษฎร และรายอื่น ๆ จํานวน 140 คน  

คิดเปนรอยละ 35.00 และไมระบุ จํานวน 18 คน  คิดเปนรอยละ 4.50 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยาง

สามารถจําไดวา โรงพยาบาลบํารุงราษฎร เปนผูสนับสนุนรายการได 
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ตารางที่ 4.21 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามความเหน็ 

วาสิ่งใดเปนโฆษณาแฝงที่อยูในรายการชดิหมอ 

 

ลําดับที ่ ความเห็นวาสิง่ในเปนโฆษณาแฝงที่อยูในรายการชิดหมอ 
จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 ภาพ พิธีกรสัมภาษณแพทย มีตรา รพ. บํารุงราษฎรอยูที่โตะ 333 21.39 

  มีตราสัญลักษณสินคาผูสนับสนุนรายการที่มุมจอโทรทัศน     

2 ภาพ เทปบันทึกภาพและเสียงผูสนับสนุนรายการ (วีทีอาร) 279 17.92 

3 ภาพ พิธีกรสัมภาษณแพทย มีตรา รพ. บํารุงราษฎร อยูที่โตะ 269 17.28 

4 ภาพ ตราสัญลักษณสินคาตอนจบรายการ 268 17.21 

5 ภาพ ตราสัญลักษณผูสนับสนุนรายการตอนตนรายการ 215 13.81 

6 ภาพแพทย พรอมแนะนําชื่อและสาขาที่เชี่ยวชาญ 72 4.62 

7 ภาพ แพทยตรวจสุขภาพพิธีกร 41 2.63 

8 ภาพ พิธีกรแตงตัวชาวบาน 33 2.12 

9 ภาพ พิธีกร 26 1.67 

10 ภาพ แพทยอธิบาย 21 1.35 

หมายเหตุ:  กลุมตัวอยางสามารถตอบไดมากกวา 1 คําตอบ (N = 1,557)  

ภาพที่เปนโฆษณาแฝง ตามนัยของผูศึกษา คือ  

- ภาพ พิธีกรสัมภาษณแพทย มีตรา รพ. บํารุงราษฎรอยูที่โตะ และตราสัญลักษณ

สินคาผูสนับสนุนรายการที่มุมจอโทรทัศน 

- ภาพ เทปบันทึกภาพและเสียงผูสนับสนุนรายการ (วีทีอาร) 

- ภาพ พิธีกรสัมภาษณแพทย มีตรา รพ. บํารุงราษฎร อยูที่โตะ 

- ภาพ ตราสัญลักษณสินคาตอนจบรายการ 

- ภาพ ตราสัญลักษณผูสนับสนุนรายการตอนตนรายการ 

- ภาพ หมอ พรอมแนะนําชื่อและสาขาที่เชี่ยวชาญ 

- ภาพ แพทยตรวจสุขภาพพิธีกร 
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จากตารางที่  4.21 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่คิดวา ภาพพิธีกรสัมภาษณ

แพทย โดยมีตราโรงพยาบาลบํารุงราษฎรอยูที่โตะ และมีตราสัญลักษณสินคาผูสนับสนุนรายการ

ที่มุมจอโทรทัศน เปนโฆษณาแฝงมากที่สุด จํานวน 333 คน  คิดเปนรอยละ 21.39 รองลงมา คือ 

ภาพเทปบันทึกภาพและเสียงผูสนับสนุนรายการ (วีทีอาร) จํานวน 279 คน  คิดเปนรอยละ 17.92 

และภาพ พิธีกรสัมภาษณแพทยโดยมีตราโรงพยาบาล บํารุงราษฎร อยูที่โตะ จํานวน 269 คน คิดเปน

รอยละ 17.28 ตามลําดับ  

เปนที่นาสังเกตวา ลําดับแรก ๆ ที่กลุมตัวอยางคิดวาเปนโฆษณาแฝงนั้น จะเปนภาพ

ที่เกี่ยวกับตราสัญลักษณสินคาเปนสวนใหญ ในสวนของการแนะนําชื่อและความเชี่ยวชาญของ

แพทย และ ภาพแพทยตรวจสุขภาพพิธีกร มีผูคิดวาเปนโฆษณาแฝงจํานวนไมมากนัก ซึ่งในเชิง

ของผูชม ภาพของการแนะนําชื่อและความเชี่ยวชาญของแพทย และภาพแพทยตรวจสุขภาพพิธีกร 

อาจมองไดวา เปนความรูที่ไดจากรายการมากกวาเปนโฆษณาแฝง แตอยางไรก็ตาม ผูศึกษาได

มองในเชิงเศรษฐกิจ อาจพิจารณาในความหมายที่วาผูผลิตรายการไดรายไดจากสิ่งที่นําเสนอ

เหลานี้ จึงมองวาเปนโฆษณาแฝง 
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สวนที่ 5 
การวิเคราะหสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

 ผูศึกษาไดทําการศึกษาการวิเคราะหสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอของกลุม

ตัวอยาง โดย ถามกลุมตัวอยางถึงการแปลความหมายตาง ๆ ที่อยูในรายการ เชน การสาธิตการ

ตรวจรางกายของแพทย การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา การปรากฏชื่อสกุล และระบุความ

เชี่ยวชาญในสาขาทางการแพทยบนจอโทรทัศน และความเขาใจในภาพตราสัญลักษณสินคา

ปรากฏในรายการ โดยนําเสนอขอมูลเปนจํานวนและรอยละ ตามตารางที่ 4.22-4.27 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.22 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการแปล 

ความหมายโฆษณาแฝง จากการทีพ่ิธีกรเปนตัวแทน 

ในการตรวจรางกายกับแพทย 

 

ลําดับที ่
การแปลความหมายโฆษณาแฝง จากการที่พิธกีร 

เปนตัวแทนในการตรวจรางกายกบัแพทย 
จํานวน (คน) รอยละ 

1 เปนการใหความรูเกี่ยวกับโรคนั้น ๆ  139 34.75 

2 เปนการสรางความนาเชื่อถือกับผูชม 132 33.00 

3 เปนสวนหนึ่งของเนื้อหารายการ 88 22.00 

หมายเหตุ: ขอที่ถูกตองตามนัยของผูศึกษาคือ เปนการสรางความนาเชื่อถือกับผูชม (N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.22 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมาย

โฆษณาแฝง จากการที่พิธีกรเปนตัวแทนในการตรวจรางกายกับแพทย โดยคิดวา เปนการให

ความรูเกี่ยวกับโรคนั้น ๆ มากที่สุด จํานวน 139 คน  คิดเปนรอยละ 34.75 รองลงมา คือ เปนการ

สรางความนาเชื่อถือกับผูชม จํานวน 132 คน  คิดเปนรอยละ 33.00 และ เปนสวนหนึ่งของเนื้อหา

รายการ จํานวน 88 คน  คิดเปนรอยละ 22.00 ตามลําดับ จากผลที่ได กลุมตัวอยางมีการแปล

ความหมาย ของการใหความรูเกี่ยวกับโรคนั้น ๆ และ เปนการสรางความนาเชื่อถือกับผูชม ในรอยละ

ที่ใกลเคียงกัน 
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ตารางที่ 4.23 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

การแปลความหมายโฆษณาแฝงของการสาธิต 

การตรวจรางกายของแพทย 

 

ลําดับที ่
การแปลความหมายโฆษณาแฝงของการสาธิต 

การตรวจรางกายของแพทย 

จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 เปนการแสดงศักยภาพและความทันสมัยของโรงพยาบาล 136 34.00 

2 เปนสวนหนึ่งในเนื้อหาของรายการ 97 24.25 

3 แพทยมีความเชี่ยวชาญ 86 21.50 

หมายเหตุ: ขอที่ถูกตองตามนัยของผูศึกษา คือ เปนการแสดงศักยภาพและความทันสมัยของ 

 โรงพยาบาล (N = 400) 

  

 จากตารางที่ 4.23 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายโฆษณา

แฝง ของการสาธิตการตรวจรางกายของแพทย โดยคิดวา เปนการแสดงศักยภาพและความทันสมัย

ของโรงพยาบาล มากที่สุด จํานวน 136 คน  คิดเปนรอยละ 34.00 รองลงมา คือ เปนสวนหนึ่งใน

เนื้อหาของรายการ จํานวน 97 คน คิดเปนรอยละ 24.25 และแพทยมีความเชี่ยวชาญ จํานวน 86 คน  

คิดเปนรอยละ 21.50 ตามลําดับ จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางจํานวนมากที่สุดสามารถ

แปลความหมายของการสาธิตการตรวจรางกายของแพทยได 
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ตารางที่ 4.24 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการแปล 

ความหมายโฆษณาแฝงของการที่พธิีกรเปนตัวแทน 

ในการตรวจรางกายกับแพทย และการสาธิต 

การตรวจรางกายของแพทย รวมกัน 

 

ลําดับที ่

การแปลความหมายโฆษณาแฝง การที่พธิกีรเปนตัวแทนใน

การตรวจรางกายกบัแพทย และ การสาธติ 

การตรวจรางกายของแพทย 

จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 เปนการใหความรูเกี่ยวกับโรคนั้น ๆ  139 17.38 

2 เปนการแสดงศักยภาพและความทันสมัยของโรงพยาบาล 136 17.00 

3 เปนการสรางความนาเชื่อถือกับผูชม 132 16.50 

(N = 800) 

 

 จากตารางที่ 4.24 ซึ่งเปนการรวมผลการศึกษา ของการแปลความหมายโฆษณาแฝง 

การที่พิธีกรเปน ตัวแทนในการตรวจรางกายกับแพทย และ การสาธิตการตรวจรางกายของแพทย 

เนื่องจากทั้ง 2 ขอนี้  ในการนําเสนอของรายการจะอยูในฉากเดียวกัน  ผูศึกษาจึงไดนํามารวมกัน

เพื่อดูวากลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายเปนอยางไร ซึ่งพบวา กลุมตัวอยางแปลความหมาย

วาเปนการใหความรูเกี่ยวกับโรคนั้น ๆ มากที่สุด จํานวน 139 คน  คิดเปนรอยละ 17.38 รองลงมา 

คือ  เปนการแสดงศักยภาพและความทันสมัยของโรงพยาบาล จํานวน 136 คน  คิดเปนรอยละ 

17.00 และ เปนการสรางความนาเชื่อถือกับผูชม จํานวน 132 คน  คิดเปนรอยละ 16.50 ตามลําดับ 

 จากผลที่ไดทั้ง  3  ขอ  มีอัตราสวนรอยละที่ใกลเคียงกันมาก   จึงนาจะสรุปไดวา 

กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายจากโฆษณาแฝงได 
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ตารางที่ 4.25 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

การแปลความหมายโฆษณาแฝง โดยใช 

โรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา 

 

ลําดับที ่
การแปลความหมายโฆษณาแฝง โดยใช 

โรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา 
จํานวน (คน) รอยละ 

1 เปนการโนมนาวใจใหไปรักษาที่โรงพยาบาล 168 42.00 

2 เปนการถายทําจากสถานที่จริง 102 25.50 

3 เปนการทําใหรายการดูนาสนใจ 84 21.00 

หมายเหตุ: ขอที่ถูกตองตามนัยของผูศึกษา คือ เปนการโนมนาวใจใหไปรักษาที่โรงพยาบาล  

 (N = 400) 

 

 จากตารางที่ 4.25 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางแปลความหมายโฆษณาแฝง 

ในการใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา โดยคิดวา เปนการโนมนาวใจใหไปรักษาที่โรงพยาบาล 

มากที่สุด จํานวน 168 คน  คิดเปนรอยละ 42.00 รองลงมา คือ เปนการถายทําจากสถานที่จริง 

จํานวน 102 คน  คิดเปนรอยละ 25.50 และเปนการทําใหรายการดูนาสนใจ จํานวน 84 คน  คิดเปน

รอยละ 21.00 ตามลําดับ จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายของ

การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทําได 
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ตารางที่ 4.26 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

การแปลความหมายโฆษณาแฝง ในการปรากฏ 

ชื่อสกุล และระบุความเชี่ยวชาญในสาขา 

ทางการแพทยบนจอโทรทัศน 

 

ลําดับที ่ การแปลความหมายโฆษณาแฝง ในการปรากฏชื่อสกุล และ

ระบุความเชีย่วชาญในสาขาทางการแพทยบนจอโทรทศัน 

จํานวน 

(คน) 

รอยละ 

1 เปนการบงบอกผูชมทางออมวาโรงพยาบาลนี้มีแพทย 

ที่เชี่ยวชาญดานนี้ 

150 37.50 

2 เปนการใหเกียรติแพทย 140 35.00 

3 เปนธรรมเนียมของรายการในการแนะนําแขกรับเชิญ 

ที่มาในรายการ 

68 17.00 

หมายเหต:ุ ขอที่ถูกตองตามนยัของผูศึกษา คือ เปนการบงบอกผูชมทางออมวาโรงพยาบาลนี ้

มีแพทยที่เชีย่วชาญดานนี ้(N = 400) 

  

 จากตารางที่ 4.26 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายโฆษณา

แฝง ในการปรากฏชื่อสกุล และระบุความเชี่ยวชาญในสาขาทางการแพทยบนจอโทรทัศน โดยคิดวา 

เปนการบงบอกผูชมทางออมวาโรงพยาบาลนี้มีแพทยที่เชี่ยวชาญดานนี้ มากที่สุด จํานวน 150 คน 

คิดเปนรอยละ 37.50 รองลงมา คือ เปนการใหเกียรติแพทย จํานวน 140 คน  คิดเปนรอยละ 35.00 

และเปนธรรมเนียมของรายการในการแนะนําแขกรับเชิญที่มาในรายการ  จํานวน 68 คน  คิดเปน

รอยละ 17.00 ตามลําดับ จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายของการ

ปรากฏชื่อสกุล และระบุความเชี่ยวชาญในสาขาทางการแพทยบนจอโทรทัศนได 
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ตารางที่ 4.27 

แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

การแปลความหมายโฆษณาแฝง ในภาพ 

ตราสัญลักษณที่ปรากฏในรายการ 
 

ลําดับที ่
การแปลความหมายโฆษณาแฝง 

ในภาพตราสญัลักษณที่ปรากฏในรายการ 

จํานวน 

(คน) 
รอยละ 

1 เปนกลยุทธทางการคาเพื่อดึงดูดความสนใจของผูชมและ 

จําตราสินคา 

164 41.00 

2 เปนรูปแบบหรือธรรมเนียมปกติของการระบุ 

ผูสนับสนุนรายการ 94 23.50 

3 เปนการแสดงความขอบคุณผูสนับสนุนรายการ 70 17.50 

หมายเหตุ: ขอที่ถูกตองตามนัยของผูศึกษา คือ เปนกลยุทธทางการคาเพื่อดึงดูดความสนใจของ

ผูชมและจําตราสินคา (N = 400) 
 
 จากตารางที่  4.27 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสามารถการแปลความหมาย

โฆษณาแฝง ในภาพตราสัญลักษณที่ปรากฏในรายการ โดยคิดวา เปนกลยุทธทางการคาเพื่อ

ดึงดูดความสนใจของผูชมและจําตราสินคา มากที่สุด จํานวน 164 คน  คิดเปนรอยละ 41.00 

รองลงมา  คือ  เปนรูปแบบหรือธรรมเนียมปกติของการระบุผูสนับสนุนรายการ จํานวน 94 คน  

คิดเปนรอยละ 23.50 และ เปนการแสดงความขอบคุณผูสนับสนุนรายการ จํานวน 70 คน  คิดเปน

รอยละ 17.50 ตามลําดับ  จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางสามารถแปลความหมายของ

ภาพตราสัญลักษณที่ปรากฏในรายการได 
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สวนที่ 6 
การประเมินโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

 ผูศึกษาไดทําการศึกษาการประเมินโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอของกลุมตัวอยาง 

ไดแก การประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง และโรงพยาบาลที่ใหความเชื่อถือ โดยนําเสนอขอมูล

เปนจํานวนและรอยละ ตามตารางที่ 4.28-4.30 ดังตอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.28 

แสดงจํานวน รอยละ คาเฉลีย่ และสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน 

ของกลุมตัวอยาง จําแนกตามการประเมนิ 

ความรูเทาทันโฆษณาแฝง 

 
ระดับความคิดเห็น 

การประเมินความรู 

เทาทันโฆษณาแฝง 
เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย เฉย ๆ  

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็น

ดวย

อยางยิ่ง 

รวม 
คา 

เฉล่ีย 
S.D. 

การแปล

ผล 

31 248 110 7 4 400 3.74 0.67 เห็นดวย 1. พิธีกรเปนตัวแทนเขา

รับการตรวจจาก

แพทยทุกสัปดาหเปน

ส่ิงที่เหมาะสมในการ

นําเสนอ 

(7.75) (62.00) (27.50) (1.75) (1.00) (100.00)    

57 271 70 2   400 3.96 0.58 เห็นดวย 2. การใชโรงพยาบาล

เปนสถานที่ถายทํา 

ทําใหรายการดู

นาเชื่อถือและสมจริง 

(14.25) (67.75) (17.50) (0.50)  (100.00)    

88 274 38     400 4.13 0.55 เห็นดวย 3. รูสึกดีที่แพทยเปนผู

สาธิตหรือแนะนํา

วิธีการตรวจโรค

ประจําสัปดาหนั้น ๆ  

(22.00) (68.50) (9.50)   (100.00)    
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ตารางที่ 4.28 (ตอ) 

 
ระดับความคิดเห็น 

การประเมินความรู 

เทาทันโฆษณาแฝง 
เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย เฉย ๆ  

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็น

ดวย

อยางยิ่ง 

รวม 
คา 

เฉล่ีย 
S.D. 

การแปล

ผล 

8 226 158 7 1 400 3.58 0.58 เห็นดวย 4. การแสดงเทป

บันทึกภาพภาพ และ

เสียงผูสนับสนุน

รายการ (วีทีอาร) 

หรือตราสินคาบริเวณ 

มุมจอและชวงตน

หรือจบ รายการ ชวย

ใหจดจําตรา สินคาได 

(2.00) (56.50) (39.50) (1.75) (0.25) (100.00) 

   

 ความคิดเห็นโดยรวม  3.85 0.37 เห็นดวย 

  

 จากตารางที่ 4.28 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นเกี่ยวกับความ

รูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม  ในระดับเห็นดวย มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.85 เมื่อพิจารณาเปนราย

ประเด็นพบวามีความคิดเห็นในระดับเห็นดวยในทุกประเด็น ไดแก รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือ

แนะนําวิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.13 รองลงมา คือ การใช

โรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา ทําใหรายการดูนาเชื่อถือและสมจริง  มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.96 พธิกีร

เปนตัวแทนเขารับการตรวจจากแพทยทุกสัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมในการนําเสนอ  มีคาเฉลี่ย

เทากับ 3.74 และการแสดงเทปบันทึกภาพและเสียงผูสนับสนุนรายการ (วีทีอาร) หรือตราสินคา

บริเวณมุมจอและชวงตนหรือจบรายการ จะชวยใหจดจําตราสินคาได มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.58 

ตามลําดับ 
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ตารางที่ 4.29 

แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยาง จําแนกตาม 

โรงพยาบาลทีใ่หความเชื่อถอื 

 

อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 
อันดับ โรงพยาบาลทีท่ี่ใหความเชื่อถือ 

คาคะแนน คาคะแนน คาคะแนน 
รวม 

1 โรงพยาบาลศิริราช 492 176 24 692 

2 โรงพยาบาลจุฬาลงกรณ 231 150 29 410 

3 โรงพยาบาลบํารุงราษฎร 108 52 24 184 

 

จากตารางที่ 4.29 ผูศึกษา ไดทําการใหคาคะแนน เพื่อหากลุมตัวอยางที่รูสึกเชื่อถือ

โรงพยาบาล  โดยอันดับแรก  ไดแก  โรงพยาบาลศิริราช  โดยไดคาคะแนนสูงที่สุด  692 คะแนน 

รองลงมา คือ โรงพยาบาลจุฬาลงกรณ ไดคาคะแนน 410 คะแนน อันดับที่ 3 โรงพยาบาลบํารุงราษฎร 

ไดคาคะแนน 184 คะแนน ตามลําดับ 

จากผลที่ไดแสดงใหเห็นวา เมื่อนึกถึงโรงพยาบาลที่กลุมตัวอยางรูสึกเชื่อถือ โรงพยาบาล

ของรัฐบาลจะเปนอันดับตน ๆ ที่กลุมตัวอยางนึกถึง แตอยางไรก็ตาม โรงพยาบาลบํารุงราษฎรซึ่ง

อยูในอันดับที่ 3 นับวาเปนโรงพยาบาลเอกชน อันดับแรกที่กลุมตัวอยางรูสึกเชื่อถือ 
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ตารางที่ 4.30 

แสดงจํานวน และรอยละ ของกลุมตัวอยางจาํแนกตาม 

เหตุผลที่รูสึกเชื่อถือในโรงพยาบาล 

 

อันดับ 1 อันดับ 2 อันดับ 3 
อันดับ เหตุผลที่รูสึกเชื่อถือโรงพยาบาล 

คาคะแนน คาคะแนน คาคะแนน 
รวม 

1 มีความเชี่ยวชาญ/นาเชื่อถือ 501 316 114 931 

2 เคยใชบริการ/ใชบริการ 

เปนประจํา 

96 64 38 198 

3 ทันสมัยและเดินทางสะดวก 45 52 33 130 

 (N = 746) 

 

 จากตารางที่ 4.30 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เชื่อถือโรงพยาลบาลเปน

อันดับที่ 1 ไดแก มีความเชี่ยวชาญ/นาเชื่อถือ โดยไดคาคะแนน 931 คะแนน รองลงมา คือ เคยใช

บริการ/ใชบริการเปนประจํา โดยไดคาคะแนน 198 คะแนน และ อันดับที่ 3 คือ ทันสมัยและเดินทาง

สะดวก โดยไดคาคะแนน 130 คะแนน ตามลําดับ 

 จากผลที่ได ในคําถามสวนความเชี่ยวชาญและนาเชื่อถือของแพทย ยังคงเปนเหตุผล

ที่กลุมตัวอยางใหความสําคัญ แตเหตุผลอันดับที่ 2 ไดเปลี่ยนไปจากตารางที่ 4.10 โดยกลุมตัวอยาง

คิดวา การที่เคยใชบริการ หรือใชบริการเปนประจําของโรงพยาบาล จะมีความรูสึกเชื่อถือใน

โรงพยาบาล แทน โรงพยาบาลที่ทันสมัยและเดินทางสะดวก 
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สวนที่ 7  
ผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

 การทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางกับพฤติกรรมการ

เปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน และความรูเทาทันสื่อของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

ทางโทรทัศน (ตารางที่ 4.31-4.76) 

 
สมมติฐานขอที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตรและสังคม มีความสัมพันธกับพฤติกรรม
การเปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศนของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ตารางที่ 4.31 

แสดงความสมัพันธของเพศและพฤติกรรมการเปดรับชม 

รายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

เพศ 
นาน ๆ 

คร้ัง 

เดือนละ  

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ 2-3 

คร้ัง/ติดตาม

เปนประจาํ 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

ชาย 65 45 37 12 159 1.082 0.781 

 (40.88) (28.30) (23.27) (7.55) (100.00)   

หญิง 80 56 56 20 212   

 (37.74) (26.42) (26.42) (9.43) (100.00)   

145 101 93 32 371     
รวม 

(39.08) (27.22) (25.07) (8.63) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.31 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกันไมมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับชมรายการชิดหมอ 
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ตารางที่ 4.32 

แสดงความสมัพันธของอายุและพฤติกรรมการเปดรับชม 

รายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

อาย ุ
นาน ๆ 

คร้ัง 

เดือนละ 

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ 2-3 

คร้ัง/ติดตาม

เปนประจาํ 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

25-34 ป 43 8 46 3 100 14.408 0.109 

 (43.00) (8.00) (46.00) (3.00) (100.00)   

35-44 ป 49 26 11 13 99   

 (49.49) (26.26) (11.11) (13.13) (100.00)   

45-54 ป 41 30 20 9 100   

 (41.00) (30.00) (20.00) (9.00) (100.00)   

26 45 17 10 98   55 ปข้ึนไป 

(26.53) (45.92) (17.35) (10.20) (100.00)   

159 109 94 35 397     
รวม 

(40.05) (27.46) (23.68) (8.82) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.32 ผลการศึกษา  พบวา กลุมอายุไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

เปดรับชมรายการชิดหมอ  

 เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 
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ตารางที่ 4.33 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษา ของอายุและพฤติกรรมการเปดรับชม 

รายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 69.181a 9 .000 

Likelihood Ratio 71.239 9 .000 

Linear-by-Linear Association .115 1 .734 

N of Valid Cases 397   

a. 0 cells (.0%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 8.64 
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ตารางที่ 4.34 

แสดงความสมัพันธของระดับการศึกษากับพฤติกรรม 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

ระดับ

การศึกษา 

นาน ๆ 

คร้ัง 

เดือนละ 

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ  

2-3 คร้ัง/

ติดตามเปน

ประจํา 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

14 17 5 2 38 37.735 0.000* มัธยมศึกษา

หรือตํ่ากวา (36.84) (44.74) (13.16) (5.26) (100.00)   

30 26 12 5 73   ปวช ./ปวส ./

อนุปริญญา (41.10) (35.62) (16.44) (6.85) (100.00)   

86 48 57 20 211   ปริญญาตรี 

(40.76) (22.75) (27.01) (9.48) (100.00)   

24 15 18 7 64   สูงกวา 

ปริญญาตรี (37.50) (23.44) (28.13) (10.94) (100.00)   

154 106 92 34 386     
รวม 

(39.90) (27.46) (23.83) (8.81) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.34 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาที่แตกตางมี

ความสัมพันธตอพฤติกรรมการเปดรับชมรายการชิดหมอ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  

 โดยกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา สวนใหญจะรับชม

รายการเดือนละ 1 คร้ัง แตผูที่มีการศึกษาระดับปวช./ปวส./อนุปริญญา ปริญญาตรี และสูงกวา

ปริญญาตรี ที่สวนใหญจะรับชมรายการนาน ๆ คร้ัง 

เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 
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Value สามารถยอมรับได เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 

 

ตารางที่ 4.35 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษา ของระดับการศึกษาและพฤติกรรม 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 14.408a 9 .109 

Likelihood Ratio 14.309 9 .112 

Linear-by-Linear Association 2.784 1 .095 

N of Valid Cases 386   

a. 1 cells (6.3%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 3.35. 
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ตารางที่ 4.36 

แสดงความสมัพันธของอาชีพและพฤติกรรมการเปดรับ 

ชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

อาชีพ 
นาน ๆ 

คร้ัง 

เดือนละ 

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ 2-3 

คร้ัง/ติดตาม

เปนประจาํ 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

17 6 8 9 40 37.735 0.000* ขาราชการ/ 

พนักงาน 

รัฐวิสาหกิจ 

(42.50) (15.00) (20.00) (22.50) (100.00)   

101 55 65 20 241   พนักงานบริษัท 

เอกชน/ลูกจาง (41.91) (22.82) (26.97) (8.30) (100.00)   

21 22 10 4 57   เจาของกิจการ/

ธุรกิจสวนตัว/

อาชีพอิสระ

(Freelance) 

(36.84) (38.60) (17.54) (7.02) (100.00)   

10 23 7 2 42   แมบาน/ 

ไมไดทํางาน 

(วางงาน)/

เกษียณ 

(23.81) (54.76) (16.67) (4.76) (100.00)   

8 2 2  12   รับจางทั่วไป 

(66.67) (16.67) (16.67)  (100.00)   

157 108 92 35 392     
รวม 

(40.05) (27.55) (23.47) (8.93) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.36 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพที่แตกตางมีความสัมพันธ

ตอพฤติกรรมการรับชมรายการชิดหมอ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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 โดยกลุมตัวอยางที่มีขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง 

และรับจางทั่วไป สวนใหญจะรับชมรายการนาน ๆ คร้ัง แตผูที่มีอาชีพเจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว/

อาชีพอิสระ(Freelance) และแมบาน/ไมไดทํางาน (วางงาน)/เกษียณ ที่สวนใหญจะรับชมรายการ

เดือนละ 1 คร้ัง  

 เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับไดเนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 

 

ตารางที่ 4.37 

แสดงแสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษาของอาชพีและพฤติกรรมการเปดรับชม 

รายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 37.735a 12 .001 

Likelihood Ratio 34.638 12 .001 

Linear-by-Linear Association 2.200 1 .138 

N of Valid Cases 392   

a. 6 cells (25.0%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 1.07 
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ตารางที่ 4.38 

แสดงความสมัพันธของรายไดตอเดือนและพฤติกรรม 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

รายไดตอเดือน 
นาน ๆ 

ครั้ง 

เดือนละ 

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ 2-3 

คร้ัง/ติดตาม

เปนประจํา 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

นอยกวา 5,000 บาท 4 2 2  8 21.894 0.237 

 (50.00) (25.00) (25.00)  (100.00)   

5,001-10,000 บาท 30 19 15 3 67   

 (44.78) (28.36) (22.39) (4.48) (100.00)   

36 21 18 9 84   10,001-20,000 บาท 

(42.86) (25.00) (21.43) (10.71) (100.00)   

32 19 24 13 88   20,001-30,000 บาท 

(36.36) (21.59) (27.27) (14.77) (100.00)   

23 17 7 2 49   30,001-40,000 บาท 

(46.94) (34.69) (14.29) (4.08) (100.00)   

6 14 11 3 34   40,001-50,000 บาท 

(17.65) (41.18) (32.35) (8.82) (100.00)   

25 15 17 5 62   มากกวา 50,001  

บาทขึ้นไป (40.32) (24.19) (27.42) (8.06) (100.00)   

156 107 94 35 392     
รวม 

(39.80) (27.30) (23.98) (8.93) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.38 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวที่แตกตางไมมี

ความสัมพันธกับพฤติกรรมดานการเปดรับชมรายการชิดหมอ  

 เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 
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ตารางที่ 4.39 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรใน 

การศึกษาของรายไดตอเดือนและพฤติกรรมการเปดรับ 

ชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 21.894a 18 .237 

Likelihood Ratio 23.644 18 .167 

Linear-by-Linear Association 1.301 1 .254 

N of Valid Cases 392   

a. 6 cells (21.4%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 7.1 
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ตารางที่ 4.40 

แสดงความสมัพันธของสถานภาพสมรสและพฤติกรรม 

การเปดรับชมรายการชิดหมอทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

 สถานภาพสมรส 

นาน ๆ 

คร้ัง 

เดือนละ 

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ 

2-3 คร้ัง/

ติดตาม

เปนประจาํ 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

โสด 88 48 57 17 210 15.880 0.014* 

 (41.90) (22.86) (27.14) (8.10) (100.00)   

แตงงาน 64 57 27 16 164   

 (39.02) (34.76) (16.46) (9.76) (100.00)   

5 4 9 1 19   หยาราง/แยกทาง 

(26.32) (21.05) (47.37) (5.26) (100.00)   

157 109 93 34 393     
รวม 

(39.95) (27.74) (23.66) (8.65) (100.00)     

 

 จากตารางที่  4.40 ผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสที่แตกตางมี

ความสัมพันธตอพฤติกรรมการเปดรับชมรายการชิดหมอ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05  

 โดยกลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด และแตงงาน สวนใหญจะรับชมรายการนาน ๆ 

คร้ัง แตผูที่หยาราง/แยกทาง ที่สวนใหญจะรับชมรายการเดือนละ 1-2 คร้ัง 

 เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับไดเนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 
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ตารางที่ 4.41 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษาของสถานภาพสมรสและพฤติกรรม 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 15.880a 6 .014 

Likelihood Ratio 15.315 6 .018 

Linear-by-Linear Association .182 1 .669 

N of Valid Cases 393   

a. 1 cells (6.3%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 3.35. 
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ตารางที่ 4.42 

แสดงความสมัพันธของโรคประจําตัวกับพฤติกรรม 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ ทางโทรทัศน 

 

การเปดรับชมรายการชิดหมอ 

โรคประจําตัว 
นาน ๆ 

คร้ัง 

เดือนละ 

1 คร้ัง 

เดือนละ 

1-2 คร้ัง 

เดือนละ  

2-3 คร้ัง/ 

ติดตามเปน

ประจํา 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

มี 43 28 15 11 97 5.265 0.153 

 (44.33) (28.87) (15.46) (11.34) (100.00)   

ไมมี 116 81 79 24 300   

 (38.67) (27.00) (26.33) (8.00) (100.00)   

159 109 94 35 397     
รวม 

(40.05) (27.46) (23.68) (8.82) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.42 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีการมีโรคประจําตัวที่

แตกตางไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการเปดรับชมรายการชิดหมอ 
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สมมติฐานขอที่ 2 ลักษณะทางประชากรศาสตรและสังคม มีความสัมพันธกับความรูเทาทนั
โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ทางโทรทัศนของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 สมมติฐานที่ 2.1 ลักษณะทางประชากรศาสตรและสังคม มีความสัมพันธกับการเขาถึง

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

ตารางที่ 4.43 

แสดงความสมัพันธของเพศกับการเขาถงึสาร 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  

 

การเขาถงึสารโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ เพศ 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

ชาย 18 87 55 160 0.812 0.666 

 (11.25) (54.38) (34.38) (100.00)   

หญิง 30 117 67 214   

 (14.02) (54.67) (31.31) (100.00)   

48 204 122 374     
รวม 

(12.83) (54.55) (32.62) (100.00)     

 

 จากตารางที่  4.43  ผลการศึกษา  พบวา  กลุมตัวอยางที่มีเพศที่แตกตางมีผลตอการ

เขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.44 

แสดงความสมัพันธของอายุกับการเขาถงึสาร 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  

 

การเขาถงึสารโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ อาย ุ

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

25-34 ป 13 56 31 100 15.467 0.017* 

 (13.00) (56.00) (31.00) (100.00)   

35-44 ป 20 44 36 100   

 (20.00) (44.00) (36.00) (100.00)   

45-54 ป 14 47 39 100   

 (14.00) (47.00) (39.00) (100.00)   

55 ปข้ึนไป 9 68 23 100   

 (9.00) (68.00) (23.00) (100.00)   

56 215 129 400     
รวม 

(14.00) (53.75) (32.25) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.44 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุแตกตาง มีผลตอการ

เขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ 0.05 

 โดยกลุมตัวอยางในทุกชวงอายุ มีสัดสวนในเขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชดิหมอ

ในระดับปานกลาง  
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ตารางที่ 4.45 

แสดงความสมัพันธของระดับการศึกษากับการเขาถึง 

สารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

เขาถึงสารโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ ระดับการศึกษา 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

6 27 7 40 11.615 0.071 มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 

(15.00) (67.50) (17.50) (100.00)   

10 46 17 73   ปวช./ปวส./อนุปริญญา 

(13.70) (63.01) (23.29) (100.00)   

28 109 75 212   ปริญญาตรี 

(13.21) (51.42) (35.38) (100.00)   

7 29 28 64   สูงกวาปริญญาตรี 

(10.94) (45.31) (43.75) (100.00)   

51 211 127 389     
รวม 

(23.65) (39.85) (36.50) (100.00)     

 

 จากตารางที่  4.45 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาแตกตาง  

มีผลตอการเขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.46 

แสดงความสมัพันธของอาชีพกับการเขาถึงสาร 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การเขาถงึสารโฆษณาแฝงใน

รายการชิดหมอ อาชีพ 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

5 22 13 40 11.817 0.160 ขาราชการ/ 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ (12.50) (55.00) (32.50) (100.00)   

33 120 89 242   พนักงานบริษัทเอกชน/ 

ลูกจาง (13.64) (49.59) (36.78) (100.00)   

8 34 16 58   เจาของกิจการ/ 

ธุรกิจสวนตัว/อาชีพอิสระ 

(Freelance) 
(13.79) (58.62) (27.59) (100.00) 

  

5 29 9 43   แมบาน/ไมไดทํางาน  

(วางงาน)/เกษียณ (11.63) (67.44) (20.93) (100.00)   

4 7 1 12   รับจางทั่วไป 

(33.33) (58.33) (8.33) (100.00)   

55 212 128 395     
รวม 

(13.92) (53.67) (32.41) (100.00)     

 

 จากตารางที่  4.46 ผลการศึกษา  พบวา  กลุมตัวอยางที่มีอาชีพแตกตาง มีผลตอ

การเขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ไมแตกตางกัน 

 เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได  เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 
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ตารางที่ 4.47 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษาของอาชพีกับการเขาถึงสารโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 11.817a 8 .160 

Likelihood Ratio 11.933 8 .154 

Linear-by-Linear Association 5.198 1 .023 

N of Valid Cases 395   

a. 2 cells (13.3%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 1.67 
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ตารางที่ 4.48 

แสดงความสมัพันธของรายไดตอเดือนกับการเขาถงึ 

สารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  

 

การเขาถงึสารโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ รายไดตอเดือน 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

ไมเกิน10,000 บาท 11 45 19 75 13.906 0.177 

 (14.67) (60.00) (25.33) (100.00)   

10,001-20,000 บาท 14 49 22 85   

 (16.47) (57.65) (25.88) (100.00)   

20,001-30,000 บาท 14 51 24 89   

 (15.73) (57.30) (26.97) (100.00)   

30,001-40,000 บาท 5 24 21 50   

 (10.00) (48.00) (42.00) (100.00)   

40,001-50,000 บาท 6 12 16 34   

 (17.65) (35.29) (47.06) (100.00)   

มากกวา 50,001 บาท 6 31 25 62   

ข้ึนไป (9.68) (50.00) (40.32) (100.00)   

56 212 127 395     
รวม 

(14.18) (53.67) (32.15) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.48 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน 

มีผลตอ การเขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.49 

แสดงความสมัพันธของสถานภาพสมรสกับการเขาถึง 

สารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การเขาถงึสารโฆษณาแฝงใน

รายการชิดหมอ สถานภาพสมรส 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

โสด 29 101 81 211 8.627 0.071 

 (13.74) (47.87) (38.39) (100.00)   

แตงงาน 22 99 45 166   

 (13.25) (59.64) (27.11) (100.00)   

หยาราง/แยกทาง 3 13 3 19   

 (15.79) (68.42) (15.79) (100.00)   

54 213 129 396     
รวม 

(13.64) (53.79) (32.58) (100.00)     

 

 จากตารางที่  4.49 ผลการศึกษา  พบวา  กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสที่แตกตาง 

มีผลตอการเขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ไมแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.50 

แสดงความสมัพันธของโรคประจําตัวกับการเขาถงึ 

สารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  

 

การเขาถงึสารโฆษณาแฝงใน

รายการชิดหมอ โรคประจําตัว 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

มี 9 63 25 97 6.692 0.035 

 (9.28) (64.95) (25.77) (100.00)   

ไมมี 47 152 104 303   

 (15.51) (50.17) (34.32) (100.00)   

56 215 129 400     
รวม 

(14.00) (53.75) (32.25) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.50 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีโรคประจําตัวหรือไมมีโรค

ประจําตัว มีผลตอการเขาถึงสารโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 

 โดยสวนใหญของผูที่มีโรคประจําตัวมีสัดสวนของการเขาถึงสารในระดับปานกลาง

มากกวาผูที่ไมมีโรคประจําตัว 
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 สมมติฐานที่ 2.2 ลักษณะทางประชากรศาสตรและสังคม มีความสัมพันธกับการแปล

ความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

ตารางที่ 4.51 

แสดงความสมัพันธของเพศกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของโฆษณา

แฝงในรายการชิดหมอ เพศ 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

ชาย 69 57 33 159 0.748 0.688 

 (43.40) (35.85) (20.75) (100.00)   

หญิง 99 77 37 213   

 (46.48) (36.15) (17.37) (100.00)   

168 134 70 372     
รวม 

(45.16) (36.02) (18.82) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.51 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางของเพศไมมีความสัมพันธกับ

การแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  
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ตารางที่ 4.52 

แสดงความสมัพันธของอายุกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของโฆษณา

แฝงในรายการชิดหมอ อาย ุ

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

25-34 ป 57 33 10 100 20.675 0.002* 

 (57.00) (33.00) (10.00) (100.00)   

35-44 ป 46 41 12 99   

 (46.46) (41.41) (12.12) (100.00)   

45-54 ป 46 30 24 100   

 (46.00) (30.00) (24.00) (100.00)   

55 ปข้ึนไป 32 41 26 99   

 (32.32) (41.41) (26.26) (100.00)   

181 145 72 398     
รวม 

(45.48) (36.43) (18.09) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.52 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุที่แตกตางมีความสัมพันธ

กับการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05  

 โดยกลุมตัวอยางที่มีอายุ 25-54 ป สวนใหญจะมีการแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ในระดับตํ่า แตผูที่มีอายุ 55 ปข้ึนไปจะมีการแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ในระดับปานกลาง 
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ตารางที่ 4.53 

แสดงความสมัพันธของระดับการศึกษากับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ ระดับการศึกษา 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

22 13 4 39 25.306 0.000* มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 

(56.41) (33.33) (10.26) (100.00)   

38 32 3 73   ปวช./ปวส./อนุปริญญา 

(52.05) (43.84) (4.11) (100.00)   

97 66 48 211   ปริญญาตรี 

(45.97) (31.28) (22.75) (100.00)   

17 30 17 64   สูงกวาปริญญาตรี 

(26.56) (46.88) (26.56) (100.00)   

174 141 72 387     
รวม 

(44.96) (36.43) (18.60) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.53 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาที่แตกตาง

มีความสัมพันธกับการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ แตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 โดยกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา ปวช./ปวส./อนุปริญญา 

และปริญญาตรี จะมีการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอในระดับตํ่า 

แตผูที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี จะมีการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงใน

รายการชิดหมอ ในระดับปานกลาง 

เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได  เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 
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ตารางที่ 4.54 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรใน 

การศึกษาของระดับการศึกษากับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 25.306a 6 .000 

Likelihood Ratio 29.627 6 .000 

Linear-by-Linear Association 14.886 1 .000 

N of Valid Cases 387   

a. 0 cells (0%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 7.26. 
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ตารางที่ 4.55 

แสดงความสมัพันธของอาชีพกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ อาชีพ 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

16 20 4 40 9.658 0.290 ขาราชการ/ 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ (40.00) (50.00) (10.00) (100.00)   

112 83 46 241   พนักงานบริษัทเอกชน/ 

ลูกจาง (46.47) (34.44) (19.09) (100.00)   

22 23 13 58   เจาของกิจการ/ 

ธุรกิจสวนตัว/ 

อาชีพอิสระ(Freelance) 

(37.93) (39.66) (22.41) (100.00)   

22 12 8 42   แมบาน/ไมไดทํางาน  

(วางงาน)/เกษียณ (52.38) (28.57) (19.05) (100.00)   

6 6 - 12   รับจางทั่วไป 

(50.00) (50.00) - (100.00)   

178 144 71 393     
รวม 

(45.29) (36.64) (18.07) (100.00)     

 

 จากตารางที่  4.55 ผลการศึกษา  พบวา  กลุมตัวอยางที่มีอาชีพแตกตางกันไมมี

ความสัมพันธกับการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  

 เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 
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ตารางที่ 4.56 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษาของอาชพีกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 9.658a 8 .290 

Likelihood Ratio 11.890 8 .156 

Linear-by-Linear Association .357 1 .550 

N of Valid Cases 393   

a. 2 cells (13.3%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 2.17 
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ตารางที่ 4.57 

แสดงความสมัพันธของรายไดตอเดือนกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ รายไดตอเดือน 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

นอยกวา 5,000 บาท 5 2 1 8 46.350 0.000* 

 (62.50) (25.00) (12.50) (100.00)   

5,001-10,000 บาท 42 19 4 65   

 (64.62) (29.23) (6.15) (100.00)   

10,001-20,000 บาท 41 35 9 85   

 (48.24) (41.18) (10.59) (100.00)   

20,001-30,000 บาท 42 36 11 89   

 (47.19) (40.45) (12.36) (100.00)   

30,001-40,000 บาท 22 16 12 50   

 (44.00) (32.00) (24.00) (100.00)   

40,001-50,000 บาท 6 13 15 34   

 (17.65) (38.24) (44.12) (100.00)   

20 22 20 62   มากกวา 50,001 บาท 

ข้ึนไป (32.26) (35.48) (32.26) (100.00)   

178 143 72 393     
รวม 

(45.29) (36.39) (18.32) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.57 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดสวนตัวที่แตกตาง 

มีความสัมพันธกับการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ แตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 โดยกลุมตัวอยางที่มีรายไดไมเกิน 40,000 บาท  สวนใหญจะมีการแปลความหมาย

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอในระดับตํ่า แตกตางกับผูที่มีรายได  40,001-50,000 บาท  

ที่สวนใหญกลับมีการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอในระดับสูง  

เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได  เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 

 

ตารางที่ 4.58 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากร 

ในการศึกษารายไดตอเดือนกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 46.350a 12 .000 

Likelihood Ratio 45.498 12 .000 

Linear-by-Linear Association 32.600 1 .000 

N of Valid Cases 393   

a. 3 cells (14.3%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 1.47 
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ตารางที่ 4.59 

แสดงความสมัพันธของสถานภาพการสมรสกับการแปล 

ความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ สถานภาพสมรส 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

โสด 97 76 38 211 2.643 0.619 

 (45.97) (36.02) (18.01) (100.00)   

แตงงาน 71 64 29 164   

 (43.29) (39.02) (17.68) (100.00)   

หยาราง/แยกทาง 10 4 5 19   

 (52.63) (21.05) (26.32) (100.00)   

178 144 72 394     
รวม 

(45.18) (36.55) (18.27) (100.00)     

 

 จากตารางที่ 4.59 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสที่แตกตาง 

ไมมีความสัมพันธกับการแปลความหมายสารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ  

เนื่องจากกลุมตัวอยางในผลการศึกษามีจํานวนนอยกวา 5 ในแตละผลยอย ผูศึกษา

จึงไดทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรในการศึกษา ซึ่งปรากฏวา คา Expected 

Value สามารถยอมรับได  เนื่องจากคาความคลาดเคลื่อน ไมเกิน รอยละ 20 ตามตารางทดสอบ

ดานลาง 

 



 

 

93 

ตารางที่ 4.60 

แสดงการทดสอบคาความคลาดเคลื่อนของตัวแทนประชากรใน 

การศึกษาของสถานภาพการสมรสกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

Chi-square Test  

 value df 
Asymp.Sig. 

(2-sided) 

Pearson Chi-Square 2.643a 4 .619 

Likelihood Ratio 2.774 4 .596 

Linear-by-Linear Association .072 1 .789 

N of Valid Cases 394   

a. 1 cells (11.1%) have expected countless than 5. The minimum expected count is 3.47 

 

ตารางที่ 4.61 

แสดงความสมัพันธของโรคประจําตัวกับการแปลความหมาย 

สารของโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

การแปลความหมายสารของ

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ โรคประจําตัว 

ตํ่า ปานกลาง สูง 

รวม 
Chi 

Square 
Sig. 

มี 48 29 20 97 2.410 0.300 

 (49.48) (29.90) (20.62) (100.00)   

ไมมี 133 116 52 301   

 (44.19) (38.54) (17.28) (100.00)   

181 145 72 398     
รวม 

(45.48) (36.43) (18.09) (100.00)     
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 จากตารางที่ 4.61 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีโรคประจําตัว หรือไมมีโรค

ประจําตัว ไมมีความสัมพันธกับ การแปลความหมายสารของโฆษณาแฝง ในรายการชิดหมอ  

 
สมมติฐานที่ 3 ลักษณะทางประชากรศาสตรและสังคม มีความสัมพันธกับการประเมิน
ความรูเทาทันโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 
 

ตารางที่ 4.62 

แสดงความสมัพันธของเพศกับการประเมินความรูเทาทัน 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

เพศ 

ชาย หญิง 
การประเมนิความรูเทาทัน 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 
คาเฉลี่ย S.D. คาเฉลี่ย S.D. 

t-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจ

จากแพทยทุกสัปดาหเปนสิง่ที่

เหมาะสมในการนําเสนอ 

3.74 0.68 3.76 0.65 -0.191 0.849 

2. การใชโรงพยาบาลเปนสถานที ่

ถายทํา ทาํใหรายการดนูาเชื่อถือ

และสมจริง 

3.94 0.60 3.97 0.56 -0.573 0.567 

3.  รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรอื 

แนะนาํวิธกีารตรวจโรคประจํา

สัปดาหนั้น ๆ  

4.16 0.56 4.09 0.54 1.204 0.229 

4. การแสดงภาพสวนหนึง่จาก 

ภาพยนตรโฆษณา (วีทีอาร) หรือ

ตราสินคาบริเวณมุมจอและชวงตน

หรือ จบรายการ ชวยใหจดจําตรา

สินคาได 

3.58 0.55 3.60 0.60 -0.354 0.723 

โดยรวม 3.86 0.37 3.86 0.36 -0.002 0.999 
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 จากตารางที่  4.62 ผลการศึกษา พบวา เพศ ไมมีความสัมพันธกับการประเมินความ

รูเทาทันโฆษณาแฝง 

 

ตารางที่ 4.63 

แสดงความสมัพันธของอายุกับการประเมินความรูเทาทัน 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 
อายุ 

25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55 ปขึ้นไป 

การประเมินความรูเทาทัน

โฆษณาแฝงในรายการ 

ชิดหมอ X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

F-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับ 

การตรวจจากแพทยทุก 

สัปดาหเปนส่ิงที่

เหมาะสม ในการ

นําเสนอ 

3.69 0.60 3.65 0.80 3.82 0.61 3.79 0.640 1.465 0.224 

2. การใชโรงพยาบาลเปน 

สถานที่ถายทํา ทําให 

รายการดูนาเชื่อถือและ 

สมจริง 

3.88 0.54 3.96 0.63 3.99 0.59 4.00 0.550 0.878 0.452 

3 รูสึกดีที่แพทยเปนผู

สาธิต หรือแนะนําวิธีการ

ตรวจโรคประจําสัปดาห

นั้น ๆ  

3.86 0.55 4.27 0.51 4.23 0.53 4.14 0.513 12.356 0.000* 

4. การแสดงภาพสวนหนึ่ง 

จากภาพยนตรโฆษณา 

(วีทีอาร) หรือตราสินคา 

บริเวณมุมจอและชวง

ตนหรือจบรายการ ชวย

ใหจดจําตราสินคาได 

3.57 0.50 3.58 0.61 3.52 0.56 3.66 0.639 1.005 0.390 

โดยรวม 3.75 0.32 3.87 0.39 3.89 0.33 3.90 0.411 3.533 0.015* 
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 จากตารางที่ 4.63 ผลการศึกษา พบวา อายุ มีความสัมพันธกับการประเมินความรู 

เทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 แตเมื่อพิจารณาเปนรายประเด็นก็

พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุที่แตกตาง มีความสัมพันธกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงใน

ประเด็นรูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือแนะนําวิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ แตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนในประเด็นพิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจจากแพทยทุก

สัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมในการนําเสนอ การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา ทําใหรายการดู

นาเชื่อถือและสมจริง และการแสดงภาพสวนหนึ่งจากภาพยนตรโฆษณา (วีทีอาร) หรือตราสินคา

บริเวณมุมจอและชวงตนหรือจบรายการ ชวยใหจดจําตราสินคาได แสดงวาอายุที่แตกตางมีผล

ไมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.64 

แสดงเปรียบเทียบคูตางของอายุจาํแนกตามรูสึกดีที่แพทยเปน 

ผูสาธิตหรือแนะนาํวธิีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ  

 

25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55 ปข้ึนไป 
คาเฉลี่ย 

3.86 4.27 4.23 4.14 

25-34 ป 3.86  -0.41* -0.37* -0.28* 

35-44 ป 4.27   0.04 0.13 

45-54 ป 4.23    0.09 

55 ปข้ึนไป 4.14         

 

 จากตารางที่ 4.64 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุ 25-34 ป  มีความ

คิดเห็น ตอการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง ในประเด็น รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิต หรือ

แนะนําวิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ นอยกวาผูที่มี อายุ 35 ปข้ึนไป 
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ตารางที่ 4.65 

แสดงเปรียบเทียบคูตางของอายุจาํแนกตามการประเมนิ 

 

25-34 ป 35-44 ป 45-54 ป 55 ปข้ึนไป 
คาเฉลี่ย 

3.75 3.865 3.89 3.8975 

25-34 ป 3.75  -0.12* -0.14* -0.15* 

35-44 ป 3.865   -0.02 -0.03 

45-54 ป 3.89    -0.01 

55 ปข้ึนไป 3.8975         

 

 จากตารางที่ 4.65 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุ 25-34 ป  มีความ

คิดเห็นตอการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง โดยรวม นอยกวาผูที่มีอายุ 35 ปข้ึนไป 
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ตารางที่ 4.66 

แสดงความสมัพันธของระดับการศึกษากับการประเมนิ 

ความรูเทาทันโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 
 

ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษา

หรือต่ํากวา 

ปวช./ปวส./

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี สูงกวา

ปริญญาตรี 

การประเมินความรูเทาทัน

โฆษณาแฝงในรายการชิด

หมอ 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

F-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับ 

การตรวจจากแพทยทุก 

สัปดาหเปนส่ิงที่เหมาะสม 

ในการนําเสนอ 

3.75 0.67 4.00 0.47 3.67 0.65 3.64 0.84 5.165 0.002* 

2. การใชโรงพยาบาลเปน 

สถานที่ถายทํา ทําให

รายการดูนาเชื่อถือและ

สมจริง 

3.93 0.69 4.01 0.54 3.94 0.58 4.02 0.55 0.545 0.652 

3. รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิต 

หรือแนะนําวิธีการตรวจ

โรคประจําสัปดาหนั้น ๆ  

4.15 0.62 4.23 0.49 4.05 0.54 4.28 0.52 4.075 0.007* 

4. การแสดงภาพสวนหนึ่ง

จากภาพยนตรโฆษณา   

(วีทีอาร) หรือตราสินคา

บริเวณมุมจอ และชวงตน

หรือจบรายการชวยให

จดจําตราสินคาได 

3.48 0.55 3.64 0.61 3.55 0.55 3.73 0.62 2.395 0.068 

โดยรวม 3.83 0.39 3.97 0.32 3.80 0.36 3.92 0.40 4.819 0.003* 

 

 จากตารางที่ 4.66 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษา มีความสัมพันธ

กับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม แตกตางกัน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

แตเมื่อพิจารณาเปนรายประเด็นก็พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาที่แตกตาง มีความสัมพันธ

กับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงในประเด็นพิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจจากแพทย

ทุกสัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมในการนําเสนอ และรูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือแนะนําวิธีการตรวจ
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โรคประจําสัปดาหนั้น ๆ แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 สวนในประเด็น การใช

โรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา ทําใหรายการดูนาเชื่อถือและสมจริง และการแสดงภาพสวนหนึ่ง

จากภาพยนตรโฆษณา (วีทีอาร) หรือตราสินคาบริเวณมุมจอและชวงตนหรือจบรายการ ชวยให

จดจําตราสินคาได ระดับการศึกษาที่แตกตางมีผลไมแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 4.67 

แสดงเปรียบเทียบคูตางของระดับการศึกษาจําแนกตามพิธีกร 

เปนตัวแทนเขารับการตรวจจากแพทยทุกสัปดาห 

เปนสิ่งที่เหมาะสมในการนาํเสนอ 

 

มัธยมศึกษา

หรือตํ่ากวา 

ปวช./ปวส./

อนุปริญญา 

ปริญญา

ตรี 

สูงกวา

ปริญญาตรี คาเฉลี่ย 

3.75 4.00 3.67 3.64 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 3.75  -0.25 0.08 0.11 

ปวช./ปวส./อนุปริญญา 4.00   0.33* 0.36* 

ปริญญาตรี 3.67    0.02 

สูงกวาปริญญาตรี 3.64         

 

 จากตารางที่ 4.67 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปวช./ปวส./

อนุปริญญา มีความสัมพันธกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง ในประเด็นพิธีกรเปนตัวแทน

เขารับการตรวจจากแพทยทุกสัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมในการนําเสนอ มากกวาผูที่มีการศึกษา

ระดับปริญญาตรี และสูงกวาปริญญาตรี 
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ตารางที่ 4.68 

แสดงเปรียบเทียบคูตางของระดับการศึกษาจําแนกตาม 

รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรอืแนะนาํวิธกีาร 

ตรวจโรคประจําสัปดาหนัน้ ๆ  

 

มัธยมศึกษา

หรือตํ่ากวา 

ปวช./ปวส./

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี สูงกวา

ปริญญาตรี คาเฉลี่ย 

4.15 4.23 4.05 4.28 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 4.15  -0.08 0.10 -0.13 

ปวช./ปวส./อนุปริญญา 4.23   0.18* -0.05 

ปริญญาตรี 4.05    -0.23* 

สูงกวาปริญญาตรี 4.28         

 

 จากตารางที่ 4.68 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

มีความสัมพันธกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง ในประเด็นรูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือ

แนะนําวิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ นอยกวาผูที่มีการศึกษาระดับปวช./ปวส./อนุปริญญา

และสูงกวาปริญญาตรี 
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ตารางที่ 4.69 

แสดงเปรียบเทียบคูตางของระดับการศึกษาจําแนกตาม 

การประเมนิความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม 

 

มัธยมศึกษา

หรือตํ่ากวา 

ปวช./ปวส./

อนุปริญญา 

ปริญญาตรี สูงกวา

ปริญญาตรี คาเฉลี่ย 

3.83 3.97 3.80 3.92 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 3.83  -0.15* 0.02 -0.09 

ปวช./ปวส./อนุปริญญา 3.97   0.17* 0.05 

ปริญญาตรี 3.80    -0.12* 

สูงกวาปริญญาตรี 3.92         

 

 จากตารางที่ 4.69 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปวช./ปวส./

อนุปริญญา มีความสัมพันธกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม นอยกวาผูที่มี

การศึกษาระดับมัธยมศึกษาหรือตํ่ากวาและปริญญาตรี และกลุมตัวอยางที่มีระดับการศกึษาระดบั

ปริญญาตรี มีความสัมพันธกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม นอยกวาผูที่มี

การศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี 
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ตารางที่ 4.70 

แสดงความสมัพันธของอาชีพกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 
อาชีพ 

ขาราชการ/
พนักงาน
รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน
บริษัทเอกชน/

ลูกจาง 

เจาของกิจการ/
ธุรกิจสวนตัว/
อาชีพอิสระ 

แมบาน/ไมได
ทํางาน (วางงาน)/

เกษียณ 

รับจางทั่วไป 
การประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

F-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจจากแพทย
ทุกสัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมในการนําเสนอ 

3.78 0.77 3.68 0.68 3.78 0.68 3.93 0.40 3.83 0.72 1.473 0.210 

2. การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา ทําให
รายการดูนาเชื่อถือและสมจริง 

3.98 0.53 3.94 0.58 4.09 0.57 3.86 0.64 3.92 0.67 1.068 0.372 

3. รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือแนะนําวิธีการ
ตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ  

4.05 0.55 4.12 0.54 4.22 0.56 4.16 0.57 3.92 0.67 1.140 0.337 

4. การแสดงภาพสวนหนึ่งจากภาพยนตรโฆษณา 
(วีทีอาร) หรือตราสินคาบริเวณมุมจอและชวง
ตนหรือจบรายการ ชวยใหจดจําตราสินคาได 

3.55 0.55 3.57 0.59 3.69 0.50 3.53 0.67 3.58 0.51 0.626 0.645 

โดยรวม 3.84 0.41 3.83 0.36 3.94 0.35 3.87 0.37 3.81 0.44 1.222 0.301 

 

 จากตารางที่ 4.70 ผลการศึกษา พบวา อาชีพ ไมมีความสัมพันธกับการประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม 
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ตารางที่ 4.71 

แสดงความสมัพันธของรายไดตอเดือนกับการประเมนิความรูเทาทันโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

รายไดตอเดือน 

< 5,000 บาท 5,001-10,000 

บาท 

10,001-20,000 

บาท 

20,001-30,000 

บาท 

30,001-40,000 

บาท 

40,001-

50,000 บาท 

> 50,001 

บาทขึ้นไป 

การประเมินความรูเทาทัน 

โฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

F-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจจาก

แพทยทุกสัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมใน

การนําเสนอ 

3.50 0.53 3.87 0.55 3.79 0.73 3.70 0.63 3.78 0.58 3.74 0.62 3.58 0.84 1.321 0.247 

2. การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา 

ทําใหรายการดูนาเชื่อถือและสมจริง 

3.63 0.52 3.85 0.63 4.00 0.58 3.91 0.51 4.08 0.53 4.00 0.65 4.00 0.60 1.462 0.190 

3. รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือแนะนํา

วิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ  

3.50 0.53 4.04 0.56 4.11 0.62 4.12 0.47 4.24 0.52 4.24 0.43 4.18 0.56 2.769 0.012* 

4. การแสดงภาพสวนหนึ่งจากภาพยนตร

โฆษณา (วีทีอาร) หรือตราสินคาบริเวณ

มุมจอและชวงตนหรือจบรายการ ชวย

ใหจดจําตราสินคาได 

3.50 0.53 3.52 0.59 3.53 0.61 3.58 0.54 3.62 0.53 3.76 0.55 3.61 0.64 0.890 0.502 

โดยรวม 3.53 0.45 3.82 0.37 3.86 0.39 3.83 0.33 3.93 0.33 3.93 0.36 3.84 0.39 1.826 0.093 
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 จากตารางที่ 4.71 ผลการศึกษา พบวา รายไดตอเดือน ไมมีความสัมพันธกับการ

ประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม  

 

ตารางที่ 4.72 

แสดงเปรียบเทียบคูตางของรายไดตอเดือนจําแนกตามรูสึกดีที่แพทย 

เปนผูสาธิตหรอืแนะนาํวิธกีารตรวจโรคประจําสัปดาหนัน้ ๆ  

 
< 

5,000 

บาท 

5,001-

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

40,001-

50,000 

บาท 

> 50,001 

บาทขึ้น

ไป 
คาเฉลี่ย 

3.50 4.04 4.11 4.12 4.24 4.24 4.18 

< 5,000 บาท 3.50  -0.54* -0.61* -0.62* -0.74* -0.74* -0.68* 

5,001-10,000 บาท 4.04   -0.06 -0.08 -0.20 -0.19 -0.13 

10,001-20,000 บาท 4.11    -0.02 -0.13 -0.13 -0.07 

20,001-30,000 บาท 4.12     -0.12 -0.11 -0.05 

30,001-40,000 บาท 4.24      0.00 0.06 

40,001-50,000 บาท 4.24       0.06 

> 50,001 บาทขึ้นไป 4.18               

 

 จากตารางที่  4.72 ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดนอยกวา 5,000 บาท  

มีความสัมพันธกับการประเมินความคิดเห็นโฆษณาแฝง ในประเด็นรูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิต หรือ 

แนะนําวิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ นอยกวาผูที่มีรายได 5,001 บาทขึ้นไป 
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ตารางที่ 4.73 

แสดงความสมัพันธของสถานภาพสมรสกับการประเมนิ 

ความรูเทาทันโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

สถานภาพสมรส 

โสด แตงงาน หยาราง/แยกทาง 
การประเมินความรูเทาทันโฆษณา

แฝงในรายการชิดหมอ 
X  S.D. X  S.D. X  S.D. 

F-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจ

จากแพทยทุกสัปดาหเปนส่ิงที่

เหมาะสมในการนําเสนอ 

3.73 0.62 3.76 0.74 3.58 0.61 0.628 0.534 

2. การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่

ถายทํา ทําใหรายการดูนาเชื่อถือ

และสมจริง 

3.93 0.57 3.97 0.61 4.00 0.47 0.250 0.779 

3. รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือ

แนะนําวิธีการตรวจโรคประจํา

สัปดาหนั้น ๆ  

4.11 0.57 4.16 0.53 4.00 0.58 0.806 0.447 

4. การแสดงภาพสวนหนึ่งจาก

ภาพยนตรโฆษณา (วีทีอาร) หรือ

ตราสินคาบริเวณมุมจอและชวง

ตนหรือจบรายการ ชวยใหจดจํา

ตราสินคาได 

3.62 0.55 3.58 0.55 3.32 0.89 2.414 0.091 

โดยรวม 3.85 0.34 3.87 0.41 3.72 0.32 1.302 0.273 

 

 จากตารางที่ 4.73 ผลการศึกษา  พบวา  สถานภาพสมรส ไมมีความสัมพันธกับการ

ประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝงโดยรวม  
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ตารางที่ 4.74 

แสดงความสมัพันธของการมีโรคประจําตวักับการประเมิน 

ความรูเทาทันโฆษณาแฝงในรายการชิดหมอ 

 

โรคประจําตัว 

ม ี ไมม ี
การประเมินความรูเทาทันโฆษณาแฝง 

ในรายการชิดหมอ 
คาเฉลี่ย S.D. คาเฉลี่ย S.D. 

t-test Sig. 

1. พิธีกรเปนตัวแทนเขารับการตรวจจาก

แพทยทุกสัปดาหเปนสิ่งที่เหมาะสมใน

การนําเสนอ 

3.70 0.71 3.75 0.65 -0.618 0.537 

2. การใชโรงพยาบาลเปนสถานที่ถายทํา 

ทําใหรายการดูนาเชื่อถือและสมจริง 

3.97 0.51 3.95 0.60 0.225 0.822 

3. รูสึกดีที่แพทยเปนผูสาธิตหรือแนะนํา

วิธีการตรวจโรคประจําสัปดาหนั้น ๆ  

4.13 0.55 4.12 0.55 0.186 0.852 

4. การแสดงภาพสวนหนึ่งจากภาพยนตร

โฆษณา (วีทอีาร) หรือตราสินคาบริเวณ

มุมจอและชวงตนหรือจบรายการ ชวยให

จดจําตราสินคาได 

3.62 0.64 3.57 0.56 0.706 0.481 

โดยรวม 3.86 0.37 3.85 0.37 0.155 0.877 

 

 จากตารางที่ 4.74 ผลการศึกษา พบวา โรคประจําตัว ไมมีความสัมพันธกับการประเมิน

ความรูเทาทันโฆษณาแฝง 
 


