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สารบาญ 

 
    หนา  

กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง ญ 
บทท่ี 1    บทนํา 1 
 หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา 2 
 นิยามศัพท 2 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา 3 
บทท่ี 2    แนวคิด ทฤษฏี และวรรณกรรมที่เก่ียวของ 4 
 แนวคดิ และทฤษฏีที่เกี่ยวของ 4 
 วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 8 
 ขอมูลผลิตภัณฑนมที่เกีย่วของ 11 
บทท่ี 3    ระเบียบวิธีการศึกษา 13 
 ขอบเขตวิธีการศึกษา 13 
  ขอบเขตเนื้อหา 13 
  ขอบเขตประชากร 13 
  จํานวนตัวอยาง และการสุมตัวอยาง 13 
 วิธีการศึกษา 13 
 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 14 
 การวิเคราะหขอมูล 14 
 ระยะเวลาในการศึกษา 14 
 สถานที่ใชในการดําเนนิการศึกษาและรวบรวมขอมูล 15 
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ฌ

สารบาญ(ตอ) 
   
  หนา 
บทท่ี 4    ผลการศึกษา 16 
 สวนที่ 1  ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม  17 
 สวนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ  

                 นมของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดลําพูน 20 
 สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ  

ผลิตภัณฑนมของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวัดลําพูน  32 
103 

 
 สวนที่ 4  ปญหาและขอเสนอแนะเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผล 

               ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมของผูบริโภคในอําเภอเมือง 
               จังหวัดลําพูน   

บทท่ี 5    สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 108 
 สรุปผลการศึกษา 108 
 อภิปรายผลการศึกษา 122 
 ขอคนพบ 125 
 ขอเสนอแนะ 128 
บรรณานุกรม 131 
ภาคผนวก 133 
 แบบสอบถามที่ใชในการศึกษา 134 
ประวัติผูเขียน 143 
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ญ

 
สารบาญตาราง 

 
ตาราง  หนา 

4.1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ  17 
4.2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ  17 
4.3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ 18 
4.4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา 18 
4.5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉลี่ย 19 
4.6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 19 
4.7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทผลิตภณัฑนม

ที่ซ้ือ  20 
4.8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทเหตุผลใน

การซื้อผลิตภัณฑนม  21 
4.9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอทิธิพลที่สงผลตอ

การตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑนม 22 
4.10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูมีสวนรวมในการ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนม 23 
4.11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ในการซื้อ

ผลิตภัณฑนม 24 
4.12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสในการซือ้

ผลิตภัณฑนม  25 
4.13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑ

นม  26 
4.14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของนมที่เลือก

ซ้ือ 27 
4.15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของนมเปรีย้วที่

เลือกซ้ือ 28 
4.16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของไอศกรมีที่

เลือกซื้อ 29 
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ฎ

 สารบาญตาราง (ตอ)  
   

  ตาราง  หนา 
4.17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของโยเกิรตที่

เลือกซื้อ 30 
4.18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจาํนวนเงินเฉลี่ยที่ซ้ือ 31 
4.19 จํานวนรอยละ  คาเฉลี่ย และระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภณัฑ  32 
4.20 จํานวน รอยละ  คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานราคา 34 
4.21 จํานวน รอยละ  คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม

จําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการจัดจาํหนาย  35 
4.22 จํานวนจํานวน รอยละ  คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบ

แบบสอบถามจําแนกตามปจจัยสวนประสมทางการตลาดดานการสงเสริม
การตลาด  36 

4.23 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง จังหวดัลําพูน 37 

4.24 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามเพศ 38 

4.25 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจยัสวนประสมการตลาดดานราคา 
จําแนกตามเพศ 41 

4.26 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายจําแนกตามเพศ  42 

4.27 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดจําแนกตามเพศ 44 

4.28 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง  จังหวดัลําพูนจําแนกตามเพศ  46 

4.29 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามอายุ  47 
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 สารบาญตาราง (ตอ)  
   

ตาราง  หนา 
4.30 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามอาย ุ 50 
4.31 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนายจําแนกตามอาย ุ 52 
4.32 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาดจําแนกตามอาย ุ 54 
4.33 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง  จังหวดัลําพูนจําแนกตามอายุ  57 
4.34 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามสถานภาพ  59 
4.35 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามสถานภาพ 62 
4.36 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนายจําแนกตามสถานภาพ 64 
4.37 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาดจําแนกตามสถานภาพ 66 
4.38 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง จังหวดัลําพูนจําแนกตามสถานภาพ  68 
4.39 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 

จําแนกตามระดับการศึกษา  69 
4.40 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 

จําแนกตามระดับการศึกษา 72 
4.41 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด

จําหนายจําแนกตามระดับการศึกษา 74 
4.42 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญั ตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาดจําแนกตามระดับการศึกษา 76 
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 สารบาญตาราง (ตอ)  
   

ตาราง  หนา 
4.43 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง จังหวดัลําพูนจําแนกตามระดับ
การศึกษา  79 

4.44 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน  81 

4.45 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา
จําแนกตามรายไดเฉลี่ย 84 

4.46 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายจําแนกตามรายไดเฉล่ีย 86 

4.47 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดจําแนกตามรายไดเฉลี่ย 88 

4.48 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง จังหวดัลําพูนจําแนกตามรายได
เฉลี่ย 91 

4.49 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามอาชีพ  92 

4.50 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญั ตอปจจยัสวนประสมการตลาดดานราคา 
จําแนกตามอาชีพ 95 

4.51 แสดงคาเฉลี่ยและระดับความสําคัญ ตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
จัดจําหนายจําแนกตามอาชพี 97 

4.52 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญั ตอปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดจําแนกตามอาชีพ 99 

4.53 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัตอปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑนมในอําเภอเมือง จังหวดัลําพูนจําแนกตามอาชีพ 102 

4.54 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ  103 
4.55 จาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานราคา 104 
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ฑ

 สารบาญตาราง (ตอ)  
   

ตาราง  หนา 
4.56 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานการจัด

จําหนาย 105 
4.57 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานการ

สงเสริมการตลาด 106 
4.58 จํานวนของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขอเสนอแนะดานตางๆ 107 
5.1 ปจจัยยอยของปจจัยสวนประสมการตลาดที่ใหความสําคญัเปนอันดับแรก

และลําดับรองของผูตอบแบบสอบถาม 110 
5.2 ปจจัยยอยของปจจัยสวนประสมการตลาดที่ใหความสําคญัเปนอันดับแรก 

(คาเฉลี่ยสูงสุด) ผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม เพศ   อาย ุ  สถานภาพ 
ระดับการศึกษา รายไดเฉลี่ย และอาชีพ 111 
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